Streszczenie

Przedmiotem pracy jest zagadnienie oszczednej formy plakatu artystycznego w kontekscie
komercjalizacji i aktualnych standardéw marketingowych. Z uwagi na efektywng promocje
wydarzen kulturalnych, liczne wystawy, réznorodng tematyke dziet oraz ich publikacje
w formie cyfrowej stwierdzono, ze artystyczna forma jest wcigz popularna wsréd twor-
cow. Nastepnie poruszono kwestie sposobéw oddziatywania oraz szans wykorzystania osz-
czednego w formie plakatu na tle wspotczesnych komercyjnych trendéw. W pracy przed-
stawiono wptyw plakatu filmowego na rozwdj kultury wizualnej, z rozréznieniem plakatéw
komercyjnych i artystycznych oraz uwzglednieniem oszczednosci formy w kontekscie kul-
tury nadmiaru. Nacisk potozono na wspoétczesne festiwale i przeglady filmowe ze wzgledu
na homogeniczno$¢ ich odbiorcéw, bedaca jedng z przyczyn, dla ktérych — w kontekscie
tematu pracy — plakat filmowy i festiwalowy stanowi alternatywe wobec norm kultury

wizualnej massmediéw i komercyjnej reklamy.



