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. UWAGI WSTEPNE

Przystepujac do oceny rozprawy doktorskiej Pani magister Doroty Kubieniec juz na wstgpie
warto podkresli¢, iz jest ona istotnym wkladem do poznania relacji, jakie zachodzg na styku
relacji sportu, mediéw ( w tym dziennikarstwa sportowego) a nowymi technologiami. Od razu
moge tez stwierdzi¢, ze moja ocena przediozonej rozprawy jest pozytywna. Sadzg tez, ze
praca Pani Doroty Kubieniec powinna zosta¢ opublikowana w postaci monografii, stajgc si¢
waznym glosem w dyskusji nad nowa rola technologii i mediéw spolecznosciowych w
rozwoju i postrzeganiu sportu. Proponujgc potencjalne upowszechnienie rozprawy, postaram
si¢ wskaza¢ nie tylko istotne zalety i walory pracy, lecz takze zauwazone stabosci i
potknigcia, ktore przedstawic w drugiej czedei recenzji ( UWAGL NATURY
SZCZEGOLOWED).

Sport (podobnie jak polityka) wywoluje wielkie emocje. Dlaczego tak jest? By<¢ moze - tak
przekonujg specjaliSci - gléwnym aspektem spolecznej popularnosci sportu jest jego
specyficzny dyskurs, podkreslajacy rolg rywalizacji, bicia kolejnych rekordéw predkosci, sity,
wytrzymatoéci. Gdyz trzeba stale, jak w owej triadzie: ,,szybciej — wyzej — mocniej”, ale
przeciez ograniczeniem jest niewatpliwie cielesno$é cztowieka. Nasz organizm nie wytrzyma
statych przecigzen, jakich doznaje sportowiec podnoszacy cigzary, ile skokow i ladowan
moga wytrzymaé kolana skoczka narciarskiego, ile uderzen przyja¢ glowa boksera. W
powszechnym obiegu funkcjonuje termin ,tokieé tenisisty” i ,jucho ptywaka”, jako synonim
choréb i dolegliwoéci, jakie zapewne im si¢ przydarza. Ale od owych ograniczef
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»Wybawieniem” moze by¢ technologia, ktéra pozwala sportowcom osiggaé lepsze wyniki,
poprawia¢ swoje wyniki, dochodzac do takich, jakie nieosiggalne byly jeszcze kilkanascie lat
temu. I tu juz rodzi sie pytanie, z calej serii: czy to czlowiek osiagnal wymarzony sukces, czy
Jednak technologia (technika, uzyte nowe materialy, sprzet, buty, itd.). Rozwéj medycyny
sportowej i psychologii sportu pozwala wielu reprezentantom réznych dyscyplin dhuzej
cieszy¢ si¢ dobra forma, przedtuza ich kariery. Z wielu, niewymienionych tu powodéw, sport
pozostaje zjawiskiem trudnym do zdefiniowania w kontekscie nauk spotecznych, Czy e-
sport to juz sport, czy zaledwie Jego namiastka? Dlatego oglad w perspektywie nauk
humanistycznych, w tym w optyce medioznawstwa i kulturoznawstwa moze przynie$¢ nowe
rezultaty i ustalenia badawcze.

Czy istnieje jeszcze w dzisiejszym zglobalizowanym $wiecie, romantyczna wizja sportowej
rywalizacji, toczonej w szlachetny, a nawet romantyczny spos6b? Nawigzujaca do greckiego
idealu. To pytanie retoryczne, gdyz najwigksze kluby sportowe $wiata, jak te zwiazane z pitka
nozna, koszykéwka, osiggaja niebotyczne dochody, dziatajg jak transnarodowe korporacje w
zakresie walki o nowe rynki, transnarodows rekrutacje zawodnikéw. W przypadku
organizacji zarzadzajgcych sportem najezeseiej klasyfikuje sie je w charakterze organizacji
pozarzadowych, przynaleznych do organizacji trzeciego sektora. W ocenie Richarda
Giulanotti — profesora socjologii sportu w School of Sport, Exercise, and Health Sciences w
Loughborough University ( autora m. in. Sport: A Critical Sociology, 2015), to obecnie
rynkowe organizacje parapafistwowe, ktére sa Zaangazowane w funkcjonowanie
transnarodowego kapitalizmu, zarzgdzajacego sportem na migdzynarodowym poziomie. Do
owych politycznych aktoréw zbiorowych zalicza organizacje takie, jak MKOL, FIFA czy
UEFA, skoncentrowane na wolnorynkowych zyskach. Czy w takich realiach istnieje jeszcze
magia autentycznego sportu, ktéry nie podlega komercjalizacji? Tak, zapewne jest to sport
uprawiany amatorsko, czyli ten, ktérym zajmujemy si¢ dla wlasnej przyjemnosci, bez swiatet
Jjupiteréw, dziennikarskich relacji ze stadionéw, trybun, biezni, kortéw, basenéw. Sport bez
zaposredniczenia medialnego, do$wiadczany bezposrednio, z grupa podobnych pasjonatéw,
nienastawionych na zysk, popularnoéé, ktérg mozna przekué na finansowy efekt.

Wspomniane zagadnienie nie jest przedmiotem recenzowane;j pracy, chciatem jedynie
zasygnalizowaé zlozono$¢ wielu kwestii szezegolowych, skiadajgcych sic na fenomen
zjawiska, okreslanego terminem <sport>. Jak stwierdza Autorka, celem jej pracy jest namyst
nad tym, jak za sprawg mediéw i technologii sport mégt rozwingé si¢ w sposéb niemalze
rewolucyjny. W pracy podjeta probe ,,odpowiedzi na pytanie *w jaki spos6b’ uksztattowat si¢
sport, ktéry w latach 20. XXI wieku jest zaposredniczony medialnie nie tylko poprzez
mozliwo$¢  obejrzenia wybranego meczu na dowolnym urzadzeniu z ekranem.
Zaposredniczone medialnie jest jego dos$wiadczanie na stadionach, trybunach, a dzi$ juz takze
coraz bardziej przy wykorzystanin narzgdzi rozszerzonej i wirtualnej rzeczywistosci” (Wstep,
s. 5). Z swoj cel przyjela réwniez analiz¢ wplywu na sport zaré6wno mediéw (starych i
nowych), jak i najnowoczesniejszych technologii, w tym réwniez sztucznej inteligencji.
»Maszyny, algorytmy czy roboty pomagaja nie tylko w bardziej zaawansowanych
przygotowaniach do zawodéw, oddziatuja takze na poprawe ducha fair-play w rywalizacji
poprzez przykladowo systemy VAR (video assistant referee) czy challenge, ktéry — z
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wykorzystaniem ustawionych wokét bramek pitkarskich czy linii i siatek na korcie tenisowym
badz boisku siatkarskim — jest w stanie rozwiaé watpliwosci ludzkiego, sedziowskiego oka
podczas kontrowersyjnych sytuacji boiskowych w trakcie meczy” (s. 62). Dzis ,,reka Boga”,
gol strzelony niezgodnie z przepisami rekg przez Diego Maradone na 1:0 w Mistrzostwach
Swiata w 1986 roku w Meksyku nie méglby sie wydarzyé, zostalby szybko wychwycony
przez kamery rejestrujace mecz i »podpowiadajace” sedziemu pitkarskiemu stosowne
rozstrzygniecia.

II. UWAGINATURY SZCZEGOLOWEJ

Recenzowana praca doktorska podzielona jest na cztery rozdzialy merytoryczne. Ogdlny
plan catej rozprawy, czyli wyodrebnienie w omawianej problematyce czterech czescei jest
klarowny i przekonujacy. Praca zawiera Wstep (s. 4- 12), obszerng Bibliografie (s. 264-289)
oraz 64 ilustracje w postaci fotografii oraz tzw. zrzutéw 7 ekranu,

W' rozdziale pierwszym »Lechnologie w sportowym $wiecie” Autorka zajela  sie
zagadnieniami zwigzanymi zaréwno z wirtualng rzeczywistoscig wykorzystywang czy tez
stosowang w trakcie treningéw, z calym zapleczem medycyny sportu i technologii, niekiedy
zbyt drastycznie stosowang przez sztaby szkoleniowcéw, poprzez sprzet pomiarowy, Internet
1Zeczy i sztuczng inteligencje. Stanowi to odpowiedz na te czesé rozprawy, ktéra ujeta jest w
tytule jako ,,nowe technologie wptywajace na 10zwoj sportu”. W kontekscie leczenia urazow
sportowedw, rozwoju fizjoterapii i ogllnie medycyny, jest to zagadnienie bardzo pozytywnie
ksztattujgce wizerunek calej otoczki »Sportowego $wiata”, ktéry jest w stanie wspomagaé
rozwdj badan medycznych, mogacych mieé zastosowanie réwniez w leczeniu ludzi, nie
bgdacych czynnymi sportowcami. Jednakze kwestia tzw. dopingu technologicznego jest juz
o najmniej zagadnieniem watpliwym moralnie. Autorka stusznie Zauwaza, ze warto braé pod
uwage i pamietaé o ,kwestiach nieuczciwego korzystania z technologii i negatywnych
aspektow zwigzanych z jej stosowaniem, co zwyklo sie nazywac dopingiem technologicznym
lub techno dopingiem” (s. 28). Niejako ku przestrodze przypomina przypadek lekkoatlety
Oscara Pistoriusa, kt6ry rywalizowal ze sprawnymi biegaczami, majac dwie protezy nég,
ktére zapewnialy Pistoriusowi przewagg mechaniczng nad sprawnymi sportowcami. Czy tak
mialaby docelowo wygladaé sportowa rywalizacja pomiedzy ludzmi a jakimi$ techo-
hybrydami cztowieka, rodem niemalze 7 filmow fantastyczno-naukowych? Odpowiedz na
dzi$ jest jednoznacznie negatywna, ale odpowieds na technologiczne jutro, ktére juz puka do
naszych drzwi, jaka bedzie?

Rozdziat drugi ,Media w sportowym $wiecie” ma stuzyé pokazanin spojrzenia na media od
strony teoretykéw i badaczy mediéw, aby docelowo rozpoczg¢ analize metodologiczng
synergii mediéw i sportu. W rozdziale tym dokonano przegladu kluczowych definicii,
koncepcji, przydatnych z punktu widzenia medi6w | sportu. Doktorantka streszcza koncepcje
autorstwa Lva Manovicha (z powodu cech nowych medidw, w tym mediéw
spolecznosciowych, stuzacych do promocji zarGwno poszczegbinych dyscyplin sportowych,
jak i indywidualnych sylwetek sportowcow). Henry’ego Jenkinsa ( z powodu zjawiska
konwergencji mediéw w $wiecie sportu) oraz badaczy analizujacych zagadnienie gier i
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zabawy, w osobach Neila Postmana, Rogera Caillois’a oraz Johana Huizingi, W kontekscie
przywolywanych teorii cieszy i napawa optymizmem fakt, iz autorka rozprawy siega do
klasycznego opracowania Huizingi na temat ,, czlowieka bawigcego sig”, jakim jest Homo
ludens. Zabawa jako #rédio kultury, ktéra w formie monografii po raz pierwszy zostata
opublikowana w 1938 roku. Wiele sposréd ustaler i refleksji tego znakomitego filozofa
kultury weiaz pozostaje aktualnymi, mogacymi inspirowaé nowe pokolenia badaczy.
Zacytujmy klasyka: W spoleczenstwie wspdlczesnym sport Zaczyna stopniowo oddalaé si¢
coraz bardziej od sfery czysto ludycznej; nie jest Jjuz zabaws, ale nie Jest tez powagg. Sport
stal si¢ na wskro§ $wiecki i nie ma juz zadnych organicznych zwigzkéw ze strukturg
spoleczenstwa” (Huzinga, 2011, s. 304). Gdy do $wiata sportu wkroczyly pieniadze, zabawa
si¢ skoficzyta, a zaczela rywalizacja o coraz WyZsze gaze, uposazenia, nagrody, finansowe
kontrakty, To nieco ciemniejsza strona sportu, ktorg z reguty ekscytuja sie internetowe portale

Rozdzial trzeci ,,Media w Sportowym S$wiecie — efekt komercjalizacji” wawnia wzajemne
powigzania sportu i mediéw, ich splatajace si¢ z sobg $ciezki: $rodek rozrywki i forme
ucieczki od rzeczywistosci. Niezaprzeczalnym jest fakt, iz to media doprowadzily zaréwno
do profesjonalizacji wielu sportéw, ale tez daly Szans¢ na zaistnienie licznemu gronu
sportowcow, wezesniej znanych waskiemu kregowi fanéw, mogacych podziwiaé swoich
faworytow jedynie w czasie rzeczywistym na sportowych arenach. To r0zZW0j prasy, radia,

narciarski Adam Malysz, wykorzystujacy Owczesng mode na narodows ,,matyszomanie”?
Podobnie czyni dzis pilkarz Robert Lewandowski, z wigkszg intensywnoscia wykorzystujacy
zaréwno ,,stare” media, jak i »nowe” media spofecznosciowe, wystepujac w reklamach wiely
produktéw, w tym spozywcezych, ktére absolutnie nie kojarza si¢ ze sportem. To efekt
komercjalizacji sportu, zjawiska, ktére pozwala nielicznym sportowcom na nim si¢ bogacié,
zas tysigcom owych »hieznanych” i »aN0NIMowym” marzyé o wielkich kontraktach, ktrych
by¢ moze w przysziosci bedg udziatlowcami.

Autorka w rozdziale opisuje zaréwno telewizyjng przemiang obrazu sportu, nastepnie za$g
przedstawia jego internetows ewolucje, ktérg ja zdefiniowatbym w charakterze rewolucji.
Dlaczego? W tym roku na moim seminarium dyplomowym powstala praca ,,Wplyw mediow i
programéw sportowych na kulture fizyczna studentéw Uniwersytetu Warminsko —
Mazurskiego”. 7, przeprowadzonych badan wynika, iz mlode pokolenie Z, ludzie urodzeni po
2000 roku, nie ogladajg telewizji. Sportowe relacje dostepne s3 w social mediach, na
platformach streamingowych, klasycznej telewizji sie juz nie oglada. ,(...) Przy tak
ogromnym rozwoju marketingu cyfrowego i mediow spolecznosciowych, takze dla klubow
sportowych, organizacji czy sportowych eventéw social media i Internet sg pierwszym
zrédiem kontaktu sportowcoéw z kibicami” (s.155). Takze przy $ledzeniu wiely wydarzen

sportowych, ogladanych z reguly na urzadzeniach mobilnych,
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Kwestie te bardziej szczegélowo rozwijane sg w rozdziale czwartym ,,Media w Sportowym
Swiecie — rewolucja w produkowaniu j konsumowaniu tregci” Poruszane s3 w nim
Zagadnienia takie jak dokonujace sie zmiany w dziennikarstwie sportowym, gdyz
technologiczna zmiana spowodowana rozwojem komunikacji cyfrowej spowodowata, i,
kazdy odbiorca tresci moze sta si¢ zarazem ich nadawcg. Nastepuje powolne zatarcie si¢ 1ol
<dziennikarza> na rzecz nadawcy amatora, spolecznika, czasami szumnie nazywajacego
siebie <dziennikarzem obywatelskim>. Wspblezesnie na znaczeniy zyskuja kanaly sportowe
na YouTube (w Polsce, z prowadzacymi, w osobach Krzysztofa Stanowskiego czy Mateusza
Borka). Waznym zagadnieniem w tym kontekscie Jjest kwestia medialnego wizerunku
sportowcow, czestokrod wystepujacych w roli celebrytow, przypominajacych dawne gwiazdy
filmowe, Zawodnicy, a raczej ich wizerunki wykorzystywane sg w kampaniach reklamowych
firm, stajac si¢ , twarzami” Swiatowych brandéw i marek (vide: tenisistka Iga Swiqtek).
Dlatego nie dziwi juz fakt, se »Sportowiec osigga wyzsze zarobk; Za sprawg swoich
kontraktéw sponsorskich niz 7 dzialalnosci stricte sportowej” (s. 226).

miejscach mial walor erudycyjny ( tez oczywiscie bardzo wazny), nie miat natomiast — w
moim odczuciu — dostatecznego waloru Interpretacyjnego. Telewizja, to juz dzi§ nie
»hajwazniejsze medium sportu”, jak nazwata podrozdzial 2.2, Doktorantka, telewizyjna
fransmisja sportowa to réwnijez nie ,najwiekszy teatr Swiata”, uzywajge metafory A.
Ostrowskiego z jego ksigzki opublikowanej w 2007 roku. Kilkanascie lat, jakie mingly od jej

dostrzezonej utomnosci, ktérej czynnikiem ,,moze byé dynamika zmian i fakt, ze pewne
tematy, rozpatrywane w tej pracy jako innowacyjne rozwigzania, mogly zosta¢
zweryfikowane przez rynek i przyjete w sposob globalny tak, ze dzi$ nie s juz innowacjami
albo odrzucone i zapomniane przez rynek sportu i rozrywki” (s. 261-262).

1 jego rezultatéw. Autorka dopiero w zakoficzeniu pracy (s.260), informuje, iz wybrany przez
nig aparat metodologiczny i metody naukowe, noszg charakter przede wszystkim jakosciowy,
skupiajgc sie na poszukiwaniu odpowiedzi na pytanie »dlaczego”, Przypomnijmy, ze badania
Jjakosciowe biora si¢ z potrzeby uzyskania jak najwigkszej ilosci informacji o badanym
wycinku rzeczywistogci ( tutaj: sport i media). Badania jako$ciowe majg charakter
eksploracyjny, ich celem jest odkryé i rozpozna¢ nowy obszar badan, inaczej na niego
spojrzeé ( tutaj: nowe technologie, sztuczna inteligencja w sporcie). Wsréd nich Doktorantka
Wymienia analize case studies (studia przypadkéw), w tej strategii badawczej sprawdzajg sie
odpowiedzi na pytania — Jak”, podejmujac Wyjasnienie proceséw zachodzacych, w tym
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przypadku, w sporcie, zapo$redniczonym poprzez medialny przekaz, Ale wezesniej Autorka
stwierdzata, ze interesuje jg odpowiedZ na pytanie: »dlaczego”. Przy zastosowaniu case

studies koncem procesy badawczego nie Jest wniosek, ale uogolnienie, i ten element zostal w

zdefiniowanych sytuacji. Przedmiotem obserwacji jest zachowanie, ktére ma sens (walka,
rywalizacja, bicie rekordéw) subiektywny, a zarazem obiektywne znaczenie (Pelc M.,
Elementy metodologii badan naukowych, 2012, s. 68 i nast.) A tego elementu - w mojej

stosowata rOwniez obserwacje masows, obserwacje przy uzyciu technik rejestracji (etnologia
wizualna?, socjologia fotografii, antropologia widowisk?), analize tekstows i ikonograficzng.
W Bibliografii nie zauwazylem pozycji typowo metodologicznych ( np. to tylko wybrane
propozycje z bogatej literatury przedmiotu: Charmaz, K., 2009, Teorig ugruniowana,
Warszawa 2009, Creswell, J., Projektowanie badan naukowych. Metody jakosciowe,
ilo$ciowe | mieszane, Krakéw 2013, Denzin, N.K , Lincoln, Y.S, Metody badaw
JakoSciowych, tom 1 i 2, warszawa 2010, Jemielniak, D. Badania Jakosciowe, Metody i
narzgdzia, tom 1, 2, Warszawa 2012).

Rozumiem, iz prace badawcze w obszarze medioznawstwa i kulturoznawstwa, a do takiej
pretenduje praca Pani Doroty Kubieniec nigjako ,,rzgdzg” si¢ innymi zasadami, jednak jak
sama stwierdza: ,,podjetam prébe odpowiedzi na pytanie ,,w jaki sposéb media j nowe
technologie wplywaja na sport. Wierze, ze podziat na trzy obszary: profesjonalizacije,
komercjalizacje, interaktywnogé, usystematyzowat i standaryzowat to spektrum zmian, ktére
zachodzg we wszystkich aspektach sportowego $wiata” (s. 260-261). Przyznaje réwniez, ze
stusznym kierunkiem analizy byloby zamknigcie obszaru analizy w jednej dyscyplinie, na
przyklad popularnej pice noznej. W pelni sie zgadzam z tym podejsciem, ktére niestety nie
zostalo zrealizowane,

zarysowanie problematyki, nastepnie rozwijanej w formie kolejnych akapitow, z
wykorzystaniem przywolywanych cytatow i odnosnikéw do wykorzystywanych zrédet
danych.

Ostatnim z zauwazalnych niedociggnieé recenzowanej pracy jest niedostateczna korekta
autorska. Mamy tutaj do czynienia zaréwno z przeoczeniami ( jak w zdaniu: »Zanim jednak w
stron¢ meritum, rozwazmy...(s.6). Zapewne chodzilo tutaj o stowo »przejdziemy”, ale tey
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literéwkami (,,Debata na temat tego, czy e-port moze by¢ definiowany jako sport...” (s. 9).
»Synergia mediow i Sportu nie wplywa Jjedynie na profesjonalizacje (btad w sformutowaniu,
8. 143). ,,Dziennikarz obywatelski odnosi sie nie tylko do autoréw-spotecznikéw (blad, s.
215). To tylko wybrane przyklady, warto pochyli¢ sie nad ponowna redakcjg tekstu.

III.  KONKLUZJE I WNIOSKI KONCOWE

Pomimo wskazanych wezesniej niedociagnieé, na koniec podkresle, ze uwazam prace pani
Doroty Kubieniec »Mediatyzacja sportu. Jak media i nowe technologie wplywajg na rozwoj i
postrzeganie sportu” za dzielo dojrzale, przemyslane, oparte na bogatej bazie zrédlowej.
Mozna argumentowac, Ze recenzowana ty praca doktorska stanowi oryginalne ujecie
problemu naukowego wplywu nowych technologii na przyszly, ale tez terazniejszy rozwoj
sportu. Czesci sktadowe T0zZprawy sa spéjne tematycznie logicznic powigzane, co pozwala
na stwierdzenie, ze jej Autorka posiada umiej¢tnosé formulowania ocen i wnioskow. Tresé
rozprawy doktorskiej ma bardzo duzg wartogé poznaweza, dlatego uwazam, 7e jej walory
uprawniajg stwierdzenie, ze recenzowana rozprawa doktorska spelnia warunki j
Wymagania stawiane pracom doktorskim (spelnia warunk; Ustawy z dnia 20 lipca 2018 r
Prawo o szkolnictwie Wyzszym i nauce). Tym Samym wnosz¢ o jej przyjecie i kontynuowanie
przewodu doktorskiego Pani magister Doroty Kubieniec j dopuszczenie Jjej do publicznej
obrony pracy.

Prof. dr hab. Marek Sokotowski
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