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Recenzja rozprawy doktorskiej Mgr Doroty Kubieniec pt.
Mediatyzacja sportu. Jak media i nowe technologie
wplywajg na rozwdj i postrzeganie sportu, napisanej pod
kierunkiem prof. dra hab. Bogdana Zelera

Pragne w tym miejscu oswiadczy¢, iz nie wystepuje jakikolwiek konflikt interesow w
odniesieniu do przedmiotowej recenzji rozprawy doktorskiej. Nie lqczq i nigdy nie {qczyly
mnie zadne zwigzki stuzbowe, rodzinne czy pokrewienstwo z Doktorantkq. Podstawq recenzji

jest otrzymany plik elektroniczny pracy doktorskiej w formacie PDF.

Z recenzowang rozprawa doktorska Pani Mgr Doroty Kubieniec zapoznatem si¢ z
przyjemnoscia, tym wieksza, ze Autorka doskonale orientuje si¢ w prezentowanych
zagadnieniach, umie je osadzi¢ w szerszym konteks$cie, poprze¢ zawsze trafnie dobranymi
przyktadami, powota¢ si¢ na wiasciwg literatur¢ przedmiotu (ktora jest w pracy bardzo
bogata) oraz donioste, a przy tym aktualnie badania (m.in. opinii publicznej). Nie wnosze
zastrzezen do struktury pracy, na wysoka ocen¢ zastluguje jej sformatowanie, a tu w
szczegblnosci swietne wkomponowane ilustracje (zawsze z podaniem zrddla). Calos¢ jest
przygotowana starannie, prac¢ dobrze si¢ tez czyta, nie jest napisana w sposob nieprzystepny,
narracja nie jest nazbyt naukowa, przez co nawet fragmenty dotyczace technologicznych
aspektow omawianych zagadnien sg dla czytelnika objasnione w sposdb zrozumiaty i
przyswajalny bez konfrontowania tej wiedzy z dodatkowymi kompendiami. Recenzowana
praca liczy 296 stron, sktada si¢ ze wstepu, czterech rozdziatow, zakonczenia, bibliografii,

spisu ilustracji i streszczenia.



Nalezy w tym miejscu zauwazyc€, ze we wstepie (ani w zadnym innym miejscu dysertacji)
nie zostal sformulowany cel glowny (o szczegétowych nie wspominajac), nie ma tu tez w
sposob czytelny zaprezentowanych hipotez badawczych. Autorka we wstepie zapowiada
jedynie, czego beda dotyczy¢ poszczegdlne rozdziaty. Kwestiom metodologicznym
Zwigzanym z recenzowang rozprawag nie jest poSwiecony wydzielony w sposob widoczny

fragment pracy, Autorka sygnalizuje je dopiero zdawkowo w zakonczeniu (s. 261):

Przyjmujac metody case studies i analize konkretnych tekstow i materiatow
audiowizualnych jako wiodace, chcialam unaoczni¢ najlepsze, najbardziej
innowacyjne, najnowoczesniejsze, znane mi, przyklady obrazujace omawiane

przeze mnie tematy. Zdaj¢ sobie sprawe z pewnych utomnosci tego dziatania.

W moim odczuciu o kwestiach metodologicznych warto bytoby napisa¢ na przyklad juz
we wstepie (lub tez poswigci¢ im stosowny rozdziat czy tez podrozdziat). Autorka nie czyni
tego jednak, zamiast tego, w odniesieniu do e-sportu, z rozbrajajaca szczeroscia wyznaje (S.
10):

Mam $wiadomos$¢ coraz powazniejszej pozycji e-sportu w $wiecie przemystu
rozrywkowego oraz sportowego. Uwazam jednak, ze brak mi wystarczajacego
aparatu. metodologicznego i wyposazenia w wiedz¢ na temat tego rozwijajgcego
si¢ wcigz zjawiska (...) Jednoczesnie $wiadomie nie podjetam si¢ rozwinigcia
tego tematu, zdajac sobie sprawe z pewnych ulomnos$ci i braku mozliwo$ci
autorskiego rozwiniecia naukowego i metodologicznego tego — ciekawego, ale

dla mnie wcigz nieco zagadkowego — tematu.

Tego typu ,.taktyka autodeprecjacyjna” moze stworzy¢ u czytelnika wrazenie, ze oto ma
do czynienia z osobg nickompetentng, ktora juz we wstgpie rozprawy wspomina 0 swoich
brakach 1 niedostatkach warsztatowych. A tak przeciez nie jest, poniewaz Autorka w dalszych
czeg$ciach pracy mierzy si¢ z poruszang przez siebie tematyka z pozycji eksperta, niektore zas

fragmenty pracy uznatbym za wrgcz erudycyjne.

Niestety, ,,Wstep” jest najslabsza cze$cia pracy. O ile, o czym juz wczesniej
wspominatem, cala rozprawa jest napisana poprawnie, a narracja wartka, o tyle wstepu
powyzsza ocena nie dotyczy. Pomijajac juz fakt, ze ani stowem Autorka nie wspomina tu o

metodologii, nie formutuje celu pracy i nie przedstawia hipotez, wyraznie widac, jak czg¢$¢ ta



odbiega od catosci. Styl jest miejscami nieudolny (,,w zwigzku z powyzszym pozwol¢ nie
poprzeé”, ,,pozwole zada¢ pytanie”, ,,w gwoli wyjasnienia”, ,,sensu stricte” etc.), liczne
konstrukcje gramatyczne sa nieco koslawe, do tego sporo do zyczenia pozostawiaja literowki
(,,e-port”), naduzywanie dla wielu nie do konca zrozumiatych stéw (,,zaposredniczaly”). Za
plus mozna tu uzna¢ jedynie rzetelne wyjasnienie pojecia ,,mediatyzacja” oraz zaanonsowanie
najwazniejszych kwestii poruszanych w kolejnych rozdziatach pracy. Nie wiem, z czego ta
stabo$¢ wstepu wynika, by¢ moze byt dopisywany na samym koncu, pod presjg termindéw,
bez mozliwosci zredagowania. Nie zmienia to jednak faktu, ze wrazenie po lekturze tej czesci

rozprawy najlepsze nie jest. Na szczeScie dalej jest juz tylko lepie;j.

W rozdziale pierwszym Autorka skupia si¢ na wykorzystaniu technologii w — jak to
ujmuje — ,,stuzbie sportowcom”, na pierwszym miejscu stawiajac wirtualng rzeczywistosc i
wynikajace z niej dobrodziejstwa (wplyw na trening motywacyjny i psychologiczny,
szkolenie, powstanie e-sportu). Dalej P. D. Kubieniec koncentruje si¢ na medycznym
wspomaganiu sportu — od wktadek do butéw i ochraniaczy na z¢by w sportach walki po
zaawansowang medycyne sportowa. W tej czgsci pracy szczegolnie ciekawe sa rozwazania na
temat dopingu technologicznego (w tym omowienie przypadkow Oscara Pistoriusa 1 Markusa
Rehma) oraz mozliwosci, jakie daje nowoczesna technologia sztabom szkoleniowym (od
kamer GoPro po zaawansowane systemy analityczne, ktore wykorzystywane sg w
gromadzeniu danych, a docelowo w tworzeniu rozbudowanych baz statystycznych, ktore
rzutujag potem wymiernie na planowanie strategii). W podrozdziale 1.3 Autorka omawia
technologiczne aspekty pracy sedziow 1 arbitréw (od znanego juz wczesniej challenge’u po
zaawansowane systemy VAR) oraz histori¢ 1 terazniejszo$¢ sprzetu pomiarowego, by w
podrozdziale 1.4 przyjrze¢ si¢ uzyciu technologii ,,w stuzbie kibicom” (Internet rzeczy,
sztuczna inteligencja, immersja kibicow w sportowym $wiat). Caty rozdzial oceniam wysoko,
posiada on przyjazng dla czytelnika narracje, obfituje w liczne przyktady (czgsto zilustrowane
dobrze dobranymi fotografiami czy tabelami), na uznanie zasluguje praca z literatura
przedmiotu, w glownej mierze sa to anglojezyczne monografie i artykuly naukowe.
Rozdzial drugi rozpoczyna si¢ od przegladu najwazniejszych prac, ktére dotycza nowych
mediow, konwergencji oraz zwigzkéw mediow z zabawa (m.in. w §wietle pracy Postmana,
Calloise’a i Huizingi), przy wskazaniu na rozrywkowa funkcj¢ sportu, kontakt z ktorym
stanowi odprezenie po cigzkiej pracy, czy tez jest rodzajem $wigtowania. Podrozdziat 2.2.
poswigcony jest telewizji, ktora caty czas jest dla sportu najwazniejszym medium. Bardzo

smutny wydzwiek ma tu konstatacja Autorki (za M. Swierczynskim), ze wiasnie telewizje
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zbyt mocno ingerujg w organizacj¢ zawodow, narzucajac m.in. organizatorom ramy czasowe
(dostosowane do pasm reklamowych). O ile jednak telewizja nadal (jeszcze) jest glownym
medium relacjonujagcym sport, o tyle pretensje do objgcia pozycji lidera zglasza Internet,
zwigzanym z tym wlasnie perspektywom poswiecony jest podrozdziat 2.3. Mamy tu
mozliwo$¢ zapozna¢ si¢ z efektami badan (prowadzonych np. przez Nielsen Sport, z ktoérych
wyraznie wylania si¢ rosngca ranga aplikacji mobilnych, sprzyjajacych uprawianiu sportu i
zachgcajacych do prowadzenia zdrowego trybu zycia oraz regularnych treningéw). Dalsza
cze$¢ podrozdziatu poswigcona jest marketingowi sportowemu (od marketingu relacji, przez
sponsoring, po elementy brandingu). Ten fragment — cho¢ dobrze, ze zostat wprowadzony do
pracy — jest zdecydowanie zbyt 0gélny, a jako ze stanowi wazny kontekst rozwazan Autorki
w calej pracy, z pewnos$cig powinien zyska¢ range ,,pelnego” podrozdziatu, opisane winno tez
by¢ cate spektrum instrumentoéw wykorzystywanych w budowie 1 wdrazaniu marketingowych
strategii. W podrozdziale 2.4. mowa jest o zanurzeniu kibicow w doswiadczenia medialne —
od ,,nowomedialnego” kibicowania po grywalizacje, tu jednak uwaga, ze w odniesieniu do tej
ostatniej P. D. Kubieniec zauwaza wylacznie pozytywne aspekty, nie dostrzegajac
potencjalnych zagrozen. Podobnie ma si¢ kwestia rozwazan nt. spolecznosci fanowskich,
gdzie nie ma mowy o eksponowania roznego rodzaju patologii (ze zorganizowang
przestgpczoscia wilacznie). Podrozdzial 2.5. nosi tytul ,,(Nie)medialny i zdrowotny aspekt
sportu”. Najciekawszy jego fragment dotyczy psychologii sportu, ktéra kiedys tylko modna,
dzi$ staje si¢ koniecznoscig, a z pewnoscia, gdy celem sg wymierne sukcesy, w tym na arenie
mig¢dzynarodowej. Autorka przywotuje ciekawie dobrane przyktady, wymienia uznanych
specjalistow, kresli stojace przed subdyscypling perspektywy. Ostatni fragment podrozdziatu
(i zarazem rozdzialu) dotyczy zywienia W sporcie i w moim odczuciu praca mogtaby si¢ bez
niego obej$¢. Rozdzial trzeci rozpoczyna si¢ od podrozy w przesztos¢ i dotyczy ewolucji
medialnego relacjonowania wydarzen sportowych (w tym transmisji telewizyjnych). Dobrze
dobrane s3 tu przyklady wydarzen oraz towarzyszace im ilustracje. Kolejny podrozdziat
dotyczy internetowej ewolucji obrazu sportu, w tym wykorzystania mozliwo$ci 1 zasiegu
medidw spoteczno$ciowych oraz aplikacji mobilnych (i znéw plus za dobrze dobrane
przyktady: R. Lewandowski, W. Szczesny, Flashcore). Juz wcze$niej Autorka pisata o
marketingu sportowym, nie wiedzie¢ czemu, wraca do tej kwestii w czesci 3.3.3. pt.
»Marketing sportu 1 poprzez sport”. Pewne kwestie si¢ powtarzajg, literatura przedmiotu
uboga, bazowanie np. na Poradniku przedsiebiorcy, kiedy istnieje tyle waznych i dostepnych
nawet online opracowan, mocno zaskakuje; przyktady dobrane dobrze, ale jest ich niewiele w

odniesieniu cho¢by do drugiej czesci tytulu, tj. ,,marketing przez sport”. W podrozdziale 3.3.
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Autorka uwaznie przyglada si¢ zagadnieniu medialnosci sportu, w tym poszczegdlnych jego
dyscyplin. Rozwazania s3 ciekawe, orientacja w tematyce dobra, odniesienie sportu do
czterech wymiarow mediatyzacji $wiata uzasadnione. Co jednak razi? Dwa ostatnie akapity
czesci 3.3.1. (s. 176), gdzie kazdy z nich to cytat: pierwszy siedmio- a drugi
dziesigciowersowy. Bez zadnego komentarza czy podprowadzenia. Tego typu praktyki mozna
znalez¢ réowniez w innych czes$ciach pracy, nalezy uzna¢ je za blad i niewykorzystanie
potencjatu, jakim Autorka z pewnoscig dysponuje. Wyglada to tak, jakby zabrakto czasu na
dopisanie kilku akapitow od siebie lub jest to tylko efekt przeoczenia. A w §lad za tym moze
pojawi¢ si¢ zarzut, ze praca jest (miejscami) zgrabng kompilacjg cytatow innych autoréw z —
jak mawial niegdy$ Prof. Stefan Nieznanowski — ,,autorskg konferansjerka” pomiedzy nimi.
Cze$¢ na temat sportu na wielkim ekranie nieco rozczarowuje, jako ze zaledwie wywotuje
temat. Ograniczenie si¢ do wymienienia tytutow filmoéw o sporcie lub ze sportowym
motywem za rankingiem Filmweb budzi niedosyt. Tym wigkszy, ze same tytuly nie s3
zapisane kursywa ani nawet ujete w cudzystow. Szkoda, ze Autorka nie przywoluje np. filmu
,Bokser” ze §wietng rolg Daniela Olbrychskiego, skoro tyle miejsca poswieca obrazowi ,,Za
wszelka ceng” z glowng rola Hilary Swank. Jes$li mowa juz o pilce noznej, az si¢ prosi
uwzglednienie ,,Pitkarskiego pokera” Janusza Zaorskiego czy — w odniesieniu do
lekkoatletyki ,,Me¢za swojej zony” Stanistawa Barei (z aktorskim popisem Bronistawa
Pawlika i Aleksandry Zawieruszanki). Lepiej prezentuje si¢ juz fragment dotyczacy fotografii
sportowej (3.3.3.), jednak i tu pozostaje niedosyt z racji zaledwie przesliznigcia si¢ po temacie
i poswigcenia mu niewielkiej ilosci miejsca w dysertacji (nacisk potozony jest tu przede
wszystkim na przeszto$¢). Podrozdziat konczg rozwazania na temat widowiska sportowego
jako rozrywki dla mas, z uwzglednieniem kontekstu pandemii Covid-19. W podrozdziale 3.4
Autorka przywotuje najciekawsze kampanie spoteczne z udziatem sportowcow (z ,,Pij mleko
— bedzie wielki” na czele), wskazujac jednoczesnie na ich zasigg i1 zakres oddziatywania, by
dalej skupi¢ si¢ m.in. na spotecznej odpowiedzialnosci klubow (CSR). Moze lepiej byloby
zatytutowa¢ cze$¢ 3.4.1. (,,Sportowe kampanie spoteczne™) np. , Kampanie spoleczne z
udziatem sportowcow”? W czesci 3.4.3. mowa jest o ,,modzie na fit” i roli, jakg odgrywaja tu
sportowcy-influencerzy, np. Ewa Chodakowska. Podrozdziat 3.4. jest napisany i zilustrowany
dobrze, przywotane przyktady sa adekwatne, nakreslenie kontekstu teoretycznego oraz
wyprowadzone wnioski nie budzg zastrzezen. To jeden z najlepszych fragmentow pracy.
Rozdzial czwarty poswiecony jest m.in. statusowi dziennikarza sportowego, napisany i
zilustrowany ciekawie, ale chyba ze zbyt szumnym tytulem” ,,Analiza badawcza statusu

dziennikarza sportowego” (chyba ze przyjmiemy, iz przeglad literatury przedmiotu taka
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wlasdnie analizg jest). Ta cz¢$¢ broni si¢ jednak wazko$cig wnioskow, ktore wigzg si¢ wprost z
deprecjacja profesji i spadkiem zaufania do jej przedstawicieli. Dalej mowa w rozdziale o
rewolucji w zakresie jezyka dziennikarstwa sportowego i technologii i jako$ci transmisji. |
znow nalezy wysoko oceni¢ dobrze dobrane przyktady (np. studio TVP vs. Studio Polsatu,
oktadki ,,Przegladu Sportowego”, ktore dzieli sto lat). Dalsze czes$ci rozdziatu, dotyczace
m.in. wizerunku sportowcow i zwigzanego z nim procesu celebrytyzacji, $wiadcza o bardzo
dobrej orientacji Autorki w omawianej tematyce: spostrzezenia sa trafne, egzemplifikacja
wlasciwa, wnioski dojrzate. Zaobserwowane 1 opisane przez P. D. Kubieniec przejawy agresji
dziennikarzy sportowych i komentatorow w mediach spoteczno$ciowych wobec sportowcow
(szczegdlnie po przegranych zawodach) oraz fenomen biografistyki sportowej to kolejne
mocne punkty rozprawy i by¢ moze dobry pomyst na opisanie tego niepokojacego zjawiska w
artykule naukowym.

Strukture rozprawy oceniam pozytywnie, w moim odczuciu jednak brakuje jej pewnej
symetrii, a to gldwnie za Sprawa braku strategii i — jak si¢ wydaje — pisania zrywami (taki
wniosek nasuwa si¢ np. w odniesieniu do dwoch fragmentéw w roznych miejscach pracy
dotyczacych marketingu sportu). Zbyt czesto Autorke ponosi ,.boczny prad”, a wtedy
konstruuje rozbudowane opisy np. technologii wykorzystywanej w sporcie albo
przygotowania (fizjologicznego i psychologiczne). Te fragmenty — cho¢ usprawiedliwieniem
jest proba nakreslenia kontekstu — lokowalyby prace w innej dyscyplinie (np. nauki o kulturze
fizycznej), na szczescie jednak Autorka zawsze wraca do gtownego nurtu, a ten precyzyjnie
juz si¢ w macierzystej dyscyplinie miesci. Co do stylu, to (oprocz wstepu, ktdry jest napisany
zle, szczegblnie pod katem stylistycznym), to nie wnosz¢ tu wiekszych zastrzezen, choc
zauwazy¢ nalezy, ze nie jest nazbyt naukowy i jednorodny, obfituje w publicystyczne
passusy. Narracja jest przez to wartka, cho¢ niekiedy brakuje konsekwencji w jej
prowadzeniu (na co zwrdcitem uwage juz wczesniej, porownujac staby wstep do chocby
dobrze napisanego rozdziatu I). Interpunkcja jest w pracy na dobrym poziomie (najwigcej
potknie¢ w tym zakresie jest we wstepie), przypisy sg poprawnie skonstruowane (cho¢ wida¢
tu czasem niekonsekwencj¢), cato$§¢ jest bardzo dobrze sformatowana, $wietnie
wkomponowane sg ilustracje, wykresy i tabele.

Ocena merytoryczna pracy jest pozytywna. Rozprawa miesci si¢ tematycznie w obrebie
macierzystej dyscypliny, znaczenie podjetej tematyki oceniam jako nade wszystko aktualne.
Autorka udowodnita, ze posiada bardzo dobry warsztat naukowy (cho¢ wrazenie to nieco

psuje brak celu i hipotez badawczych), orientuje si¢ w literaturze przedmiotu, potrafi



prowadzi¢ badania naukowe (z naciskiem na jakosciowe), a ich wyniki w spos6b umiejetny

zaprezentowac.

Reasumujac, pragne stwierdzi¢, Ze recenzowana rozprawa doktorska spelnia warunki
okreslone w Ustawie z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.
U. 2023 poz. 212 z p6zn. zm) i, pomimo zaprezentowanych uwag, nalezy ja ocenié¢
pozytywnie, jest przygotowana samodzielnie i stanowi oryginalne rozwigzanie problemu
naukowego, w zwigzku z czym wnioskuj¢e o dopuszczenie Pani Magister Doroty

Kubieniec do dalszych etapow postepowania doktorskiego.

Praga-Krakow, 20/11/2023




