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Recenzja

Rozprawy doktorskiej p. mgr Doroty Kubieniec pt. Mediatyzacja sportu.
Jak media i nowe technologie wplywajq na rozwdj i postrzeganie sportu, napisanej pod
kierunkiem promotora p. prof. dr. hab. Bogdana Zelera. Katowice 2023 (wydruk kom-
puterowy 296 stron).

Sport nie istnieje bez medidéw, media bez sportu. To tylko pozornie proste stwier-
dzenie uktadu zalezno$ci miedzy okreslong dziedzing aktywnosci spotecznej a sposo-
bem jej komunikowania. Sport to interesujacy obszar kulturowy, media poszukuja
atraktora uwagi, dlatego siegaja po sport. Tak postawiong kwesti¢ mozna uznac za ak-
ceptowalng 1 zrozumialg. Wspodtczesny sport 1 media to niecate poditora wieku rozwoju
kultury, okresu krotkiego, ale wyjatkowo dynamicznego. Zdano sobie sprawe, ze wy-
soka jako$¢ widowisk sportowych wymaga wsparcia finansowego, jak rowniez powo-
tania nowej grupy zawodowej — zrzeszonych w klubach sportowcow profesjonalnych,
ktérych osiagnigcia dostarczatyby emocji audytoriom. Przej$cie od mediow drukowa-
nych — prasa — do audiowizualnych — radio i telewizja — stato si¢ katalizatorem dostep-
nosci do widowisk sportowych, poszerzeniem promocji rozgrywek poza wydarzenia
stadionowe, przekroczeniem regionalnosci odbioru. Coraz to nowsze media stanowig
kolejne kanaty popularyzacji dyscyplin sportowych, az po social media, Web 2.0, wir-
tualng rzeczywisto$é, rzeczywisto$¢ rozszerzong (ang. augmented reality, AR),
sztuczng inteligencje: zautomatyzowane systemy podejmowania decyzji (ang. automa-
ted decision making, ADM) i komunikacje¢ z chatbotami.

Tak zarysowana korelacja media — sport wydaje si¢ nacechowana pewng naiw-
noscig. Sport wyraznie zmienia si¢ pod wptywem rozwoju technologii medialnych.
Trzy przyktady do rozwazenia: pierwszy to wideoweryfikacja w futbolu (ang. video

assistant referee, VAR). W zatozeniu ma by¢ narzedziem pracy sedziego, faktycznie



jednak jest ingerencja w sktad sedziowski i sposob jego funkcjonowania podczas me-
czu. Drugi przyktad to dyskusje nad doborem dyscyplin podczas Letnich Igrzysk Olim-
pijskich. Zapasy i podnoszenie ci¢zaréw — pomijajac krytyke antydopingowa — nie sta-
nowig medialnej atrakcji dla audytoriow. Przycigganiu mtodej widowni stuzg rywaliza-
cje w skateparkach, wspinaczka na $ciance, koszykowka uliczna, ale takze — 0 czym
najgtosniej — breakdance, ktory ma zadebiutowa¢ w Paryzu w 2024 roku. Trzeci przy-
ktad dotyczy wypierania boksu przez mieszane sztuki walki (ang. mixed martial arts,
MMA). O ile jednak MMA ma pewien skodyfikowany zestaw zasad — cho¢ dawni bok-
serzy uwazaja, ze to bardziej bojka niz sport — to juz formuta freak fight czy tez wersja
fame z udzialem celebrytow zdecydowanie wykracza poza granice dyscyplin. Mozna
podsumowaé powyzsze case studies nastgpujaco: media wptywaja na przebieg rozgry-
wek poprzez w zatozeniu wspierajace technologie. Media eksploatuja formy sportowe;j
rywalizacji do granic ogladalnosci, a potem porzucajg przedmiot zainteresowan. Media
dyktuja warunki spektaklu eliminujac mniej widowiskowe formy na rzecz mocniej-
szego przekazu.

Przytoczone na poczatku zdanie niektorzy badacze skracaja do trzech poczatko-
wych stow: sport nie istnieje. To niedajacy spokoju tytut monografii polskich socjolo-
gow | kulturoznawcow Jana Sowy i Krzysztofa Wolanskiego z podtytutem: igrzyska w
spoteczenstwie spektaklu. Autorzy przekonuja — idgc za duchem neomarksistowskie;j
szkoty frankfurckiej, ze to wlasciwie przemyst kultury, w ktorym marketing sportowy
zastgpuje sam sport, a catoscig kieruje logika gospodarki kapitalistycznej. Trudno nie
zgodzi¢ si¢ rowniez z Neilem Postmanem, amerykanskim medioznawcg, deterministg
technologicznym, ktérego oryginalna mysl o technopolu i ekologii mediéw mozemy
zastosowac w ten sposob: jesli dotaczycie technologie do sportu, nie otrzymacie sportu
+ technologie, otrzymacie kompletnie inny sport. Praca p. mgr Doroty Kubieniec pt.
Mediatyzacja sportu. Jak media i nowe technologie wplywajq na rozwaj i postrzeganie
sportu doskonale wpisuje si¢ w te watpliwosci kulturowe. Temat jest nadal nowy i ak-
tualny, technologie szybko podlegaja zmianom, stad na nowo w kazdej dekadzie — jesli
nie kazdego roku, na co wskazuje fenomen ChatGPT — wydaje si¢ zasadnym ponawiac

pytania o ich wptyw na sport.



1. Problematyka i struktura pracy

Recenzowana rozprawa p. mgr Doroty Kubieniec sktada si¢ z tekstu liczacego
296 stron, w tym 26 stron bibliografii, zawierajacej wykaz zaréwno literatury przed-
miotu dotyczacej medioznawczych i1 kulturoznawczych aspektow sportu, jak 1 pomoc-
niczej — obejmujacej gtéwnie publikacje internetowe, zwigzane z gtdwnym tematem
dysertacji.

P. Doktorantka przedstawita problem glowny swoich badan we wstgpie roz-
prawy: ,,media i technologia. Za ich sprawg sport stat si¢ bardziej profesjonalny, sko-
mercjalizowany oraz przeszedl rewolucje w obszarze interakcyjnosci. To wlasnie, w
jaki sposob sport, pod wplywem medidéw i technologii, mdgt rozwing¢ si¢ w tych trzech
obszarach w sposo6b niemalze rewolucyjny, bedzie przedmiotem ponizszej pracy (...)
media 1 nowe technologie wplywaja na rozwoj 1 postrzeganie sportu. Pytaniem nie jest
jednak »czy«, ale »w jaki sposob« to robig. Dlatego tez w ponizszej pracy podjetam
probe odpowiedzi na pytanie »w jaki sposob« uksztaltowat si¢ sport, ktory w latach 20.
XXI wieku jest zaposredniczony medialnie nie tylko poprzez mozliwo$¢ obejrzenia wy-
branego meczu na dowolnym urzadzeniu z ekranem. Zaposredniczone medialnie jest
jego doswiadczanie na stadionach, trybunach, a dzi$ juz takze coraz bardziej przy wy-
korzystaniu narzedzi rozszerzonej i wirtualnej rzeczywistosci” (s. 5).

Uwazna lektura tego fragmentu ukazuje trudno$¢ badawcza podjetego zadania
i ztozono$¢ problemu. Praca istotnie posiada charakter interdyscyplinarny. Praca jest
zarowno medioznawczym, jak i kulturoznawczym studium problemu. Wykracza poza
samo badanie zastosowania technologii w sporcie czy tez analize¢ wptywu medialnych
przekazéw sportowych na okreslone grupy spoteczne, ale jest dgzeniem — w mysl po-
dejscia Marshalla McLuhana — do zrozumienia wspotczesnych mediow (ang. under-
standing media), tutaj w relacji do sportu. Stad zastosowanie wielu metod o charakterze
jakosciowym, skupiajgcych si¢ ,,na odpowiedzi na pytanie »dlaczego«, wsrdd ktorych
mozna wymieni¢ analiz¢ case studies, obserwacj¢ uczestniczacga, obserwacje masowa,
obserwacje¢ przy uzyciu technik rejestracji, analize tekstowa 1 ikonograficzng” (s. 260).

Problem naukowy jest dobrze postawiony i aktualny. Na uwagg zastuguje to in-

tegralne traktowanie problematyki medidow, sportu i kultury, ktorej przeciez sport jest



istotng czescig. Wspotczesny system nauk rozdziela badania humanistyczne 1 spo-
teczne, co nie do konca wydaje si¢ zasadne, jak i przesadne koncentrowanie si¢ na wa-
skim aspekcie zachowan spotecznych i ich intepretowaniu w mysl zalozonej teorii wy-
jasniajacej zebrane dane badawcze, a takze zbyt mocnym pilnowaniu struktury tekstu
naukowego: introdukcja, materiaty i metody, rezultaty, dyskusja. Praca p. Doktorantki
jest spojrzeniem szerszym, bardziej poglebionym i dojrzatym intelektualnie. Pocigga-
jacym poznawczo esejem kulturoznawczym, przedstawiajagcym oryginalng koncepcje

rozumienia fenomenu mediatyzacji sportu.

1.1. Struktura pracy

Po koniecznych procedurach wstepu p. Doktorantka przystapita do rozwigzywa-
nia podj¢tego problemu. Uczynita to w czterech logicznie nastepujacych rozdziatach,
rozpoczynajac — W pierwszym rozdziale — od omowienia problemu technologii w spo-
rcie jako efektu profesjonalizacji. Prezentujac to zagadnienie zwrdcita uwage na cztery
istotne aspekty: znaczenia technologii dla rozwoju sportowcéw, wsparcia technologicz-
nego sztabow szkoleniowych, asystencji technologicznej w pracy sedziow 1 arbitréw
jak rowniez korzystania z technologii przez kibicow. Omawiajac te problemy podjeta
m.in. kwestie wirtualnej rzeczywisto$ci na treningach, problem technodopingu w kon-
tekscie medycyny sportowej, wykorzystania statystyk sportowych, znaczenie wideowe-
ryfikacji, jak réwniez temat immersji kibicow w odbiorze wydarzen sportowych.

W drugim rozdziale p. Doktorantka prezentuje zagadnienie medialnej reprezen-
tacji sportu. Przede wszystkim rozpoczyna od analizy glownych koncepcji medioznaw-
czych posrednio odnoszgcych si¢ takze do tematyki sportowej. Mowa o pracach Lva
Manovicha nad jezykiem nowych mediow, koncepcji ,,nowych nowych mediow” Paula
Levinsona, zjawisku konwergencji mediow Henry’ego Jenkinsa, jak tez — tutaj przede
wszystkim dedykowane akcenty sportowe — znaczeniu zabawy w kulturze i mediach —
propozycje teoretyczne Neila Postmana, Rogera Cailloisa, Johana Huizingi. Nastepnie
omawia fenomen telewizji jako jeszcze dominujgcego medium sportowego, podejmu-

jac kwestie jezyka komentatorow sportowych i znaczenie transmisji wydarzen sporto-



wych. Dalej przechodzi do omawiania internetu — przede wszystkim streamingu, me-
diéw spotecznosciowych, aplikacji mobilnych, elektronicznego marketingu sportowego
jako nowego kierunku promocji sportu. Nastepnie do kwestii zwigzanych z funkcjono-
waniem kibicoOw podejmujac problemy grywalizacji — przejmowania przez rézne sfery
zycia spotecznego logiki gier komputerowych — jak tez znaczenia spotecznosci fanow-
skich. Calo$¢ dopelnia analiza aspektow zdrowotnych sportu w kontekscie rozwoju me-
diéw, z uwzglednieniem tematéw psychologicznych i dietetycznych.

Trzeci rozdziat dotyczy efektu komercjalizacji zwigzanego z funkcjonowaniem
mediow sportowych. P. Doktorantka podejmuje tutaj cztery istotne aspekty: telewizyj-
nej ewolucji obrazu sportu, wptywu technologii internetowych na obraz, kwestie spek-
takularnosci — widowiskowosci sportu, jak tez spotecznego obrazu zmediatyzowanego
sportu. Omawiajac te zagadnienia analizuje wptyw medidéw na zmiany regut gier spor-
towych, zwlaszcza w odniesieniu do telewizji. Zauwaza rowniez istotne przemiany za-
chodzace w klasycznych formach kultury audiowizualnej, jak film i fotografia spor-
towa, analizujac zjawisko medialnosci dyscyplin sportowych. Waznym obszarem po-
zostaje tutaj wplyw social mediéw na odbidr sportu, ale takze jego marketyzacja, cho¢
wsrdd krytycznych spostrzezen, podkreslono znaczenie spotecznej odpowiedzialno$ci
biznesu (ang. corporate social responsibility, CSR), organizacji sportowych kampanii
spotecznych czy tez popularyzacje zdrowego stylu zycia i dobrej kondycji (ang. fitness).

Czwarty rozdziat dotyczy tworzenia — ,,produkowania” i odbioru — ,,konsump-
Cji” (s. 3) tresci sportowych. Po pierwsze p. Doktorantka podejmuje si¢ analizy prze-
mian zawodu dziennikarza sportowego, docicka w jaki sposob technologia obrazu, jak
réwniez ewolucja — wzglednie erozja — kultury jezyka wplywa na status spoleczny tej
profesji. Po drugie podejmuje zagadnienie wspotczesnego wizerunku sportowcow,
uwzgledniajac problem autorytetu celebrytow —idoli stanowigcych jeden ze wzoréw do
nasladowania przez audytoria. Trzeci aspekt dotyczy znaczenia wspdlczesnego dzien-
nikarstwa sportowego dla kibicow, pewnej ,,symbiozy” (s. 3) §wiata sportu 1 dzienni-
karstwa. Szczegotowo analizuje problem efektywnego wykorzystania social mediéw w
komunikacji z kibicami, jak réwniez kwestie czytelnictwa sportowego, w tym wyjatko-
wej popularnosci biografii zawodnikoéw. Catos¢ dysertacji dopetnia zakonczenie, bi-

bliografia oraz wykaz ilustracji.



2. Naukowa wartos¢ rozprawy

2.1. Ocena merytorycznego aspektu rozprawy doktorskiej

Warto$¢ merytoryczna przedtozonej rozprawy przede wszystkim opiera si¢ na
syntetycznym i oryginalnym ujeciu ztozonego spektrum zjawisk dotyczacych mediaty-
zacji sportu. P. Doktorantka tworzy pewnego rodzaju mozaike problemow, przyjmuje
indukcyjne podejscie do zagadnienia, podejmuje si¢ kulturowego badania pozornie roz-
tacznych tematow. Wielo$¢ fenomendw technologiczno-sportowych wpisuje sie w
przyjety klucz koncepcyjny analiz: profesjonalizacja, komercjalizacja 1 interakcja. Pro-
fesjonalizacja — czyli najdalej mozliwe podejmowanie aktywnosci fizycznej z wyko-
rzystaniem wspoélczesnej wiedzy o zdrowiu — dietetyce, psychologii sportu — ze wspar-
ciem udogodnien technologicznych. Komercjalizacja — dostrzeganie aspektu ekono-
micznego 1 marketingowego wspolczesnego sportu. Interakcja — nastawienie na komu-
nikacj¢ z audytorium poprzez rownoprawng wymiang mi¢dzy nadawcami i odbiorcami,
tworzenie wspolnoty kibicow. P. Doktorantka dociekajac odpowiedzi na pytanie ,,w
jaki sposéb” dokonuje si¢ technologizacja i mediatyzacja sportu, zachowuje tym samym
spojnos¢ tematyczng. Oryginalnie ujmuje zagadnienia odwotujac si¢ réwniez do motta
olimpijskiego: szybciej, wyzej, silniej (tac. citius, altius, fortius). Technologia i media
to przedtuzenie zdolnos$ci poznawczych cztowieka, ale tez umiejetnosci sportowych.

Prace cechuje wysoki stopien erudycji autorskiej. P. Doktorantka wykazuje
znawstwo zardwno wspolczesnych teorii medioznawczych ujmujacych postep techno-
logiczny oraz powstawanie mediow interaktywnych 1 wirtualnych, jak tez teorii kultu-
roznawczych, przede wszystkim wyjasniajagcych fenomen rozrywki i zabawy. To
przede wszystkim samodzielne studia przypadkow, nowych aplikacji do analizy staty-
stycznej 1 wizualnej sportu, kampanii spotecznych z udziatem celebrytow, innowacyj-
nej odziezy sportowej wyposazonej w czujniki monitorujgce stan zdrowia itp. ingeren-
cji technologicznych i medialnych w sport. Interesujace, ze przyjete koncepcje przed-
stawia bez czgsto spotykanej interpretacji — zeby nie powiedzie¢ maniery — determini-

styczno-technologicznej. Stara si¢ ukaza¢ zaré6wno pozytywne aspekty danej techniki



medialnej w sporcie, dostrzega rowniez aspekty negatywne. Cenne jest rowniez podej-
mowanie analizy nie tylko tego, co wzglednie nowe medialnie, ale takze tego, co daw-
niejsze, jak fotografia i film.

Mozna jednak wskaza¢ na pewne niedociggnigcia merytoryczne. W pracy bra-
kuje niekiedy zaznaczania wtasnych interpretacji autorskich, odwaznego i krytycznego
spojrzenia na problematyke, co jest jednak cecha poczatkujacych badaczy. Trudno row-
niez zgodzi¢ si¢ z pomijaniem e-Sportu — p. Doktorantka zaznacza, ze ,,brak [jej] wy-
starczajgcego aparatu metodologicznego i wyposazenia w wiedze na temat” (S. 10), de
facto jednak interesujaco szkicuje to zagadnienie we wstepie. Trzeba jednak przyznad
racje, ze to temat na osobng rozprawe, znacznie wykraczajacy poza samo zjawisko me-
diatyzacji sportu, a poza tym to dowod uczciwosci badawczej. Dostrzegajac te niedo-
ciaggniecia prace nalezy oceni¢ wysoko, jako oryginalne i erudycyjne studium kulturo-

znawczo-medioznawcze wspolczesnego sportu.

2.2. Ocena formalnego aspektu rozprawy doktorskiej

P. Doktorantka dotozyta wielu staran, aby jej rozprawa byta nie tylko przygoto-
wana poprawnie i logicznie od strony merytorycznej, ale rowniez od strony edytorskie;.
Przede wszystkim zwraca uwage czytelna struktura rozprawy i zakres stosowane;j lite-
ratury. Sposob sporzagdzania przypisOw nie budzi watpliwos$ci. Praca jest bogato ilustro-
wana uzasadnionym w doborze zestawem wizualnych case studies. Pewne zastrzezenia
mozna mie¢ do bibliografii, w ktorej zwykle wyodrgbniamy zrodta, literaturg przed-
miotu i pomocniczg. Nie mniej jednak trudno w tej pracy dokona¢ tak wyraznego po-
dzialu dobranych materiatow naukowych. Wstep 1 zakonczenie przygotowane zgodnie
z regulami sztuki, napisane z zacigciem eseistycznym. Moze pewnym niedostatkiem
jest brak omdéwienia metod pracy badawczej juz we wstepie, poznajemy je w zakoncze-
niu rozprawy.

Praca jest napisana jezykiem naukowym, uwzgledniajacym specyfike — wedle
wspolczesnej polskiej klasyfikacji — nauk o kulturze i religii oraz nauk o komunikacji

spotecznej i mediach. Pewne watpliwosci budza niektére konstrukcje stylistyczne.



Mozna zastanowi¢ si¢ nad uzywaniem przez p. Doktorantke sformutowania ,,rozwaza-
nia”, ,,rozwazam” (19 wystgpien w pracy) — cho¢ stanowi to réwniez przedmiot oceny
formalnej, rzutuje jednak posrednio na strong merytoryczng rozprawy. Bardziej uzasad-
nione wydaja sie¢ terminy ,.badania”, ,,analizy”, cho¢ z drugiej strony rozwazanie to
uwazne zastanawianie si¢ nad jakims$ problemem i jego omdwienie, a zatem 1 tutaj mo-
zemy obroni¢ przyjeta w pracy konwencje. Podobnie jest z pisaniem w pierwszej 0so-
bie, cho¢ badacze jakosciowi sg przyzwyczajeni do tej formy prezentacji danych nau-
kowych. Wydaje si¢ jednak dobrg praktyka przyjmowanie trzeciej osoby, ukrywanie
siebie za tekstem rozprawy. Z drugiej strony tak prezentowany raport z analiz kulturo-
znawczych zyskuje na pewnej dynamice narracyjnej. Pewnym problemem pozostaje
naduzywanie partykuty ,,oczywiscie” w pracy (97 wystapien). Oczywisty to nie bu-
dzacy watpliwosci. Tymczasem rozprawa doktorska ma by¢ wlasnie roztrzasaniem
tego, co nie daje spokoju, co jest kontrowersjg, co wymaga namystu i dyskusji. Wydaje

si¢ to pewnym autorskim przyzwyczajeniem jezykowym.

3. Kwestie do wyjasnienia i dyskusji

Wazne studium p. mgr Doroty Kubieniec prowokuje do kontynuowania dyskusji
w celu rozwinigcia jeszcze niektorych watkow. Dysertacja wskazuje na nowe inspiracje
i nowe drogi badan w zakresie medioznawstwa sportowego, w tym marketingu sporto-
wego, ukazuje zaré6wno ,,stare” — fotografia, film, jak i nowe media — wirtualna i roz-
szerzona rzeczywistos¢ w kontekscie aktywnosci fizycznej. W tym tez duchu formutuje
dwie kwestie do dyskusji:

1. Pierwsze pytanie bedzie dotyczyto medium relatywnie starego — filmu spor-
towego. Jak mozemy go zdefiniowa¢? Do jakich audytoriéw sg kierowane te produkcje,
jakich wartos$ci kulturowych w nich poszukujemy, w jaki sposob nadal moga stanowic
atrakcyjna rozrywke dla wspotczesnych widzow?

2. Drugie zagadnienie to potencjalny rozwdj sportow rzeczywistosci wirtualne;j
I rozszerzonej? Czym rdznig si¢ pojecia? Jakie przyktady rywalizacji sportowych mo-
zemy tutaj wskaza¢ — a moze to jeszcze wzgledna przyszios¢? Jak mozna ocenié poten-

cjat marketingowy, a przede wszystkim kulturowy fenomen sportu VR 1 AR?



4. Whniosek koncowy

Recenzowana rozprawa doktorska p. mgr Doroty Kubieniec jest dzietem o wy-
sokim standardzie naukowym. Stanowi opracowanie istotnego zagadnienia, dotycza-
cego waznej sfery kultury. Jest oryginalnym studium technologicznych i medialnych
aspektow wspodtczesnego sportu. P. Doktorantka wykazata si¢ poglebionym rozumie-
niem probleméw, erudycja oraz zdolnoscig syntezy szerokiego spektrum zagadnien.
Uwzglednita rowniez wspolczesne wymogi kulturoznawczego warsztatu badawczego,
stawiania problemdéw naukowych i ich rozwigzywania oraz wywazonej interpretacji
uzyskanych wynikow.

Recenzowana praca spetnia warunki stawiane pracom doktorskim przez przepisy
panstwowe. Stawiam wniosek, zeby dopusci¢ p. mgr Dorot¢ Kubieniec do dalszych
etapow przewodu doktorskiego. Warto rowniez — po korekcie wydawniczej — rozwazy¢

wydanie rozprawy drukiem.
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