Etyczny wymiar rynku farmaceutycznego w Polsce

Rynek farmaceutyczny jest rzeczywistoscig dynamiczng i skomplikowang. Laczy w sobie
obszerne 1 wspotoddziatujace na siebie dzialy, ktore uktadaja si¢ w proces prowadzacy od badan
klinicznych i nieklinicznych kandydatow na produkty lecznicze, poprzez proces rejestracji leku
i ewentualne wprowadzenie go na list¢ refundacyjng, promocj¢ leku wérod pracownikow stuzby
zdrowia 1 pacjentdéw, az po jego dystrybucj¢ hurtowg i1 detaliczng. Réznorodnos¢ i ztozonosé
procesOw tu zachodzacych znajduje punkt wspdlny w osobie cztowieka dziatajacego w tych
zinstytucjonalizowanych i obwarowanych procedurami strukturach. Niniejsza rozprawa
stanowi probe wykazania, ze - jako przestrzen ludzkiej aktywnosci - rynek farmaceutyczny
moze 1 powinien podlega¢ warto§ciowaniom etycznym w oparciu o integralng antropologie,
ktéra pelny wyraz znajduje w personalizmie chrze$cijanskim.

Niniejsza rozprawa jest zatem proba oceny rynku farmaceutycznego w Polsce w oparciu
o etyke, ktora koncentruje si¢ wokot koncepcji osoby i jej przyrodzonej godnosci. Tak ujeta
tematyka zostata opisany w pigciu rozdziatach. W pierwszym zostaty zaprezentowane te teorie
antropologiczne, ktoére maja wplyw na ksztaltowanie zasad etycznych w obrgbie rynku
farmaceutycznego oraz starano si¢ wykazac¢ ich niedoskonatos$ci i utomnosci.

Nastepnie, wobec mnogosci konkurencyjnych teorii i nurtow antropologicznych
wskazuje si¢ na pewne Kryteria niezbedne dla wiasciwej i calosciowej oceny rynku
farmaceutycznego. W rozdziale drugim przedstawiono takie kryteria antropologiczne, etyczne,
spoteczne 1 prawne, ktore dajg mozliwos¢ wnikliwej oceny dziatah na rynku farmaceutycznym,
nie grozac przy tym utrata z pola widzenia holistycznej wizji cztowieka. Wyakcentowane tu
zostaty dobro wspolne, sprawiedliwos$¢, solidarno$¢ i pomocniczo$¢, ktore sktadaja sie na
kryteria spoleczne oraz odpowiedzialnos$¢ (etyczna, spoteczna, prawna, itd.), jako szczegdlna
1 uniwersalna forma, pozwalajaca na ksztalttowanie prawych sumien oséb zaangazowanych
w rynek farmaceutyczny i ich wzajemnych relacji. Natomiast, jako Zze rozumienie kim jest
cztlowiek ma konsekwencje zaréwno dla etyki, jak i dla teologii moralnej, to Kkryteria
antropologiczne zinterpretowano takze w §wietle Bozego Objawienia. W kolejnych rozdziatach
wymienione kryteria zostaty odniesione do konkretu rynku farmaceutycznego, z jego
komponentami ekonomicznymi, medycznymi, prawnymi, itd.

Rozdziat trzeci dotyczy wigc odpowiedzialno$ci etycznej osob zwigzanych z etapem
badan klinicznych nad produktem leczniczym oraz zwigzanych jest z jego rejestracja,

a nast¢pnie refundacjg. Z perspektywy moralnej pojawiajg si¢ tu pytania na przyktad



o sprawiedliwy podziat dostepnych srodkéw, bezpieczenstwa lekow wprowadzanych na rynek
oraz ustalania zasad doptat do lekow tak, by staty si¢ one dostepne dla pacjentow.

W rozdziale czwartym omodwione zostaly problemy etyczne zwigzane z etapem
promocji 1 reklamy lekow. Skutkiem nieodpowiedzialnie prowadzonej dziatalnosci
marketingowe;j, skierowanej zarowno do os6b uprawnionych do wystawiania recept, jak i do
pacjentow, jest zwickszenie ilo$ci sprzedawanych i zazywanych lekow, co moze nie$¢ z sobg
szereg negatywnych skutkdow. W tym obszarze problemy etyczne zwigzane s3 gltownie
z nielegalng dystrybucjg lekow, a takze odnoszg si¢ do relacji pacjent — farmaceuta. Odrebny
problem stanowi kwestia zapewnienia farmaceutom mozliwo$ci dziatania zgodnie z wlasnym
sumieniem.

Rozdzial pigty stanowi niejako klamre spinajaca rozprawg. W nawigzaniu do jej
pierwszego rozdziatu wykazuje, ze w etyce farmaceutycznej konieczne sa uzasadnienia
personalistyczne. Dlatego tez czlowiek i jego osobista godno$¢ musza stanowi¢ punkt
odniesienia dla analiz etycznych rynku farmaceutycznego na wszystkich etapach i we
wszystkich wymiarach jego funkcjonowania, takze w wymiarze ekonomicznym. Personalizm

chrzesdcijanski wydaje si¢ tu by¢ propozycja najodpowiedniejsza.



