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Recenzowana rozprawa doktorska Pani mgr Katarzyny Stelmach to interesujace
studium o interdyscyplinarnym charakterze, poruszajgce kwestie z obszaru nauk o polityce i
administracji oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Mimo interdyscyplinarnego
charakteru pracy. za dyscypling wiodaca nalezy uznaé nauki o polityce i administracji ze
wzgledu na przedmiot badan Autorki, jakim jest publicznie dostepna sfera internetu
polskojezycznego. zawierajacego przekazy o charakterze polityczno-propagandowym,
nadawane przez podmioty rywalizacji politycznej a takze inne przekazy, spetniajace warunki
uznania ich za propagandg polityczng. Réwniez rozlozenie akcentéw w tytule rozprawy
jednoznacznie wskazuje na nauki o polityce i administracji jako dyscypling wiodaca.

Zjawisko propagandy, znane od zarania dziejow ze wzgledu na funkcjonowanie ludzi
w politycznie zorganizowanych spoteczenstwach, znajduje si¢ w obszarze poszukiwan
badawczych wielu naukowcéw. Mimo dlugiej historii propagandy, jej obecnosé. formy, a takze
skutki oddziatywania nadal stanowig obszar zainteresowan wielu badaczy. Nasilenie sie
przekazow propagandowych w okresie pandemii COVID-19, jak réwniez wykorzystanie

propagandy w zwiazku z wojng Rosji w Ukrainie, dodatkowo te zainteresowania wzmocnito.

1

AL




wycinek rzeczywistosci. Ona réwniez odnotowata wzrost zainteresowan propaganda jako
jednym ze sposobow oddzialywania politycznego oraz rola nowych mediéw jako ich
potencjalnego nosnika wérdd politologéw, medioznawcdw, jezykoznawcow, socjologow i
psychologdw spotecznych. Stusznie zauwazyla, ze zainteresowanie propaganda wynika przede
wszystkim z roli propagandy we wspéltezesnych konfliktach zbrojnych. W swojej pracy
Autorka skoncentrowata si¢ na zagrozeniach zwigzanych z przenikaniem propagandy do
cyberprzestrzeni. We wstepie postawita teze, ze nowe media nie pozostajq wolne od
oddzialywan propagandowych; wrecz przeciwnie, w wielu aspektach technologicznych,
psvchologicznych i komunikacyjnych sprzyjajq krzewieniu propagandy zarowno w jej ujeciu
przedmiotowym, jak i czynnosciowym (s. 3).

7 uwagi na powyzsze, temat wybrany przez Doktorantke nalezy uznaé za niezwykle
trafny i istotny rowniez z praktycznego punktu widzenia. Jako uzytkownicy nowych mediow
musimy stale podnosi¢ swoje kompetencje dotyczace wiedzy o mediach, ich dziataniu,
korzysci, jakie nam niosa, ale takze 1 zagrozen. Jak pisze Autorka w konkluzji swojej pracy,
przyszlosé prawdopodobnie bedzie pisala scenariusze kolonizowania przez propagande i
perswazje kolejnych Srodkow przekazu, i wymagata od odbiorcy coraz wigkszej czujnosci i
odpornosci (s. 274-275).

Przedlozona do recenzji rozprawa liczy 292 strony i sklada si¢ ze wstgpu. pigciu
wyraznie rozgraniczonych tematycznie rozdziatldw, zakonczenia, spisu tabel i literatury.
Struktura pracy nie budzi zastrzezen: podzial na rozdzialy i podrozdzialy jest logiczny. Dwa
pierwsze rozdzialy stanowia teoretyczng cze$¢ pracy, dwa ostatnie — analityczna, rozdziela je
rozdziat trzeci o charakterze metodologicznym. Zabieg taki porzadkuje tresci zawarte w pracy
i jest uzasadniony zaréwno jesli chodzi o przedmiot badan, jak i wyznaczone przez Autorke
cele.

Glowna czes¢ pracy (od wstgpu do zakonczenia wiacznie) uzrodtowiona zostata w
formie 573 przypiséw o réznym charakterze edytorskim; dominujg przypisy bibliograficzne i
rzeczowe. Tradycyjny uklad przypiséw, na dole strony, zdecydowanie ufatwia lekture i sytuuje
wywody Doktorantki w kontekscie cytowanej literatury przedmiotu i innych zrodel. Publikacje,
z ktorych korzystata Autorka podczas pisania pracy, to pozycje polskojezyczne i anglojezyczne.

We wstegpie Doktorantka uzasadnita wybér problematyki badawczej. przyblizyta
definicje pojecia ,.propaganda”, przedstawita cele, hipotezy i metody badawcze, a takze

dokonata przegladu najnowszej literatury przedmiotu i przyblizyta strukture pracy.
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Jako podstawowy cel rozprawy Autorka wskazata probe zdefiniowania czym jest i jak
przejawia si¢ propaganda polityczna w nowych mediach, a takze zbadanie obecnosci,
charakteru, technik i metod politycznego oddziatywania propagandowego w polskim
internecie, w oparciu gtéwnie o strony internetowe naczelnych organéw administracji
panstwowej, podmiotéw rywalizacji politycznej i administracji rzadowej. Poza celem
podstawowym wskazala takze 13 celow czastkowych. do ktorych zaliczyla: (1) okreslenie
powodbw, celéw i intencji oraz stopnia i rodzajéw obecnosci i aktywnosci podmiotow
politycznych w internecie, (2) zidentyfikowanie i zdiagnozowanie obecnosci oddziatywan
propagandowych w polskim internecie, (3) ustalenie, czy i w jakim stopniu, a takze w jaki
sposob internet sprzyja realizacji i rozwojowi oddzialywan propagandowych, (4) identyfikacje
politycznych tresci propagandowych w internecie, przede wszystkim na stronach
internetowych naczelnych organéw administracji panstwowej, podmiotéw rywalizacji
politycznej i administracji rzadowej, a takze identyfikacj¢ obszaréw polityki, ktérych dotyczy
oddziatywanie propagandowe, (5) identyfikacje i opis metod, technik 1 narzedzi
propagandowych stosowanych w internecie, przede wszystkim na stronach internetowych
naczelnych organéw administracji panstwowej, podmiotéw rywalizacji politycznej i
administracji rzadowe]j oraz w serwisach Web 2.0 oraz ustalenie, na ile propaganda w nowych
mediach powraca do ,.klasycznych” technik propagandowych, a na ile i w jakim zakresie je
przeksztalca, (6) identyfikacj¢ metod, technik i narzedzi propagandy swoiscie internetowych,
(7) identyfikacje, podziat i charakterystyke nadawcow propagandowych, a takze okreslenie
zakresu i czgstotliwosci oddziatywan propagandowych przez poszezegélnych nadawcow, (8)
identyfikacje i charakterystyke odbiorcéw propagandy politycznej w internecie, (9) okreslenie
podstawowych sposobéw formulowania przekazu propagandowego w odniesieniu do grup
nadawcéw, grup odbiorcow i obszaréw tematycznych, (10) ukazanie zagrozen zwigzanych z
przenikaniem propagandy politycznej do internetu, (11) okreslenie funkcji, roli, znaczenia i
tendencji rozwojowych propagandy internetowej, (12) identyfikacje i opis hybrydowych form
komunikowania politycznego w internecie, oraz (13) okreslenie roli propagandy internetowej
w komunikowaniu wyborczym i migdzywyborczym. Nalezy podkreslic, ze wyznaczone cele
jednoznacznie wskazuja, ze Autorka podjeta sie ambitnego i obszernego zadania badawczego.

W oparciu o powyzsze cele Doktorantka sformutowata nastgpujace hipotezy badawcze:
1. Specyfika internetu (w wielu jego aspektach technologicznych, strukturalnych,
psychologicznych i komunikacyjnych) sprzyja realizacji i rozwojowi propagandy, zardwno w

Jej ujeciu przedmiotowym, jak i czynnoSciowym.
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2. Przenikanie propagandy do cyberprzestrzeni stanowi zagrozenie dla pluralistycznej i
prodemokratycznej roli internetu w komunikacji spolecznej.

3. Propaganda w internecie stanowi silny nurt wspolczesnej propagandy politycznej,
pozostajgcej w korelacji z innymi formami komunikowania politycznego o charakterze
perswazyjnym (takimi jak PR czy marketing polityczny). Na stvku propagandy i innych form
komunikowania politycznego powstajg formy hybrydowe.

4. Podmioty polityczne coraz czesciej komunikujq si¢ z obywatelami/ mediami/ innymi
podmiotami politycznymi przy pomocy nowych mediow. Jako cezure, stanowigcq moment
zrownowazenia stopnia wykorzystania i wplywu na zycie publiczne mediow starych (zwlaszcza
telewizji) i nowych, przyimuje rok 201 1.

3. Podmioty rywalizacji politycznej wykorzystujq internet i inne nowe media z réznych pobudek,
od koniecznosci dostosowania sie do wigkszosci (,,tak robig inni”, , tam sq wyborcy”), po
celowe i ukierunkowane oddziatywanie przy ich pomocy na opinie, postawy i zachowania
obywateli.

6. Internetowa propaganda politvczna czerpie wiele metod, technik i narzedzi z historii
propagandy i perswazji, adaptujgc je do specyfiki nowego (super)medium.

7. Internetowa propaganda polityczna wypracowata szereg wltasnych metod, technik i narzedzi,
stanowige wspolczesne medium dla rozwoju wspolczesnych form propagandy.

8. Internetowa propaganda polityczna, a zwilaszeza Web 2.0, problematyzuje i modyfikuje
tradycyjne propagandowe modele nadawczo-odbiorcze.

9. Nadawcq tresci propagandowych sq zarowno instytucjonalne podmioty polityczne (takie jak
naczelne organy administracji panstwowej, organy wiladzy ustawodawczej i wykonawczej), jak
i osoby prywatne (np. sympatycy i przeciwnicy ugrupowan);, podmioty zbiorowe (np.
ministerstwa, urzedy, partie, ugrupowania, komitety wyborcze) i indywidualne (np.
poszczegolni politycy i kandydaci, urzednicy, dziennikarze, sympatycy, woluntariusze, inni).
10. Oddziatywanie propagandowe ma charakter zarowno urzedowo-panstwowy (wynikajqgcy z
obowigzkow informacyjnych organu wiadzy panstwowej), jak i wizerunkowy (wynikajqcy z
poirzeby wykreowania, rozpowszechniania, podtrzymywania lub zmiany okreslonego
wizerunku); sporadyczny i krotkookresowy, w tym wyborczy (oddzialywanie zwigzane z
okreslong kampaniqg wyborczqg, w celu osiggnigcia okreslonego wyniku) i akeyjny (np.
kampanie o charakterze publicznym w kwestiach spolecznie doniosltych i kontrowersyjnych,
agitacja towarzyszgca operacjom militarnym), lub diugofalowy i permanentny (polegajgcy na

diugookresowym ksztaltowaniu postaw, np. migdzy- i transwyborczy); pozytywny (propaganda
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sukcesu) lub negatywny (,,czarny PR"); zorientowany na emocje odbiorcy lub oparty na
argumentacji racjonalnej i merytorycznej, itd.

11. Rozwinigcie i interpretacja hipotez 7 i 8 daje podstawe do twierdzenia o nowej jakosci
propagandy politycznej w internecie, kiory staje si¢ nowym medium dla rozwoju nowych form
propagandy politycznej. (s. 11-12).

Szeroko zakreslony obszar badawczy wymagal zastosowania odpowiednich metod
badawczych. Na uwagg i docenienie zastuguje nie tylko trafno$é doboru zastosowanych metod,
ale przede wszystkim podjecie przez Doktorantke trudu przyjecia mieszanego podejscia
zlozonego z trzech metod: analizy zawartosci, analizy dyskursu i analizy stref sieciowych, tym
bardziej, ze ich zastosowanie wymagato wsparcia informatycznego, za$ sama analiza wynikéw
wymagata od Autorki dysponowania takze wiedzg jezykoznawcza. Autorka rozprawy
szczegotowo opisala wykorzystane metody badawcze i szczegétowo uzasadnita ich wybor.

Za przedmiot badan, zaréwno ilosciowych, jak i jakosciowych, Autorka obrata
publicznie dostgpna sfer¢ internetu polskojezycznego, a takze, w celach poréwnawczych,
internetu anglojezycznego, zawierajacego przekazy o charakterze polityczno-propagandowym,
nadawane przez podmioty rywalizacji politycznej a takze inne przekazy, speiniajgce warunki
uznania za ich za propagande polityczng. W praktyce, przedmiotem badan byty strony WWW
organow 1 instytucji panstwowych, jak réwniez partii i ugrupowan politycznych. Do analizy
Doktorantka wybrata 17 stron internetowych podmiotéw politycznych, w tym: naczelnych
organéw administracji panstwowej (Prezydent RP, Rada Ministrow, Prezes Rady Ministrow),
urzedow administracji rzadowej (ministerstwa, ktorych polityka informacyjna skierowana jest
do catego spoleczenstwa, a nie tylko do zainteresowanych grup spotecznych i zawodowych)
oraz partii politycznych, ktére w badanym okresie posiadaty reprezentacj¢ w postaci klubu lub
kola w parlamencie dwczesnej kadencji. Dobor celowy nalezy uznaé za wlasciwy i dobrze
uargumentowany. Autorka przeprowadzita badania w 2014 roku, do szczegotowej analizy
wybierajac wrzesien i listopad 2014 roku. W kilku miejscach pracy szczegdtowo i przekonujaco
uzasadnita wybor takiego okresu badawczego, okreslajac rok 2014 jako bardzo dynamiczny w
polskiej polityce. Nalezy zgodzi¢ si¢ z Doktorantka, ze o jego specyfice zadecydowata
kumulacja wyboréw do Parlamentu Europejskiego i samorzgdowych, poprzedzajagcych wybory
parlamentarne i prezydenckie w 2015 roku, liczne afery i skandale, m. in. afera zegarkowa,
afera podstuchowa, sejmowa afera madrycka czy konflikt rzadu z lekarzami), dymisje w Radzie
Ministrow w zwiazku z ujawnieniem ,.tasm prawdy” oraz wyborem Donalda Tuska na
stanowisko Przewodniczacego Rady Europejskiej). zaprzysiezenie rzadu PO-PSL Ewy

Kopacz, a takze, na scenie migdzynarodowej, aneksja Krymu przez Rosje i wojna w Donbasie.
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Do szczegotowej analizy Doktorantka wybrata wrzesien jako ostatni niewakacyjny okres
rywalizacji migdzywyborczej i listopad jako miesigc, w ktorym prowadzona byta intensywna
kampania wyborcza i przeprowadzone wybory samorzadowe. Réwnolegle Autorka prowadzita
analize w szerszym horyzoncie czasowym, ktory obejmowal pierwsze dwudziestolecie XXI
wieku. co pozwolito na ukazanie rysu historycznego w pracy. a takze nowych trendow
komunikowania politycznego w nowych mediach. Do badania dyskursu propagandowego w
ujeciu case studies Autorka wyselekcjonowata osiem publikacji sposrod 1715 zbadanych. W
oparciu o wezesniej przeprowadzone badania ilo§ciowe, celem poglebienia problemu wybrata
do analizy przypadki o najwigkszej frekwencji nosnikow oraz jezykowych i pozajezykowych
srodkdéw oddzialywania propagandowego.

Zardéwno okreslenie przedmiotu badan, jak i okresu badawczego nie budzg zastrzezen.

Pierwszy rozdziat Autorka poswigcita zagadnieniu propagandy. Przedstawita w nim
najwazniejsze definicje, klasyfikacje i typologie, omowita problematyke nadawcy i odbiorcy
propagandy politycznej, funkcje propagandy, a takze usytuowata ja wsrdd innych sposobow
oddzialywania na opinie, postawy i zachowania. Utworzone w oparciu o przywotane definicje
zestawienie elementéw konstytutywnych dla zjawiska propagandy poszerzyla o dodatkowe
cechy propagandy, a te, ktére uznala za niejednoznaczne wzbogacita o obszerne wyjasnienie.
Na podkreslenie zastuguje fakt, iz Autorka poza rozbudowaniem cech konstytutywnych dla
propagandy zaprezentowala takze wilasng autorska definicjg tego zjawiska.

Rozdzial drugi Autorka poswigcita zdefiniowaniu Web 2.0, nowych mediéw i nowych
nowych medidw. a takze przyblizyla skrocong histori¢ internetu. Ukazata takze Web 2.0 jako
rodzaj filozofii i architektury uczestnictwa, a takze postawita pytanie o mozliwos¢ nowego
spotecznego porzadku w wykorzystania nowych mediéw przez polityke i politykéw. W tej
czesci pracy Autorka postawila takze pierwsze hipotezy w zakresie specytiki komunikowania
politycznego 2.0.

W rozdziale trzecim, metodologicznym, Doktorantka opisata dotychczasowe metody
badan propagandy i internetu, a takze przedstawita opis zatozen metodologicznych rozprawy.
Z uwagi na interdyscyplinarny charakter badanego przez Autorkg rozprawy zjawiska oraz
okreslone przez nig cele i sformutowane hipotezy badawcze, przyjela mieszane podejscie
ilodciowe (analiza zawartosci i gestosci stow kluczowych) i jakosciowe (analiza dyskursu
propagandowego na podstawie: case studies, analizy poréwnawczej stow kluczowych oraz
analizy kontekstowej wyrazen). Podobnie, jak szeroko zakreslone cele badawcze. rowniez
dobdr zréznicowanych metod badawcezych jednoznacznie wskazuja na podjecie przez Autorke

dysertacji duzego i ambitnego zadania.
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W rozdzialach czwartym i pigtym zawarte zostaty wyniki badan przeprowadzonych na
potrzeby dysertacji 1 przeprowadzona ich analiza. Wyniki badan Autorka przedstawila przy
pomocy czytelnych tabel.

W rozdziale czwartym Autorka zaprezentowala i omowita wyniki ilociowej analizy
zawartosci witryn internetowych o nacechowaniu propagandowym, a takze wyniki jakosciowe]
analizy zawarto$ci witryn w oparciu o case studies. W koncowej czesci rozdziatu dokonata
identyfikacji i charakterystyki komunikacyjnych sytuacji propagandowych na podstawie badan
zawartodci oraz wskazata dalsze perspektywy badawcze.

W piatym rozdziale Autorka scharakteryzowata dyskurs propagandowy w internecie w
oparciu 0 wyniki badania gestosci stow kluczowych i stow kluczowych o nacechowaniu
propagandowych, a takze na podstawie badania wyrazen, tj. stow kluczowych w kontekscie.
Zawartosé dwoch rozdziatéw analitycznych $wiadezy o duzej wartoscl badawczej
przedstawionych wynikéw badan.

W zakoficzeniu Autorka podsumowata wyniki badan wlasnych i odniosta si¢ do

zweryfikowanych hipotez badawczych, postawila takze Prognozg A.D.2023.

Konkludujac, nalezy podkresli¢, ze rozprawa doktorska Pani mgr Katarzyny Stelmach
stanowi oryginalne rozwigzanie problemu naukowego. Recenzowana rozprawa wykazata
ogblng wiedzg teoretyczng Doktorantki w dyscyplinie nauki o polityce i administracji oraz
umiejetnos¢ samodzielnego prowadzenia pracy naukowej. W rozprawie Autorka dokonata
kompetentnej analizy propagandy politycznej w nowych mediach. Udowodnita, ze propaganda
w internecie stanowi silny nurt wspotczesnej propagandy politycznej. Obecnoéé¢ oddziatywan
propagandowych Autorka udowodnita zaréwno w sposéb ilosciowy w cale] badanej probie, jak
réwniez w sposdb jakosciowy w poszezeg6lnych publikac ach. Tresé pracy odpowiada zadaniu
badawczemu, okre§lonemu przez Autorkg. Wybor tematu, a takze przedmiot badan i okres
badawezy nie budza zadnych zastrzezen ze wzgledéw merytorycznych i formalnych. Cel
gtowny pracy, a takze cele szezegotowe i w ich wyniku sformutowane hipotezy badawcze
$wiadcza o podjeciu przez Paniag mgr Katarzyng Stelmach ambitnego zadania badawczego, z
ktorego bardzo dobrze sig wywigzata, Autorka rozprawy rzetelnie 1 z duzym znawstwem
przedstawita zagadnienia zwigzane z badang problematyka oraz przeprowadzita analizg
wynikéw szeroko zakrojonych badafi. Praca zostata napisana j¢zykiem naukowym. Tekst jest
czytelny, jednoznaczny w odbiorze, zwiezly 1 redakcyjnie spojny. Niniejsza dysertacja

$wiadczy o bardzo dobrym warsztacie naukowo-badawczym Doktorantki.

At



Ze wzgledu na wysoka jako$¢ rozwazan zawartych w niniejszej pracy, stwierdzam,
7e recenzowana rozprawa Pani mgr Katarzyny Stelmach spelnia z nawigzka wymagania
stawiane pracom doktorskim, dlatego wnosz¢ o dopuszczenie Pani mgr Katarzyny
Stelmach do dalszych etapéw przewodu doktorskiego i wnioskuj¢ o wyroznienie
rozprawy.

Whiosek o wyréznienie argumentuje¢ tym, Ze recenzowana praca wyraZnie
wskazuje na dojrzalosé¢ badaweza Autorki, ktéra z powodzeniem zrealizowala ambitne
zadanie badawcze. Do niewatpliwych waloréw rozprawy nalezy zaliczy¢é: (1) jej
interdyscyplinarny charakter, (2) fakt, iz podjete przez Autork¢ pracy wyzwanie
naukowe jest takze istotne z praktycznego punktu widzenia, gdyz dostarcza odbiorcom
mediow cennych informacji o zagrozeniach plynacych z nowym mediow, (3) szeroko
zakrojone badania przeprowadzone Pprzy zastosowaniu z duzym znawstwem
zréznicowanych metod badawcezych: analizy zawarto$ci, analizy dyskursu i analizy stref
sieciowych, (4) a takze gruntowna analiza wynikow badan §wiadczaca o bardzo dobrym

warsztacie naukowo-badawcezym Autorki.
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