STRESZCZENIE

Do konca XX wieku internet i inne nowe media postrzegane byly jako pluralistyczne,
prospoteczne 1 prodemokratyczne: media wolnos$ci, réwnosci 1 nieograniczonego dostepu. Ta
wizja ugruntowata w spoteczenstwie przekonanie o wiarygodnosci i1 autentycznosci przekazow
internetowych, co stanowi rodzaj medialnego kamuflazu, ktéry pozwala poradzi¢ sobie z
barierg nieufnos$ci odbiorcow wobec przekazoéw jawnie perswazyjnych.

Z poczatkiem XXI wieku nowomedialny optymizm i entuzjazm znacznie ostabt; wraz
z koncem pierwszego dziesig¢ciolecia powszechnego uzytkowania nasility si¢ glosy krytyczne
wzgledem pogladdéw o demokratyzacyjnej roli internetu. Zaczeto dostrzegad niebezpieczenstwa
zwigzane z nadmiarem informacji ptynacej z nowych mediéw, rosnaca koncentracjg internetu
oraz tzw. podzialem cyfrowym.

W swojej rozprawie zwracam uwage na zagrozenie zwigzane z przenikaniem
propagandy do cyberprzestrzeni. Stawiam tezg, ze nowe media nie pozostaja wolne od
oddzialywan propagandowych; wrecz przeciwnie, w wielu aspektach technologicznych,
psychologicznych i komunikacyjnych sprzyjaja krzewieniu propagandy zarowno w jej ujeciu
przedmiotowym, jak i czynno$ciowym.

Podstawowym celem rozprawy jest proba zdefiniowania, czym jest i jak si¢ przejawia
propaganda polityczna w nowych mediach oraz, w zwiazku z tym, zbadanie obecnosci,
charakteru, technik i1 metod politycznego oddziatywania propagandowego w polskim
internecie, ze szczegbdlnym uwzglednieniem stron internetowych naczelnych organow
administracji panstwowej, podmiotdw rywalizacji politycznej 1 administracji rzagdowe;.

Szeroki horyzont badawczy zostaje zapewniony poprzez przyjecie mieszanego
podejscia, ztozonego z metod: analizy zawartosci, analizy dyskursu i analizy stref sieciowych,
a takze badania zageszczenia stow kluczowych w tekscie i case studies.

Przedmiot badan ilosciowych 1 jakosciowych stanowi publicznie dostgpna sfera
internetu polskojezycznego: 17 stron internetowych podmiotéw politycznych: naczelnych
organdw administracji panstwowej (Prezydent RP, Rada Ministréw, Prezes Rady Ministréw),
urzedow administracji rzadowej (ministerstwa, ktorych polityka informacyjna skierowana jest
do catego spoteczenstwa, nie tylko do zainteresowanych grup spolecznych i zawodowych) oraz
partii politycznych posiadajacych reprezentacje w parlamencie obecnej kadencji, w badanym
okresie. W wybranych witrynach analizowatam tekst aktualno$ci (ew. wiadomosci),

zamieszczanych w odpowiedniej zakladce w danym zakresie czasowym.



Badania byly prowadzone w drugiej potowie 2014 roku; do szczegdtowe] analizy
wybratam dwa miesigce 2014 roku: wrzesien, bedacy ostatnim niewakacyjnym okresem
rywalizacji miedzywyborczej oraz listopad jako miesigc prowadzenia intensywnej kampanii
wyborczej 1 przeprowadzenia wyborow samorzadowych. Analiza proponowanego obszaru
prowadzona byta rownolegle w szerszym horyzoncie czasowym, obejmujacym pierwsze
dwudziestolecie XXI wieku, pozwalajacym na pokazanie rysu historycznego i trendow

rozwojowych nowomedialnego komunikowania politycznego.



