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WSTEP

Wraz z poczatkami komercyjnego internetu powstaty pierwsze platformy
spotecznos$ciowe. Miato to miejsce ponad ¢wier¢ wieku temu i najpewniej nikt wowczas nie
przypuszczal, jak wielka role odegrajg w przysztosci. Z biegiem lat, zarowno liczba aplikacji,
jak 1 ich uzytkownikéw rosta w niesamowicie szybkim tempie, ostatecznie sprawiajac,

ze social media wspodtczesnie uzna¢ mozna za jeden z filaréw internetu.

W dzisiejszych czasach media spolecznosciowe staly si¢ nieodlacznym elementem
zycia duzej cze$ci spoteczenstwa. Z uwagi na to, spotka¢ mozemy si¢ z czgstymi dyskusjami
na ich temat, zaréowno wérod ich uzytkownikow, jak i specjalistow w dziedzinie. Zywe
zainteresowanie wielu srodowisk tym tematem, przyczynito si¢ do powstania niniejszej pracy
doktorskiej zatytutowanej Social media — zZycie w stadzie. Dodatkowym czynnikiem, ktory
zachecil mnie do zglebienia tematyki social mediow byt fakt, iz sama jestem aktywnym
uczestnikiem platform spolecznosciowych. Obserwacja dziatan innych os6b w internecie, jak
réwniez zaglebienie si¢ w literatur¢ przedmiotu, zainspirowata mnie do stworzenia pracy

artystyczne;j.

Media spoteczno$ciowe zostaly stworzone dla oséb w kazdym wieku, réwniez
przygotowana przeze mnie rozprawa doktorska skierowana jest do szerokiego grona
odbiorcow, niezaleznie od ich metryki. Rozwazania podjete w pracy dotykaja wielu aspektow
zwigzanych z uzytkowaniem social mediow. Pierwszym z celow, ktory chciatabym osiggnaé
przy uzyciu $rodkow plastycznych i stworzeniu cyklu prac, to zwrdcenie uwagi na
réznorodny charakter konsekwencji ptynacych z uzytkowania mediéw spotecznosciowych.
Dodatkowo za pomoca jezyka sztuki, chciatabym wskaza¢ problemy oraz skutki korzystania

z platform spotecznos$ciowych.

Praca sktada si¢ z czterech rozdziatow. W kazdym z nich postaram si¢ przedstawié
zrddta moich inspiracji zwigzanych z social mediami, ktdre zostang zaprezentowane w formie

pracy artystyczne;.

Pierwszy rozdzial stanowi wprowadzenie do dalszej czgsci rozprawy. Jego
poczatkowa cze$¢ skupia¢ si¢ bedzie na przedstawieniu historii social mediow. Bedzie on

zawieral zrodta, ktore staly si¢ motywacja do stworzenia prac artystycznych, o ktére opartam



narracj¢ pracy. Dodatkowo w jego tresci wyraze watpliwosci towarzyszace mi podczas

korzystania z mediow spoteczno$ciowych.

W kolejnym rozdziale za pomoca jezyka plastycznego przedstawione zostana
autorskie obserwacje 1 do§wiadczenia zwigzane z mediami spotecznos$ciowymi. Ich zrodlem
byly liczne aktywnosci artystyczne, ktore podjetam we wczesniejszych etapach poszukiwan.
Dzigki tym czynnikom moglam z wickszym dystansem spojrze¢ na zjawisko social medidw.
Rozdzial drugi oprocz opisu eksperymentdw tworczych zawieral bedzie definicje

1 wyjasnienie poj¢cia social media.

Trzeci rozdziat skupiat si¢ bedzie na przedstawieniu genezy pojecia ,,stado”, ktorego
uzytam w tytule pracy, traktujac je jako alegori¢ medidw spotecznosciowych. W rozdziale
przedstawi¢ zrodla, ktore stanowity dla mnie inspiracje, m.in. koncepcj¢ Iwana Franko

i sformutowane przez niego pojecie stada ludzkiego.

Ostatni rozdzial stanowit bedzie w pewnym sensie powrot do rozwazan odno$nie do
pierwszej czeSci tytulu. Tym razem pojecie social medidow zestawi¢ ze sztuka kampu.
Rozdziat begdzie miat charakter bardziej krytyczny od poprzednich, co bedzie wynikiem

wnioskéw wyciagnigtych z opisanych w poprzednich rozdziatach rozwazan.

Rozprawa stanowi cykl prac graficznych, skomponowanych w zestaw obiektow
sktadajacych si¢ z atrap smartfondw i przestrzennych ramek. W ten sposob chciatam wyrazié
wlasne odczucia 1 watpliwosci wzgledem social mediéw. Podj¢te rozwazania stawiajg przede
mng oraz odbiorcami calg seri¢ pytan: Czy obecnos$¢ artysty w social mediach w dzisiejszych
czasach jest konieczna? Czy media spoteczno$ciowe maja cos$ wspdlnego z pojeciem stada
1 sztuka kampu? Jaka jako$¢ maja relacje czlowieka z cztowiekiem oraz czlowieka ze sztuka
w social mediach? Trudno jednak znalez¢ na nie jednoznaczna odpowiedZ. Subiektywny
stosunek do powyzszych zagadnien postaram si¢ przedstawi¢ w niniejszej pracy, postugujac

si¢ zardowno slowem pisanym, jak 1 obrazem.



Fot. 1. Praca artystyczna Social media — Zycie w stadzie, zrédto wlasne.

Fot. 2. Praca artystyczna Social media — zycie w stadzie, zr6dlo wlasne. —
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ROZDZIAL |

By¢ albo nie by¢ w mediach spolecznosciowych. Historia i dylematy

Prace rozpoczelam od ogoélnej analizy zjawiska medidw spotecznosciowych
1 wyznaczenia roli, jaka odegraly one w obrgbie poje¢ tworcy i1 odbiorcy. Omowienie tych
zagadnien byto niezbedne do szczegdélowego wskazania elementow, ktore staly si¢ dla mnie
zroédtem inspiracji podczas tworzenia pracy doktorskiej — zarowno w formie pisemnej, jak

i plastyczne;.

Social media maja krotka, ale bogatg histori¢. Za pierwowzor mediéw spotecznosciowych na
$wiecie powszechnie uznaje si¢ program CBBS!, ktory dziataniem przypominal pozniejsze
pierwsze platformy spoteczno$ciowe. Pierwszy portal opierajacy si¢ na komunikacji
pomiedzy uzytkownikami powstal w 1995 roku. Zostal stworzony przez amerykanskiego
inzyniera Randy’ego Conradsa pod nazwg Classmates?. Serwis ten wcigz dziala, a jego celem
jest umozliwienie kontaktu osobom, ktére nawigzaly realng znajomo$¢ w okresie edukacji.
Skupia gléwnie osoby ze Standw Zjednoczonych 1 Kanady. Kolejne lata istnienia social
mediow skutkowaly rozwojem tej idei oraz technologii. Waznym osiggnieciem dla mediow
umozliwiajacych komunikacje wsrdéd uzytkownikow byt rozwoj tak zwanej drugiej
technologii, okre$lanej terminem ,,Web 2.03. Rozwigzanie funkcjonuje od 1999 roku*.
Technologia ta byta niezwykle nowoczesna 1 umozliwita uzytkownikom tworzenie 1 dzielenie
si¢ informacjami. Rewolucja zwigzana z powstaniem sieci ,,Web 2.0” zmienita role cztowieka
w procesie wymiany informacji. Od tamtego momentu kazdy moze tworzy¢ historie
i prezentowac je za pomoca réznych srodkow cyfrowych. Media spoleczno$ciowe pozwolity
na samodzielne tworzenie tresci, co bylo przeciwstawne do dotychczasowej formy internetu.
Poczatkowo internet, podobnie jak tradycyjne media, takie jak radio czy telewizor, shuzyt
tylko do biernego odbioru tresci. Osoba uzytkownika-tworcy stata si¢ dla mnie jedna
z inspiracji do konstrukcji tematu pracy i stworzenia prac plastycznych. Zar6wno w pracy
pisemnej, jak i artystycznej, staralam si¢ przeanalizowaé oraz zinterpretowaé aktywnego

uczestnika medidw spolecznosciowych. Liczne zrodla naukowe utwierdzily mnie

' M. Popiotek, Serwisy spolecznosciowe w przestrzeni internetowej — (social)mediatyzacja zycia codziennego,
Zeszyty Prasoznawcze, Krakow 2015, T. 58, nr 1 (221), s. 60—71.

2 Tamze.

3 Tamze.

4 Tamze.
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w przekonaniu, ze rola tworcy 1 odbiorcy informacji internetowej ulegla transformacji.
Szczegdlng uwage w swej pracy poswiecitam roli tworcoOw informacji w social mediach.
Przytoczg tu stowa Marshalla McLuhana, ktory napisat: ,,Stajemy si¢ tym co posiadamy (...).
Ksztaltujemy swoje narzedzia, a wkrotce nasze narzedzia bedag ksztaltowaé nas™. Jego
zdaniem media ksztaltuja czlowieka 1 jego S$rodowisko. Stare media tworzyly biernego
odbiorce, a nowe media spowodowaly, ze role tworcy 1 odbiorcy jako uzytkownikow w social
mediach sg wymienne. Uzytkownik przybiera wigc naprzemiennie dwie role — raz tworcy,

innym razem odbiorcy.

MEDIA SPOtECZNOSCIOWE

KROTKA HISTORIA
1978 1997 2003 2004 2006
Stworzenie programu CBBS Powstanie sixdegress.com Uruchomienie platformy Steam Powstanie facebooka Pojawienie sig portalu
Nasza Klasa i Twitter
L ——— — S
Powstanie classmates.com Powstanie strony google.com Uruchomienie Linkedin i MySpace Uruchomienie YouTube
1995 1998 2003 2005
2007 20M 2015
Pojawienie sig Tumblr Powstanie Google | Snapchata Uruchomienie Discord
Uruchomienie Instagrama Uruchomienie TikToka Uruchomienie Midjourney
2010 2014 2022

Rys 1. Schemat Media Spolecznosciowe — Krotka historia, zroddto whasne.

> M.McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenie cztowieka, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004,
s. 17, ISBN 83-204-2984-6.

12:5595055743
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Niezaleznie jednak od tego czy jesteSmy w danym momencie twércg czy odbiorca,
nowe media wymagaja od nas aktywnosci. Od tworcy oczekuje si¢ migdzy innymi
regularno$ci, wrazenia autentycznosci i kreatywnosci. Natomiast od odbiorcy wymaga si¢
okazania emocji i reakcji w postaci lajkéw, komentarzy lub udostepnien. Aktywnos¢ i che¢ do
dzialania daje wiele mozliwosci w konteks$cie kontaktu twoércy z odbiorcg. Mozliwosé
podjecia dialogu odroznia stare media od nowych®, a w dialogu internetowym moze bra¢

udziat kazdy uzytkownik.

Kontynuujac mys$l dotyczaca uzytkownikow platform spoleczno$ciowych, mozemy
nakresli¢ hipotetyczng charakterystyke tworcy-odbiorcy w social mediach. O fenomenie
transformacji roli tworcy i odbiorcy mozemy przeczyta¢ migdzy innymi w rozprawie
naukowej Oddziatywanie mass mediow Anny Koztowskiej: ,,Wspotczesny cztowiek dostat
szans¢ stania si¢ kim§, kto sam decyduje o tym, kim ma by¢ 1 co mysle¢. Pojawiajg si¢ jednak
watpliwosci co do sposobdéw wykorzystania tej szansy”’. Tworcg moze wige by¢ kazda osoba,
niezaleznie od wieku, pici, zamoznos$ci i narodowosci czy tez posiadanej wiedzy,
umiejetnosci lub doswiadczenia w danym temacie. Kazdy moze wypowiedzie¢ si¢ na

poruszany w mediach temat.

Inspiracja do stworzenia prac plastycznych byla dla mnie krytyczna rozprawa Jarona
Loniera Dziesieg¢ powodow, dla ktorych powinienes usungé swoje konta z mediow
spotecznosciowych. Teoria Jarona Loniera, amerykanskiego naukowca, pisarza, informatyka,
kompozytora i futurologa, wydaje si¢ warta poSwiecenia uwagi®. Lonier jest tworcg terminu
,wirtualna rzeczywisto$¢”, a jednoczesnie prowokacyjnym krytykiem social mediow. Jego
firma VPL Research wyprodukowata gogle i rekawice shuzace do obserwacji i ,,poruszania
si¢” w rzeczywisto$ci wirtualnej. Ponadto Lonier petnit funkcje dyrektora w kilku startupach
przejetych przez Google, Adobe, Oracle i Pfizer. Obecnie pracuje w firmie Microsoft. Jego
postawa oraz tworczo$¢ sa dowodem na to, ze swoja wiedzg¢ 1 umiejetnosci, ktore
wykorzystuje w pracy zawodowej, doglebnie analizuje i poddaje surowej krytyce. Jako autor
wspomniane] wyzej ksiazki przedstawia argumenty, ktore maja przekona¢ uzytkownika do

rezygnacji z medidw spotecznosciowych’. Przedstawia mechanizmy wielkich korporacji,

¢ A. Koztowska, Oddziatywanie mass mediéw, Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa 2011, s. 197, 978-83-
8030-122-1.

7 Tamze, s. 5.

8 J. Lanier, Ten Arguments for Deleting Your Social Media Accounts Right No, trans. T. F. Misiorek, Helion,
Gliwice 2021, S.A., 978-83-283-8142-1.

 Tamze.
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w ktorych sam pracuje lub je tworzy, a ktére maja wplyw na uzytkownika. Lonier opisuje
dzialanie algorytmow oraz zabiegi 1 triki, ktore wplywaja na zmiany zachodzace
w zachowaniu cztowieka: ,,Kluczowym procesem pozwalajacym mediom spoleczno$ciowym
na zarabianie pieniedzy, a jednocze$nie dzialajacym na szkodg¢ spoleczenstwa jest
modyfikowanie zachowan (...). Poczatkowo wcale nie wygladato to jak zapowiedz dystopijnej
przysztosci. Pierwsze reklamy na Google’u byly mile i niegrozne. Ale w miar¢ jak rozwijat
si¢ internet, jego zastosowania i algorytmy, branza reklamowa nieuchronnie przeksztatcata si¢
w strong branzy zajmujacej sie¢ masowym modyfikowaniem zachowan”!?, Uwazam, ze warto
w tym wypadku wzig¢ pod uwage fakt, ze dla wielu os6b social media to oprocz rozrywki
takze zrodto utrzymania — dla niektorych artystow z mojego pokolenia jest to wazna
przestrzen z narzedziami do kontaktu z odbiorcg i prezentacji sztuki. Dla mtodszego odbiorcy,
media spoleczno$ciowe sg nie tylko okazja do poznania innych modelow zycia, ale rowniez
umozliwiaja kontakt z wieloma uzytkownikami, a czasem nawet s3 jedyng opcja, by taka
osoba byla w stanie wyrwac si¢ z otoczenia, ktore nie daje zadnych szans na rozwoj osobisty
czy zawodowy. Niekorzystanie z popularnych platform spotecznosciowych moze prowadzic¢

na przyktad do wykluczenia spotecznego!!.

Fot. 3. Jaron Lonier, zrodto: https://thedaily.case.edu/computer-scientist-and-virtual-reality-pioneer-jaron-lanier-

to-visit-campus-on-march-4/

10 Tamze, s. 6.
' Tamze, s. 5.

14:8310019797
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Social media moga mie¢ réwniez negatywny wplyw na zycie cztowieka, a Zle
wykorzystane by¢ przyczyna wielu probleméw. Przyktadem negatywnych skutkoéw
korzystania z social medidéw moze by¢ zwykte rozczarowanie si¢ tre§ciami zamieszczonymi
w mediach spotecznos$ciowych, ktére sa czesto wyidealizowane i wywotuja narastanie
zazdro$ci czy popadanie w kompleksy. W skrajnych przypadkach moze pojawié sig
uzaleznienie od platform spoteczno$ciowych, zanik ludzkiej wrazliwosci, patologie zwigzane
z uzytkowaniem tre$ci nieadekwatnych do wieku, agresja spowodowana pozorng
anonimowos$cig czy stany depresyjne. Jak napisata Milena Drag — autorka rozprawy Mass
media w edukacji: ,,Wszystkie te nowe, ale powazne zagrozenia XXI wieku dotykaja coraz to
mtodszych pokolen. W zwiazku z tym w dzisiejszych czasach duzego znaczenia nabiera
odpowiednio przeprowadzona edukacja medialna”!'?. Zgadzam si¢ z powyzszg tezg, ze szansa
na to, by media spoleczno$ciowe nie powodowaty tak tragicznych skutkoéw, lezy w edukacji
z zakresu social mediow, jaka podjat chociazby wcze$niej wspomniany Jaron Lonier. Anna
Koztowska twierdzi, ze: ,,Umiejetne, ostrozne 1 krytyczne korzystanie z nich moze bowiem
w znacznym stopniu zminimalizowaé towarzyszace im zagrozenia”'3. Umiejetnosci, jakie
mtody cztowiek powinien otrzymaé w ramach edukacji, to migdzy innymi: postugiwanie si¢
mediami, zmiana niewlasciwych przyzwyczajen w przestrzeni internetowej, krytyczna
postawa wobec social medidw, postawa selektywnego odbioru czy postawa tworczej
aktywnos$ci. Warto tu przywota¢ rowniez badania wykazujace, ze uprawianie tworczosci
przektada si¢ na wzmocnienie asertywnej postawy wobec mass medidow oraz rozwoj
osobowosci, na ktére powotuje si¢ Adam Lepa — polski duchowny rzymskokatolicki, doktor

nauk teologicznych, medioznawca w publikacji ,,Pedagogika mass mediow”.

Z wyzej wymienionych pojeé: technologia, nauka, media, rozrywka, spoleczenstwo,
komunikacja, wytania si¢ funkcja social mediow: rozrywkowa, emocjonalna, spoteczna,
informacyjna i edukacyjna'®. O$mielaja one uzytkownikow do zawierania znajomosci
i budowania relacji, ktore dla mnie, jako tworcy plastyka, maja wyjatkowe znaczenie.
To wtasnie z nich rodza si¢ emocje, ktére w mojej opinii sg bodzcem do tworzenia prac

plastycznych. W pracach plastycznych staram si¢ zaprezentowaé réznorodnos$¢ relacji migdzy

12 M. Drag, Mass media w edukacji, Wydawnictwo Naukowe Wyzszej Szkoly Biznesu i Nauk o Zdrowiu, £6dz
2019, s. 257- 264.

3 Tamze, s. 5.
14 . Juszczyk-Rygatto, Edukacja medialna wedtug Agnieszki Ogonowskiej, [w:] e-mentor, 2013, Nr 5(52), s. 69-
71.ISSN 1731-6758.
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ludZmi. Interesujacy jest ich niejednoznaczny wymiar. Obserwacja social medidw i analiza
prac specjalistow pomogta mi w okresleniu i wyodrgbnieniu zjawisk zwigzanych z mediami
spoteczno$ciowymi, ktore wptywaja na charakter relacji w internecie, stajac si¢ przyczynkiem

do powstania moich prac graficznych.



Fot 4. Praca artystyczna Social media — zZycie w stadzie, zrédlo wlasne.

Fot 5. Praca artystyczna Social media — zycie w stadzie, zrédlo wlasne. —>
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ROZDZIAL 2

Ja i moja tworczo$¢ o social mediach

Uzytkowanie social mediow rozpoczetam w 2009 roku. Nie sposdb wskazaé co
doktadnie zachgcito mnie do zalozenia profilu spoleczno$ciowego, ale wiasnie ten brak
cezury czy sytuacji szczego6lnej umacnia mnie w przekonaniu, ze moje pokolenie w sposob
naturalny wpisato si¢ w $rodowisko social media. Bez oporu moja generacja przyjeta do
swojej $wiadomosci media spotecznosciowe, a tym samym szybko wpisata si¢ w realia
cyfrowe. W wyniku aktywnego uczestniczenia w social mediach, staly si¢ one dla mnie
inspiracja do pracy artystycznej 1 teoretycznej. W cze$ci pisemne] znajduje si¢ opis
poszukiwan drogi tworczej, obserwacji i eksperymentow artystycznych, ktore przyblizyly

mnie do koncepcji pracy doktorskie;.

Pierwszy kontakt z social mediami i1 zalozenie konta bylo najprawdopodobniej
zwigzane z potrzeba swobodnego kontaktu ze znajomymi. Dopiero po kilku latach bardziej
$wiadomie zaczetam analizowa¢ to medium. Poczatkowo intuicyjnie obserwowatam
srodowisko mediéw spotecznosciowych, byto to dla mnie niezwykle intrygujace, a $Swiat
emocji, ktory rodzit si¢ w srodowisku cyfrowym, staralam si¢ przelozy¢ mniej lub bardziej
trafnie na jezyk plastyczny. Dziatania te jednak skupiaty si¢ wokot tematu fuzji srodowiska
cyfrowego i materialnego. Poszukiwania zaowocowaly migdzy innymi powstaniem zestawu
prac dyplomowych pod nazwa Cyfrolit — na wyspie Old Land. Po obronie pracy magisterskiej
projekt zostal zaprezentowany w ramach konkursu: ,Najlepszy Dyplom Grafika 2018”3

przez Stowarzyszenie Migdzynarodowe Triennale Grafiki w Krakowie.

W ramach dalszych poszukiwan tworczych podjetam probe interpretacji plastycznej
poje¢ zwigzanych z mediami spoleczno$ciowymi takimi jak: profil, post, kontakty, znajomi,
relacje. Moje graficzne eksperymenty na temat $rodowiska social mediow zdawaty mi si¢
jednak nadal niewystarczajagce. W tamtym okresie zapoznatam si¢ z wieloma pozycjami

z literatury, takimi jak:

15 International Print Triennial Society in Krakow, Najlpeszy dyplom grafika, Cyfrolit na wyspie Old Land -
Marta Frgckowiak, www.dyplomy.triennial.cracow.pl/en/diplom/marta-frackowiak (dost¢p 13.03.2022).


http://www.dyplomy.triennial.cracow.pl/en/diplom/marta-frackowiak
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Fot. 6. Praca artystyczna Cyfrolit — Cyfrolit na wyspie Old Land, Zzrodto whasne.

Zrozumie¢ social media Artura Roguskiego'®; |Mark Zuckerberg i jego imperium. Jak
Facebook zmienia Twoj swiat Renaty Pawlak, Kingi Soltysiak, Ewy Szach, Kingi Koseckiej'’
czy Plynne czasy. Zycie w epoce niepewnosci Zygmunta Baumana'®. Mozna zatem zauwazyé,
ze pojecie social mediow bylo analizowane juz przez wielu badaczy, ale temat wcigz wydaje
si¢ niewyczerpany. Z uwagi na to postanowitam kontynuowa¢ poszukiwania w tej dziedzinie

na studiach doktoranckich. Przeprowadzatam w tym zakresie rézne eksperymenty tworcze.

Proby te dotyczyly zarowno grafiki cyfrowej, jak i tradycyjne;.

Fot 7. Praca artystyczna Cyfrolit — Cyfrolit na wyspie Old Land, zrédto wlasne.

Formutujac definicj¢ social medidw, badacze zwracaja uwage na trzy elementy:
spoleczno$¢ sieciowa, zawarto$¢ 1 Web 2.0. Wymienione pojecia tworzg zestaw nazywany
trojkatem mediow spoteczno$ciowych!®. Mozliwe, ze zainteresowanie tematem social

mediow w réznych sSrodowiskach, wynika nie tylko z faktu pojawienia si¢ nowosci

16 A. Roguski, Zrozumie¢ social media, Helion ,Onepress, Gliwice 2020, ISBN: 978-83-283-6600-83.

17 R. Pawlak K. Kosecka, E. Szach, K. Soltysiak, Mark Zuckerberg i jego imperium. Jak Facebook zmienia Twdj
swiat, Tomys Publishing, Poznan 2021, ISBN: 978-83-661-6785-8.

18 7. Bauman, Plynne czasy. Liquid Times. Living in an Age of Uncertainty, trans. M. Zakowski, Sic, Warszawa
2007, ISBN: 978-83-604-5728-3.

19 Tamze, s. 4.

20:4333906345
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technologicznych, ale réwniez ze spolecznej potrzeby zwiazanej z probg zrozumienia
1 scharakteryzowania zjawiska mediéw spotecznosciowych. Z pewnoscig jest to temat nadal
aktualny, ktory staram si¢ przedstawi¢ z perspektywy artysty plastyka. Wspomniane
w poprzednim akapicie spolecznosci sieciowe gromadza si¢ wokdot konkretnej tresci
(zawartosci). Wedlug tej teorii kazdy z elementdéw ma rdwnolegly role. Zawartoscia sa
wszelkiego rodzaju materialy i tre$ci dostepne w mediach spoleczno$ciowych, na przyktad
filmy, zdjecia czy informacje. Materialy sa najczesciej tworzone i modyfikowane przez
uzytkownikéw. Elementy sktadajace si¢ na pojecie social mediow (uzytkownicy, zawarto$¢
1 Web 2.0) tworza zestaw czynnikow, ktore sa elementarne dla zaistnienia tego zjawiska.
Wojciech Gustowski wspotwiasciciel wydawnictwa Novae Res, autor ksigzki Komunikacja
w mediach spolecznosciowych zwraca uwage na to, ze jest to naturalna potrzeba wymiany
informacji i emocji?®. Jednak w zalezno$ci od sposobu uzytkowania mediow
spoteczno$ciowych dana grupa uzytkownikoéw otrzyma inny rezultat. W moim odczuciu rdézne
skutki korzystania z social mediéw to wynik roznych potrzeb cztowieka. A to, ze si¢ roznimy,
podejmujemy odmienne kroki podczas korzystania z nowych mediow i szukamy kreatywnych

rozwigzan, jest dla mnie — jako tworcy — szczegdlnie ciekawe.

20 'W. Gustowski, Komunikacja w mediach spotecznosciowych, Novae Res, Gdynia 2012, ISBN: 978- 83-772-
2487-8.



22

social media

Rys 2. Praca artystyczna Cyfrolit — Cyfrolit na wyspie Old Land, zrédto wlasne.

W podobnej tematyce przygotowatam juz wczesniej dwa cykle prac, ktore staty si¢
konstrukcjg do realizacji pracy doktorskiej. Piktogramy — rozmowa’! to zestaw prac, ktore
w formie Zartobliwej metafory przedstawiajag wybrane relacje i historie ze srodowiska social
mediow. Interesujace do zilustrowania wydawaly mi si¢ szczegolnie stany i zachowania, ktore
zaobserwowalam u uzytkownikow mediow spoteczno$ciowych. Obled, szalenstwo, frustracja,
pochwaty, usmiech i wspotczucie — to tylko niektore z emocji, ktére prezentuje w opisanym

wczesniej projekcie.

Prace Followers i Get more likes ilustrujag dwa pojecia: obserwujacych i polubienia.
Pochodza one z cyklu Piktogramy — rozmowa. Satyryczny charakter prac to moja interpretacja
,cudownych wlasciwosci i efektow”, jakie przynosi aktywno$¢ w social mediach. Grafiki
stworzone zostalty w ramach mi¢dzynarodowego projektu Mail Art [ see, i see... You cannot
see | i spy with my little eye w Holandii*?. Po raz pierwszy w pracach pojawia sie rowniez
zapis formalny catosci oraz dominujace, powtarzajace si¢ motywy. lIlustracje z figurami
zwierzat uzupelione piktogramami zostaly zamknigte w kadrze telefonu komoérkowego.
Figury, ktore taczy relacja z ich srodowiskiem, relacja, ktéra zalezy od reakcji — kliknigcia.

Pelny cykl prac to zestaw trzynastu grafik cyfrowych, ktory dat poczatek drugiemu zestawowi

21 M. Frackowiak, https://martafrackowiakart.wixsite.com/mysite, (dostep: 11.03.2022).
22 Carmen Heemels, Mail Art Project - i see, i see you can not see, i spy with my little eye, https:/tiny.pl/92z9n
(dostep: 3.07.2021).


https://martafrackowiakart.wixsite.com/mysite
https://tiny.pl/92z9n
https://tiny.pl/92z9n
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prac, opartemu o poczatkowa koncepcje ,,Social media — Zycie w stadzie”. To wiasnie ten

zestaw prac zdefiniowal $ciezke koncepcyjna i plastyczng mojej pracy doktorskie;.

Rys 3. Praca artystyczna: Piktogramy — rozmowa. Followers i Get more likes, zrodto wlasne.
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W wymienionych wcze$niej pracach postuzylam si¢ figura zwierzeca jako alegoria
oraz obiektami graficznymi w postaci piktogramow. Alegoria pozwolita mi na nabranie
dystansu do omowionego zjawiska. Czas pandemii sprzyjajacy jeszcze wigkszemu udziatlowi
social mediow w zyciu ludzi — niezaleznie od preferencji — byt dla mnie okresem szczegdlnie
wzmozonych poszukiwan tworczych. Wszechobecne w ré6znych mediach i1 kanatach dyskusje,
webinaria, wyktady, blogi dotyczace roli, jaka w zyciu cztowieka odgrywa $rodowisko
internetowe oraz social media, sktonily mnie do ponownej refleksji. W tym czasie powstat
drugi cykl prac o zblizonym do pracy dyplomowej konstrukcji. Slady (nie)obecnosci®® jest
graficzng interpretacjg stanu obecnos$ci jako pojecia wieloznacznego 1 wielopoziomowego.
Zjawisko to interesuje mnie szczegodlnie w sferze wirtualnej. Punktem wyjscia staly sie
najbardziej powszechne i pierwotne §lady czlowieka — odciski palcow. Obiektem, ktory
wywolal to skojarzenie, byt smartfon, ktory jest narzgdziem stuzacym do kontaktu z drugim
cztowiekiem — dzi§ gléwnie w przestrzeni internetowej. Korzystanie z tego urzadzenia

odbywa si¢ gldéwnie za posrednictwem palcow.

Fot. 8. Praca artystyczna: Slady (NIE)obecnosci, zrodto whasne.

Fot. 9, 10, 11, 12. Alicja Grabowska, Marta Frackowiak, Wystawa grafiki pt. S’lady (NIE)obecnosci,

Nowa Prowincja, Gliwice, 2023. —>

2 Tamze, s. 11
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Tworzenie prac odbywato si¢ w sposob hybrydowy. Plamy i ksztatty w postaci moich
odciskow palcow uprzednio wykonane tuszem zostaty zeskanowane i1 przeksztalcone w mate
formy graficzne o wymiarach 12 cm x 6,8 cm. Ostatecznie prace przyjety posta¢ wydrukéw
cyfrowych na papierze, uzupetnionych w detalach szlagmetalem. Wydruki umieszczone
zostaly na plastikowych atrapach smartfonow, ktére maja dla mnie symboliczne znaczenie.
Wszystkie prace ulokowane zostalty w dziewieciu kwadratowych, przestrzennych ramkach

o wymiarach 28 cm x 28 cm.

W ostatnich akapitach pracy opisalam cykle prac, ktore byly dla mnie tworczymi
eksperymentami — zardwno koncepcyjnie, jak 1 plastycznie. Temat medidw
spoteczno$ciowych uksztalttowal w sposob bardzo dostowny forme. Zalezato mi szczegdlnie
na prostym rozwigzaniu, ktére pozwoli przedstawi¢ moje dylematy w kontek§cie mediow
spoleczno$ciowych za posrednictwem sztuki. Chcialam zwr6ci¢ uwage na problem
umieszczenia w wirtualnym $wiecie bardzo osobistych, delikatnych lub kontrowersyjnych
historii, ktore przez rame telefonu odczytujemy bez kontekstu. Latwa dostepnos¢ smartfonu
powoduje, ze mozemy mie¢ nieprzerwany dostep do wybranych tresci 1 $ledzi¢ aktualnos$ci
z kazdej dziedziny. Te dylematy staram si¢ omawia¢ w moich pracach, by zacheci¢ siebie

i innych do refleksji nad spotecznoscia, jaka tworzymy w social mediach.

W mojej ostatniej interpretacji plastycznej, ktéra jest jednoczesnie cyklem prac
doktorskich o tytule: Social media — Zycie w stadzie, prezentuj¢ efekt dziatan tworczych
wynikajacych z poprzednich doswiadczen. Cykl ten =zawiera pigtnascie grafik
przedstawiajacych pehiejsze spojrzenie na rzeczywistos¢ medidw spolecznosciowych.
Ramka smartfonu?, staje si¢ symbolem ograniczenia pola widzenia. W pracy artystycznej
tania plastikowa atrapa zostala nos$nikiem graficznym i ma dla mnie wymiar alegoryczny.
Prace sa proba zilustrowania wewnetrznego niepokoju wzglegdem funkcjonowania
internetowych spotecznosci. Jest to plastyczna interpretacja relacji, a szczeg6lnie barier w ich

budowaniu.

Kilkuletnie poszukiwania formy, ktére pomogtyby mi ulokowa¢ uczucia i watpliwos$ci
zwigzane z social mediami, uwienczone zostaly artefaktem, jakim jest smartfon. Smartfon to
dla mnie symbol wspoétczesnosci. Obiekt zwyczajny przez jego powszechnos¢, dla mnie jako
tworcy — materiat do pracy artystycznej jako artefakt ,,masowego razenia®?. Z tego wiasnie
powodu to w atrapach telefondw, umiescitam wtasne prace plastyczne.

24 B. Konopnicki, Co fo jest smartfon?, www.komorkomat.pl/co-to-jest-smartfon (dostep: 7.12.2021).
2 Tamze, s. 6.
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Z uwagi na specyfike¢ realizacji pracy w zakresie sztuki moje dziatania skoncentrowane byly
na kreowaniu pracy artystycznej Social media — Zycie w stadzie. W swoich pracach
plastycznych staralam si¢ przedstawi¢ roznorodny charakter zjawiska social mediow.
Interpretacja tematu nastgpita z perspektywy aktywnego uczestnika mediéw
spolecznos$ciowych i tworcy plastyka, dla ktorego istotnym przedmiotem analizy tworczej stat

si¢ smartfon.

Fot. 13. Atrapy telefonéw komoérkowych, zrodto wiasne.

Motywem przewodnim pracy doktorskiej jest zilustrowanie relacji migedzyludzkich. Pierwsza
cz¢$¢ tytulu pracy doktorskiej odnosi si¢ bezposrednio do charakterystyki medidw
spoleczno$ciowych. Analiza pojecia social medidéw pozwolita mi na bardziej obiektywne
podejscie do postawionego w pracy artystycznej i pisemnej problemu. Druga czes¢ tytutu
nalezy rozpatrywaé czysto metaforycznie. W swoich pracach poruszam problem masowosci

1 wspolnoty w kontekscie medidw spotecznosciowych.

28:6153664663
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ROZDZIAL 3

Stado jako metafora mediow spolecznosciowych. Jezyk stada

Druga cz¢$¢ tytulu pracy doktorskiej Social media — zZycie w stadzie ma charakter
metafory. Pod pojeciem stada koduje grupe uzytkownikéw social mediow. Nie interpretuje
stada w sposob jedynie negatywny, ale skupiam si¢ na zilustrowaniu zachowan i1 obyczajow
tej spotecznos$ci, w tym siebie samej, w sposob krytyczny. Celem mojej pracy jest pokazanie
réznorodnos$ci postaw i relacji, ktoére budowane sg w social mediach, a w mojej interpretacji —

w wirtualnym stadzie.

vl
1

Fot. 14. Praca artystyczna: Social media — zycie w stadzie, zrodto wiasne.

Fot 15, 16. Praca artystyczna Social media — Zycie w stadzie, zrodto wlasne. —>
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Na kazdej z grafik zarysowany zostal ksztalt jakiego§ zwierzecia, ktéry w potaczeniu
ze znakami graficznymi tworzy ilustracje przedstawiajaca rdzne sposoby i cele korzystania
z social medidw. Ksztalty zwierzat byly punktem wyjsScia do zilustrowania pigtnastu
wybranych zachowan i postaw czlowieka wzgledem social mediéw. Cyfrowe rysunki
pomogty mi naswietli¢ problemy i zagrozenia zwigzane z social mediami, a s3 w$rod nich:
wykluczenie, hejt, oszustwa, fake newsy czy uzaleznienia?®. Warto zaznaczy¢, ze zjawiska te
nie zaistniatlyby bez kontekstu spotecznosci, a w przypadku mojej interpretacji — bez stada.
Powiedzialabym nawet, ze jest to forma stada wielopokoleniowego o wyzszym stopniu
organizacji spolecznej i roznych motywacjach do przebywania w grupie, a taczenie si¢ w t¢
grupe moze mie¢ charakter tymczasowy. Do interpretacji mediow spoteczno$ciowych za
pomoca metafory stada zainspirowato mnie pojecie ,,stada ludzkiego”, sformutowane przez
Iwana Franko?’ — ukrainskiego poete, pisarza, thumacza, dzialacza spolecznego i politycznego.
Postawil on teze, ze cztowiek jest jednoczesnie twoérca kultury i spoleczenstwa oraz jego
wytworem. Pojgcie stada w rozumieniu Iwana Franko ma catkowicie odmienny kontekst niz
moja wspodlczesna interpretacja. Dotyczy ono zjawiska ewolucji i rozwoju kultury w czasach
prehistorycznych. Za pierwotng forme zycia spolecznego uwaza Franko ,stado ludzkie”,
zjednoczenie poczatkowo dla obrony, a potem zbiorowego polowania?®. Rozwdj kultury taczy
on z wypracowaniem obyczajow spotecznych, a poczatek kultury — z poczatkami zycia

w spolecznosci.

Zrédlowy kontekst pojecia w pewnym stopniu ukierunkowal moje prace, dlatego nie
pozostaje dla mnie transparentny. Sklonito mnie to do siggnigcia w pracach artystycznych do

uproszczonych figur zwierzecych.

Odnoszac si¢ do przesztos$ci, nie sposdb nie wspomnie¢ o porozumiewaniu si¢
w spotecznos$ci (moim alegorycznym stadzie) za pomoca obrazu. W kontek$cie
wspoélczesnym to termin ,,piktogram™?® (ikona internetowa), a w moich grafikach stanowi
cz¢$¢ kompozycji 1 nos$nik tresci — podobnie jak skroty stow 1 emotikony. Mowa tu o zjawisku
komunikacji wizualnej, a dawniej informacji wizualnej. Juz w roku 1972 rol¢ obrazu jako

no$nika informacji w kulturze przeanalizowat i opisal Mieczystaw Porgbski w rozprawie

%6 A. Brenda-Mankowska, Fake news, clickbait, Zebrolajki - problemy mediéw w dobie postprawdy,
Wydawnictwo Naukowe Wyzszej Szkoly Biznesu i Nauk o Zdrowiu, £6dz, 2019, s. 11-20, ISBN 978- 83-
949948-1-5

27 Tamze, s. 2.

28 Tamze.

2 E. Szczepanska, Procesy jezykowe w komunikacji internetowej jako przejaw globalizacji jezyka, Bohemistyka,
Krakow, 2009, ISSN 1642-9893.
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ITkonosfera®. W tekscie postuguje si¢ on terminem ,informacja wizualna” i uzycie tego
terminu ograniczyl gtownie do kultury i1 zjawisk artystycznych. Pojecie ,.komunikacja

”31 ma nieco pdzniejszy rodowdd i jest zwigzane przede wszystkim z rozwojem

wizualna
nowych mediéw?2. Komunikacja wizualna uznawana jest rowniez za dyscypling zblizong do
projektowania graficznego, obejmujaca wiedz¢ o sposobach graficznego przekazywania tresci.
Jako osobny przedmiot nauczania pojawita si¢ na uczelniach artystycznych w latach 70.

ubiegtego wieku.

Jezyk wspolczesnej komunikacji wizualnej tworzony jest przez internautow. Temat
ten analizuja m.in. Lukasz Opalinski w pozycji naukowej Niealfabetyczne systemy
pismiennicze a komunikacja jezyka w internecie czy Maciej Kawka w rozprawie
Komunikowanie wizualne a nauka o mediach — wspolczesnos¢ i perspektywy. Celem
utworzenia tego jezyka jest dazenie do oszczednos$ci znakow. Znaki wykorzystywane w takiej
komunikacji to wspomniane wcze$niej piktogramy, a takze skroty, abrewiury, emotikony
i glify. Przyczyna uzywania tych elementow jest dazenie do jak najszybszego przekazu
informacji 1 uproszczenia sposobu komunikacji. Czasem jednak — jak w przypadku skrotow —
skutek jest odwrotny od zamierzonego. Zamiast usprawnia¢ komunikacje¢ moga ja utrudniac,

poniewaz cze$¢ skrotow moze by¢ nierozpoznawalna przez niektorych odbiorcow.

Kolejnym umownym znakiem graficznym sg emotikony, ktére w bardziej sugestywny
sposOb wyrazaja emocje. WypowiedZ tekstowa wzbogacona emotikonami zyskuje na
plastycznos$ci 1 oryginalnosci wywolujac szereg dodatkowych reakcji ze strony odbiorcy.
Niektére z nich mozna by nazwad takze piktogramami, ze wzgledu na brak przekazu
emocjonalnego. Piktogramy maja do$¢ bogata histori¢. Powstanie pierwszego pisma
piktograficznego szacuje si¢ nawet na okres XX—XIX w. p.n.e. Dla przyktadu zalicza si¢ tu:
nieodczytane piktograficzne pismo kretenskie, pismo protoklinowe (IV/III tysiaclecie p.n.e.),
grupe piktograficznych znakéw pisma chinskiego (od XVI w. P.n.e.), pismo azteckie, ktorego
elementy znaczace zwane sa glifami lub nierozszyfrowane pismo z Wyspy Wielkanocnej

(XI-XIIT w.)®,

30 M. Porebski, Tkonosfera, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa, 1972.

31 M. Kawka, Komunikowanie wizualne a nauka o mediach — wspélczesnosé i perspektywy, Media
i Spoteczenstwo,
https://ruj.uj.edu.pl/xmlui/bitstream/handle/item/26680/kawka_komunikowanie wizualne a nauka o
mediach_2015.pdf?sequence=1&isAllowed=y, Krakow, nr5/2015.

32 Tamze, s. 5.

33 L. Opalinski, Niealfabetyczne systemy pisSmiennicze, a komunikacja jezykowa w internecie, Podkarpackie
Studia Biblioteczne,


https://ruj.uj.edu.pl/xmlui/bitstream/handle/item/26680/kawka_komunikowanie_wizualne_a_nauka_o_
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Wspolczesny piktogram®* to czytelny dla duzej grupy uzytkownikow internetu znak
graficzny pojawiajacy si¢ najczesciej] w miejscach skupiajacych duza grupe ludzi, jak na

przyktad social media czy miejsca uzytku publicznego.

W dzisiejszej typografii pojawia si¢ rowniez glif*®. Jest to wspolczesnie ksztalt
przedstawiajacy konkretny symbol w okreslonym kroju pisma. Abstrakcyjna jednostka
reprezentowana przez glif to znak pisarski. Znakiem pisarskim moze by¢ na przyklad cyfra,

znak interpunkcyjny, piktogram lub symbol dekoracyjny.

Wyzej opisane elementy zajmuja szczegdlne miejsce w mojej pracy artystycznej.
Oprocz tego, ze skroty, emotikony i piktogramy czy glify sg cze$cia kompozycji prac, to
przede wszystkim petnia role charakterystycznego symbolu dla tego cyklu, jak i catej mojej
tworczo$ci ostatnich lat. W niniejszej pracy interpretuje je jako jezyk tytulowego social
medialnego stada. Bez wstgpnego objasnienia cze$¢ prac moglaby zosta¢ zbyt ogodlnikowo
zinterpretowana, mysle jednak, ze zaden element nie stanowilby bariery w odbiorze sensu
catosci. Cyfrowe obrazy stworzylam analizujac liczne prace naukowe 1 wspierajac si¢ wiedza
specjalistow w tym zakresie, poniewaz $cisle naukowa analiza nie jest podmiotem moich
kompetencji jako tworcy. W pracy plastycznej omowione obiekty pelnig funkcje wizualnej
informacji i towarzyszg metaforycznym formom zwierzecym. To polaczenie daje dystans
emocjonalny, dzigki czemu jest mozliwe zobiektywizowanie przedstawienia tego zjawiska.
Uzycie piktogramow?® czy glifow’” w $rodowisku mediéw spotecznosciowych jest bardzo
zblizone do celow uzycia ich w moich grafikach. Z jednej strony zdaja si¢ przyciagaé uwage,
z drugiej za$ rozpraszaja i odwodza nas od sensu, jaki powinien nie$¢ ze sobg obraz
udostepniony w social mediach. Moga wiec przystaniaé prawdziwe intencje autora
komunikatu’®. Dzieje si¢ tak by¢ moze dlatego, ze piktogramy, skroty czy emotikony to proba
przekazania tadunku emocjonalnego, takiego jak inny obraz czy fotografia. W wyniku ich
obecnosci na social medialnej tablicy nastepuje konflikt, ktore emocje przebija si¢ najmocniej

do umystu odbiorcy?

34 Tamze, s. 19.

35 P. Pomianek, Czcionka, font, glif. ligatura, https://www.jezykowedylematy.pl/2018/10/czcionka-font-glif-
ligatura/, (dostep 20.03.2022).

36 Tamze, s. 21.

37 Tamze, s. 22.

38 M. Bronowicz, Komunikacja wizualna. Public relations. Reklama. Branding, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw,
2014, ISBN: 978-83-727-7693-8. s. 3-16.
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Przekazywanie emocji jest czesto nieSwiadome, oparte na bezrefleksyjnym
udostepnianiu informacji z niesprawdzonych zrodet*. Na tytulowe wirtualne stado czyha
wiec wiele niebezpieczenstw. Problemy zwigzane z korzystaniem z mediow
spoleczno$ciowych i towarzyszace im emocje staram si¢ przedstawi¢ w moich pracach.
Zazenowanie, smutek, strach, podekscytowanie — to tylko niektére odczucia, jakie

towarzyszyly mi przy obserwacji i do$wiadczaniu zjawiska mediéw spoleczno$ciowych.

Fot. 17. Social media — zZycie w stadzie, zr6dto wiasne.

Fot. 18. Social media — zycie w stadzie, zr6dto wtasne. —>

39 Pollard Michael, Aleksander Graham Bell: Historia wynalezienia telefonu i jego wpfywu na nasze zycie, 1992.
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ROZDZIAL 4

Uwarunkowania techniczne i zaloZenia formalne pracy. Co ma wspolnego

sztuka kampu 7 mediami spolecznosciowymi?

Cykl prac Social media — Zycie w stadzie sktada si¢ z pi¢tnastu ilustracji wykonanych
w technice cyfrowej. Forma i sposdb prezentacji maja dla pracy szczegdélne znaczenie.
Chociaz nie jest to najwazniejszy element, bo pierwszoplanowa jest dla mnie tres¢, ktorg chece
przekaza¢, to jednak w wypadku tej pracy konstrukcja 1 material wykonania mocno wspieraja

te interpretacje artystyczng.

Praca ma formg¢ cyklu ilustracji umieszczonych na plastikowych atrapach smartfonow
zakomponowanych w ramki w passpartout o wymiarach 28 x 28 cm. Kazdy z elementéw
cyklu odegrat symboliczng role oraz byt inspiracjg i motywem do stworzenia catego projektu.
Smartfon* jest dla mnie symbolem wspdlczesnego $wiata. Artefaktem, bez ktorego trudno
wyobrazi¢ sobie funkcjonowanie w dzisiejszych czasach. Zalezato mi na przywotaniu ksztattu,
ktéry uzytkownik codziennie przez kilka godzin ma przed oczyma — ramke telefonu. Taka
sama ramka okala stworzone przeze mnie grafiki. W konstrukcji pracy pojawia si¢ takze
druga ramka, ale tym razem estetyzujagca przedmiot w postaci telefonu. W zalozeniu
podkresla ona warto$¢ danego przedmiotu, w tym wypadku — ironicznie — smartfonu. Ramki
petnia funkcje skadrowania rzeczywistosci 1 wymagaja od odbiorcy skupienia si¢ jedynie na
wydzielonym przez ksztalt ramy obszarze. Dla mnie taki jest rowniez smartfon. Redukcja
rzeczywistosci pojawia si¢, gdy uzytkownik przypisuje nadmierng role urzadzeniu, a media
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staja si¢ substytutem kontaktu z drugim cztowiekiem. ,,Wylacz telefon, wtacz myslenie”*! czy

,,Dzien bez telefonu”+?

— to tylko niektore akcje spoteczne majace na celu zwrocenie uwagi na
ten istotny problem. Przestrzegaja one przed przedktadaniem kontaktu ze §wiatem wirtualnym
nad prawdziwe, fizyczne relacje. Poprzez grafiki chcialabym wilaczy¢ sie¢ w ten nurt
ostrzegajacy przed brakiem krytycznego podej$cia do tematu medidw spolecznosciowych.
Przed nieswiadomg rezygnacja z wlasnej tozsamosci i bezmys$lnym dopasowywaniem si¢ do

upodobaf innych uzytkownikow przestrzega Jaron Lonier, stosujac metafor¢ kota.

4 Poradnik  Orange,  https://www.orange.pl/poradnik/smartfony-i-inne-urzadzenia/historia-telefonow-
komorkowych-kalendarium/, (dostep: 21.01.2022).

41 Otawa 24, https://olawa24.pl/artykul/akcja-dla-pieszych-wylacz/1195799/0, (dostep: 14.12.2021).

4 Drzien bez telefonu komorkowego — da sie?, Cyfryzacja KPRM, https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/dzien-bez-
telefonu-komorkowego--da-sie, (dostep: 19.010.2021).


https://www.orange.pl/poradnik/smartfony-i-inne-urzadzenia/historia-telefonow-komorkowych-kalendarium/
https://olawa24.pl/artykul/akcja-dla-pieszych-wylacz/1195799/0
https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/dzien-bez-telefonu-komorkowego--da-sie
https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/dzien-bez-telefonu-komorkowego--da-sie
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Przedstawia on koty, jako zwierzgta, ktore dokonaly czego$ pozornie niemozliwego,
mianowicie udato im si¢ wpasowal¢ we wspodlczesng technologiczng rzeczywistos¢.
Dokonanie tego bez konieczno$ci rezygnacji przy tym z wlasnej tozsamosci. Jak pisze Lonier
,»Wcigz rzadza. Nie ma obawy, ze kontrolg¢ nad twoim kotem przejat jaki§ podstepny mem
stworzony przez algorytmy i oplacony przez zlowieszczego, anonimowego oligarche. Nad

kotem nie panuje nikt — ani ty, ani nikt inny”43.

Fot. 19. Praca artystyczna: Social media — zycie w stadzie. Lustereczko. zrédto whasne

W mediach spotecznosciowych zwroty jak na przyktad: ,,Lubi¢ to”, ,,Trzymaj sig”,
,Wow” uzywane sg jako odpowiedz na umieszczane informacje. Umozliwiaja one wyrazenie
swojej opinii czy zainteresowania danym tematem. Wspomnie¢ nalezy takze o mozliwosci
zamieszczania komentarzy pod postami, ktére odgrywaja podobng rol¢ jak reagowanie za
pomoca emotikondow. Najpopularniejsza forma reakcji w postaci ,,zalajkowania” tresci,
zainspirowata mnie do uzupelnienia cyklu o kilka ilustracji nawigzujacych do stada, ale
w mniej dostowny sposob niz w przypadku ilustracji umieszczonych na telefonach. Wydruki
na pldétnach przedstawiaja symbol ,like” w réznych konfiguracjach ze §ladami zwierzecych

reakcji. Tematem prac jest hejt, ktory wedlug mojej interpretacji ma dwa oblicza: jako

43 ]. Lanier, Ten Arguments for Deleting Your Social Media Accounts Right No, trans. T. F. Misiorek, Helion,
Gliwice 2021, S.A., s. 12 ,978-83-283-8142-1.
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tragedia dla osoby, ktora spotyka oraz jako afera/skandal przyciggajacy uwage. Prace
graficzne na wydrukowane sa na ptétnach o wymiarach 80cmx80cm 1 wyraznie kontrastuja

rozmiarem w stosunku do prac z atrapami telefondéw umieszczonych w nieduzej ramce.

Tresci generowane w social mediach tworzg profil internauty**, ktory jest nieustannie
oceniany przez innych cztonkéw platform spotecznosciowych i algorytmy. Uzytkownik moze
poczu¢ si¢ niedoceniony, bo jego treSci nie zostaly wychwycone przez algorytm, mimo
ze bardzo zadbat o dopracowanie swojego postu, zdje¢ czy filmu. Moze tez zdarzy¢ si¢ tak, ze
niedbate, stabe pod wzglgdem merytorycznym czy formy wykonania materiaty zyskaja
wicksza popularnos$¢. O tych sytuacjach staram si¢ opowiedzie¢ w moich pracach. Powody
takiego wyboru niech beda swobodng interpretacja odbiorcy. Tematem cyklu prac jest Swiat,
w ktorym liczg si¢ algorytmy, kontrakty i zasiegi. W $wiecie kreowanym przez wptywowych
influenceréw, w ktorym osiagna¢ sukces mozna na roézne sposoby: mozna si¢ Sporo
napracowaé, mozna tu trafi¢ dzigki przypadkowi i szcze$ciu lub spotykajac si¢ z innymi juz
stawnymi ludzmi. Influencer do niedawna definiowany w $§wiecie mediow spolecz-
nosciowych byt jako osoba wywierajaca wptyw na innych ludzi. Czg¢sto tym terminem okresla
si¢ tworcow internetowych o znacznym rozglosie, ktorzy uczestnicza w kampaniach
reklamowych. Profesor socjologii i politologii Matgorzata Moleda-Zdziech, autorka ksigzki
Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego pisze, ze tak naprawde mamy do czynienia
z mechanizmem znanym od dawna, a przynajmniej od pojawienia si¢ medidw masowych:
,»Jeszcze zanim pojawili si¢ influencerzy, mieliSmy celebrytow, tych ludzi znanych z tego,
ze s3 znani. Zanim oni si¢ pojawili, byly zas gwiazdy, na czele z tymi amerykanskimi
hollywoodzkimi i pop kreowanymi przez wielkie machiny marketingowe. Oni tez mieli
przeciez ogromny wplywy na ludzi” socjolozka zwraca jednak uwage na niedawno
zaobserwowane zjawisko, w ktorym idea influenceréw, ktora jest wywieranie wpltywu, a idea
stala si¢ sama w sobie produktem: ,,W efekcie influencerzy musza si¢ ciagle zmieniaé,
ewoluowaé, stawaé sie coraz bardziej wyrazisci, by dostosowywaé sie¢ do krotkiego zycia
produktu, jakim sami s3”. Specjalista od marketingu internetowego Jakub Biel, tlumaczy to
zjawisko tak: ,,Dzi§ Steve Jobs nie zalozylby Apple. Zamiast tego stworzylby firme¢ "Steve
Jobs" i zarabial na swej marce”. Ponadczasowa warto$¢ w kontekscie popularnosci i zasiggdw

w social mediach ma dla mnie jeden z najstynniejszych cytatow XX wieku ,,W przysziosci

4 Polskie Badania Internetu, Prywatnos¢ i wlasny wizerunek w przestrzeni social media,
https://docplayer.pl/404648-Prywatnosc-i-wlasny-wizerunek-w-przestrzeni-social-media.html, (dostep:
7.02.2022)


https://docplayer.pl/404648-Prywatnosc-i-wlasny-wizerunek-w-przestrzeni-social-media.html
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kazdy bedzie stawny przez 15 minut™®

. Stowa wypowiedziane zostaly przez Andy-ego
Warhola i w moim odczuciu odzwierciedlaja w niemal dostowny sposdb wspdiczesna moc
1 mozliwosci social medidw. Dla jednych to artysta geniusz, dla innych przereklamowany
plastyk. Na pewno jest to cztowiek, ktory przekut popularne wizerunki w sztuke zwang pop —
artem. Byl amerykanskim artysta, malarzem, grafikiem, rezyserem i aktorem, ktory doskonale
rozumial zasady marketingu, a jego podejScie do produktu i popularnosci wydaje sie
uniwersalne. Powszechne mozliwosci osiagniecia stawy dzigki social mediom, szybko$¢
przemijania produktu i brak konieczno$ci tworzenia produktow wysokiej jakosci opisuja

rzeczywisto$¢ mediow spotecznosciowych. Ten §wiat ze wszystkimi jego zaletami i wadami

stat si¢ inspiracja do stworzenia pracy doktorskie;j.

Analizujac ksztatt 1 aspekt formalny zestawu graficznego w ramach prezentacji
doktorskiej, podkresle, ze duzy wplyw na jej powstanie mialo moje skojarzenie mediow
spoteczno$ciowych nie tylko ze sztukg pop-artu, ale takze ze sztukg kampu*. Material, na
jakim zostaly wykonane ilustracje, jest analogig do tresci publikowanych w social mediach.
Grafiki zostaly wydrukowane na zwyklym satynowym papierze samoprzylepnym, a nie na
szlachetnym papierze. Wydrukowane w drukarni grafiki przykleitam na plastikowe
zabawkowe modele smartfonow. O poréwnaniu social medidow do kampowej idei
wspomniatam juz w pierwszym rozdziale, cytujac fragment rozprawy Bogustawa Jasinskiego
na temat sztuki kampu*’. Bogustaw Jasinski w rozprawie To, co ukryte pisat
o niejednoznacznej definicji kampu. Susan Sontag®® z kolei twierdzi, ze kamp pomaga
zaspokajac potrzeby czlowieka zwigzane z ogladaniem rzeczy tadnych i tatwych, niczego nie
ukrywa. Pisze on: ,,Kamp jest rodzajem mitosci do ludzkiej natury. Ludzie podzielajac ten
rodzaj wrazliwoS$ci nie $miejg si¢ z jego wytwordw, ale ich to cieszy”. Podobnie ksztattuje sie
definicja mediéw spotecznosciowych. Kryteria takie jak pieckno (w rozumieniu czego$
tadnego), mtodos¢, bogactwo, spetienie, ekskluzywnos$¢ i lepsze zycie spetniane sg przez
cze$¢ influenceréw. Badanie IQC z lipca 2021 roku wskazuje, ze 96 proc. uzytkownikéw
internetu w wieku 12-55 lat §ledzi przynajmniej jednego influencera. Postaci te w znacznym

stopniu wptywaja na innych, ktoérzy chcg aspirowaé¢ do takiego modelu zycia. Krystyna

4 https://www.youtube.com/watch?v=sEzkf1Iwaz0

4 Tamze, s. 17.

4T Tamze, s. 17.

48 S. Sontag, Notes on Camp, Penguin Books, ISBN: 978-0-241-33970-1, Wielka Brytania, 2018.
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Polanska*® definiuje social media jako forme¢ przekazu informacji za posrednictwem aplikacji.
Andreas Kaplan oraz Michael Haenlein méwig, ze media spoteczno$ciowe to grupa aplikacji>®,
ktére opieraja si¢ na ideologicznej 1 technologicznej podstawie Web 2.0 i umozliwiajg
generowanie oraz wymiang tresci przez uzytkownikow. Te, i wiele innych teorii potwierdzaja

wielorako$¢ definicji tego zjawiska.

Nowe media, takie jak portale spotecznosciowe sprawiaja, ze kultura popularna, ktéra
wywodzi si¢ z kultury masowej, moze by¢ instrumentem interpretacji na roznych poziomach
— zardwno na niszowym, jak i globalnym. Kultura popularna, cho¢ r6zna od kultury masowej,
zachowuje wiele jej cech. Wérod funkcji kultury masowej wymienia si¢ chociazby integracje
podczas migracji spoleczenstwa produkcyjnego. Teza sprowadza si¢ do faktu, ze ludzie
migruja miedzy platformami w poszukiwaniu kontaktu z innymi uzytkownikami. Social
media i kontakty stajg si¢ pewnego rodzaju produktem, ktory wybieramy lub odrzucamy.
Podobne dzialanie mediow, w tym internetu, opisuje wielu socjologéw kultury twierdzac,
iz to wlasnie mass media upowszechnily styl zycia oparty na konsumpcji. Zbyszko Melosik —
polski socjolog edukacji i pedagog, profesor nauk humanistycznych — pisze, ze analizujac
prace badaczy medidw, mozemy powiedzie¢, iz media nie tyle przedstawiaja rzeczywistosc,
co ja wytwarzajg: ,,Telewizja i Internet nie stanowig juz »lustra«, w ktorym odzwierciedlane
jest spoteczenstwo; jest odwrotnie, to zycie spoteczne staje si¢ ,,imitacja ekranu”.
W konsekwencji powstaje kultura upozorowania, w ktorej rzeczywisto$¢ spoteczna miesza si¢
z medialng do granic nierozréznialno$ci™!. Jestem przekonana, ze mechanizm ten mozemy

przypisac takze mediom spotecznosciowym.

Poréwnujac media spoleczno$ciowe do sztuki kampu, mozemy wyodrebni¢ pewne
cechy wspolne, takie jak: przesada, teatralno$¢, nieszczero$¢, pozory i bazowanie na kulturze
masowej. Social media z jednej strony dajga mozliwo$¢ rozwoju kultury, na przyktad

czytelniczej, o ktorej pisze Edyta Wojciecka w dysertacji ,,Rola medidow spotecznosciowych
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w ksztattowaniu kultury czytelniczej nastolatkéw Z drugiej strony, w mediach

4 K. Polanska, Spofeczenstwo informacyjne: spotecznosciowa faza rozwoju, Ekonomiczne Problemy Ustug nr
67, 499-506, Muzeum Historii Polski,
https://bazhum.muzhp.pl/media/files/Ekonomiczne Problemy Uslug/Ekonomiczne Problemy Uslug- r2011-t-
n67/Ekonomiczne Problemy Uslug-r2011-t-n67-s499-506/Ekonomiczne Problemy Uslug- r2011-t-n67-s499-
506.pdf, Szczecin, 2011.

30 Tamze, s. 4.

51 Z. Melosik, Mass media, tozsamosé i rekonstrukcje kultury wspélczesnej,
https://repozytorium.amu.edu.pl/bitstream/10593/6003/1/Media-Kultura-2012.pdf, (dostep: 13.10.2022).

32 E. Wojciecka, Rola mediéw spolecznosciowych w ksztattowaniu kultury czytelniczej nastolatkéw,
file:///C:/Users/Pc/Downloads/czas2913 59 2017 7art.pdf, (dostep: 17.01.2022).
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spolecznosciowych rozwdj kultury sprowadza si¢ do tworzenia ulubionych toposéw dla
wybranych grup spolecznych. Potwierdza to rdéwniez Bogustaw Jasinski. Pisze on
o laboratorium kultury kampu, w ktorym powstaja tylko ulubione tematy widza’: ,,Sztuka
kampu odcina metafizyke od sztuki, a jego sens sprowadza si¢ do tego co jawne i na
powierzchni”. Z kolei jak pisze Susan Sontag>. Jej odbior zaczyna si¢ i koficzy na mysli

,podoba mi sig...”.

W mediach spolecznosciowych bywaja uzytkownicy, ktorzy wktadaja wiele wysitku
w przygotowanie oryginalnych materiatdw, a rezultaty ich pracy sg oceniane (,,lajkowane™>)
niewspotmiernie do tematow blahych i popularnych. W social mediach zwykle nie ma
miejsca na refleksje. Jak pisze Jaron Lanier: ,,Jesteémy bezustannie §ledzeni i oceniani, bez
przerwy dostajemy materiaty przygotowane specjalnie dla nas™¢. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze
wiekszos$¢ postow w social mediach zaczyna si¢ pytaniem: ,,Jak odbiorg to inni?” i konczy co
najwyzej reakcjg ,lubie to”’. Tak jak kamp, wedlug Bogustawa Jasinskiego, ,,myS$li” za

kulture masowa, tak social media ,,mys$l3” za ich uzytkownika.

Majac na uwadze powyzsze przeprowadzitam analiz¢ motywow niezbednych do
przygotowania pracy artystycznej. Skoncentrowatam si¢ na rozbudowie koncepcji catego
cyklu i opisatam materialy, ktorych uzytam do jego wykonania. Zastosowane tworzywa
1 obiekty tacza si¢ bezposrednio z koncepcja i motywami tytutu: Social media — Zycie
w stadzie. Przywotana problematyka kampu pomogla mi uszczegdétowi¢ motywy zawarte
w pracy, opisane w poprzednich rozdzialach. Poréwnanie medidw spotecznosciowych do

sztuki kampu pomogto umiejscowi¢ temat w pewnej kategorii estetyczne;j.

Ukierunkowanie moich prac na popart wynika z inspiracji zestawieniem social mediow ze
sztuka kampu. Interpretacja plastyczna jest zacheta do dyskusji dotyczacej social medidw
jako tematu aktualnego i dzi§ popularnego. Ja interpretuje temat jako artysta — tworca, ktory
krytycznie interpretuje zjawisko social medidow. Zapewne jeszcze przez wiele najblizszych lat
bedzie to problem ,mainstreamowy’8. Przygladajac sie jednak zjawisku, rowniez jako

uzytkownik — artysta, a nie analityk czy socjolog, mam wrazenie, ze problem mediow

33 Tamze, s. 17.

54 Tamze, s. 29.

55 Wielki stownik jezyka polskiego, lajkowad, Polska Akademia Nauk,
https://wsjp.pl/haslo/podglad/68394/lajkowac

6 E. Wojciecka, Rola mediow spotecznosciowych w ksztattowaniu kultury czytelniczej nastolatkow, s.2,
file:///C:/Users/Pc/Downloads/czas2913 59 2017 7art.pdf, (dostep: 17.01.2022).

57 Tamze.

38 Wielki stownik jezyka polskiego, mainstream, Polska Akademia Nauk,
https://wsjp.pl/haslo/podglad/6004 1/mainstream/5164439/polityczny
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spoleczno$ciowych pozostanie aktualny na dhluzej, chociazby przez ciagly rozwdj
technologiczny. Mam jednak nadzieje, ze transformacje nastgpig takze w kwestii
$wiadomosci korzystajacych z tej technologii ludzi. By¢ moze ten projekt artystyczny lub
inne, ktére wlasnie powstaja w podobnym, krytycznym tonie, beda dla odbiorcy cho¢
drobnym przyczynkiem do refleksji nad wlasng postawa wobec otaczajacego go $wiata

1 obecnych w nim medidow spotecznosciowych.
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ZAKONCZENIE

Praca pod tytutem Social media - Zycie w stadzie zawiera cykl prac artystycznych, za
pomoca ktorych, chcialam zwréci¢ uwage na problemy dotyczace mediow
spoleczno$ciowych oraz szeroki wachlarz konsekwencji plynacych z uzytkowania, czgsto
nierozwaznego, owych platform. Za jej posrednictwem chciatam wyrazi¢ wtasne odczucia
1 watpliwosci wzgledem social mediow, ktore w dzisiejszym $§wiecie sg narz¢dziem nad
wyraz popularnym wsrod calego spoleczenstwa. Jak wspomnialam we wstepie, badana

tematyka 1 podjete rozwazania dajg przyczynek do podjecia poszukiwan odpowiedzi na wiele
pytan.

Sama na tamach tej rozprawy wyrazitam subiektywng opini¢ odno$nie do powyzszych
problemow. Wspierajac si¢ literaturg przedmiotu oraz wtasnymi do§wiadczeniami zestawitam
media spoleczno$ciowe z oddziatywaniem na odbiorcg¢ kampu. Analiza tego zestawienia
doprowadzita mnie do krytycznej oceny social mediow. Przede wszystkim media
spolecznos$ciowe — podobnie jak kamp — ,,mysla” za odbiorce. Co rowniez istotne, wiekszos¢
materialdow udostgpnianych na portalach spotecznosciowych daje uzytkownikowi niewiele
mozliwos$ci wyrazenia emocji lub sprowadza reakcj¢ widza do jednej opcji — klikniecia ,,lubie
to”. Brakuje tutaj miejsca na refleksje. Kolejnym wspolnym czynnikiem jest fakt, ze zardéwno
social media, jak 1 kamp czerpig tematy gtownie z kultury masowej, a to oznacza, ze sg grupy
tematéw bardzo lubianych i niszowych. Jako$¢ udostgpnianych materialéw ma drugorzedne
znaczenie, najistotniejszy jest temat, powielany czesto, przyciggajacy uwage, grajacy na
emocjach 1 kontrowersyjny. Nie sposdb nie zauwazy¢ wszechobecnej ,,przesady”
uwidaczniajacej si¢ szczego6lnie w eksponowaniu poszczegdlnych tematdw, jak na przyktad

$mieszne zwierzgta, drastyczne wydarzenia czy sensacja lokalna.

Mimo wielu negatywnych aspektow 1 wiasciwosci, ktore przywotatam w swojej pracy
wierzg, ze czg$¢ uzytkownikéw wykorzysta social media jako szans¢ do nawigzania relacji
z drugim cztowiekiem po przez obraz i stowo. Mysle, tez, ze dla wielu 0sob to narzedzie do
rozwoju osobistego 1 zawodowo-komercyjnego. Chciatabym, aby osoby, ktére chca zrobi¢ dla
innych co$ dobrego dostrzegly w social mediach szanse oraz instrument do pozytywnego

dziatania.
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STRESZCZENIE

Social media stanowia w dzisiejszych czasach nie tylko filar Internetu, lecz rowniez
bardzo wazne spoiwo relacji miedzyludzkich, zar6wno w sferze prywatnej, jak i biznesowe;.
Staty si¢ one nieodlaczng czescig zycia duzej czgsci spoleczenstwa. Powyzsze czynniki oraz
szerokie zainteresowanie mediami spoteczno$ciowymi oraz aktywne korzystanie z nich,
przyczynily si¢ do powstania niniejszej pracy doktorskiej zatytutowanej Social media — zZycie

w stadzie.

Niniejsza rozprawa sktada si¢ z czterech rozdzialdéw oraz czterostronicowego
opracowania tematu przedstawionego w tytule. W kazdym rozdziale staralam si¢ przedstawic
zrédta moich inspiracji oraz problemy, ktére zwrocity moja uwage. Towarzyszace temu
zjawisku emocje przekutam w forme artystyczng w postaci cyklu prac graficznych
skomponowanych w zestaw obiektéw sktadajacych si¢ z atrap smartfondow 1 przestrzennych

ramek. Ta aranzacja jest wyrazeniem moich odczu¢ 1 watpliwosci wzgledem social mediow.

W oparciu o wlasne spostrzezenia oraz literatur¢ staralam si¢ opowiedzie¢
o motywacjach, ktore kierowaly mng w czasie powstawania pracy, o jej zatozeniach i efekcie
plastycznym. Zanim jeszcze pojawil si¢ tytut niniejszej pracy, powstaly koncepcje i projekty,

ktére daty podwaliny do jej rozbudowy.

Pierwszy rozdzial pracy ukierunkowany jest na analiz¢ zjawiska social mediow
z perspektywy tworcy. Omoéwitam w nim pojecie medidw spotecznosciowych, dzigki czemu
udalo si¢ wyodrebni¢ dwa okreslenia social mediéw: narzedzie oraz szansa. Pierwsze jest
bardziej praktyczne i odnosi si¢ do technologii, natomiast drugie ma podloze bardziej
filozoficzno-ideowe. Dodatkowo przedstawitam miedzy innymi sylwetke Jarona Laniera,
ktéry mial znaczacy wptyw na ksztalt dzisiejszych social mediow. Lanier, mimo ze jest
wspottworcg aplikacji obstugujacych social media, reprezentuje krytyczng postawe wobec
tych narzedzi oraz wskazuje negatywne konsekwencje nierozwaznego korzystania z nich.
Amerykanski informatyk wrecz zacheca do =zaprzestania korzystania z platform
spoleczno$ciowych. Analiza pogladéw Laniera oraz pojecia medidw spoteczno$ciowych
pomogta mi wyodrgbni¢ zbidr inspiracji pomocnych przy tworzeniu niniejszej pracy
naukowej 1 wybra¢ motywy, ktore nastgpnie zilustrowalam. Rozdziat ten zawiera rowniez
moja subiektywng opini¢ odnosnie social medidow, wyrazajaca watpliwosci, jakie towarzysza

mi podczas korzystania z nich.
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W kolejnym rozdziale skupitam si¢ na wlasnych obserwacjach 1 dos§wiadczeniach
zwigzanych z mediami spoteczno$ciowymi, a takze na eksperymentach twérczych w tym
zakresie. Przes§ledzitam w nim wlasng tworczos¢ w motywach mediow spolecznosciowych,
wyjasniajac role, jaka odegraly moje eksperymenty tworcze w ksztattowaniu koncepcji
1 ostatecznego wygladu pracy plastycznej. Podczas poszukiwan artystycznych powstaty dwa
cykle prac poprzedzajace realizacj¢ dyplomowa. Jeden zostat przedstawiony podczas otwarcia
przewodu doktorskiego — zawiera on material zblizony do realizacji dyplomowej, natomiast
drugi jest bardziej alegoryczny i osobisty. Ponadto skupitam si¢ na zdefiniowaniu pierwszej
czegsci tytuhu: ,,social media”, co byto mozliwe dzigki lekturze i analizie literatury przedmiotu.
Wskazalam cechy oraz motywy powstawania zjawiska mediow spoleczno$ciowych, ktore
nastgpnie przedstawitam w formie ilustracji. Owe rozwazania stanowia gléwna czgsé
rozdziatu. Staralam si¢ doktadnie poznaé zjawisko mediow spolecznosciowych i wskazaé
jego czute punkty. Podkreslitam nie tylko ich wptyw na uzytkownika, ale takze mozliwos$ci

jego dziatania w tej przestrzeni.

Nastepnie, a mianowicie, w trzecim rozdziale ujetam motywacje dla skonstruowania
drugiej czgsci tytulu pracy: ,stada”. Podstawowym zrodiem, ktore stanowilo dla mnie
inspiracje byta koncepcja ukrainskiego naukowca Iwana Franko. Pojgcie stada traktuje czysto
metaforycznie. Jest ono dla mnie alegoriag mediéw spotecznosciowych i tylko w ten sposob
nalezy to haslo interpretowaé, poniewaz metafora stada jako social medidw pozwolita mi
nabra¢ nieco dystansu i wprowadzi¢ do moich prac szereg akcentow humorystycznych.
Metafora ta byla takze punktem wyjscia dla stworzonych prac plastycznych — przez
wprowadzenie w kazdej grafice figury zwierzecej. Zarysy zwierzat zestawilam z omawianymi
réwniez w tym rozdziale piktogramami, glifami i emotikonami. W tej czg$ci podkreslam
przede wszystkim znaczenie emocji wyrazanych w mediach spotecznosciowych, ktére sg

stabym punktem grupy spoltecznej, ktora ja okreslam mianem stada.

Rozdzial czwarty stanowi powrdt do rozwazan z poczatku pracy odnosnie do
pierwszej czgsdci tytulu, lecz ma on charakter bardziej krytyczny. Jest to cze$¢ pracy zwiagzana
z uwarunkowaniami technologicznymi i formalnymi. W rozdziale tym pojecie social mediéw
zestawilam ze sztukg kampu. To skojarzenie wywotat tekst Bogustawa Jasinskiego o kulturze
kampu — To, co ukryte. Wywotanie tego skojarzenia miato znaczacy wptyw na ksztalt mojej
pracy 1 podjecie decyzji o wykorzystaniu atrap smartfonéw do pracy plastycznej oraz

oprawienie ich w tréjwymiarowe ramy. Poprzez zestawienie ogdlnej charakterystyki mediow
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spoleczno$ciowych z oddziatywaniem na odbiorc¢ kampu otrzymatam kilka przykrych

w moim odczuciu wnioskow.

Po pierwsze media spoleczno$ciowe — podobnie jak kamp — ,,mysl3” za odbiorce.
Po drugie wigkszo$¢ materialdéw udostepnianych na portalach spotecznosciowych daje
uzytkownikowi niewiele mozliwosci wyrazenia emocji lub sprowadza reakcje widza
do jednej opcji — polubienia udostepnionej tresci. Po trzecie social media i kamp czerpig
tematy gtéwnie z kultury masowej, a to oznacza, ze sg grupy tematoéw bardzo lubianych
1 niszowych. Niezaleznie od jakosci wykonania materialow liczy si¢ temat, powielany czesto,
przyciagajacy uwagge, grajacy na emocjach i kontrowersyjny. Przesada zdaje
si¢ by¢ wpisana w eksponowanie poszczegolnych tematéw, jak na przyktad $mieszne
zwierzgta, drastyczne wydarzenia czy sensacja lokalna. Zarowno w social
mediach, jak i sztuce kampu nie ma wiele miejsca na refleksje. Powyzsze aspekty wptynety
na moja krytyczng ocen¢ mediéw spoteczno$ciowych, wzmacniajgc moje przekonania
o szkodliwych skutkach nieprzemys$lanego uzytkowania tytulowego narzedzia. W tym
rozdziale polemizowalam na temat oddzialywania na cztowieka wyzej wymienionych zjawisk.
Na podstawie literatury oraz wlasnych doswiadczen staralam si¢ skonstruowaé apel

o rozwagg, wykorzystujac w tym celu prace plastyczne.

Zakonczenie stanowi zwienczenie pracy oraz podsumowanie podjetych w nim
rozwazan. Skupilam si¢ w nim na zebraniu wnioskow z poszczegdlnych rozdzialéw oraz
catosci rozprawy doktorskiej. Wyrazitam w nim nadzieje, ze social media potraktowane
zostang jako narzedzie i szansa na budowanie relacji z drugim czlowiekiem po przez
dzielenie stowem 1 obrazem, a nie przyniosa szkody korzystajacym z nich uzytkownikom.
W przeciwnym razie, konsekwencje z ich naduzywania lub uzywania popartego zl3 intencja
moga by¢ niezwykle przykre. Z uwagi na powyzsze mam nadziej¢, ze moj projekt sktoni do

przemyslen w temacie social mediow chociaz cze$¢ odbiorcow.
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