Streszczenie

Praca doktforska pod tytutem ,,Jak sprzedac koniec swiata?” zostata podzielona na dwie czesci.

Czesc¢ pierwszg rozpoczyna charakterystyka wspotczesnego spoteczenstwa kon-
sumpcyjnego, gtownie w oparciu o teorie: ptynnego leku Zygmunta Baumana, spoteczeristwa
ryzyka Ulricha Becka oraz kultury strachu Franka Furediego. Pozwolity one uzyskac¢ szeroki
obraz na temat naszych wspotczesnych lekow i ich zrodet.

Nastepnie opisane zostaty realia systemu kapitalistycznego, w szczegdlnosci sposo-
bu funkcjonowania wspoétczesnych firm oraz ich polityki dotyczacej reklamy i marketingu.
Wymienione zostaty motywy i sposoby manipulacji konsumentem, ktére w konsekwencji
prowadzg do generowania kolejnych obaw oraz do traktowania natury jako zrédta zyskow.

Opisane zostaty rowniez wydarzenia i katastrofy, ktore miaty znamienny wptyw na
historie ludzkosci oraz czas pandemii, ktéry na wielu ptaszczyznach pokazuje, ze zycie potrafi
wyprzedzi¢ wyobrazenie artysty.

Kolejnym punktem byta analiza postapokaliptycznych watkow wystepujacych w kulturze
wspotczesnej oraz w sztuce, oparta na konkretnych przyktadach dziet literackich, filmowych
i artystycznych.

Omowiono réwniez pojecie antropocenu, wptywu cztowieka i jego dziatart na eko-
system oraz towarzyszgcy temu temat zmian klimatycznych.

Na czes¢ druga sktada sie opis i analiza pracy artystycznej — projektu marki APO
Store. Ukazuje ona cztowieka jednoczesnie jako sprawce i ofiare apokalipsy. Jest uoso-
bieniem jego lekow i stabosci. Stworzone stroje na koniec $wiata oraz cata polityka marki,
w symboliczny sposob obrazujg wspotczesnego cztowieka i jego dazenia do utrzymania
niesmiertelnosci wtasnej oraz systemu kapitalistycznego, nawet kosztem zycia catej pla-
nety. Analiza dotyczy strony internetowej www.apo-store.eu wraz z catg jej zawartoscia,
czyli produktami Apo Store, profilu na Instagramie @_apo_store i profilu na Facebooku

@apo.neverending.store.



