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Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu

Ocena rozprawy doktorskiej przygotowanej pod opieka promotora dr hab. Tomasza Kipki,
prof. US zrealizowanej przez mgr. Martyne Sobolewska, sporzadzona w zwiazku z postepowaniem
doktorskim w dziedzinie sztuk plastycznych w dyscyplinie sztuki piekne, procedowanym przez
Uniwersytet Slaski w Katowicach oraz w zwiazku z uchwata Rady Naukowej Instytutu Sztuk
Plastycznych Wydzialu Sztuki i Nauk o Edukacji Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach z dnia
21.09.2022 roku w przedmiocie powotania mnie na recenzenta w postepowaniu doktorskim pani

mgr Martyny Sobolewskie;j.

Przedstawiona do recenzji praca doktorska pani magister Martyny Sobolewskiej zatytutowana
,JAK SPRZEDAC KONIEC SWIATA?” zrealizowana pod kierunkiem dr hab. Tomasza Kipki
sktada si¢ z dysertacji (ponad 70 stron) oraz pracy artystycznej ztozonej z kolekcji zaprojektowa-
nych strojow i przedmiotdw zaprezentowanych na fotografiach oraz z filmu promocyjnego.
Tres¢ rozprawy jak i praca artystyczna catkowicie odpowiadajg przyjetemu tematowi.



Martyna Sobolewska urodzita si¢ w 1988 r. w Opolu. W roku 2010 ukonczyta studia licencjackie

z Edukacji Artystycznej w Instytucie Sztuki Uniwersytetu Opolskiego. Uzyskata dyplom z fotografii

w pracowni dr hab. Grzegorza Gajosa prof. UO.

W roku 2013 ukonczyta z wyroznieniem licencjat z grafiki na Wydziale Artystycznym Uniwersytetu
Slaskiego w Cieszynie. Zdobyta dyplom z grafiki warsztatowej w pracowni dr hab. Jarostawa Skutnika
prof. US oraz z projektowania graficznego pod kierunkiem dr hab. Tomasza Kipki prof. US.

W roku 2015 obronita tytul magistra. Dyplom z grafiki warsztatowej pod kierunkiem prof. dr hab.
Joanny Piech-Kalarus prof. US oraz z projektowania graficznego pod kierunkiem dr hab. Tomasza
Kipki prof. US.

Od roku 2010 brata udziat w ponad pig¢dziesieciu wystawach w Polsce 1 za granicg (m. in. Stowacja,
Wegry, Niemcy, Nowa Zelandia, Korea Pld., Meksyk). Znalazta si¢ w gronie finalistow Migdzynaro-
dowego Biennale Plakatu Studenckiego w Nowym Sadzie (2012 Serbia).

Zdobyta pierwsza nagrod¢ w konkursie na plakat ,,Posterrorism” (2017 Iran).

W roku 2018 zostata stypendystka Ministra Edukacji Narodowe;.

Udziat w wystawach, konkursach, nagrody oraz wszelkie formy dziatalno$ci artystycznej, organizacyj-
nej 1 dydaktycznej zostaly ujete chronologicznie w starannie przygotowanym przez nig wykazie, stano-
wigcym czes¢ dokumentacji przewodu doktorskiego.

Z duza uwagg i zainteresowaniem obejrzalem reprodukcje prac graficznych pani Martyny. Wspdlnym
mianownikiem dla nich jest: pomystowos¢, oryginalno$¢ i profesjonalizm. Sklada si¢ to na ich wysoki
poziom artystyczny.

Wsrod zaprezentowanych plakatow ciekawy jest ,,Lovers - tribut to Magritte”. Motyw obrazu znanego
surrealisty postuzyt za ekran, ktory wprowadza widza w $§wiat daleki od mitosci.

Warto wyr6zni¢ seri¢ plakatow ekologicznych. Potwierdzajga one wrazliwos$¢ 1 zaangazowanie autorki
w te problematyke. Przewazajaca cze$¢ tego zestawu stanowig rozwigzania oparte na literach. Kazdy
z plakatow - to odrebny, trafny i oryginalny pomyst. Podkreslam stowo pomyst, bo jest on dla mnie
kluczowy w projektowaniu plakatu.

Praca ,,Feel the energy” - jako niedoswietlone hasto na ,,§wiattoczutych” plecach - to jak $lad po
niezdejmowanym podczas pracy w stoncu podkoszulku murarza - subtelna aluzja do globalnego
ocieplenia. Kolejna praca to ,,Global warming” - topniejace na wodzie litery sg jak lodowa kra.
Nastepny plakat przedstawia piecze¢ symbolu radioaktywnos$ci odci$nieta ,,na naturze” wywotuje
skojarzenie z przypalonymn $ladem Zelazka na tkaninie.

Moja szczeg6lng uwage zwrocit tez plakat ,,E-waste”. To postaci afrykanskich dzieci niosgcych na
glowach telewizory symbolizujace elektroodpady. Wszystkie te plakaty staraja si¢ dotrze¢ do widza
w inteligentny, przemyslany sposob.

Troske o losy $wiata w aspekcie ekologicznym wyrazajg rowniez zrealizowane przez doktorantke
instalacje. Dobrym przyktadem jest: ,,Out of balance” dotyczaca zaburzenia rownowagi pomiedzy
Swiatem czlowieka a naturg.

Obok wymienionej powyzej ekologii absorbujaca jest takze tematyka spoteczna.

Przyktadami moga by¢ plakaty: ,,The Earth needs rebels” oraz ,,God save the Queen” - to

szablony wykonane na murach. Trafnie dobrana stylistyka street artu.
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Istotng roleodgrywa réwniez instalacja ,,Nie-pok6j”. Jest to projekt, ktory zostat zgloszony

na konkurs ,,Aneks” i uzyskat w nim pierwsza nagrode. Polegal on na zaaranzowaniu przestrzeni galerii.
Przestrzen ta zostata wypetniona tak, by przypominata przytulny, dziecigcy pokdj. Okazuje si¢, ze

Ow pokoj jest tylko pozornie przyjaznym katem dla dziecka. Elementy jego wyposazenia - meble,
zabawki, w zakamuflowany sposéb przypominaja o wojnie. W tym kontekscie, jak mozna si¢ domyslac,
chodzi o dramaty dzieci cierpigcych na skutek wojny. Kuratorka konkursu, Agnieszka Dela-Kropiowska
tak pisze o nim: ,,wystawa jest opowieScig o sytuacji dzieci z rejonéw dotknigtych katastrofa wojny.

To nie tylko Syria - to wiele regionéw Swiata, gdzie dzieci cierpig i ogladaja bomby zamiast pluszowych
maskotek™. Niestety do tych regionéw dotaczyta w tym roku Ukraina, ofiara rosyjskiej napasci.
Wyobrazam sobie, jak bardzo szokuje wystawa, w przeciwienstwie do nagrody - ktéra w pelni zastuzona,
nie moze szokowac.

»Jak sprzeda¢ koniec §wiata?” to tytul dysertacji - bardzo przemyS§lany, ostrzem ironii trafia w sedno
tematu. Jest tez Swietng formg wprowadzenia do pracy artystycznej. Trudno byloby zawrze¢ wszystkie
mySli 1 spostrzezenia zawarte w tekScie. Jest on wielowarstwowy 1 podejmuje sporo waznych aspektow
naszego Swiata. Autorka przyjmuje krytyczng postawe wobec wspoétczesnego spoteczefistwa konsump-
cyjnego. Odwotujac si¢ do teorii ,,ptynnego leku” Zygmunta Baumana i ,,spoteczefistwa ryzyka” Franka
Furediego analizuje wspodfczesne lgki i1 ich Zrédia. Z pracy przebija szczera troska o losy Swiata.

Obnaza negatywne i niepokojace zjawiska. Waznym fenomenem opisywanych zagadnien jest antropocen.
Epoka wptywu cztowieka na zmiany w procesach przyrodniczych zachodzacych w skali Ziemi.

Swoim egoizmem i pazerno$cig przyczynia si¢ on do wyczerpywania paliw kopalnych, zanieczyszczania
Srodowiska oraz emisji gazow cieplarnianych. Nie sposéb poming¢ zmian klimatycznych prowadzacych
do globalnego ocieplenia. Taka gospodarka jest w duzej mierze skutkiem systemu kapitalistycznego.

W drugiej czg¢Sci dysertacji autorka wprowadza widza w §wiat reklamy. Opisuje zwigzki reklamy

ze sztukg. Przedstawia interesujace przyktady reklam, krére wykorzystujg do swoich komercyjnych
celéw dzieta sztuki, niejako je nobilitujgc. OkreSlenie ,,artvertising” dobrze oddaje tego typu dziatania.
W czgSci tej omawia takze role internetu, mediéw spotecznoSciowych wykorzystywanych w zakresie
reklamy i dziatafi jg parodiujacych, badZ positkujacych si¢ nimi na inne sposoby.

Powyzsze opisy sa introdukcja do detalicznego opisu stworzonego przez nig sklepu, marki, projektu

o nazwie ,,APO Store”. Stworzenie marki ,,APO Store” jest reakcja artystki na wszystko, co wczesniej
zostalo przez nig zauwazone i napisane. Logo - APO - trzy litery w tréjkatnym uktadzie. Dwie dolne
stanowig aluzj¢ do nieskonczonoS$ci (wstgga Moebiusa). Jego walorami sg prostota i czytelno$¢. Autorka
przedstawia je w dwoch wersjach: typograficznej (czarne litery na biatym tle) i znakowej (biate litery
na tle biatego trojkata o zaokraglonych katach).

Doktorantka znalazta szereg waznych powodéw by odreagowac. Jej reakcja wydaje si¢ adekwatna

1 jedyna. Jest gtosem wotajacego na puszczy (bez puszczy). Kiedy jesteSmy bezradni, bezsilni,
osamotnieni w swoim przekonaniu, gdy wiemy, ze wszystkie argumenty zostaly wyczerpane, uciekamy
si¢ do zachowan niekonwencjonalnych. Prébujemy co$ inaczej osiaggna€ - ironig, absurdem, gorzkim
zartem. ,,Nie mamy nic do stracenia”. Tym wta$nie kierowata si¢ autorka tworzac swéj projekt.

Mamy tu okazj¢ zapoznac si¢ z jego poszczegdlnymi elementami czyli: nazwa, logotypem, strojami,
fotografiami, filmem reklamowym, stronami www, Facebookiem i Instagramem. Wszystkie te elementy
s szczegétowo omowione. Opisy, co warto podkresli¢ s3 podane w konwencji catego projektu i naSladuja
teksty reklamowe. Teksty takie, jak wiemy sg czesto wymySlne, egzaltowane, podobnie jak sposob
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wychwalania waloréw wina przez sommeliera. Produkty, czyli stroje zostaty starannie zaprojektowane,
opisane i nazwane. Nastepnie profesjonalnie sfotografowane jako obiekty, jak réwniez wkomponowane
w krajobrazowe, niepokojace tto. Przecigtny cztowiek majacy znikome pojecie na temat wspétczesnej
reklamy - no moze poza pewnym wyobrazeniem, Ze jest idiotyczna i szalona - jest w stanie odebrac

te oferte jako prawdziwg.

Otoczenie dopetnia catoSci 1 jest jak po kataklizmie. Przywotuje obrazy z Mad Maxa. Wida¢ wyraznie,
ze autorka rozprawia si¢ z ,,naszym Swiatem”, w ktorym panuje wszechobecna nadprodukcja, dominuja
materialy, wyroby mato przyjazne naszej planecie. Kazdy strdj to oddzielna kreacja, swoiste haute
couture. Krawiectwo wyrafinowane, przeciwienstwo pret-a-porter. Ubiory sg ekstrawaganckie i oryginal-
ne. Mozna w nich odnaleZ¢ materialne odpady cywilizacji: siatki, plastiki, folie, elementy opakowaf,
druty, kable itp. Jako ironia w ironii pojawiajg si¢ elementy roS§linne. Nie wiemy, czy to botaniczne
ostance czy roSliny z tworzywa sztucznego. Potaczenie jest zaskakujace. Caty zestaw jest zresztg nieztg
niespodziankg dla widza. Jest kontrowersyjny, ponury 1 Smieszny zarazem. Widz czuje si¢ ambiwalentnie
i dyskomfortowo. I dobrze, bo o to tez chodzi. Wszystko w catym projekcie jest przemyslane

i zrealizowane z duzym wyczuciem i wiedzg. Bardzo przydatne byty tu doSwiadczenia z zakresu dzia-
tania agencji reklamowej. CatoS¢ oparta jest na podobnych zasadach, facznie z terminologig. Taki jest
wtadnie projekt artystyczny Martyny Sobolewskiej. Zamiast pojekiwan i rozpaczy - proponuje
wyrafinowane 1 petne ironii dzieto. Wszystkie jego elementy zostaly potraktowane catkowicie serio,
profesjonalnie, jak duze komercyjne zlecenie zrealizowane przez agencj¢ reklamow3.

Nomen omen korporacja.

Zamiarem artystki byto poruszy¢ odbiorce, sktoni¢ do refleksji. Cofng¢ ten bieg rzeczy, to oczywiscie
naiwno$¢. Swiat z niemata pomoca cztowieka nie chee ustapic z tej drogi, przed ktéra ostrzega artystka.
Zastosowata w tym celu zabieg upodobnienia swojego projektu do dziatania czysto reklamowego.

Jest tylko jedna zasadnicza rdznica pomigdzy projektem pani Martyny Sobolewskiej, a projektami
reklamowymi. Jej projekt w przeciwiefnstwie do stow jednej z piosenek Grzegorza Ciechowskiego

nie powstat dla pieniedzy. Jej projekt powstat dla nas. Dla nas ludzi.

Jako jeden z nich dzigkuje. Niczego w tym sklepie nie kupi¢. Poza pomystem.

Dobry brand, jestem targetem:)

Pani Martyna Sobolewska jest wrazliwa twdrczynig. Jej szczeg6lna aktywnoS¢ jest zwigzana z ekologia
1 problematyka spoteczng. W tym sensie prace, przedstawione w portfolio dobrze jg reprezentuja.

Praca doktorska mgr Martyny Sobolewskiej spetnia warunki okre§lone w Ustawie o stopniach nauko-
wych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki z dnia 14.03.2003 roku.

Po wnikliwym przeprowadzeniu jej analizy stwierdzam jednoznacznie, iz przedstawiona praca doktorska
stanowi znaczny wktad w rozwdéj dyscypliny sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki.
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