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promotora Pana prof. US dra hab. Damiana Guzka oraz promotora pomoc-
niczego dra Rafala Spiewaka.

1. Specyfika pracy

1. Zagadnienia obecno$ci reklamy w prasie katolickiej okresu miedzywojennego na przy-
kladzie tygodnika katolickiego ,Niedziela” stanowi przedmiot teoretycznych analiz i empi-
rycznych badan, ktoére prezentuje recenzowana rozprawa doktorska Pana mgra Krzysztofa
Horowskiego zatytulowana Reklama na tamach tygodnika katolickiego ,,Niedziela” w latach
1926-1939. Tygodnik ten, wydawany w Czestochowie, mozna uzna¢ za klasyczny przyklad
prasy katolickiej w II Rzeczpospolitej. Autor dysertacji podjal sie zadania analizy reklamy
zamieszczanej na lamach tygodnika przez caly okres jego wydawania w okresie miedzywojen-
nym 1926-1939. To historyczne odniesienie ma nie tylko warto§¢ dokumentacyjng obecnosci i
roli reklamy w prasie miedzywojennej, ale pokazuje specyfike i jako$¢ reklamy oraz jej walor
aksjologiczno-ewangelizacyjny w prasie katolickiej. Calo$é pracy jest proba uzasadnienia tezy
badawczej, ktéra Autor formuluje w ten sposob: ,Reklama prasowa zamieszczana w czasopi-

$mie katolickim ,Niedziela” w okresie miedzywojennym laczyla cele marketingowe z infor-
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macja religijng oraz formacja w my$l zasady katolickiej etyki spolecznej. (s. 7). Cele pracy sa

nader ambitne, ale ich realizacja wymagalaby lepszego metodologicznego uporzadkowania.

Praca ta opiera sie na waznej metodologicznie wskazowce, ktora jest swoistym zaloze-
niem dysertacji, iz reklama w prasie katolickiej lgczy cele marketingowe, wyplywajace w spo-
s6b organiczny z istoty reklamy, z celami religijno-spolecznymi, ktére z kolei wyplywaja z
misji prasy katolickiej. Ta perspektywa stanowi tto i podstawowy punkt odniesienia dla analiz
teoretycznych i empirycznych, iloSciowych i jako$ciowych, obecnosci reklamy w tygodniku
~Niedziela”. Takie rozumienie celu i specyfiki pracy stanowi autorskie spojrzenie badawcze na
utrwalony juz w teorii i praktyce dylemat, jak pogodzi¢ komercje z misja. Badania historycz-
ne, jakich sie podjal Autor pracy, stanowia przyczynek naukowy do spojrzenia na ten dylemat

przez pryzmat dziedzictwa historii reklamy.

2. Krzysztof Horowski prezentuje autorska, jak na analizy z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach, monografie na temat obecnosci i roli reklamy w tygodniku katolickim
sNiedziela” Swoje badania i analizy Autor opiera na wlasnych materialach zrédlowo-
dokumentacyjnych, ktére prébuje uja¢ w wybranych przez siebie ramach teorii praso- i me-
dioznawczych dotyczacych procesu komunikacji reklamowej w prasie. Ten walor analityczno-
syntetyczny oraz walor dokumentacyjny pracy jest warty docenienia, poniewaz dostarcza nie
tylko wiedzy historycznej o jako$ci reklamy w czasach miedzywojennych II Rzeczpospolitej,
ale pokazuje na przykladzie analizy zawartoSci reklamy jej symbiotyczna role w misji tygo-

dnika katolickiego, promujacego warto$ci religijne, spoleczne i patriotyczne.

3. Praca ta wpisuje sie tworczo w badanie specyfiki reklamy miedzywojennej w prasie
katolickiej z potrdjnej perspektywy. Po pierwsze, jest to teoretyczna perspektywa teorii ko-
munikacji zastosowanej do przekazow reklamowych. Druga perspektywa jest perspektywa
analityczno-medioznawcza prezentujaca obecno$¢ i funkcjonalno$¢ reklamy w kontekScie
komunikowania religijno-spolecznego. Trzecia perspektywa, praktyczna, ukazuje zaré6wno
potrzebe badan korelacji reklamy do misji mediéw, jak i konieczno$¢ zdobywania kompeten-
cji selekcji reklamy i wlaczenia jej w misje prasy katolickiej. Dzieki tym perspektywom Autor
laczy aspekt analiz teoretyczno-medioznawczych z aspektem praktyki reklamowej w kontek-
Scie wiedzy i analiz prasoznawczych. Taka konstrukcja badawcza wpisuje sie dobrze w bada-

nie jakos$ci reklamy z perspektywy wiedzy medioznawcze;.
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4. Recenzowana praca doktorska mgra Krzysztofa Horowskiego nalezy integralnie do
dziedziny nauk o komunikacji spolecznej i mediach z perspektywy subdyscypliny komuniko-
wania marketingowego i historii reklamy. Potwierdzaja to réwniez zastosowane metody z
zakresu badania teorii komunikacji, historii reklamy oraz z metodologii badan zawartoSci
przekazoéw reklamowych, jak rowniez sieganie do literatury i zZrédel wiedzy z obszaru komu-
nikacji spolecznej i medidéw. To polaczenie zagadnien badawczych pozwala Doktorantowi na

prowadzenie szczegblowych analiz historycznych i reklamoznawczych.

5. Badania historii reklamy w prasie miedzywojnia nie budzi watpliwo$ci. Potwierdzaja
to takze nastepujace slowa Doktoranta: ,Okres badawczy obejmuje przelomowy moment
dziejowy, wyraznie wyznaczajacy etap historii tygodnika na tle przemian religijno-
politycznych. Tym samym uzasadniony jest wybor okresu badan od powstania czasopisma az
do jego zawieszenia na skutek wybuchu II wojny Swiatowej” (s. 7). Autor pracy ukazuje z per-
spektywy funkcjonalno$ci reklamy jej jako$¢, ale takze jej walor i potencjal misyjny wspolgra-
jacy z misja tygodnika katolickiego. Obok dokumentacyjno-zrédlowych waloréw pracy, moz-
na ja potraktowaé jako przyczynkowy wklad we wspolczesng dyskusje nad komercjalizacja
medioéw poprzez przekazy reklamowe. Jest to wklad, zaré6wno w badanie funkcjonalnoSci re-
klamy, jak i wklad w badanie korelacji reklamy z misja mediéw, zwlaszcza mediéw katolic-
kich.

6. Praca mgra Krzysztofa Horowskiego wpisuje sie w obszar badawczy historii reklamy z
perspektywy prasoznawczej, a takze komunikacyjnej, ukazujac z jednej strony empiryczng
analize funkcjonalno$ci reklamy w prasie katolickiej oraz wskazujac na jej role symbiotyczna
role w przekazach religijnych, spolecznych i patriotycznych tej prasy. Z drugiej strony Autor
dostarcza, dzieki zastosowanej metodzie badan zawarto$ci i treéci reklamy, interesujacej po-
znawczo wiedzy o jakoSci reklamy i jej funkcjonowaniu w prasie miedzywojennej. Mozna w
tym dostrzec walor poznawczy pracy, ktéra poprzez analize wyzej wymienionych tre$ci moze
shuzy¢ jako zrédlo wiedzy na ten temat narzedzi i metod laczenia tre$ci marketingowych z

treSciami dziennikarskimi w duchu misji tygodnika katolickiego ,,Niedziela”.

7. Praca Doktoranta mie$ci sie w obszarze historii reklamy i jej jako$ci w kontekscie bu-
dowania gospodarczego potencjatu II Rzeczpospolitej. Analiza tre$ci reklamy przez pryzmat
laczenia celow marketingowych z informacja religijna oraz formacja w my$l zasady katolickiej

etyki spolecznej (s. 7) posiada bowiem nie tylko walor deskryptywny tresci i jakoSci przeka-

Wydziat Nauk Spotecznych

Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej
PL 31-044 Krakow, ul. Grodzka 40, II pi¢tro

tel. +48 422 10 83, 12 426 41 70

tel. kom. +48 600 349 572, michal.drozdz@upjp2.edu.pl
idmiks@upjp2.edu.pl, www.upjp2.edu.pl



Uniwersytet Papieski
Jana Pawla II
w Krakowie

ks. prof. dr hab. Michat Drozdz

z6w reklamowych, ale posiada takze walor dokumentacyjno-historyczny mozliwy do wyko-
rzystania w pokrewnych badaniach historii reklamy. Za podjecie sie opracowania takiej tema-
tyki nalezy sie uznanie Panu Profesorowi Damianowi Guzkowi, inspirujacemu i ksztaltujace-
mu strukture i treS¢ pracy, ale takze trzeba doceni¢ Autora, za wltozony wysilek badawczy, by

nadazyc¢ i zrealizowaé zamierzone badawcze cele, postawione przez Promotora.

8. Dysertacja jest kolejnym przedsiewzieciem naukowym, podejmujacym historie rekla-
my w prasie miedzywojennej, na przykladzie tygodnika katolickiego ,Niedziela”. Mozna
uzna¢ recenzowang prace za typowe historyczne opracowanie prasoznawcze w kontekscie
zawarto$ci aksjologicznej przekazéw reklamowych obecnych na lamach tygodnika. Ten aksjo-
logiczny wymiar analiz reklamy w tygodniku ,Niedziela” nadaje pracy autorski charakter,
pokazujac spektrum warto$ci, komunikowanych przez przekazy reklamowe do jego odbior-
céw. W ten sposob praca uzyskala nie tylko walor dokumentacyjny, ale stanowi zrodlo wiedzy
o jakoS$ci wartoS$ci ksztaltujacych myslenie, opinie i ducha czytelnikéw tygodnika. Co wiecej,
praca odzwierciedla troske KosSciola katolickiego o przekaz i ksztaltowanie wielorakich warto-
$ci waznych dla budowania i rozwoju postaw chrze$cijaniskiego i narodowego $wiadectwa w

spoleczenstwie II Rzeczpospolite;.

9. Publikacja ma zar6wno dokumentacyjny walor naukowy ze wzgledu na zawarte w niej
materialy Zr6dlowe, badawcze i dokumentacyjne przedstawione w sposéb autorski, jak i nau-
kowy walor badawczy, ukazujacy $wiat reklam i komunikowanych przez nie warto$ci prezen-
towanych wedlug autorskiego, w miare poprawnego metodologicznie klucza analizy zawarto-
Sci prasy. Trzecim walorem pracy jest jej Zzrodlowo-dokumentacyjny charakter, ktéry stanowi
baze dla innych badaczy, zar6wno w badaniach naukowych dziedzictwa prasy katolickiej w
Polsce, jak i w celach historycznej bazy zrodlowej reklamy miedzywojennej. Warto uznaé
ogrom pracy wlozonej przez Autora w opracowanie podjetego tematu, ze przeanalizowal on
przy pomocy wybranej przez siebie metodologii wszystkie miedzywojenne numery ,Niedzie-
1i?, jakie ukazywaly sie od 4 kwietnia 1926 roku do 3 wrze$nia 1939 roku. ,,Przebadany mate-
riat objat lacznie 14 rocznikow, tj. 698 numeréw. W kazdym roku wychodzily 52 numery cza-
sopisma, z wyjatkiem roku powolania (w 1926 roku — 38 numero6w), rocznikow 1928 i 1933 —
po 53 numery oraz roku 1939 — 34 numery. Material badawczy wyselekcjonowano i pozyska-
no w oparciu o zdigitalizowane numery ,Niedzieli”. Uzyskany komponent iloSciowy 7893 re-
klamy i ogloszenia sklasyfikowano wedlug klucza kategoryzacyjnego i wyodrebniono 20 kate-

gorii, w tym 230 podkategorii komunikatow reklamowych” (s. 7).
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10. Warto podkreslié¢ autorski wymiar pracy w poczwérnym wymiarze. Najpierw chodzi o
wybor tematyki badawczej. Na gruncie polskiej historii reklamy opracowanie Krzysztofa Ho-
rowskiego jest proba ukazania funkcjonalnosSci reklamy pod katem jej wielorakiej roli: od
czysto marketingowych zadan, az po jej role w ksztaltowaniu $wiadomosci spoleczno-
patriotycznej czytelnikow ,Niedzieli”. Drugim rodzajem wkladu autorskiego, widocznym w
pracy, jest pokazanie reklamy z perspektywy komunikacyjnej, odwolujacej sie do klasykow
teorii komunikacji. Trzecim wymiarem nowatorstwa autorskiego pracy jest proba pokazania
pragmatyki redakcyjnej selekeji reklam i ich wykorzystania dla celow programowo-misyjnych
tygodnika. Czwartym elementem wkladu autorskiego jest proba badania opiniotwdrczej roli
reklamy. Wprawdzie ten watek jest marginalnie rozpracowany, ale przyczynkowo zostal od-
notowany przez Autora jako specyficzny element reklamy miedzywojennej. Ten poczwdérny

wymiar oryginalnos$ci autorskiej podkresla badawczy i poznawczy walor pracy.

2. Ocena treSciowa

1. Oceniajac warto$¢ merytoryczna pracy, nalezy podkresli¢, ze glownym celem badaw-
czym, jaki sobie Autor wyznacza, jest badanie specyfiki reklamy obecnej w tygodniku ,Nie-
dziela” w kontekscie jej ,wartosci ideologicznej, deontologicznej czy religijnej” oraz analiza
zawarto$ci tych reklam ,w perspektywie 6wczesnych wydarzen i zjawisk, co pozwoli na
uchwycenie pewnych zalezno$ci i tendencji sposobu prezentowania stanowiska ,Niedzieli”
odno$nie do zycia spotecznego” (s. 6-7). Autor zaklada takze inne cele pracy: ,odszukanie
kryterium religijno-politycznego umieszczania reklam firm, uslug oraz ogloszen na tamach
tygodnika ,Niedziela” czyli analiza kwestii religijnych, ideowych, narodowosciowych i moral-
nych, ktore dominowaly nad pragmatyka ekonomicznga” (s. 7). Szczegbélowymi celami projek-
tu doktorskiego byly, w zamierzeniu Autora, trzy faktory badawcze: charakterystyka reklamy
miedzywojennych wydan tygodnika katolickiego ,Niedziela” (1); zrozumienie sposobu lacze-
nia celu marketingowego z informacja religijno-polityczna (2); ustalenie sposobow formowa-
nia czytelnikow w mysl katolickiej nauki spolecznej (3). W realizacji tych celéw Autor podej-
muje sie szeSciu dzialan: najpierw pokazuje we wprowadzeniu teoretycznym kontekst komu-
nikacyjny prasy katolickiej w okresie miedzywojennym i obecnej w niej reklamy z perspekty-
wy 6wcezesnego paradygmatu katolickiego w nauczaniu spolecznym KoSciola (rozdzial pierw-

szy). Nastepnie prezentuje tygodnik ,Niedziela” w jego specyfice i funkcjonalnos$ci: szkic hi-
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storyczny, linia programowa, redakcja i infrastruktura, zawarto$¢, pragmatyka ekonomiczna
czytelnicy itd. (rozdzial drugi). Z kolei w rozdziale trzecim Autor przedstawia wlasna metodo-
logie badan nad reklama przedwojennej ,Niedzieli”: przeglad stanowisk badawczych wobec
analizy zawarto$ci, etapy postepowania badawczego, formulowanie pytan i hipotez badaw-
czych, a takze typologia komunikatu reklamowego i definiowanie kategorii badawczych (roz-
dzial trzeci). Kolejnym zadaniem Autora jest prezentacja analiz zawartoSci reklam i ogloszen
w tygodniku ,Niedziela” wedlug przyjetego klucza kategoryzacyjnego i kategorii oraz podka-
tegorii komunikatéw reklamowych (rozdzial czwarty). W piatym etapie prowadzonych analiz
Autor prezentuje wyniki swoich badan empirycznych reklam pod katem ich tresci wedlug
wybranej kategoryzacji. Swoje analizy Autor tytuluje jako ,oddzialywanie reklam na zycie
spoleczne i polityczne” (s. 201). Zawarto$¢ tego rozdzialu jest raczej typowym opisem katego-
ryzacyjnym reklam, a nie analiza ich oddzialywania spolecznego i politycznego (rozdzial pia-
ty). Ostatnie dzialanie, jakie Autor podejmuje, to analiza, jak to Autor ujmuje, ,polityki reli-
gijnej w reklamach ,Niedzieli” (s. 240). I znéw podobna uwaga, jak co do rozdzialu piatego,
ze przyjeta przez Autora terminologia, ma raczej politologiczny, a nie medioznawczy charak-
ter. Bardziej adekwatny tytul do zawarto$ci tego rozdzialu moglby brzmieé jak tytul jednego z
punktow tego rozdzialu: ,,narzedzie projektowania komunikacji polityczno-religijnej” (s. 256).
Autor podejmuje sie bowiem w tym ostatnim rozdziale ambitnego zadania odnalezienia kry-
terium selekeji reklam do publikacji w tygodniku i wykorzystania ich tresci do realizacji misji
religijnej, spolecznej i patriotycznej tygodnika ,Niedziela” (rozdzial szoésty). Tok rozumowa-
nia Autora i charakter analiz pracy ma charakter rozwojowego cyklu poznawczego. Autor za-
czyna od teoretycznego kontekstu wiedzy, ktéry mu postuzy w badaniu empirycznym prze-
strzeni reklamy w ,Niedzieli”, by na bazie uzyskanej w ten sposéb wiedzy empirycznej doko-
na¢ treSciowej kategoryzacji badanych reklam z perspektywy celu badawczego pracy ukazania
specyficznego dla ,Niedzieli” lgczenia celow marketingowych z informacja religijng oraz for-

macja w mys$l katolickiej etyki spolecznej.

2. Trzeba powiedzie¢, ze rozprawa jest zrealizowana — tak pod wzgledem metod, jak i
tre$ci — w stylu teoretyczno-empiryczno-historycznym. Swiadeza o tym nie tylko przedsta-
wiana tre$¢, sposob argumentacji i wnioski wyciagane przez Autora, ale takze zastosowane
metody badawcze. Praca jest wystarczajaca pod wzgledem treSciowym. Praca obejmuje 303
strony analiz wraz z dokumentacja bibliograficzng pracy i aneksem zawierajacym klucz kate-

goryzacyjny badan zawartos$ci reklamy. Rozprawa sklada sie z sze$ciu rozdzialow. W struktu-
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rze pracy wida¢ stopniowalne realizowanie tematu, opisane wyzej. Taka struktura pracy po-
zwala Autorowi realizowaé postawione cele dysertacji doktorskiej. Odwotujgc sie do tematu
pracy, mozemy w nim znalez¢ i odczytaé¢ powyzsza strukture: teoria i doSwiadczenie w aspek-
cie historycznym.

3. Ocena metodologiczna

1. Metodologia pracy jest w miare poprawna na poziomie ogdlnej struktury pracy i przy-
jetej metodologii badan i jest ukierunkowana na zbadanie nie tylko jako$ci reklamy publiko-
wanej na lamach tygodnika ,Niedziela”, ale nade wszystko na zbadanie kryteriow doboru re-
klamy korespondujacej ze specyfika pisma i jego celami redakcyjnymi. W oparciu o przepro-
wadzone badania Autor probuje opisa¢ specyfike reklamy wystepujacej na lamach tygodnika
~Niedziela” w okresie miedzywojennym, uzasadniajac przy tym przyjeta hipoteze, ze tresci
anonsOw reklamowych korespondowaly z publicystyka czasopisma i odzwierciedlaja 6wcze-
sne przemiany gospodarcze oraz ze, ,komunikat propagandowo-perswazyjny reklam formo-
watl u czytelnikow koscielnego czasopisma nastroje katolicko-patriotyczne tozsame z 6wcze-
sng sytuacja spoleczna, w tym polityczna” (s. 302). Najpierw Autor dostarcza wiedzy przed-
miotowej i kontekstowej o doktrynach prasowych okresu miedzywojennego oraz prezentuje
tygodnik ,Niedziela” (rozdzialy pierwszy i drugi). W kolejnych rozdzialach zawarte sa analizy
badan empirycznych poprzedzone opisem metodologii badan (rozdzialy trzeci-szosty). W
prowadzonych analizach badawczych Autor postuguje sie wieloma metodami, ktore zbyt osz-
czednie opisuje. We wstepie pracy jest mowa tylko o metodzie analizy zawarto$ci reklamy w
kontekscie ilo$ciowym i jako$ciowym. O innych metodach nie ma wzmianki. Autor wystarcza-
jaco opisuje literature przedmiotu, z ktorej korzysta w pracy. Natomiast mniej uwagi poswie-
ca na opis materialow zrodlowych, z ktorych korzysta na przyklad przy prezentacji tygodnika
~Niedziela”. Dokladny wykaz tej bibliografii znajduje sie dopiero w bibliografii.

2. Rozprawa doktorska wymagala od Autora sporego wkladu pracy badawczej. I trzeba
powiedzie¢, ze wysilek Autora i Pana Profesora Promotora zastuguje na uznanie z perspekty-
wy dokumentacyjnej, medioznawczej i teologicznej. Praca odwotuje sie do wystarczajacej lite-
ratury przedmiotowo-zrodlowej, ktora Autor solidnie dokumentuje w bibliografii (22 strony)
i w toku analiz. Zasoby bibliograficzne uporzadkowane wedlug wlasnego klucza kategoryza-
cyjnego $wiadcza o dobrej orientacji Autora w literaturze Zrodlowo-przedmiotowej. Warta

podkreslenia jest takze umiejetno$¢ Autora dokonywania syntezy crossowania danych w
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oparciu o material empiryczny pozyskany wlasnymi metodami. Autor wykorzystuje sprawnie
i tworczo metode badan analizy zawartoSci reklamy. Autor postuzyl sie w spos6b metodolo-
gicznie poprawny takze metoda analizy zawartoSci koscielnych dokumentéw zZrodlowych i
literatury przedmiotowej w zakresie teorii komunikacji oraz metoda syntezujaca uzyskana
wiedze do sformulowania wnioskéw koncowych w széstym rozdziale pracy. Wyniki swoich
analiz ilo$ciowych i jako$ciowych ilustruje tabelami, wykresami i rysunkami, ktére mu stuza

do latwiejszej pogladowej prezentacji koncowych wnioskow.

3. Jezyk rozprawy jest w miare poprawny, chociaz widoczne sg braki stylistyczne i se-
mantyczne w formulowaniu myséli. Poprawny jest tok rozumowania Autora. Analiza obszer-
nego materialu analitycznego czy dokumentacyjnego ma charakter autorski. Przypisy sa ro-
bione poprawnie, w jednym zapisie formatowym. Pelnia one nie tylko funkcje dokumentacyj-
na, ale i takze funkcje informacyjna i uzupeliajaca. Waznym docenienia jest takze wysilek

kwerendalny w zakresie bibliograficznym, co obrazuje zalaczona bibliografia.

4. Autor wlozyl sporo wysitku badawczego w opracowanie podjetej problematyki. W du-
zej czeSci praca jest oparta na materiale empiryczno-zrodlowym, pozyskanym samodzielnie
przez Autora. Ambitne cele sformulowane w toku pracy realizowane sa w spos6b mniej upo-
rzadkowany metodologicznie. Widoczne to jest w samych sformulowaniach poszczegolnych
rozdzialéw i zawartych w nich punktach. Praca wymagalaby wiekszej starannosci pod wzgle-
dem stylistycznym, formalnym, technicznym, poniewaz Autor nie ustrzeg} sie wielu literowek
i bledéw technicznych. Odnosi sie wrazenie, jakby praca nie byla sprawdzona redakcyjnie.
Niemniej jednak prowadzone analizy Swiadcza o zaangazowaniu sie Autora w realizacje pod-

jetej problematyki, a takze pokazuja jego sprawno$¢ badawcza.

5. Praca, w roznych jej watkach, odzwierciedla takze interdyscyplinarne kompetencje
Autora i jego do$wiadczenie w badanych obszarach prasy, reklamy, teorii komunikacji i
spraw teologiczno-ko$cielnych.

5. Recenzowana praca ma zatem na celu — reasumujac prezentacje tego projektu doktor-
skiego — pokaza¢ nie tylko dziedzictwo reklamy w polskiej prasie katolickiej na przykladzie
tygodnika ,Niedziela” , ale takze stara sie pokaza¢ kontekst spoleczno-narodowy oddzialywa-
nia tej prasy na Swiadomos¢ spoleczenistwa wolnej Polski poprzez selektywny dob6r adekwat-
nej do pisma reklamy. Te zalozone od poczatku cele Autor probowal realizowa¢ poprzez au-

torska strukture pracy i przyjeta metodologie badan zawarto$ci reklamy.
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4. Uwagi do pracy

Lektura recenzowanej pracy pozwala dostrzec i sformulowa¢ kilka uwag o charakterze

merytorycznym, metodologicznym i formalno-technicznym.

1. Struktura pracy widoczna w spisie tresci jest metodologiczne poprawna na poziomie
ogolnej konstrukeji planu pracy. Natomiast na poziomie sformulowan poszczegoélnych roz-
dzialow oraz porzadku i tresci szczegoélowych punktéw w rozdzialach wymagalaby wiekszej
dyscypliny i porzadku metodologicznego. Ze wzgledu na przedmiotowa blisko$¢ tematyki,
mozna dostrzec braki rozlacznosci tematycznej w strukturze zawartosci rozdzialow. Takze
tytul rozdzialu, np. piatego nie odzwierciedla jego zawarto$ci. Tytul pierwszego rozdzialu

wymagalby takze informacji o jego merytorycznej zawartoSci.

2. Warto byloby poszerzy¢ solidny skadinad wstep o szerszy opis metod wykorzystanych
w pracy. Brak opisu tych metod dotyczacych calo$ci prowadzonych analiz, a nie tylko empi-

rycznych metod badan zwarto$ci reklamy, jest widocznym brakiem pracy.

3. Autor odwotuje sie w toku swoich analiz do teorii komunikacji, w klasycznych wyda-
niach, do teorii prasoznawstwa, ale raczej marginalizuje, konieczne dla tematyki pracy, teorie
reklamy. Warto byloby w takiej specjalistycznej pracy odnie$¢ sie to wspolezesnych i histo-
rycznych koncepcji reklamy i jej badan.

4. Autor postuguje sie niektérymi terminami z obszaru analiz politologicznych, ktére nie
wspOlbrzmia z jezykiem i terminologia spolecznego nauczania Ko$ciola, np. polityka religijna,
komunikacja polityczno-religijna, wartosci ideologiczne itp. Brak precyzji semantycznej w
tych sformulowaniach i uzycie tych kategorii do opisu zawartosci reklamy moze skutkowaé
brakiem rozlaczno$ci merytorycznej w definiowaniu zjawisk, np. badanie specyfiki reklamy
obecnej w tygodniku ,Niedziela” w kontekscie jej ,,warto$ci ideologicznej, deontologicznej czy

religijne;j”.

5. Niejasny jest cel teoretyczny pracy. Autor twierdzi, ze ,,celem teoretycznym rozprawy
jest sprecyzowanie pojecia reklamy drukowanej i zidentyfikowanie czynnikow wplywajacych
na jej przekaz i obecno$¢ na famach katolickiego tygodnika” (s. 6.). Z toku analiz wynika jed-
nak co$ innego, mianowicie to, ze Autorowi raczej chodzi o opis specyfiki reklamy selekcjo-
nowanej do publikacji, a nie o jej definicje, poniewaz definiowanie reklamy na podstawie jej

obecnosci i jako$ci w tygodniku ,Niedziela” jest przesadzonym przedsiewzieciem.
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6. Jak juz wczesniej zaznaczylem, ambitne cele sformulowane w toku pracy realizowane
sa w sposdb mniej uporzadkowany metodologicznie. Widoczne to jest w samych sformulowa-
niach poszczego6lnych rozdzialéw i zawartych w nich punktach. Praca wymagalaby wiekszej
starannoSci pod wzgledem stylistycznym, formalnym, technicznym, poniewaz Autor nie
ustrzegl sie wielu literowek i bledoéw technicznych. Odnosi sie wrazenie, jakby praca nie byla
dokonczona i sprawdzona redakcyjnie. Niemniej jednak prowadzone analizy $wiadcza o za-
angazowaniu sie Autora w realizacje podjetej problematyki, a takze pokazuja jego sprawnosé

badawcza.

5. Pytania do dyskusji

1. Co stanowilo najwieksza trudno$é badawcza pracy? Jakie Zrodla byly trudno dostepne

i dlaczego?

2. Czy mozna mo6wié o jednolitym paradygmacie katolickim w prasie I Rzeczpospolitej, i

ijakie elementy go wspottworza?

3. Czy przekazy reklamowe w prasie katolickiej byly no$nikiem wartosci etycznych, jesli

tak, to jakich wartos$ci?

4. Jak Autor pracy widzi mozliwo$¢ wykorzystania praktycznego wynikow badan do

ksztaltowania wspolczesnej korelacji reklamy i tresci redakcyjnych w prasie katolickiej?

5. Czy slusznym jest twierdzenie, ze prasa katolicka w okresie miedzywojennym byla
skomercjalizowana poprzez obecno$¢ reklamy, i czy oraz jak obecno$¢ reklamy w prasie

Swiadczy o jej komercjalizacji?

6. W jakim wymiarze reklama obecna na lamach tygodnika ,Niedziela” odzwierciedla

rozwoj gospodarczy II Rzeczpospolitej?

6. Ocena koncowa

Recenzowana monografia doktorska jest nowatorska autorsko pod wzgledem jej struktu-
ry badawczej, przedstawiania treSci, sposobu prowadzenia analiz Zrodlowych. Praca spelnia

wymagania stawiane rozprawom doktorskim. Dlatego — majac na uwadze — calo$¢ tresci, za-
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stosowang metodologie badawczg i wykorzystanie materialow zrédtowych, stwierdzam, mimo
przedstawionych uwag, ze recenzowana rozprawa doktorska Pana mgra Krzysztofa Horow-
skiego pt. Reklama na tamach tygodnika katolickiego ,,Niedziela” w latach 1926-1939, napi-
sana pod kierunkiem naukowym Pana prof. US dr hab. Damiana Guzka spelnia wymogi sta-
wiane dysertacjom doktorskim przez Ustawe o stopniach naukowych 1 tytule naukowym
oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki z dnia 14 marca 2003 roku, artykul 13, ustep 1
(Dz.U. z 2017 r., poz. 1789 z pdzniejszymi zmianami). Wnioskuje zatem o jej przyjecie przez
Rade Dyscypliny nauk o komunikacji spolecznej i mediach Uniwersytetu Slaskiego w Katowi-

cach oraz dopuszczenie jej do publicznej obrony.

z wyrazami szacunku
ks. prof. dr hab. Michal Drozdz

bl el
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