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Mgr Krzysztof Horowski podjal si¢ analizy reklam i ogloszeh w miedzywojenne;j ,,Niedzieli”
nie ograniczajagc si¢ jedynie do typowego badania prasoznawczego, ale ukazal ten wazny
katolicki tygodnik i jego polityke redakcyjng w zakresie publikowania reklam w szerokim
kontekscie politycznym, ekonomicznym, spolecznym i religijnym. Takie ujecie tematu
pozwala spojrze¢ na Owczesng reklame¢ w prasie katolickiej nie tylko jako na noénik
okre$lonych komunikatéw informacyjnych i perswazyjnych, ale takze jako na nosnik
propagandy religijnej i — jak wynika z Jego badafi — réwniez politycznej, a takze
zrekonstruowaé na tej podstawie deklarowana oraz realizowang w praktyce lini¢ programowg
czestochowskiego tygodnika. Dzieki takiemu sformulowaniu problemu badawczego rozprawe
mgra Krzysztofa Horowskiego uwazam za oryginalng i wnoszaca nowe ustalenia do dorobku
polskich nauk o komunikacji spotecznej i mediach w zakresie historii polskich mediéw oraz

reklamy prasowej w dwudziestoleciu migdzywojennym.

We wstepie Autor sformutowal gléwne pytanie badawcze dotyczace charakteru tej
reklamy oraz gléwng hipoteze pracy, mowigcg iz ,reklama prasowa zamieszczana w
czasopi$mie katolickim Niedziela w okresie migdzywojennym lgczyla cele marketingowe z

informacjg religijng oraz formacjg w mysl zasady katolickiej etyki spolecznej”. Dalsze 1




bardziej szczegélowe wyjadnienia dotyczace zalozen, celéw, pytad i hipotez badawczych
znalazly si¢ w rozdziale metodologicznym. Wiele miejsca poswigcono w nim réwniez na
wyjasnienia metodologiczne, w tym szczegolowe omdwienie zastosowanej w badaniach
analizy zawartosci oraz kolejnym etapom postepowania w jej zastosowaniu do badania reklam
zamieszczanych na lamach miedzywojennej ,Niedzieli”. Autor postuzyl si¢ w badaniach
skonstruowanym przez siebie kluczem kategoryzacyjnym pozwalajacym na ilosciowa i
jakosciowg analiz¢ materialu wybranego do badan, ktéry stanowily wszystkie (698) wydania

»Niedzieli” z lat 1926-1939, w tym prawie 8 tys. zamieszczonych w nich reklam i ogloszen.

Dysertacja oparta zostala na bogatej i wlasciwie dobranej polskiej i anglojezycznej
literaturze przedmiotu, gldwnie z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz na
licznych materialach Zrédlowych, ktérych wykazy znalazly sie w  prawidlowo
skonstruowanych zestawieniach na koncu pracy. Na tamach rozprawy Autor czesto odwoluje
si¢ do tych pozycji i prawidlowo sygnalizuje te odwolania w przypisach, choé zdarzata si¢ w
tym wzgledzie drobna pomylka w przypisie 61 — jest w nim napisane ,,cytat za”, a w tekscie

nie ma zaznaczonego cytatu.

Rozprawa liczy 303 strony i skada sie z szesciu rozdiialéw, ktdre poprzedza spis tresci
1 Wstep, a konczy Zakoniczenie, po ktérym umieszczono spisy tabel, wykreséw 1 ilustracji
(rysunkéw), bibliografi¢ oraz aneks zawierajacy klucz kategoryzacyjny wykorzystany do
prezentowanych w pracy badan, przykladowe fotografie reklam, streszczenie pracy w jezyku
polskim i angielskim. Dwa pierwsze rozdzialy maja charakter teoretyczny, cztery kolejne
empiryczny. Taka konstrukcje pracy uwazam za wlasciwg dla realizacji zadania badawczego i

przedstawienia jego wynikdw, jest ona takze logiczna i klarowna.

W pierwszym rozdziale zatytulowanym ogdlnie ,, Wprowadzenie teoretyczne™ znalazty
si¢ rozwazania na temat doktryn medialnych, reklamy jako formy komunikacji spolecznej,
specyfiki reklamy w prasie katolickiej okresu miedzywojnia, a takze krdtka charakterystyka tej
prasy. Istotnym dla dalszych rozwazan wnioskiem z tego rozdziatu bylo wyjaénienie specyfiki

reklamy w prasie katolickiej tego okresu.

Rozdzial drugi poswigcony zostal tygodnikowi ,Niedziela”, okoliczno$ciom jego
powstania, zaloZeniom redakcyjnym, zalozycielowi, linii programowej, zaangazowaniu
politycznemu, uwarunkowaniom ekonomicznym, charakterystyce diecezji czg¢stochowskiej

oraz jej mieszkancéw, do ktérych reklama w ,,Niedzieli” byla kierowana.




Trzeci rozdzial pracy ma charakter metodologiczny. Wyjasniono w nim czym jest
analiza zawartosci, jakie sg jej mocne i stabe strony, sformutowano hipotezy i pytania badawcze
wyjasniajac, ze zostaly one zainspirowane formula Lasswella, przedstawiono szczegoélowo

materiat badawczy i wyjasniono dzialania podejmowane na kolejnych etapach badas.

W rozdziale czwartym przedstawiono wyniki badan iloSciowych zawartosci reklam w
migdzywojenne;j ,Niedzieli”, dzigki czemu mozliwe stato si¢ udzielenie odpowiedzi na pytanie
0 to co reklamowano (jakie produkty i ustugi), a takze jak obecnosé reklam i ogloszen na lamach

»Niedzieli” zmieniala si¢ w czasie oraz jakie byly tego powody.

Wyniki analizy jakoSciowej skupione na zagadnieniach odziatywania reklamy w
miedzywojenne;j ,,Niedzieli” na zycie spoleczne i polityczne przedstawiono w rozdziale pigtym.
Przedmiotem poglebionej analizy staly sie w nim kwestie zwigzane z uwarunkowaniami

ekonomicznymi i politycznymi regionu, na terenie ktérego dystrybuowano ,Niedziele”.

W ostatnim széstym rozdziale, w oparciu o wyniki analizy jakos$ciowej i iloSciowe;j
dokonano poglebionej analizy roli i funkcji reklamy w miedzywojennej ,Niedzieli”.
Wykazano, ze oprécz typowej funkcji ekonomicznej, czyli zrédta dochodéw dla wydawcy,
pelnila ona takze funkcje¢ komunikacyjng oraz integracyjng dla lokalnej spolecznosci a takze

byla noénikiem propagandy religijnej i politycznej.

W Zakoficzeniu rozprawy odniesiono si¢ do jej zalozen, celow, zweryfikowano
hipotezy oraz udzielono odpowiedzi na pytenia badawcze, a takZe zaprezentowano

najwazniejsze wnioski z badan zaprezentowanych w czesci empirycznej.

Podsumowujgc oceng merytorycznej strony rozprawy uwazam, ze jej mocng strong jest
czgs¢ empiryczna, nieco stabiej oceniam cze$é teoretyczng, zwlaszcza rozdziat pierwszy, w
ktorym znalazlo si¢ wiele niezrgcznoscei jezykowych. W czesci empirycznej zaprezentowano
autorskie badania, ktére zostaly przeprowadzone z zachowaniem metodologicznych wymogéw
i procedur, a wnioski z nich sg oryginalne i wnosza nowe ustalenia do dorobku polskich nauk
o komunikacji spolecznej i mediach. Autorowi udato si¢ scharakteryzowaé specyfike reklamy
migdzywojennej , Niedzieli” oraz wykaza¢, ze polityka redakcyjna w kwestii reklamy opierata
si¢ na przekonaniu, ze umieszczana na famach tygodnika katolickiego reklama nie moze by¢
traktowana wylacznie jako zrédia dochodéw wydawcy, ale powinna realizowaé wskazania

zawarte w katolickiej nauce spolecznej. W praktyce realizowano w pehi przekonanie o




drugoplanowej funkcji ekonomicznej reklamy, za pierwszoplanowy uznano jednak nie tyle
wskazania nauki spotecznej Kosciola czy formacje religijng czytelnikow, co zaangazowanie
polityczne polegajace na wspieraniu obozu sanacyjnego oraz propagowanie ,wartoéci
narodowych” rozumianych jako wspieranie ,,chrzescijanskiego” przemyshu i handiu w walce w
zydowska konkurencje. Okazalo si¢ takze, ze wigkszo$¢ reklam na lamach ,Niedzieli”
dotyczyla sfery profanum (zywnosé, budowlanka), a nie sfery sacrum (przedmiotéw kultu,

wydawnictw katolickich itp.).

Stabg strona dysertacji jest jej strona jgzykowa. Opinia ta dotyczy zaréwno uzywania
terminologii naukowej, jak i niestety licznych niezrgcznosei i bledéw jezykowych, dla

przykladu:

s. 24 , powracala sprawa postuszenistwa autorytetowi Kosciota z XIX wieku zagrozenia wobec

prawom ustalonego porzadku. Przybrala postaé niczym plagi.”
8.25 :Podczas papieza Piusa XI...”

8.29 ,,...rol¢ prasy zaczeto porownywaé do ,,psa taficucha demokracji (watchdog)” (pomijam,

ze watchdog to pies strozujacy, a nie fancuchowy)

$.30 ,,Reklama nalezata do najnizszych sfer pospolstwa, shuzby, robotnikéw” (zapewne chodzi

0 to, ze byla adresowana do tych ,,sfer”).

s. 159 ,Historia anonséw reklamowych zamieszczanych w ,Niedzieli” dowodzi nazwiska
marki, jak takze rozwoju rodzinnej firmy, radzenia sobie w czasie recesji oraz silnego
prosperity.”

s. 160 ,,Odwiedzajace jasnogoérskie sanktuarium rzesze patnikow ksztaltowaty bowiem podaz

na przedmioty kultu religijnego oraz zmiany pér roku.”

8.257 ,,...nadawalo cechy wzniosle i szlachetne dziedzinom zycia, z ktérymi wigzano produkty,

towary 1 ustugi zamieszczane w tygodniku”.

Nie obylo si¢ bez blgdéw w imionach i nazwiskach Malgorzata Lisowska-Magdziarz zostala

Magdaleng (s.12), znalaztam tez btagd w moim nazwisku (s.11).

Nie uwazam za wlasciwe uzZywanie okreélenia ,.emisja reklam™ w przypadku reklamy prasowe;.
Okres$lenie to dotyczy radia i telewizji, w prasie reklamy sie umieszcza, zamieszcza, publikuje.

Zdarzylo si¢ takZe stwierdzenie, Ze ,,wyemitowano pierwszy numer tygodnika™ s. 153.




Powazniejszym wykroczeniem w kwestii terminologii naukowej jest zamienne uzywanie
termindéw ,.gazeta”, ,,dziennik” i ,,czasopismo”, np. ,,Polak-Katolik” raz jest dziennikiem raz
czasopismem (5.62-63); ,,Wérdd tytuldw prasy ,,Maty Dziennik™ byt postrzegany jako najtansze
i najwieksze czasopismo w II RP” (s5.66); Dziennik ,Rzeczpospolita”, jako liczace sig

czasopismo polskie.... ,, (s.49).

Tak liczne uchybienia jezykowe, wynikajace z braku korekty, niestety obnizaja oceng
calej pracy. Na pochwale zastuguje natomiast, oprécz warto§ci merytorycznej rozprawy, jej
strona techniczna, w tym wlasciwie dobrane do tresci ilustracje oraz starannie wykonane

wykresy.

Whiosek koncowy

Rozprawe mgra Krzysztofa Horowskiego oceniam pozytywnie ze wzgledu na jej wartosé
merytoryczng i poznawczg. Autor wykazal si¢ w niej wiedza teoretyczng dotyczaca badanego
zagadnienie oraz umiejetnoécig samodzielnego prowadzenia pracy naukowej, precyzyjnie
sformulowat problem badawczy i dzigki autorskim badaniom doprowadzit do jego rozwiazania,
koficzac swojg analize oryginalnymi wnioskami, ktére wzbogacaja nauki o komunikacji
spolecznej i mediach o nowe ustalenia dotyczace historii polskich mediéw. Tym samym speinit

wszystkie ustawowe wymagania stawiane rozprawom doktorskim.

Krakow, 8 maja 2022 r.
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