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Wstep

Reklama z przedwojennej ,,Niedzieli” jest tematem na tyle kompleksowym, ze wymaga
uwzglednienia réznorodnych obszarow komunikacji 1 mediow: zagadnien komunikologii,
prasoznawstwa oraz nauki o reklamie w dwoch dekadach okresu migdzywojennego XX wieku.
Czynnikiem spajajacym wymienione perspektywy naukowe jest model komunikatéw
zawartych w reklamie badanego czasopisma.

Komunikologia zajmujaca si¢ badaniem, opisywaniem i wyjasnianiem procesOw
komunikacyjnych nie ogranicza si¢ jedynie do obszaru komunikacji mi¢dzyludzkiej, ale szerzej
- analizuje proces przekazywania informacji periodycznej. Badajac elementy, fazy i aspekty
spotecznego komunikowania obecne w $rodkach masowego przekazu, mozna dostrzec, ze
sytuuje si¢ w obrebie nauk spotecznych. Z tej racji komunikologia charakteryzuje sie¢
zréznicowanym podejsciem badawczym. Pryncypia wypracowane w tym obszarze przez
Harolda D. Lasswella, Paula F. Lazarsfelda, Carla 1. Hovlanda i Kurta Lewina! pozwola
zanalizowa¢ komunikat reklamowy zasygnalizowany w tytule dysertacji.

W niniejszej pracy zachodzi potrzeba postuzenia si¢ wypracowang tradycja w teorii
komunikacji. Badania empiryczne wzorowane na szkole socjopsychologicznej C. 1. Hovlanda
pozwola odkry¢ prawidtowosci zjawisk komunikacyjnych, ktére tlumacza zwiazki
przyczynowo-skutkowe oraz kodyfikacje zachowan odbiorcéw komunikatu. Komunikaty
pochodzace z wiarygodnego zrodia koscielnego oddzialywaty zatem na odbior spoteczny.
Typologiczny model komunikowania masowego K. Lewina pozwoli zbada¢ czynniki
koegzystencji 1 wspoélzaleznosci oraz rolg selekcjoneréw odpowiedzialnych za tres¢
komunikatéw reklamowych.

Na potrzeby tego opracowania konieczne jest uwzglednienie genezy komunikologii
historycznej rozumianej jako opisywanie oraz wyjasnianie procesOw komunikacyjnych,
zagadnien systemu komunikowania zachodzacych w latach 20. i 30. XX wieku, odwotujac si¢
do promowanego w Polsce nurtu politologicznego i praso-medioznawczego?. Niniejsza praca
bada przeszte zjawiska spoleczno-komunikacyjne, odczytujac przekaz reklamowy. Problem

naukowy dotyczy zaréwno aspektu dziennikarskiego funkcjonowania w systemie

L Por. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa

2012.
E. Kulczycki, Komunikologia, 2011, http://ekulczycki.pl/teoria_komunikacji/definicja-komunikologia,
[dostep: 11.12.2021 r.].
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komunikowania masowego w miedzywojniu II RP, jak i prasoznawczej analizy zawarto$ci
reklam i1 ogloszen ukazujacych si¢ w katolickim tygodniku ,,Niedziela” na obszarze diecez;ji
czestochowskiej. Ponadto, w niniejszym opracowaniu uwzglednia si¢ szerszy kierunek analizy
relacji wydawcy periodyku katolickiego z aktorami Owczesnej sceny politycznej
(komunikowanie religijno-polityczne). Przedmiotem analizy jest zatem reklama i ogtoszenie
w kontekscie komunikowania spotecznego.

Konsekwentnie reklama, mimo swej dilugiej historii, nadal pozostaje narzedziem
komunikacji, formg komunikowania przedsi¢gbiorstwa z rynkiem. Cho¢ jej znaczenie coraz
bardziej nabiera charakteru interdyscyplinarnego, to niezmienne pozostaja jej podstawowe
funkcje z zakresu komunikowania: informowanie (ksztatcenie), perswazja (naktanianie),
przypominanie (budowanie wiarygodnosci)®. Dzieki podejsciu funkcjonalnemu mozliwe
bedzie skonstruowanie relewantnych cech autorskiej definicji reklamy.

Prasoznawstwo, w szerszym znaczeniu, zajmuje si¢ badaniem zawarto$ci
w periodycznym komunikowaniu masowym. W opracowaniach prasoznawczych dominowat
linearny model komunikowania wedlug H. Lasswella: kto méwi, co, przy pomocy jakiego
kanatu, do kogo i1 z jakim skutkiem? Taki model komunikacji prasowej pozwala na
przeprowadzenie analizy perswazyjnosci przekazu, przydatny w rozszyfrowaniu propagandy.
Juz w pierwszym podreczniku o prasoznawstwie zauwazono, ze jego istota jest wspolpraca
z dyscyplinami pogranicznymi. Prasoznawcy adaptuja na potrzeby badan prasoznawczych
m.in. metody statyczne wilasciwe socjologii, analiz¢ tre$ci materialow jako$ciowych oraz
ilosciowa analize zawarto$ci prasy®. Przy czym wspdlczesnie prasoznawstwo, w swej
prymarnej definicji, pozostaje nadal nauka odpowiadajaca na pytania sformutowane
w operacyjnych metodach nauk spotecznych. Mankamentem badan prasoznawczych moze by¢
w dalszym ciggu ich jednotorowos$¢, opracowanie komponentu ilo$ciowego oraz brak
odpowiedzi na pytanie, w jaki sposob kanal przekazu jest uzywany: zlozono$¢ jezyka, tresc,
fotografia, ikonografia czy wreszcie reklama prasowa®.

Reklama w ujeciu wezszym jest zaplanowanym komunikowaniem, wyrazajagcym
proces komunikacji spotecznej, majacy na celu niekoniecznie ekonomiczng funkcjg, co
bardziej perswazje oraz sterowanie decyzjami odbiorcow komunikatu reklamowego®.

Przedrostek ,,com” w tac. communicatio (,,komunikacja”) w ujeciu przedmiotowym oznacza

A. Dejnaka, Strategia reklamy marki, produktow i ustug reklamy, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2006, s. 15.
M. Kafel, Prasoznawstwo. Wstep do problematyki, Warszawa 1969, s. 103.

T. Mielczarek, Prasoznawstwo. Historia i wspolczesnosé dyscypliny, ,,Zeszyty Prasoznawcze” nr 3 (235),
t. 61, Krakow 2018, s. 361-371.

J. Preussner-Zamorska, Aksjologiczne uwarunkowania reklamy, ZNUJ 1993, z. 62, s. 55-68.



wzajemno$¢, wspolnotowosé. Wzajemno$¢ rozumiana w kontek$cie przyznawanych przez
panstwo takich samych praw i przywilejow, a wspolnotowos¢ jako przywigzanie do innych
ludzi 1 zafunkcjonowania w terytorialnej formie zycia wspolnotowego, w tym eklezjalnego.
Dlatego badany przekaz reklamowy wpisuje si¢ w model komunikowania religijno-
spotecznego w celu rozwigzania konkretnego problemu koscielno-spolecznego czy promocji
warto$ci religijno-patriotycznych oraz uformowania doktryny katolicyzmu w postawach
wiernych diecezji czestochowskiej. Analiza procesu komunikacji wykaze intencjonalnos¢
komunikatu reklamowego, osadzonego mocno w kontekscie: 1) historycznym — zaistniatych
w przeszto$ci wydarzen w II RP, 2) kulturowym — udzialem w spotecznosci czytelnikow
tygodnika ,,Niedziela”, ktorych taczyta religia, wiara katolicka, zachowania moralne, postawy
etyczne, symbole.

W tytule dysertacji zawarty jest takze czton odnoszacy si¢ do periodyku koscielnego.
W dwudziestoleciu mi¢dzywojennym reklama drukowana w Polsce stata na wysokim poziomie.
W tym okresie reklama zajmowata takze miejsce na tamach prasy katolickiej, przezywajacej
wtedy rozkwit. Najdynamiczniej wsrdd czasopism diecezjalnych w tym okresie rozwijala si¢
»Niedziela”, tygodnik diecezji czgstochowskiej. Jako tygodnik diecezjalny przedstawiala
sprawy wiary 1 KoS$ciota ogélowi wiernych diecezji, ale takze umieszczala komentarze do
biezacej sytuacji polityczno-gospodarczej w kraju. Publikowane w niej reklamy dostarczajg
wiedzy na temat przemian politycznych 1 ekonomicznych ziemi czgstochowskiej
w migedzywojniu. Ich analiza pozwoli wyjasni¢ szerszy kontekst, przekaz i potencjalng
percepcje tresci.

Reklama w tygodniku ,,Niedziela” w latach 1926—-1939 nierzadko przybierala forme
natywna, kiedy byla wkomponowana w tre$¢ publikowanych materialow prasowych, z ktorymi
byta spdjna i nie odbierata im warto$ci merytorycznej. Zamieszczane reklamy peknily rolg nie
tylko komercyjna, lecz rdowniez shuzebng wobec spraw religijnych i spotecznych. W tym sensie
zawieraja nastepujace sktadowe: 1) przekaz propagandowy okreslonych idei, 2) promocje
wartosci, w mysl doktryny religijno-politycznej Kosciota katolickiego, 3) zachety oddziatujace
na postawy etyczne czytelnikow, 4) uksztattowane po katolicku wybory moralne czytelnikow,
5) tozsamo$¢ pasujaca do schematu ,,Polak — katolik”, 6) zaangazowanie dotykajace sfer
sacrum 1 profanum, 7) kontrpropozycje zestawiane z wrogimi firmami, gloszagcymi odmienng
ideologie.

Celem teoretycznym rozprawy jest sprecyzowanie pojecia reklamy drukowanej
izidentyfikowanie czynnikow wplywajacych na jej przekaz i obecno$¢ na tamach katolickiego

tygodnika. Do realizacji tego celu konieczne bedzie zrozumienie specyfiki reklamy



w kontekscie jej wartosci ideologicznej, deontologicznej czy religijnej. Celem praktycznym jest
analiza zawartosci tych reklam w perspektywie 6wczesnych wydarzen i zjawisk, co pozwoli na
uchwycenie pewnych zaleznosci i1 tendencji sposobu prezentowania stanowiska ,,Niedzieli”
odnosnie do zycia spolecznego. Analiza materialu badawczego umozliwi odnalezienie
czynnika perswazyjnego, propagandy i potencjalnego oddziatlywania na czytelnika poprzez
reklamg.

Kolejnym celem pracy jest odszukanie kryterium religijno-politycznego umieszczania
reklam firm, ustug oraz ogloszen na tamach tygodnika ,,Niedziela” czyli analiza kwestii
religijnych, ideowych, narodowos$ciowych i moralnych, ktéore dominowaty nad pragmatyka
ekonomiczng. W szczeg6élnosci celami projektu s3 zatem: 1) charakterystyka reklamy
migdzywojennych wydan tygodnika katolickiego ,,Niedziela”, 2) zrozumienie sposobu tagczenia
celu marketingowego z informacjg religijno-polityczna, 3) ustalenie sposobow formowania
czytelnikéw w mysl katolickiej nauki spotecznej. Prace oparto na szeregu pytan i hipotez
badawczych, z ktorych podstawowe pytanie brzmi: Czym charakteryzowata si¢ reklama
migdzywojennych wydan tygodnika katolickiego ,,Niedziela”? Towarzyszy mu gtéwna hipoteza
badawcza w postaci: Reklama prasowa zamieszczana w czasopi$mie katolickim ,,Niedziela”
w okresie miedzywojennym tgczyla cele marketingowe z informacja religijng oraz formacja
w mysl zasady katolickiej etyki spoteczne;.

Badania empiryczne, zaprojektowane w ramach pracy doktorskiej, obejmuja analizg
wszystkich migdzywojennych numerow ,,Niedzieli”, jakie ukazywatly si¢ od 4 kwietnia 1926
roku do 3 wrzesnia 1939 roku. Przebadany materiat objat tacznie 14 rocznikow, tj. 698
numerdéw. W kazdym roku wychodzity 52 numery czasopisma, z wyjatkiem roku powotania
(w 1926 roku — 38 numerdw), rocznikéw 1928 1 1933 — po 53 numery oraz roku 1939 — 34
numery.

Okres badawczy obejmuje przelomowy moment dziejowy, wyraznie wyznaczajacy
etap historii tygodnika na tle przemian religijno-politycznych. Tym samym uzasadniony jest
wybor okresu badan od powstania czasopisma az do jego zawieszenia na skutek wybuchu
I wojny $wiatowe;.

Materiat badawczy wyselekcjonowano 1 pozyskano w oparciu o zdigitalizowane
numery ,Niedzieli”. Uzyskany komponent iloSciowy 7893 reklamy 1 ogloszenia
sklasyfikowano wedlug klucza kategoryzacyjnego i wyodrebniono 20 kategorii, w tym 230
podkategorii komunikatéw reklamowych. Obliczono powierzchni¢ reklamowa przy uzyciu

jednostki cm?.



Niniejsza dysertacja sktada si¢ z szeSciu rozdziatow. Dwa pierwsze s3 czgscia
teoretyczng, natomiast cztery pozostate stanowig czgs¢ empiryczng. Pierwszy rozdziat to opis
doktryn prasowych. W perspektywie badawczej przedstawiono zasadnicze zagadnienia
badawcze, temat i przedmiot opracowania, problemy terminologiczne, konceptualizacje pojecia
reklamy, zrodta opracowan i stan badan dotyczacych reklamy okresu mig¢dzywojennego.
Wyjasniono takze, jakim narzedziem komunikacji Ko$ciota katolickiego w II RP byta reklama
w prasie katolickiej, jakie byly zasady etyki umieszczania lub nieumieszczania reklam na
famach katolickich czasopism. Rozstrzygni¢to, czy badana reklama miata jedynie cel
merkantylny, czy tez ukryty wymiar ideowy. Dokonujac kwerendy literatury na temat historii
reklamy drukowanej, wyjasniano réznice migdzy propaganda a reklamg. Pomogto to
rozstrzygna¢, czy reklama byta komunikacja wyraznie zorientowang na kreowanie zachowan
odbiorcow oraz jak przebiegala jej perswazyjnos¢.

Ponadto, w rozdziale pierwszym, przedstawiono histori¢ doktryny prasowe;,
zwlaszcza konfrontacje liberalnej doktryny prasowej z nieufnym podej$ciem hierarchow
ko$cielnych do no$nika komunikacyjnego, jakim byla prasa. Nakreslona zostata polityka
redakcyjna migdzywojnia, co pozwolito zrozumie¢ funkcjonowanie i rolg prasy koscielnej
w latach 20. 1 30. XX wieku. Na podstawie badan prasy masowej i umieszczanych w niej
reklam przedstawiono stan wiedzy dotyczacej reklamy prasowej: o czym wydawcy koscielni
komunikowali czytelnika masowego w zapisie reklam, jakie stanowisko 1 problem
narodowos$ciowy oraz gospodarczy nidst inserat; jaka ide¢ promowat anons reklamowy
w prasie katolickiej; jakiej uzywal ku temu retoryki i srodkow perswazyjnych. W tym
rozdziale odwotano si¢ do dokumentéw papieskich zwigzanych z doktryng prasowa,
opracowan podejmujacych problematyke prasy mi¢dzywojnia wraz z zagadnieniem reklamy
drukowanej oraz podrgcznikow z zakresu reklamy publikowanych przez oOwczesnych
wykladowcow.

W  drugim rozdziale =zaprezentowano tygodnik diecezjalny ,,Niedziela”.
Przedstawiono jego zatozenia redakcyjne i1 zamieszczang publicystyke oraz komentarze do
kwestii spotecznych, w tym politycznych. Ukazano problem zalezno$ci miedzy publikacjami
aredagowanymi reklamami. Skonfrontowano zalozenia redakcyjne bp. Teodora Kubiny
z politykag redakcyjng osob petligcych funkcje redaktora naczelnego w omawianym
czasopiSmie. W tym celu przesledzono biogramy duchownych, wskazujac na ich religijng
1 polityczng przesztos$¢. Sprofilowano takze czytelnika, odbiorcg reklam na terenie powstate;
diecezji czestochowskiej. W tej czgsci dysertacji wazne jest ustalenie, czy nadzorujacy

wydawanie czasopisma zamieszczali reklamy jedynie z przyczyn ekonomicznych, czy tez



wedtug klucza doktrynalnego, ideowego, opartego na spolecznym nauczaniu Kos$ciota
katolickiego. Tre$¢ rozdziatu wprowadza do analizy i syntezy kategorii reklam. Podstawowa
literaturg jest nagromadzony we wilasnych zasobach materiat zdigitalizowany oraz materialy
zrodlowe przemowien biskupa czestochowskiego z tamtego okresu. Cennym uzupeknieniem
sg opracowania historyczne dotyczace ziemi czestochowskie;j.

W trzecim rozdziale przedstawiono szczegotowe pytania badawcze oraz hipotezy, jak
roOwniez opisano metod¢ badawcza, ktora zostata wykorzystana do analizy zawarto$ci reklam
1 ogloszen. Opracowano poszczegolne pytania przedstawiajace etapy komunikowania: 1) ,,kto
moéwi?” — pozwolito na analize zrédlowo-autorskg publikacji, dzigki czemu dowiadujemy sig,
kto byt autorem tekstu (redaktor, dziennikarz, Katolicka Agencja Prasowa, dzialacz Akcji
Katolickiej itd.), kto byl odpowiedzialnym za zamieszczanie reklam, jakie przekonania
prezentowal 1 jaki byt jego stosunek do podjetego tematu; 2) ,,co moéwi?” — okreslito
problematyke reklam, jakie warto$ci zostaty ujawnione, w jaki sposob zach¢catly do nabywania
czy nawolywaty do bojkotu zakupu towaréw, jak wygladala propaganda; 3) ,,do kogo mowi?”
— okreslito odbiorce anonsu reklamowego, kim byt adresat przekazu, kim byt czytelnik diecezji
czgstochowskiej; 4) ,,za pomoca jakich srodkow?”” — pozwolito ustali¢ zwigzek tresci artykutow
z zamieszczang reklamg, ukazato ukryty przekaz treSci o charakterze $wiatopogladowym,
ideologicznym reklam, jakie wykorzystywano srodki perswazyjne, jakie byly zrodta konfliktu;
,»Z jakim skutkiem?” — w przypadku tygodnika diecezjalnego pozwolito zaobserwowac cele
ksztattowania okreslonego $wiatopogladu, zmiany okreslonej postawy.

Finalne pytanie ,,z jakim skutkiem?” nie znalazto odpowiedzi w niniejszej pracy,
poniewaz na tamach ,,Niedzieli” mozna znalez¢ tylko znikome reakcje czytelnikéw. Nadestane
listy do redakcji byty najczesciej reklamg tygodnika i nie mogly by¢ brane pod uwage w tej
dysertacji naukowej. Dlatego zdecydowano si¢ na analiz¢ zawarto$ci jako technike badawcza
stuzaca do obiektywnego, systematycznego i ilosciowego opisu jawnej zawartosci przekazu,
swiadczaca o jego potencjalnym odbiorze (Content Analysis in Communication Research,
1952).

W czwartym rozdziale przedstawiono zawarto$¢ reklam i ogloszen, opierajac si¢ na
przygotowanym kluczu kategoryzacyjnym. Pozwolito to na udzielenie odpowiedzi na pytania,
jakie przedmioty 1 ustugi reklamowano oraz do reklamowania jakich produktéw ograniczano
si¢ na tamach ,,Niedzieli”. Dzigki temu stwierdzono, ze w religijnym czasopiSmie obecne sg
w sporej liczbie reklamy produktéw codziennego uzytku (profanum) i wyeksponowane
postawy etyczne oraz zachowania moralne propagowane w komunikatach reklamowych.

Badania ujawnity w tresciach reklam archetyp marketingu sezonowego ($wigtecznego,



pielgrzymkowego). Zbadano tez, jak przemiany gospodarcze, w tym recesja ekonomiczna,
wplynely na ilo$¢ reklam w tygodniku katolickim, a ktére zaprzestano emitowac ze wzgledu
na obowiazujacg polityke.

Wyniki badan ilosciowych poddano analizie jako$ciowej w pigtym rozdziale.
Porzadkowano anonse reklamowe wedle zwigzku komentowanych zagadnien polityczno-
gospodarczych z treSciami zamieszczanych reklam. Do dokonania takiej klasyfikacji
konieczne jest uwzglednienie dwczesnej sytuacji politycznej w kraju. Kryzys gospodarczy,
wypieranie firm zagranicznych z rodzimego rynku — czy wplyng na treSci anonsow
reklamowych. Wnikliwa ocena sytuacji w kraju pozwolita takze poczyni¢ obserwacje
przemystu i handlu na obszarze diecezji czestochowskiej, gdzie docierat tygodnik.
Podejmowany jest problem reklamy niemieckich produktéw, napigcie wokot handlu
dewocjonaliami w Czgstochowie, a takze edukacja agrarna na famach ,,Niedzieli” w treSciach
anonsow reklamowych.

Otrzymane wyniki badan zostaly podsumowane w ostatnim rozdziale. Wyciagniete
whnioski z czg$ci empirycznej rzucity nowe $wiatlo na dotychczas badany material. Dokonano
proby zredefiniowania reklamy i ogtoszen w tygodniku ,,Niedziela” w latach 1926—-1939.
W rezultacie reklama prasowa w katolickim czasopiSmie zostala poparta charakterystyka
w postaci analizy: 1) nos$nikéw propagandy religijno-politycznej, 2) stabej pragmatyki
ekonomicznej, 3) narzedzi projektowania komunikacji religijno-politycznej, 4) wyrazania
tozsamosci lokalno-patriotyczne;j.

W czg$ci teoretycznej wykorzystano dostepng literature przedmiotu. Publikacje na
temat reklamy prasowe] dwoch dekad miedzywojnia czesto cechuje ogolnikowose
1 marginalizacja problemu. Ekskluzja przekazu reklamowego powodowata rozdzwigk miedzy
przedsigbiorcami rozwijajacych si¢ dziedzin zycia gospodarczego, ktore wotaly o nabywce,
a wydawcami prasy masowej, ktorzy zabiegali o czytelnikow z pominigciem reklamy, nowej
galezi gospodarki narodowej. Autorzy niewielkie zainteresowanie reklamg jako zrodiem
historycznym tlumaczg brakiem metodycznych proéb wykorzystania tej kategorii zrodel. Od
poczatku 1989 roku powstato wiele studiow 1 przyczynkow, lecz tylko nieliczne miaty ambicje
syntetyczne. Mimo iloSciowego bogactwa zachowanych reklam nadal pozostaja niesprecyzowane
granice, oddzielajace reklam¢ od innych publikacji. Obecnie powodem trywializacji ogloszenia
reklamowego z okresu miedzywojennego jest cigzaca na niej funkcja komercyjnosci badz
oszustwa marketingowego.

W definiowaniu reklamy jako narzg¢dzia religijno-politycznej propagandy w tygodniku

,»Niedziela” w latach 1926—1939 pomoc stanowity opracowania Bogustawy Dobek-Ostrowskiej
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Podstawy komunikowania spotecznego (Wroctaw 2007); Komunikowanie polityczne i publiczne
(Warszawa 2012) oraz Mariusza Wszotka Operacjonalizacja reklamy (Krakow 2015). Wazny
wktad do niniejszej pracy wniosty publikacje Mateusza Niecia Komunikowanie spoteczne
i media: perspektywa politologiczna (Warszawa 2010), Komunikowanie polityczne
w spoteczenstwach  przedmasowych (Warszawa 2011) 1 Komunikowanie polityczne
w nowoczesnym panstwie (Warszawa 2013).

W analizie koscielnych dokumentéw dotyczacych doktryny prasowej nieoceniona
okazata si¢ publikacja Katarzyny Pokory-Ignatowicz Kosciol w swiecie mediow: historia —
dokumenty — dylematy (Krakéw 2002). Kolejng inspiracja w czgsci teoretycznej byta publikacja
Jerzego Plisa Kosciot katolicki w Polsce a prasa, radio i film 1918—1939 (Lublin 2001). Natomiast
na poznanie dokumentdéw koscielnych Episkopatu w II RP pozwolita publikacja Stanistawa Wilka
Episkopat Kosciola katolickiego w Polsce w latach 1918-1939 (Warszawa 1992).

W czgsécei dotyczacej prasy drukowanej uwzgledniono publikacje nalezace do kanonu
prasoznawstwa: Prasa polska w latach 1918-1939 Andrzeja Paczkowskiego (Warszawa 1980),
Jerzego Lojka, Jerzego Myslinskiego, Wiestawa Wiadyki Dzieje prasy polskiej (Warszawa
1988) oraz Andrzeja Notkowskiego Polska prasa prowincjonalna Drugiej Rzeczypospolitej
(1918-1939) (Lodz 1982). Pomoca w okresleniu prasy katolickiej byt materiat syntetyczny
Wiadystawa Marka Kolasy Kierunki badan nad historig prasy polskiej 1918—1939, w ktorym
opisat dotychczasowe badania nad prasg ko$cielng o tytutach: ,,Maty Dziennik”, ,,Glos Narodu”,
pelplinski ,,Pielgrzym”; czasopisma inteligenckie: ,,Przeglad Powszechny”, ,,Prad”, ,Pax”,
,»verbum” 1 poznanska ,,Kultura”. Cenna okazata si¢ monografia Eveliny Kristanovej Program
spoteczny i kulturalny Teczy (1927-1939) na tle prasy katolickiej w Il Rzeczypospolitej, (£.6dzZ
2006). W biografii katolickiego dziennikarza Ignacego Klopotowskiego znaleziono obszerne
fragmenty o wydawanym pod jego redakcja dzienniku Polak-Katolik. Nowe spojrzenie na gazety
katolickie w okresie II RP rzucita publikacja Ewy Bana$ Dzienniki katolickie w Polsce do 1939.

W drugim rozdziale skorzystano z podrecznikow autorstwa teoretykow okresu
migdzywojennego, kiedy reklama prasowa stata si¢ przedmiotem wyktadanym na uczelniach. Do
podregcznikow teoretykow reklamy prasowej w II RP naleza publikacje Olgierda Langera: Zasady
ogtaszania (Warszawa 1927) oraz Cena, ilos¢ i jakos¢. Reklama kupca detalicznego (Warszawa
1937). Nastepnie opracowania Tadeusza Krzyzewskiego Sposoby reklamy kupcow detalistow
(Warszawa 1936) oraz Mieczystawa Koniecznego Reklama: poradnik w sprawach nowoczesnej
kupieckiej reklamy: podrecznik dla szkol zawodowych: wiadomosci ogolne, podstawy
psychologiczne, ogloszenie gazetowe, list reklamowy, prospekt, broszura, katalog (Poznah

1938).
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Tygodnik ,,Niedziela” doczekat si¢ proby monografii bibliograficznej autorstwa
Agnieszki Bajor i Zbigniewa Zmigrodzkiego (Czestochowa 2002). Jeden z podrozdziatow
traktuje o reklamach i1 ogloszeniach w czestochowskim czasopi§mie. Powstala tez osobna
monografia A. Bajor Tygodniki diecezjalne biskupa Teodora Kubiny w dwudziestoleciu
miedzywojennym (2015). Dla zabiegéw komparatystycznych godne uwagi sg publikacje Tomasza
Mielczarka Od Monitora do Gonca Reklamowego: dzieje prasy czestochowskiej (1769-1994)
(Kielce 1996) oraz Siedemdziesigt lat Niedzieli (Czgstochowa 1996). W zrozumieniu historii
diecezji czgstochowskiej nieodzowne sg publikacje Jana Zwigzka Czterdziesci tomow Ziemi
Czestochowskiej (1934-2014) (Czgstochowa 2014) i Dzialalnos¢ wydawnicza Kurii
Diecezjalnej w Czestochowie, a takze Dzieje diecezji czestochowskiej w okresie
1l Rzeczypospolitej (Czgstochowa 1990).

Literaturg pomocna w cz¢$ci empirycznej okazaly si¢ rowniez opracowania badan nad
reklamg. Historii reklamy dotyczyly publikacje Zbigniewa Bajki Zarys historii reklamy na
swiecie i w Polsce (Krakow 2015) oraz Magdaleny Lisowskiej-Magdziarz Reklama na swiecie
(Warszawa-Bielsko-Biata 2010). Lektura rozprawy badawczej Krzysztofa Stepniaka Fenomen
reklamy religijnej (Warszawa-Pultusk 2017) przyczynila si¢ do odroznienia reklamy
komercyjnej od niekomercyjnej, a mniejsza publikacja Damiana Guzka Reklama w dziataniach
instytucji religijnych w Polsce przyblizyla mechanizmy zastosowania reklamy na uzytek religii.

Ponadto odniesiono si¢ do wynikow analizy badan nad reklama migdzywojnia dwoch
badaczek Agaty Brylki Reklama lekarzy, lekarstw i sSrodkow medycznych w prasie katowickiej
w okresie migdzywojennym (Katowice 2008), Reklama w miedzywojennej prasie katowickiej na
przyktadzie wybranych tytutow (Katowice 2015) oraz Agnieszki Janiak-Jasinskiej Aby wpadto
w oko...: o reklamie handlowej w Krolestwie Polskim w poczqtkach XX wieku na podstawie
ogloszen prasowych (Warszawa 1998), Nowoczesne w formie, tradycyjne w tresci — ogloszenia
reklamowe adresowane do kobiet w prasie dwudziestolecia miedzywojennego (Gdansk 2009).

W opracowywaniu klucza kategoryzacyjnego réwnie pomocne okazaty si¢ badania
nad reklamg dwudziestolecia migdzywojennego w innych periodykach tamtego okresu. Pisali
o tym: Olaf Bergmann Kondycja reklamy prasowej i jej rynku w Drugiej Rzeczypospolitej
w swietle opinii prasy specjalistycznej (2014), Przemystaw Jastrzgbski Reklama na tamach
, Mysli Narodowej” jako przyktad propagandy prasowej w okresie migdzywojennym (Lublin
2010), Joanna Pruchnicka Reklama handlowa w ,, Ilustrowanym Kurierze Codziennym”
(Krakow-Katowice 2010), Bozena Urbanska Reklama w prasie sredzkiej w 20-leciu
miedzywojennym (Sroda Wielkopolska 2010), Monika Urbanik Reklama lekéw — rys
historyczny (Rzeszow 2007).
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1.  Wprowadzenie teoretyczne

Pierwszy rozdzial zawiera wprowadzenie teoretyczne do badanej problematyki
z uzasadnieniem wybrane] metody badawczej. Wskazuje na problemy terminologiczne,
definicje reklamy, zrédla opracowania i stan badan dotyczacych reklamy okresu
migdzywojennego. W tej czesci rozprawy wyjasnione zostanie, jakim narzgdziem komunikacji
Kosciota katolickiego w II RP byla reklama w prasie katolickiej, jakie byly zasady etyki
umieszczania lub nieumieszczania reklam na tamach katolickich czasopism. Trzeba bgdzie
odpowiedzie¢ na pytanie, czy reklama miala tylko cel merkantylny, czy tez ukryty wymiar
ideowy. Dokonujac analizy literatury z zakresu historii reklamy drukowanej, nalezy wyjasni¢
roéznic¢ miedzy propaganda a reklama, aby zauwazy¢, czy reklama byta komunikacja wyraznie

zorientowang, kreujaca zachowania odbiorcéw oraz jak opierata si¢ na perswazyjnosci.

1.1. Doktryny medialne

Doktryna to ujeta w sposéb systematyczny wizja rzeczywistosci, ktora wyklucza zmiany
1 modyfikacje, a przy tym ksztaltuje cele i zadania mediow. W literaturze politologiczno-
medioznawczej doktryny medialne, zwane teoriami normatywnymi medidéw, opisuja stan
idealny, jaki powinien by¢, gdyz zaktadaja wzorcowy model, ku ktéremu nalezy dazyé’.

Wedlug podziatu dokonanego przez Fredericka S. Sieberta, Theodore Petersona,
Willbura Schramma (1956) w nauce o komunikowaniu wyroznia si¢ cztery podstawowe
doktryny medialne (,,teorie prasy”): autorytarna, leninowska, spotecznej odpowiedzialno$ci
mediow oraz liberalna®.

Wsrod wymienionych teorii prasy nie znajdujemy katolickiej doktryny prasowe;.
W nomenklaturze Kosciota katolickiego takie pojecie takze nie funkcjonuje. Samo podejscie
Kosciota do radiofonii, telewizji 1 kinematografii jako srodkéw spotecznego komunikowania

ksztattowato si¢ w przeddzien Soboru Watykanskiego II. Natomiast papiez Pawet VI

Por. Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Towarzystwo Autoréw i Wydawcoéw Prac Naukowych
Universitas, Krakow 2006, s. 34.

Por. F. S. Siebert, T. Peterson, W. Schramm, Four Theories of the Press. the authoritarian, libertarian, social
responsibility and Soviet communist concepts of what the press should be and do, University of Illinois Press,
Urbana 1963; M. Mrozowski, Media masowe: wltadza, rozrywka i biznes, Aspra-Jr, Warszawa 2001; T. Goban-
Klas, Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Krakow 2002; M. Nie¢, Komunikowanie spoleczne i media: perspektywa politologiczna, Lex
a Wolters Kluwer business, Warszawa 2010.
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w soborowym Dekrecie o Srodkach spolecznego przekazywania mysli ,, Inter mirifica”
uzupehit te listg o pras¢ (1964). Podejscie wladz duchowych wobec idei liberalizmu, wolno$ci
stowa, ktére otwarcie wystepowaly przeciw religii i pozycji Kosciota katolickiego, a byly
podnoszone w prasie, byto nieufne i obronne.

Punkt wyjscia niniejszej rozprawy stanowig procesy, zjawiska i tendencje zwigzane
z doktryng liberalng — jako mysla polityczng — ktora ksztattowala rozwdj pisSmiennictwa

masowego w okresie miedzywojennym®.

1.1.1.Liberalna doktryna prasowa

Doktryne prasowa formowaly zmieniajace si¢ poglady na temat roli i zadan prasy w zyciu
politycznym i spotecznym, a w przypadku czasopism koscielnych (katolickich) od drugiej
potowy XIX wieku warunkowaly ja: prawo prasowe oraz katalog etyczny dziennikarza
(publicysty)!®. Doktryne prasowa charakteryzuje sposob interpretowania wolnosci stowa
drukowanego, czyli odpowiedz na pytania, jaki poglad przedstawiaja dziennikarze
w komentarzu do wydarzen politycznych, oraz zalezno$¢ dziennikarzy od wydawcy
czasopisma czy wiladzy polityczne;j.

Wsréd tworcow doktryny prasowej najczesciej padaja nazwiska Jeremiego Benthama,
Eduarda de Girardina oraz Johna Stuarta Milla. Na koncepcje liberalizmu wptyneli takze
Thomas Jefterson i Jean-Jacques Rousseau. Za prekursora mysli liberalizmu uwaza si¢ Johna
Miltona (1608—1674), ktory w dziele Aeropagitica zawart obrong wolnosci stowa. Sformutowat
tam sprzeciw wobec cenzury z krytyka papiestwa, jako wladzy duchowej, ktdra nie powinna
ingerowa¢ w to, co czyta wierny, i niczego mu nie zabrania¢. Dodatl tez, Ze im wigcej czyta si¢
ztych ksigzek, tym lepiej poznaje sie dobro®!.

Definiowanie liberalnej doktryny prasowej nalezy rozpocza¢ od wyjasnienia pojecia
,»wolno$¢”, ktore jest kluczowym wyznacznikiem zalozen tej doktryny. Klasyczna koncepcja

ujmuje ,,wolno$¢ od” (wolno$¢ negatywna) i ,,wolno$¢ do” (wolno$¢ pozytywna). Ta druga

Prasa okresu migdzywojennego to wynik potaczenia dynamicznego procesu modernizacji z gwaltownymi
przemianami politycznymi. Zadaniem prasy bylo komunikowanie o prywatnych interesach, konkurencji,
emisja ofert handlowych (reklama) wraz z wyrazaniem stanowiska, opinii wobec istniejacej sytuacji
politycznej (rozpowszechnionej rewolucji liberalne;j).

Por. J. Plis, Kosciot katolicki w Polsce a prasa, radio i film 1918—1939, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, Lublin 2001.

M. Nie¢, Komunikowanie spofeczne..., s. 222.
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kategoria wolno$ci pozytywnej byta kwestionowana przez myslicieli liberalnych, a Isaiah
Berlin uwazat, ze jedynie wolnos$¢ negatywna jest prawdziwa wolnoscia.

Marcin Luter w piSmie O wolnosci chrzescijanina dokonal przeobrazenia postrzegania
sredniowiecznego porzadku. Wedlug bylego mnicha wiara opiera si¢ na autorytecie
wewnetrznej wolnosci rozumianej jako indywidualne zjednoczenie z Chrystusem. Dla
zbawienia jednostki przestaly by¢ wazne ucigzliwe struktury organizacji Kosciota katolickiego.
Przestawaty si¢ liczy¢ dotychczasowe regulacje wspdlnoty, a na pierwszy plan wysuwat si¢
indywidualizm reformacji potaczony z zerwaniem tacznosci z Kosciotem rzymskim,
rozumiany jako akt wolnosci®?.

W dobie o$wiecenia Immanuel Kant rozstawil Horacego tez¢ sapere aude
o wylamaniu si¢ indywidualnego rozumu z jarzma zobowigzan wobec autorytetu. W tym czasie
wystepowaty kierunki myslowe: wolterianizm — zaktadal ograniczenie wptywu Kosciota, oraz
krytycyzm podejmujacy krytyke religii i instytucji koscielnych, a uznawat jedynie demokracje
konstytucyjng w opozycji do nurtu Jana Jakuba Rousseau, ktory wykluczat wszelki porzadek
wladzy panstwowe;j2,

Powyzsze kierunki filozofii o$wieceniowej byty kontynuowane
w dziewietnastowiecznym liberalizmie, ktory zasadzal si¢ przede wszystkim na kontestacji
absolutyzmu 1 dotychczasowego porzadku spotecznego. Celem liberalnej doktryny politycznej
byto wprowadzenie nowego ladu spotecznego, ktdry zastgpitby dotychczasowy porzadek
feudalny. W owczesnej Europie zwolennicy liberalizmu nie ograniczali si¢ w swych
zamierzeniach jedynie do zmiany sytuacji politycznej 1 gospodarczej w kraju, ale probowali
roOwnoczesnie stworzy¢ nowy model panstwa zwanego ,,o§wieconym”, ktéry miat si¢ opierac
na nowych zasadach ustroju panstwa. Zwolennikami demokracji liberalnej byli angielscy
mysliciele Jeremy Bentham i John Stuart Mill*4,

Dynamicznemu rozwojowi idei liberalnych sprzyjalo wprowadzenie nowoczesnej
techniki drukarskiej oraz powstawanie 1 rozprzestrzenianie si¢ licznych tytutow prasowych.
Przyspieszyto to proces wydawania wielomilionowych naktadéw gazet codziennych. Prasa
stata si¢ glownym S$rodkiem spotecznego przekazu, odgrywala zaréwno ogromng rolg
w procesie ksztaltowania postaw spotecznych, jak i zdecydowanie wptywata na zachowania

odbiorcow w kulturze masowej. W dobie intensywnych przemian spotecznych, gospodarczych

12 J. Ratzinger, Prawda i wolnos$é: rozwazania o wspdtczesnosci, przet. R. Zajaczkowski, Wydawnictwo WAM,

Krakow 2020, s. 142.

13 Ibidem, s. 144.

1 W. Kawecki, Vademecum kultury politycznej: personalistyczna koncepcja polityki, Wydawnictwo
Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego, Warszawa 2015, s. 49.
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i ruchow narodowowyzwolenczych prasa stata si¢ skutecznym narzedziem oddzialywania na
czytelnikow. Prezentacja nowych mysli liberalizmu potaczona z silng perswazjg miata sktonié¢
odbiorcéw prasy masowej do przyjecia nowych trendow i1 nurtow, sklaniata takze do zmiany
$wiatopogladu®®.

W liberalnej doktrynie prasowej dominowal ,wolny rynek idei”'®. Plaszczyzne
$cierania si¢ pogladow, nurtéw, a zarazem mysli politycznych stanowita wolna prasa, ktora
niebawem stata si¢ ,,czwarta wtadzg” w kapitalistycznych panstwach. Prasa masowa miata
kontrolowa¢ wtasciwe wtadze: ustawodawcza, wykonawczg 1 sgdowniczg. Niezalezno$¢ prasy
zamieniala si¢ w kontrol¢ nad pozostatymi osrodkami wtadzy, a wydawcy stojacy w opozycji
do rzadzacych mogli nadzorowa¢ przebieg wyboréw politycznych i zmiang prominentnych
politykow?’.

Najistotniejszym zatozeniem liberalizmu bylo postawienie jednostki prywatnej
w centrum systemu spotecznego i politycznego. Wedtug myslicieli liberalnych czlowiek jako
istota rozumna potrafi samodzielnie i odpowiedzialnie dokonywa¢ wyboréw i formutowad
swoje poglady. Tym sposobem moze takze odr6zni¢ dobro od zta i ktamstwo od prawdy. Z tego
zatozenia wynika wniosek, ze czytelnik jest zdolny do konfrontowania opinii zamieszczanych
w prasie masowej z wlasnymi pogladami 1 przekonaniami.

Publikowane na tamach czasopism masowych wypowiedzi dotyczace aktualnych
tematow spolecznych, politycznych, gospodarczych, kulturalnych, a nawet religijnych nie byty
juz tylko przekazywaniem informacji jak dotychczas, ale zyskaly takze walor perswazyjny
1 staly si¢ przez to formg oddziatywania na czytelnika. Dotychczasowe depesze prasowe
z informacja o wydarzeniu politycznym, kulturalnym czy religijnym przybraly charakter
polemiczny 1 prowokacyjny. Staty si¢ nosnikiem opinii na dany temat, ksztalttowaly ich odbior
spoteczny i generowaly odpowiednie postawy. Dziennikarz stawat si¢ zarazem publicysta,
ktéry komentowal wydarzenia polityczne oraz wyrazat swe poglady i opinie na tematy
spoteczne, gospodarcze, religijne®®.

Najczescie] dyskutowanym zarzutem wobec formutowanej w XIX wieku liberalnej
doktrynie prasowej jest relatywizm moralny. Wolno$¢ poszczegodlnego obywatela stawiano

ponad moralno$¢ spoteczng. W imi¢ obrony wolnosci liberalizm przyzwalat rowniez na rewizj¢

[

5
16

J. Lojek, J. Myslinski, W. Wtadyka, Dzieje prasy polskiej, Wydawnictwo Interpress, Warszawa 1988, s. 93.
Metafore ,,wolnego rynku idei” wprowadzil sedzia Oliver Wendell Holmes (1841-1935). Por. A. Briggs,
P. Burke, Spoleczna historia mediow: od Gutenberga do Internetu, tham. J. Jedlinski, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2010, s. 2481 271.

K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciol w Swiecie mediow: historia-dokumenty-dylematy, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2002, s. 18.

M. Nie¢, Komunikowanie spofeczne..., s. 235.
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tradycyjnych zasad spotecznych. Usankcjonowany dawniej postulat etyczny w zyciu
politycznym byt nierespektowany w wielomilionowych naktadach gazet sensacyjnych. Prasa
masowa pozbawiona kontroli publikowata wszelakie doniesienia z zycia publicznego.
Wydawcom prasowym zarzucano tym samym szerzenie relatywizmu moralnego®®.

Gloszona przez liberaldéw wolnos¢ stowa byla prawem jednostki, tak by w prasie
broni¢ nienaruszalno$ci prywatnej pojedynczych oséb. W praktyce ten postulat etyczny byt
lamany, gdy w prasie wystgpowano przeciw instytucji czy zbiorowosci ludzkiej, dopuszczajac
si¢ zniestawienia czy manipulacji. W gestii dziennikarza lezat obowigzek rozstrzygania, jak
osadzac 1 opiniowac biezaca sytuacje spoteczng i polityczng. Filozof Georg Wilhelm Friedrich
Hegel (1770-1831) opracowat filozofi¢ prawa, ktorej czescig byta moralno$¢ rozumiana jako
subiektywne odczucia. Swiadomos¢ subiektywizmu w rozumieniu Hegla wptyneta na etyczne
normy publicystéw. Redaktorzy, w mysl systemu filozoficznego, tamali wypeianie prawa®.

Dziennikarze i publicys$ci, zamiast sta¢ na strazy prawdy i pigtnowac lamanie go przez
politykow, sami dazyli do korzysci majatkowych i czynili starania o pozycje¢ spoteczng czy
polityczng. Zawdd dziennikarza przypominat obecno$¢ na rynku, najwazniejszy stawatl sig¢
zysk, ktory gwarantowat Zzywotnos¢ tytutowi prasowemu. Czytelnicy prasy przypominali wtedy
konsumentow, ktorzy przyjmuja oferowane tresci przekazu.

W Europie od II potowy XIX wieku podnoszone byly hasta doktryny liberalizmu, a ich
skutki odczuwano jeszcze w okresie migdzywojennym. Po pierwszej wojnie §wiatowej media,
wprzegnigte w rozwijajace si¢ totalitaryzmy, staly si¢ nos$nikiem propagandy polityczne;.
Z zatozeniem wolnos$ci stowa polemizowal neoliberal Friedrich August von Hayek (1899-
1992), ktory uwazal, ze koncepcja racjonalnie mysSlagcego obywatela réwniez moze
doprowadzi¢ do chaosu i powaznego kryzysu panstwa?l. Natomiast amerykanski mysliciel
liberalny XX wieku Harold Lasswell badal manipulacje stosowang w reklamie i propagandzie
w prasie amerykanskiej okresu migdzywojennego. Twierdzil, Ze podniesienie poziomu
wyksztalcenia w spoteczenstwie moze w duzym stopniu zminimalizowa¢ skutki manipulacji
opinig publiczng w §rodkach spotecznego przekazu.

Percepcja liberalnej doktryny prasowej obowigzywala najdluzej w USA
1 doprowadzita do wielu negatywnych konsekwencji. W analizowanym Raporcie tzw. Komisji

Hutchinsa A Free and Responsible Press z 1947 roku wynika, ze nieograniczona wtadza

1 Ibidem, s. 236.
2 M. Nie¢, Komunikowanie polityczne w nowoczesnym parnstwie, Wolters Kluwer, Warszawa 2013, s. 61.
2L M. Nie¢, Komunikowanie spoteczne..., s. 109.
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mediéw doprowadzita do sformutowania doktryny odpowiedzialnosci spotecznej?.
W dokumencie zauwazono, ze nieograniczona wolno$¢ stowa zrodzita na nowo potrzebe
wypracowania norm etycznych dla srodowiska mediéw spotecznych. Krytyce poddano Zle
wykorzystywang wladze¢ prasy masowej, potentatow prasowych, ktorzy kreowali opinie
i poglady czytelnikow. Komisja Hutchinsa zauwazyla, ze czlowiek ciagle jest podatny na
demagogi¢ 1 ulega perswazji oraz dziataniom propagandy i mody. Proponowano ustalenie
standardow etycznych $rodowiska dziennikarskiego, aby publicysta cieszyt si¢ publicznym
zaufaniem. Wnioski z prac amerykanskiej komisji byly bodzcem do uregulowania zasad
etycznych i moralnych formutowanych w nauczaniu Kos$ciota katolickiego.

Do mysli liberalizmu odwotuje si¢ dzi$ papiez Franciszek, nazywajac je ,,dogmatem
wiary neoliberalnej” (nr 168). W encyklice Fratelli tutti®® wymienia, jakie pochodne doktryny
liberalnej mozna zaobserwowaé wspotczesnie. Latwo zauwazy¢, ze poglady neoliberalne
koresponduja z tymi sprzed kilku wiekow i niosg podobne zagrozenie i skutki jak wcze$nie;.

Narzucajacym si¢ elementem pogladéw liberalnych jest szeroko pojeta ,kultura
indywidualistyczna” (nr 166), ktora sprowadza si¢ do budowania spoteczenstwa jako zbioru
indywidualnych, partykularnych intereséw. Papiez zauwazyt, ze cztowiek naszej epoki zamyka
si¢ w Swiecie wlasnego ,,ja”. Dodaje, ze §wiat poszukal recepty na tworzenie nowych form
uczestnictwa w budowaniu wspolnoty oraz relacji migdzyludzkich (nr 169).

Papiez Franciszek spostrzegl, ze nurty neoliberalizmu nadal obecne s3 w mediach,
ktoére — mimo iz stuzg komunikacji migdzyludzkiej — wzmacniaja w uzytkownikach poczucie
indywidualizmu 1 tworza jedynie ztudzenie sposobu komunikowania si¢. W zaburzonym
procesie dialogowania w mediach brakuje merytorycznej 1 wywazonej rozmowy majacej na
celu poszukiwanie i dotarcie do prawdy. Dlatego papiez w konkluzji zaapelowat o ,,strukture
madrej komunikacji miedzyludzkiej” (nr 49) w budowaniu jednosci, bliskosci i1 solidarnosci
catej rodziny ludzkiej (nr 205).

Papieski dokument, ktory podkresla uzytkowanie nowych medidw, zostat napisany
w innym, zgota odmiennym tonie, niz wypowiedzi papieskie, chociazby XIX wieku. Taka

zmiana akcentOw wymaga szerszego omowienia.

22 Por. T. Plonkowski, Amerykanska koncepcja spolecznej odpowiedzialnosci dziennikarzy, Instytut

Kultury ,,Inter Graf”, Warszawa 1995.

23 Franciszek, Encyklika ,, Fratelli tutti”, O braterstwie i przyjazni spolecznej.
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1.1.2.Katolicka doktryna prasowa

Zdaniem Damiana Guzka pojecie katolickiej doktryny medialnej nie wystgpuje
w nomenklaturze Kosciota katolickiego, a jedynie w terminologii koscielnej, gdzie zamiennie
uzywa si¢ takich okreslen, jak ,teologia mediow” czy ,,nauczanie spoleczne w zakresie
mediow”?*. Aspekt nominalny podejmuje Katarzyna Pokorna-Ignatowicz, ktéra wymienia
zamienne okre$lenia wspolczesnej katolickiej doktryny medialnej: ,,teologia komunikacji
spotecznej” lub ,.teologia srodkéw spotecznego przekazu”. Jednoczesnie autorka wskazuje na
pozytywny stosunek Kosciota katolickiego do mediow i rozwoju badan nad nimi®. Niemniej
jednak termin ,katolicka doktryna medialna” nierzadko funkcjonuje w opracowaniach
naukowych. Tomasz Goban-Klas definiuje doktryn¢ medidow katolickich w ,,teologicznym
aspekcie powstawania, istnienia, funkcjonowania, a takze warto$ci mediow”?®. Natomiast
Grzegorz Lecicki w definicji katolickiej doktryny medialnej ktadzie nacisk na ,,moralny
wymiar wszelkich komunikatéw medialnych”?’. Z kolei Maciej Mrozowski definiuje termin
,doktryna medialna” jako ,,uszczegdtowione ideologie, wyznaczajace zasady funkcjonowania
mediow masowych oraz ich zadania, ponadto nadajace sens wymuszanym przez siebie
zadaniom”?®,

Termin ,,doktryna katolicka™ zostat zdefiniowany przez Kongregacje Nauki Wiary
(1973). W dokumencie papieskiej dykasterii czytamy o ,,doktrynie chrzescijanskiej pewnej
1 niezmiennej, o depozycie wiary, ktory utozsamia si¢ z prawdami zawartymi w tej doktrynie,
wreszcie o tym, ze nalezy zachowywac te prawdy w tym samym znaczeniu, jest jasne, Ze uznaje
znaczenie dogmatow, prawdziwe i niezmienne”?®. Choé okreslenie doktryny katolickiej
sprecyzowano po Soborze Watykanskim II (1962-1965), to ciagle wyraza ono trwale
1 wielowiekowe nauczanie Kos$ciota katolickiego. Okreslenie ,,doktryna katolicka” odpowiada

Urzgdowi Nauczycielskiemu Kosciota, dziata autorytatywnie, stad zobowigzuje wiernych do

2 D. Guzek, Struktura mediéw katolickich jako element systemu medialnego w Polsce po 1989 roku,

Uniwersytet Slaski, Katowice 2014, s. 31.

K. Pokorna-Ignatowicz, Katolicka doktryna medialna: historia, glowne tezy, dokumenty, w: Teorie
komunikacji mediow, red. M. Graszewicz i J. Jastrzebski, Oficyna Wydawnicza ATUT — Wroctawskie
Wydawnictwo Oswiatowe, Wroctaw 2009, s. 120.

% T. Goban-Klas, Media i komunikowanie..., s. 159.

2 G. Lecicki, Kosciét a media, w: Media w duszpasterstwie, red. M. Przybysz, T. Wielebski, Wydawnictwo
Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego, Warszawa 2014, s. 143—167.

M. Mrozowski, Media masowe..., s. 193.

Swicta Kongregacja Nauki Wiary, Deklaracja o katolickiej doktrynie o Kosciele przeciw niektorym
wspolczesnym bledom, nr 5.
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postuszenstwa wszelkim ustaleniom. Dokument soborowy dopuszcza wyjasnianie i wyrazanie
doktryny medialnej przy zachowaniu jej trwatego znaczenia®.

Wychodzac od pozytywnej interpretacji dokumentu soborowego®!, wspotczesnie
celem katolickiej doktryny medialnej jest pomoc w odbieraniu rzeczywisto$ci, komunikowaniu
si¢, nawigzywaniu relacji mi¢dzy ludzmi, jednostkami i spoleczno$ciami, wreszcie budowaniu
integralnej wspodlnoty (tac. communio). Wspodlnota tworzona na ziemi ma prowadzi¢ do
zbawienia, czyli spotkania czlowieka z Bogiem. W wymiarze doczesnym Kosciot katolicki, jak
1 komunikacja spoteczna wykazujg ten sam cel — budowanie ogolnoludzkiej wspolnoty.

W  najnowszym nauczaniu papieskim Franciszek poswigca wiele miejsca
w dokumentach na temat ,,wykorzystywania nowych technologii komunikacji, aby nies¢

Ewangelie, przekazywaé wartosci i piekno”?

. W posynodalnej adhortacji papiez zauwazyt
takze zagrozenia, jak zamknigcie si¢ w $wiecie cyfrowym, podatnos¢ na stosowane
mechanizmy komunikacji przez sieci spoteczno$ciowe i reklamy, a w rezultacie powazne
utrudnienie w nawigzywaniu relacji miedzyludzkich®. Powyisza wypowiedz papieza
Franciszka to efekt dlugotrwalego procesu i refleksji wiladz duchownych nad mediami,
a nastepnie ich misjg i rolag w wykorzystaniu ich w ewangelizacji.

Postawa Kosciota katolickiego wobec medidéw masowych przybiera posta¢ pewnego
procesu, w ktorym mozna wyszczegdlnic¢ kolejne etapy: od kontestacji prasy poprzez oswajanie
si¢ ze zdobyczami nowoczesnej techniki po zaangazowanie si¢ i dowartosciowanie nowych
medidw w duszpasterstwie.

Jan Chrapek nazwal etap podejscia Kosciota katolickiego do pontyfikatu papieza
Benedykta XV , okresem moralizatorsko-obronnym”34. Dla Katarzyny Pokornej-Ignatowicz
okres migdzywojenny byl czasem zmiany stosunku do medidow na skutek popularyzowania
radia®®. Powyzszym okres§leniem mozna nazwaé doktryne Owczesnego papiestwa ciagle
przeciwstawiajacego si¢ realnemu zagrozeniu ze strony doktryny liberalnej. Papieze w swych
wystapieniach i dokumentach stosowali wiele grozb i sankcji dotyczacych doktryny liberalnej

wobec ,,zlej” prasy. Bazujac na wczesniejszych ustaleniach, Damian Guzek przyjmuje cztery

30 Tbidem.

81 M. Drozdz, Odnalezé sie w mediosferze, Petrus, Krakow 2019, s. 291.

%2 Franciszek, Posynodalna Adhortacja Apostolska Christus vivit, Do mfodych i catego Ludu Bozego, nr 105.

33 Franciszek, Encyklika Fratelli tutti, O braterstwie i przyjazni spotecznej, nr 42-43.

3 J. Chrapek, Kosciét wobec Srodkéw spotecznego komunikowania, w: Dziennikarski etos: z wybranych
zagadnien deontologii dziennikarskiej, red. Z. Kobylinska, R.D. Grabowski, Wydawnictwo LUX MUNDI,
s. 230-245.

K. Pokorna-Ignatowicz, Katolicka doktryna medialna..., s. 112.
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etapy stanowiska Ko$ciota wobec mediéw: poczawszy od 1832 roku, pontyfikat Leona XIII,
Sobor Watykanski 11 oraz wspotczesnosé od 1992 roku®®.

Dla potrzeb tego opracowania wyodrebniono dwa etapy: wpierw kontestacji od 1832
roku do ostroznej akceptacji prasy za pontyfikatu papieza Piusa XI, kiedy wydawano tygodnik
»Niedziela”. W dokumentach papieskich od II polowy XIX wieku zauwazymy, ze wladza
kos$cielna reagowata na podnoszone hasta nowych idei, doktryn, ktore byly zagrozeniem dla
nauczania Kos$ciota katolickiego, ale podej$cie do problematyki katolickiej doktryny prasowe;j
przybierato rozne formy w wypowiedziach papiezy.

Pierwsza oficjalng wypowiedziag Kos$ciota katolickiego byla encyklika Mirari vos
(1832)* papieza Grzegorza X VI (1831-1846), w ktorej potepit popularyzowanie idei doktryny
liberalnej w prasie masowej, m.in. wolnos$ci prasy oraz podporzadkowania si¢ autorytetowi
wladzy duchownej®. Kosciot katolicki z papiezem na czele przypominat dawng monarchie
absolutna, co stanowito problem dla propagujacych idee liberalizmu w 6wczesnej Europie. Na
Soborze Watykanskim I (1869-1870) przeciwstawiono si¢ zasadom wspodtczesnego liberalizmu
oraz uchwalono dogmat o nieomylnosci papieza. Mimo i1z definicja nieomylnosci Glowy
Kosciota dotyczyta wylacznie spraw wiary 1 moralnosci, to — w rozumieniu liberalnych nurtéw
— Koscioét katolicki zafunkcjonowal jako ,zwolennik autokratycznego autorytaryzmu’®.
Przyjety dogmat o nieomylno$ci papieza spowodowat centralizacj¢ wiladzy papieskiej
w Rzymie ,w stopniu nieznanym nawet w czasach szczytowej potegi papiestwa
w $redniowieczu™®. Tym samym uwaga wszystkich katolikow skupiona byta na absolutne;
wladzy papieza w Kosciele katolickim, ktory dla rzesz wiernych pozostawal niewzruszonym
przewodnikiem wiary 1 nauczycielem doktryny wiary katolickie;j.

Grzegorz XVI we wspomnianej encyklice wystapit przeciw ,,strasznym doktrynom”,
podwazajacym spoleczny autorytet Kosciola, oraz zauwazyl, ze w prasie przewazaly sprawy
polityczne, szczegdlnie uderzajace w spoleczny tad, a wzrastajacy naklad ,,zlej” prasy budzit
niepokdj z tego powodu, ze rewolucyjna mys$l z tatwosécig docierala do czytelnikow™.

Wzmacnianie pozycji Kosciota katolickiego nie byto jedynie rzekomym fortyfikowaniem si¢

% D. Guzek, Struktura mediéw katolickich jako element systemu medialnego w Polsce po 1989 roku,

Uniwersytet Slqski, Katowice 2014, s. 29.
87 Grzegorz XV1, Encyklika ,,Mirari vos” z 15.08.1832 r. (fragmenty), w: J. Goral, K. Klauza, Kosciéf o srodkach
komunikowania mysli, Tygodnik Katolicki ,,Niedziela”, Czestochowa 1997, s. 7.
J. Mréz, Proces formowania si¢ podstaw katolickiej doktryny medialnej w XIX i XX wieku, ,,Pedagogika
Katolicka”, nr 2, 2008, s. 169.
R. Aubert, Kosciot katolicki od kryzysu 1848 roku do Pierwszej wojny swiatowej, cz. 1, Instytut Wydawniczy
PAX, Warszawa 1985, s. 49.
40 Ibidem, s. 52.
41 J. Chrapek, Kosciot wobec srodkéw spotecznego komunikowania, w: Dziennikarski etos. Z wybranych
zagadnien deontologii dziennikarskiej, red. Z. Kobylinska, R. D. Grabowski, Olsztyn 1996, s. 44.
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w celu odparcia natarczywych atakow ze strony prasy, ale skuteczng obrong umystow wiernych
przed zagrazajacymi nurtami doktryny liberalnej*?. Owczesnie rozwijajaca si¢ publicystyka na
famach prasy wielkonaktadowej niosta powazne zagrozenie dla doktryny Kos$ciota
katolickiego.

Kolejny papiez Pius IX (1846—-1878) w dotaczonym Syllabusie do encykliki Quanta
cura (1864) potepit btedy doktrynalne i przeciwstawit sie tendencjom liberalnym w polityce®.
Jednoczesnie papiez zaznaczyl, ze do interpretowania nauczania katolickiej doktryny wiary jest
upowazniony nie publicysta tytutu prasowego, ale dziennikarz, ktory otrzymat mandat wladzy
kos$cielne;j.

W encyklice Nostis et nobiscum (1849) Pius IX zachegcat do wydawania dobrej prasy,
ktéra w opozycji do prasy ztej, szkodliwej, moze przeciwstawia¢ si¢ btedom doktrynalnym.
Rok pozniej zaczeto wydawac pierwsze czasopismo katolickie ,,La Civilta Cattolica”, nastgpnie
ukazat si¢ dziennik ,,L.’Osservatore Romano”**. Gazeta zyskala status oficjalnego czasopisma
watykanskiego (1861) i stworzyta zreby oraz podwaliny dla kolejnych czasopism katolickich.
Czytelnik na famach ,,L’Osservatore Romano” moégt zapozna¢ si¢ z wydarzeniami majacymi
miejsce w Stolicy Apostolskiej z udziatem Ojca $wigtego, jednak ,,bezposrednim celem tego
dziennika bylo zdemaskowanie i odparcie atakow na Stolice Apostolska oraz utrwalanie
1 przypominanie wiernym zasad religii katolickiej, zasad sprawiedliwosci dla budowania
autorytetu papiestwa, jako niewzruszonej pozycji w zyciu spotecznym*.

Pius IX w liscie Quo graviora (1862) odniost si¢ krytycznie do prasy szkodliwej dla
Kosciota katolickiego: ,,Nie badzcie jak nieme psy, niezdolne do szczekania, lecz stowem oraz
zbawiennymi 1 odpowiednimi pismami niestrudzenie odstaniajcie podstepy wrogow,
odpierajcie ich btedy i1 przeciwstawiajcie si¢ odwaznie ich bezboznym atakom. Nieustannie
wyrywajcie wiernym z rak oszczercze, plugawe i bezbozne ksigzki i czasopisma, napomnijcie
1 wzywajcie samych wiernych, by nigdy nie pozwolili wprowadzi¢ si¢ w blad przez oszustéw
i wyznawcow przewrotnych doktryn’*46.

W tej wypowiedzi papiez Pius IX zdefiniowat ,,z13” pras¢ jako zagrazajaca, wrecz
wroga, doktrynie katolickiej, a jednocze$nie okreslit zadania ,,dobrej” prasy w opozycji do

szkodliwej prasy. Wskazujac na przyklad czasopisma watykanskiego ,,L’Osservatore

42
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K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciot w swiecie mediow..., s. 19.

J. Majka, Katolicka nauka spoteczna: studium historyczno-doktrynalne, Fundacja Jana Pawta II Polski Instytut
Kultury Chrzescijanskiej, Rzym 1986, s. 204.

M. Nie¢, Komunikowanie spoteczne..., s. 240.

4 J. Géral, K. Klauza, Kosciét o srodkach..., s. 9-10.

4 Cytat za: K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciét w $wiecie mediow. Historia — dokumenty — dylematy, Krakow
2004, s. 20.
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Romano”, Pius IX apelowal o wydawanie przez ludzi Kos$ciota katolickiego ,,dobrej” prasy,
tzn. takiej, w ktorej odpierane beda ataki na Kosciot katolicki i przytaczane zostanie stanowisko
hierarchii kos$cielnej. Przysztos¢ 1 powodzenie ,,dobrej” prasy zwigzane s3 z wiekszym
zaangazowaniem $wieckich katolikow wspotpracujacych z duchownymi w pracy
duszpasterskiej*’. Kryteria, jakimi mieli sie kierowaé katoliccy dziennikarze i publicysci,
wymienione w statucie dziennika watykanskiego ,,L'Osservatore Romano”, w perspektywie
ponad stu pigcdziesieciu lat ewoluowatly 1 wzrosty do rangi apostolatu. Papiez Benedykt X VI,
u poczatku XXI wieku, nazwie posluge dziennikarza katolickiego apostolatem w stuzbie
Stowa?®.

Nastepny papiez, Leon XIII (1878-1903), dostrzegal ogromng role prasy katolickiej
w zyciu parafialnym i duszpasterskim. W encyklice Etsi nobis (1882) zabiegat o powotywanie
czasopism diecezjalnych w kazdej diecezji, aby niosty przekaz o obowigzkach
i funkcjonowaniu katolikow w Kosciele i w $rodowisku zycia*®. W wiekszosci czasopisma te
byly adresowane do niewyksztalconej grupy odbiorcow, stad zwrocit si¢ do dziennikarzy
katolickich, aby uzywali jezyka jasnego 1 oczywistego, a zdecydowanym — przeciwstawiajac
si¢ bledom liberalizmu. Papiez zachgcat tym samym do powolywania i wydawania czasopism
katolickich na danym obszarze jednostki terytorialnej Kosciota katolickiego, bo upatrywat
w prasie katolickiej oczekiwang funkcj¢ wychowawczg w ukazywaniu czytelnikom
uniwersalnych zasad prawdy i dobra®. Leon XIII za przekazywanie wartoéci chrzeécijanskie;
religii czynit odpowiedzialnymi odpowiednio uformowanych pisarzy katolickich. Katoliccy
dziennikarze mieli przywigzywac¢ wielka wage do rozwoju intelektualnego, a jednoczesnie
ksztattowa¢ swoja duchowos$¢, aby tym owocniejsza bylta ich nauka i praca na rzecz o§wiecenia
ludzi. Dzieki solidnemu zaangazowaniu katolickich dziennikarzy w redagowanie czasopism
katolickich zostalo w pewnym stopniu zrewidowane i ochronione od btedu bezkrytyczne
czytanie i przyjmowanie tresci zawartych na famach prasy masowe;j°?.

Wypowiedz Leona XIII skierowana do dziennikarzy katolickich zgromadzonych na
audiencji wskazuje na ochron¢ przed wrogimi i1 niebezpiecznymi tresciami ,,zlej” prasy, nie

tylko dorostych czytelnikdw, ale i mlodych odbiorcow. W encyklice Inscrutabili Dei Consilio

47 A. Lewek, Podstawy edukacji medialnej i dziennikarskiej, Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata Stefana

Wyszynskiego, Warszawa 2003, s. 68.

D. Guzek, Ewangelizacyjny charakter dziennikarstwa w nauczaniu Benedykta XVI, Slaskie Studia
Historyczno-Teologiczne”, nr 43,2, 2010, s. 346-353.

4 Leon XIII, Encyklika ,,Etsi nobis” z 15.02.1882 1. (fragm.), w: J. Géral, K. Klauza, Kosciét o srodkach ...,
s. 13.

Leon II1, List Inter Graves, w: J. Goral, K. Kluza, Kosciot o srodkach komunikowania mysli, Cz¢stochowa
Tygodnik Katolicki ,,Niedziela”, 1997, s. 17.

Leon XIII, Encyklika Longinqua Oceani, nr 17.
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(1878) papiez wskazywat na , niepohamowang i szkodliwa wolno$¢ nauczania i druku’2, ktére
negatywnie wplywaja na katolickie wychowanie mlodziezy.

Gtownym zatozeniem liberalizmu bylo gloszenie wolnos$ci stowa oraz nieskrepowana
swoboda wypowiedzi publicznej. Niejednokrotnie na tamach prasy masowej zamieszczano
poglady liberalizmu, ktére tatwo przyswajat i akceptowal czytelnik katolicki. Dla
zaznajomienia rzesz wiernych z doktryna Kos$ciota katolickiego zaczeto wzmacnia¢ role
dziennikarza katolickiego. Piszacy do katolickiego czasopisma miat wobec czytelnikow petnié
role wyksztatconego przewodnika, ktory wykaze w prasie koscielnej bledy liberalizmu oraz
wskaze odbiorcy, jak dokonywaé rozroznienia dobra lub zta, jak opowiedzie¢ si¢ za prawda
1 odrzuci¢ falsz.

Papiez Pius X (1903-1914) potrzebowal zaangazowania dziennikarzy katolickich
w walce z modernizmem. Doktryna modernizmu glosita tezy o przedawnieniu dogmatow
katolickich uchwalonych i podanych do wierzenia w historii Ko$ciota katolickiego. Powracata
sprawa postuszenstwa autorytetowi Kosciota z XIX wieku i zagrozenia wobec prawom
ustalonego porzadku. Przybrata posta¢ niczym plagi. Pius X w encyklice Inferno proposito
(1905) przestrzegal dziennikarzy, Ze ,,nie moga w zaden sposob uznac si¢ za niezaleznych od
rady 1 wysokiego kierownictwa wtadzy koscielnej. Szczegolnie wigc, o ille muszg dostosowac
si¢ do zasad doktryny i moralnosci chrzescijanskiej, o tyle niemozliwym jest traktowanie ich
w bardziej lub mniej otwartej pozycji do tejze wtadzy’*®,

Papiez wymagal od dziennikarza katolickiego S$cistej wspolpracy z wiadzami
koscielnymi. Pisarz katolicki moglh publikowac¢ artykuty na tamach prasy koscielnej jedynie za
aprobatg katolickiego wydawcy. Do przeciwstawienia si¢ gloszonym pogladom modernizmu
potrzebne byto wspolne stanowisko hierarchow koscielnych prezentowane na tamach prasy
katolickiej. Przysigga antymodernistyczna miata stuzy¢ klarownosci interpretacji doktryny
katolickiej, w tym formowaniu katolickiej doktryny medialnej, ktora opiera si¢ na
paradygmacie wspdlnotowosci. W tej kwestii dla catej wspdlnoty Kosciota katolickiego, nie
ma wolnosci stowa na tamach prasy. Na strazy wyktadni katolickiej nauki stoi Nauczycielski
Urzad Kosciota, ktéry bada, interpretuje i podaje do wierzenia prawdy wiary®*,

Kolejny papiez, Benedykt XV (1914-1922), odniost si¢ do formowania katolickiej
doktryny prasowej jedynie w sposéb jurydyczny. Nastgpca Piusa X promulgowat Kodeks

Prawa Kanonicznego (1917), w ktérym znajdowato si¢ jedynie ogolne prawnicze podejscie do

5 J. Goral, K. Klauza, Kosciét o srodkach..., s. 13.
3 Cytat za: K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciét w Swiecie mediéw ..., s. 23-24.
5 D. Guzek, Struktura mediow katolickich..., s. 30.
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prasy katolickiej, a brakowalo wuporzadkowania relacji Koscidét katolicki — prasa.
W obowiazujacym prawie koscielnym zastosowal, znang z zatozen doktryny autorytarnej
cenzur¢ prewencyjng. W nowym prawodawstwie koscielnym zachowano cenzurg ksigzek
1 prasy (kanon 1384). Prawo podtrzymywato takze kare dla autorow i czytelnikéw wydawnictw
wrogich Kos$ciotowi (kanon 1418). Miejscowych ordynariuszy wierni mieli informowac
o szkodliwych tytutach prasy (kanon 1397). W kanonie 1399 precyzowano prawo koscielne
w sprawach: obrony schizmy, szkalowania nauki Ko$ciota lub promowania herezji, a nawet
naruszenia godnosci osoby duchowne;j®®.

Wspomniani papieze skoncentrowali si¢ na wadach prasy masowej, w ktorej
przemycano mysli liberalizmu i zle rozumiang wolno$¢ stowa. Przeciwstawiajac si¢ doktrynie
liberalizmu, Ko$ciot katolicki bronit umysty wiernych i depozyt wiary, pietnujac ,,z13” prasg.
Jednak niebawem spostrzegt, Zze przeciwstawnym do szkodliwej prasy moga by¢ czasopisma

katolickie.

1.1.3.Doktryna prasowa za pontyfikatu Piusa XI

Podczas papieza Piusa XI ,,nie powstal Zaden dokument, ktoéry w catosci bylby poswigcony
zagadnieniom prasy”®®. Papiez przedstawil jednak stanowisko Kosciota katolickiego wobec
problematyki kinematografii. W zwiazku z wynalezieniem radioodbiornika, ktéry szybko
zrewolucjonizowat d6wczesny §wiat 1 wypierat prase z kregu zainteresowan czytelnikéw, Pius
XI konstatowat obecno$¢ 1 role nowego $rodka masowego komunikowania w encyklikach:
Divini illius Magistri (1929) 1 Vigilanti cura (1936). Drugi dokument papieski zamyka kolejny
etap rozwoju mysli teologicznej i polityki Kosciota w stosunku do mass mediow®’.

Wyktadni¢ nauczania Piusa XI dotyczacag prasy mozna dokona¢ na zasadzie syntezy
dokumentow papieskich, przeméwien oraz spotkan z dziennikarzami, ktore przytaczano na
tamach ,,Niedzieli”: ,,Prasa rzadzi §wiatem [...] poniewaz $wiat kieruje si¢ mysla, a prasa jest
kronikarzem i roznosicielem tej misji”*®. Byto to bardzo wazne spostrzezenie, gdyz pontyfikat

Piusa XI przypadt na czas miedzywojnia, kiedy ,,czytelnik zaczynatl glosi¢ poglady

5 J. Plis, Kosciot katolicki..., s. 28-29.

K. Lewandowski, Prasa katolicka w dziatalnosci duszpasterskiej Kosciola w swietle mass-mediologii
katolickiej, ,,Theologica Thoruniensia”, nr 1, 2000, s. 344.

K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciol w swiecie..., s. 42.

% N27.11.1938 nr 48, s. 566; N 11.12.1938 nr 50, s. 588.
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9 Dlatego w dokumentach papieskich dominuje

zaczerpniete z gazety, ktorg czytat codziennie
ton wychowawczy i zapobiegawczy. W encyklice Divini illius Magistri papiez napomniat
duszpasterzy, aby zwracali uwagg rodzicom na publikacje zamieszczane w prasie, a w encyklice
Casti connubii (1930) zaapelowal o czujnos¢ matzonkéw w doborze lektury czasopism, ktore
godza w wiernos¢ sakramentalng malzenstwa i1 trwato$¢ rodziny. W encyklice Divini
Redemptoris (1937) papiez przestrzegal przed myslami socjalizmu 1 komunizmu
przedostajagcymi si¢ do prasy. W nauczaniu spotecznym Piusa XI powrocita znana, wczesniej
poddawana analizie, kwestia edukacji czytelnikow, odbiorcéw prasy masowe;.

W okresie migdzywojennym nadal podtrzymywano kontrole nad mediami, ale juz na
zasadzie wspolpracy wiladzy duchownej ze S$wiecka. Do realizacji tego zamierzenia
wyznaczono Akcje Katolicka w celu zaktywizowania wiernych §wieckich w wypehianiu misji
Kosciola w O0wczesnym $wiecie za pomocg medidw. Pius XI zobowigzal czionkow Akcji
Katolickiej do zaktadania prasy katolickiej i wiaczania si¢ w redagowanie czasopism
koscielnych, a rownocze$nie zakazat mariazu katolickiej formacji z jakakolwiek partig
polityczng. Papiez zobowigzal redaktoréw do kierowania si¢ zasadami wiary, bezstronnosci
wobec problematyki politycznej, po to, aby nie dzielié, ale jedna¢. Wskazaniem dla redaktorow
zaktadanego 1 prowadzonego przez Akcje Katolicka czasopisma katolickiego byto
niezaangazowanie sie polityczne ani powigzanie finansowe z ugrupowaniami politycznymi®.

Poniewaz brakowato odrgbnego dokumentu papieskiego, ktory zawieratby wyktadnig
przepisow odnoszacych si¢ do powotywania czasopism kos$cielnych, definiowanie prasy
katolickiej nie byto precyzyjne. Wlasciwie nakreslano obowigzki czasopism katolickich
w apostolstwie struktur Kosciota, natomiast nie podawano wprost, co to jest prasa katolicka®?.
Dopiero podczas Migdzynarodowej Wystawy Prasy Katolickiej w Rzymie (1936)
zaprezentowano wytyczne dotyczace zakladania czasopism katolickich i dokonano ich
charakterystyki. Na tamach dziennika watykanskiego ,,.L.’Osservatore Romano” wyodrebniono
dwa kluczowe cele prasy katolickiej: utrwalanie zasad wiary i1 obyczajow zgodnie z naukag

Koéciota katolickiego oraz poshuszenstwo swej misji Kosciotowi katolickiemu®?.

% M. Rzadkowolska, Kosciot katolicki a lektura w dwudziestoleciu miedzywojennym, ,Acta Universitatis

Lodziensis. Folia Librorum”, nr 9, 1999, s. 85-104.

T. Mielczarek, Od ,, Monitora” do , Gonica Reklamowego”: dzieje prasy czestochowskiej (1769-1994),
Wyzsza Szkota Pedagogiczna im. Jana Kochanowskiego, Kielce 1996, s. 95-96.

61 Cytat za: S. Wilk, Episkopat Kosciota katolickiego w Polsce w latach 1918—1939, Wydawnictwo Salezjanskie,
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Definicja prasy koscielnej uwzgledniata priorytetowe zadanie czasopism katolickich
w latach 30. XX wieku, kiedy dynamicznie rozwijaly si¢ ideologie totalitaryzmow.
W miedzywojniu narastat silny sprzeciw 1 negacja wobec wartosci chrzescijanskich.
Przywodcy faszyzujacych rzadoéw publicznie kwestionowali prawdy wiary katolickiej,
a odwodzac od niej zmanipulowane rzesze obietnicami odrodzenia gospodarczego, wyrazali
pogarde dla katolickiej doktryny.

Pius XI widziat potrzebg spojnej wspotpracy dziennikarzy katolickich z Kosciotem
hierarchicznym. Odnoszac si¢ do misji dziennikarzy katolickich, w czasie przemdwienia do
dziennikarzy przybytych do Rzymu na obchody Roku Swigtego (1933), zobowiazywat
publicystow katolickich do $wictoéci®. Dziennikarzom francuskim zwracat uwage na ciazaca
odpowiedzialno$¢ pisania artykuléw do prasy katolickiej zgodnie z wlasnym sumieniem®*.
W innym miejscu wskazat, Zze nadrzednym zadaniem dziennikarza katolickiego jest
popularyzowanie  oraz wcielanie nauczania Kosciola katolickiego w zycie spoteczne
irodzinne. W dobie populizmu politycznego, kiedy niszczylo si¢ spoteczny porzadek
chrze$cijanski, nasilata si¢ deprecjacja oraz zwalczanie prawd wiary, od dziennikarza
katolickiego wymagano obrony tradycji i zasad katolickich, korzystajac z potegi prasy®.

Kosciol katolicki w zwigzku z silnie narastajagcymi napigciami 1 antagonizmami
ludzkimi upatrywal w prasie koscielnej narzedzie komunikowania spotecznego. Papiez Pius
XI'motywowat dziennikarzy oraz wydawcow katolickich do gorliwszej i solidnej popularyzacji
prasy katolickiej®®. Pius XI zdawat sobie sprawe, ze prasa katolicka byla jednym z silnych
narzedzi krzewienia 1 obrony wiary chrzescijanskiej wsrod wierzacych, jak 1 obojetnych
religijnie®’.

Wypowiedzi hierarchéw ko$cielnych na tamach prasy katolickiej byly przekazywane
w sposob jednoznaczny i propagandowy®®. Tak Kosciot katolicki widziat lini¢ obrony przed
zamaceniem 1 reinterpretacja doktryny katolickiej. Podobnie jak kiedy$ wynalezienie maszyny
drukarskiej przyniosto roztam 1 podzialy w chrzescijanstwie zachodnim, tak szeroko
spopularyzowana prasa masowa mogtaby doprowadzi¢ do nastepnej schizmy w tonie Kosciota

katolickiego.

63 J. Goral, K. Kluza, Kosciét o srodkach..., s. 39.
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Zdecydowana reakcja Kosciota rzymskiego na wystapienie M. Lutra byla nietypowa.
Podyktowana troska o niepiSmiennych wiernych oraz nizej plasujacych si¢ w hierarchii
spotecznej. Witadza duchowna stwierdzala jednoznacznie, ze szerzace si¢ poglady ruchu
reformacji byty niezgodne z doktryng nauczania Kosciota rzymskiego. W literaturze okresla si¢
ten sposob komunikacji Koéciota katolickiego z wiernymi jako ,,dylemat zachowawczosci”®.

Na poczatku XVI wieku praktyka drukowania listow odpustowych byla intratnym
interesem dla Kosciota katolickiego, a dla drukarzy czesto jedyng formg utrzymania. Drukarz
pracowal dla jednego zleceniodawcy (biskup, kosciot parafialny, komisarz odpustowy), przy
czym odpadata grupa posrednikow (ksiegarzy, hurtownikow, reklamodawcy). Andrew
Pettegree w ksigzce ,,0 tym, jak nikomu nieznany mnich zmienil swoje niewielkie miasto
w centrum wydawnicze”, wyjasnia szybkie tempo popularyzacji tez reformatorskich.
Augustianski mnich zapoczatkowal reformacje przez zamach na dochodowe rzemiosto
drukarskie i filar gospodarki Kos$ciota rzymskiego. Marcin Luter podpatrzyl rzemiosto
drukarskie w Niemczech wykonywane przez kardynata Raymonda Peraudiego, ktory drukowat
listy odpustowe, 1 zwigzal przyszto$¢ reformacji z wittenberska branzag drukarska. Drukarz
Lucas Cranach zainwestowat w mtyn papierniczy i1 firm¢ przewozowa, dzigki ktérym druk
ksigzka M. Lutra oraz broszury mogty by¢ transportowane’°.

Dlatego papieze w swej ocenie zjawisk 1 narastajacych tendencji wyrazali swoj
zdecydowany sprzeciw wobec doktryny liberalnej, a co za tym idzie — z pogarda i niechg¢cia
przyjmowali pras¢ propagujaca bledy doktrynalne. Z biegiem czasu papieze zmieniali ton
wypowiedzi wobec prasy, widzagc w niej mozliwo$¢ oddzialywania duszpasterskiego

1 narzedzie w komunikacji spotecznej.

1.2. Reklama prasowa

Reklama prasowa rozwijala si¢ dzigki wynalazkom technicznym, udoskonalaniu maszyny
drukarskiej. Opanowanie techniki heliograwiurowej (1895) umozliwito drukowanie ilustracji
taniej 1 w dobrej jakosci. Historia reklamy prasowej dowodzi wzajemnych powigzan

wydawcow prasy masowe] ze swiatem polityki oraz zaleznosci ekonomicznych dajacych

8 Por. A. Briggs, P. Burke, Spofeczna historia mediéw..., s. 90-99.

0 Por. A. Pettegree, Marka Luter: rok 1517, druk i poczqtki Reformacji, ttum. M. Denderski, Wydawnictwo
Krytyki Politycznej, Warszawa 2017.
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podstawe istnienia prasy. Reklama prasowa dostarczala tresci o towarach masowych i okreslata

masowego konsumenta, a zarazem czytelnika prasy masowe;.

1.2.1.Polityka w reklamie prasowej

Koncepcja wolnosci stowa — dotychczas uwazana za nadrzedng zasade liberalnej doktryny —
tak tracita na znaczeniu. Potentaci prasowi byli przekonani o swojej pozycji w spoteczenstwie,
mienili si¢ strozami prawa i kontrolowali poczynania najwyzszych organow wiladzy
panstwowej. Na famach prasy masowej nie brakowato sensacyjnych doniesien ujawniajacych
nieetyczne zachowania politykow. Tym samym rol¢ prasy masowej zaczeto poréwnywac do
,,psa tancucha demokracji” (watchdog)™.

Sytuacja zmieniala si¢, gdy wydawcy prasowi, wczesniej lustrujacy politykdéw, sami
angazowali si¢ w polityke. Potentaci prasowi wykazywali aktywnos$¢ polityczng 1 powoli
odstepowali od publikowania artykuldow, ktore moglyby zaszkodzi¢ interesom konkretnego
ugrupowania politycznego. Na znaczeniu tracita funkcja prasy jako niezaleznego recenzenta
1 komentatora biezacych wydarzen politycznych, a wiasciciele wielkonaktadowych czasopism
sami stawali si¢ aktywnymi uczestnikami zycia politycznego.

Uzaleznienie tytulu prasowego od kurateli danej opcji politycznej czy powigzanie
pisma z okreslong partig polityczng prowadzito do zaleznos$ci od polityki, a w konsekwencji
niosto ograniczenie w niezaleznym przedstawianiu prawdy rzeczywistosci na tamach
czasopisma. Adresatami publicystyki zamieszczanej na tamach takiego czasopisma byta dos¢
zawegzona 1 skondensowana grupa odbiorcéw, podzielajacych i popierajacych nurt myslowy
czasopisma.

Z biegiem czasu wydawcy prasowi, dla pozyskania wiekszej rzeszy odbiorcoOw danego
czasopisma, rezygnowali z aktywnego udzialu w zyciu politycznym, na rzecz budowania
pozycji ekonomicznej swego czasopisma. Juz nie zalezno$ci polityczne determinowaty
istnienie tytutu prasowego, ale rynek, na ktérym czasopismo stato si¢ jednym z oferowanych
towarow. Wejscie prasy na rynek zdecydowalo o tym, ze teraz wydawcy prasowi zabiegali
o poparcie dla swej gazety w sferze publicznej. Kluczowy dla trwania tytutu prasowego na

rynku wydawniczym czynnik polityczny zostat zastgpiony determinantem ekonomicznym.

" Por. A. Briggs, P. Burke, Spofeczna historia mediow..., s. 247.
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Natomiast wydawcy prasowi, juz jako managerowie, zarzadzali przedsigbiorstwem prasowym,
stajac sie potentatami medialnymi na rynku gospodarczym?.

Determinant polityczny czasopisma spowodowat zmiang postrzegania odbiorcy tytutu
prasowego. Dotychczasowa koncepcja liberalna zaktadata istnienie racjonalnego czytelnika,
ktéry miat wiedze potrzebng do dokonywania samodzielnych wyboréw mi¢dzy dobrem a ztem,
zdolnego do krytyki przedstawianych tresci artykutow prasowych. W dobie komercjalizacji
prasy zmienily si¢ oczekiwania wobec odbiorcy, od ktorego teraz nie wymagano racjonalnego
myslenia, ale zdecydowanej 1 wiernej postawy konsumenckiej polegajacej na codziennym
nabywaniu czasopisma. Czytelnik zrzekl si¢ swego prawa do myslenia na rzecz
wyksztatconego dziennikarza. Odbiorca codziennej prasy bezkrytycznie przyjmowal tresci
przedstawiane w czasopismie, a swoje wybory miedzy dobrem a ztem, przekonania, osady
1 poglady scedowal na publicyste w prasie masowe;.

Czytelnik komercyjnej prasy ulegat wptywom i manipulacji, poddawat si¢ naciskom
1 perswazji w prasie, ale miat i swoje oczekiwania wobec prasy i sam dyktowal, co chciatby
w niej przeczyta¢. Mniej go interesowata trudna i zawila publicystyka, wolat si¢ skupi¢ na
komentarzu do biezacych spraw z zycia politycznego i codziennego, w ktorym szukat
odpowiedzi na elementarne pytania: kto, co, gdzie i kiedy, podanych w przystepnej formie.

Naktad prasy masowej trafial do masowego czytelnika, ktéry korzystal z masowych
produktow. Wiek XIX rozpoczal er¢ masowej informacji zapisanej w prasie masowe]j oraz
wolno$¢ polityczng liberalnej ,,republiki kupcow 1 bankierow”. Reklama nalezata do
najnizszych sfer pospolstwa, stuzby, robotnikow. Rozpowszechniana w wysokim naktadzie
prasa masowa w duzej mierze skierowana byta do klasy robotniczej. Pracownicy wszelkich
gatezi przemystu, umiejacy czytaé, czesto sttoczeni w wielkich aglomeracjach, chetnie siggali
po egzemplarz codziennej prasy. Uprzemyslowienie 1 wielkomiejskie aglomeracje
wygenerowaly pojawienie sie reklamy drukowanej w prasie codziennej’>.

Reklama prasowa stala si¢ integralnym elementem kultury masowej i zapewniala
dostgp do popularnych wytworéw. Homogenizacja kultury wptywata na ujednolicenie
upodoban konsumenckich oraz unifikacje zachowan odbiorcow. Na pierwszy plan
charakterystyki kultury masowej wysuwa si¢ tendencja do masowej produkeji oraz unifikacji

ludzkich potrzeb. Naptyw ludnosci do miast zwiekszyt zapotrzebowanie na towary i produkty

2 K. Pokorna-Ignatowicz, Odpowiedzialna wolnosé¢ ,,czwartej wladzy” w katolickiej doktrynie medialnej,

,Panstwo i Spoteczenstwo” VI, nr 1, 2006, s. 161-177.
Z. Bajka, Historia mediow, Wydawnictwo 1 Drukarnia Towarzystwa Stowakow w Polsce, Krakow 2008,
s. 129.
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codziennego uzytku. Dostarczanie zywnosci dla licznego spoteczenstwa, duze skupiska
ludnosci, w obawie przed wybuchem epidemii lub chordb, wymuszaty zachowywanie higieny
1 utrzymanie czystosci. Pojawita si¢ edukacyjna rola reklam promujacych stosowanie srodkow
czystosci i pioracych’.

Wymiar czasu pracy robotnikow zatrudnionych w przemysle znacznie si¢ zmniejszat,
a wydluzat czas wolny, ktéry coraz lepiej zarabiajacy pracownicy mogli przeznaczy¢ na
nieznane dotad formy rekreacji. W kulturze masowej wyzwalaty si¢ trendy, moda, rozrywka
jako propozycje spedzania wolnego czasu, wigcznie z robieniem zakupdéw. W przeciwienstwie
do pracujacych na roli, ktérych czasem wolnym byly jedynie $wieta i krétki odpoczynek
w niedziele, stloczeni robotnicy w fabrykach oddawali si¢ po pracy tatwo dostepnej i taniej
rozrywce.

Wydawcy czasopism zaczgli liczy¢ si¢ z odbiorca. Od czytelnikow zalezat los tytutu
prasowego, a takze jego zawarto$¢ i tresci. Istnienie tytutu prasowego na rynku wydawniczym
utracitlo wytaczne zaleznosci polityczne na rzecz masowego odbiorcy. Prasa zamieniata sig¢
w przedsigbiorstwo 1 tak jak kazda inna firma walczyla o utrzymanie si¢ na rynku i podlegata
prawidlom konkurencji rynkowej. Redakcje zaopatrywaly si¢ w nowoczesne maszyny
drukarskie, aby zwigkszy¢ naklad swego czasopisma do kilkuset tysigcy egzemplarzy.
Wydawanej gazety nie mozna juz bylo utrzymywac jedynie przez kolportaz 1 wpltywy ze
sprzedazy, potrzebne byly dodatkowe §rodki z rozpowszechniania reklam.

Prasa stala si¢ forum komunikowania prywatnych intereséw i ofert handlowych,
a takze publicznych opinii. Lokowanie reklam 1 anonséw reklamowych w prasie masowe;j stato
si¢ konieczno$cig. Powodzenie 1 zysk miaty zapewni¢ prasie komercyjnej dochody z reklam
1anonsdw, a wydawca byl odpowiedzialny za dopuszczenie i emitowanie komunikatéw

reklamowych.

1.2.2. Znaczenie reklamy prasowej

Kapitalista, rzemieslnik, wytwodrca potrzebowali powierzchni reklamowej, aby dotrze¢ do
czytelnika prasy masowej z informacjg o silnie rozwijajacym si¢ przemysle, nowinkach

technicznych, wynalazkach. W powigkszajacej si¢ populacji miejskiej rosto zapotrzebowanie

™ Por. A. Kloskowska, Kultura masowa: krytyka i obrona, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa

1980; T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe...
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na towary masowo produkowane w przemysle. Powstata pewna zalezno$¢ ekonomiczna
miedzy prasa masows a reklamg prasowa, tak zwana prasa dwunozna’>.

Pierwsza gazeta ,,dwunozng” byla ,,La Presse” (Francja, 1836). Do tytulow prasy
masowe] XIX wieku utrzymujacych si¢ z reklam zaliczamy: ,,.Le Petit Journal” i ,,Le Petit
Parisien” (Francja), ,,Times”, ,,Daily Telegraph”, ,,Daily Mail” (Anglia), ,,New York Sun”, ,,The
Evening World, Sunday” World (USA).

Symbioza wydawcy prasowego z reklamodawcag pozwalata na dochodowos$¢ tytutu
prasowego, a reklamodawcy na pozyskanie masowych konsumentow. W praktyce potentaci
prasowi cze$¢ zysku na utrzymanie gazety czerpali z rozprowadzonego nakladu, a czesc
z emisji reklam. Wplywy ze sprzedazy czasopisma pokrywaty koszt druku, a przewidziany zysk
czerpano z oplat za zamieszczanie reklam. W ten sposob zrodzita si¢ konkurencja pomigedzy
wydawanymi gazetami. Dla wigkszych zyskow poszerzano tamy gazet w celu drukowania
wiekszej ilosci reklam’®.

W historie reklamy prasowej wpisat si¢ francuski wydawca prasy masowej Emil de
Girardin, zatozyciel dziennika francuskiego ,,La Presse”. Wptynat on na komercjalizacj¢ prasy
drukowanej i rozpoczal nowsa epoke — wspotczesnoéé’’. Glosil poglad, ze zamieszczane
w dzienniku ogloszenie reklamowe powinno by¢ pozbawione elementu perswazyjnego
1 ilustracji. Swoje przekonanie argumentowat tym, ze ,,na tej ulicy, pod tym numerem, sprzedaje
si¢ taka rzecz po takiej cenie. Wszelki komentarz, jesli w ogodle nie jest szkodliwy, jest co
najmniej zbedny: kazda pochwata, zamiast wzbudza¢ zaufanie, staje si¢ zrodtem niewiary”’®,

Wraz z ideg komercjalizacji prasy francuski wydawca dat pierwsze wskazania
dotyczace grafiki reklamy zamieszczane] w jego czasopismie. Tym samym okreslil, ze
najwazniejszymi elementami komunikatu reklamowego lub anonsu prasowego sa cena, miejsce
sprzedazy i nazwa towaru. Brak ilustracji w przekazie reklamowym na pewno bylo zubozeniem
szaty graficznej wydania, ale moglo spetnia¢ rowniez inny, potrzebny czynnik ekonomiczny.
Mniejsza powierzchnia reklamowa na grafike pozwalala na publikowanie powiesci
w odcinkach. Czytelnicy §ledzili losy bohateréw powiesci przez wiele miesiecy, a nawet lat,

zapewniajac redakcji gazety prenumerate, czyli kolejny czynnik proinwestycyjny (state

> Termin dwunoznosci prasy definiujemy: media utrzymujace sie czeéciowo ze sprzedazy naktadu (prasa) lub

z oplat abonamentowych (radio, telewizja), czgSciowo za$ ze sprzedazy powierzchni lub czasu na ogloszenia
reklamowe, cyt. za: Stownik terminologii medialnej..., s. 39.

M. Lisowska-Magdziarz, Reklama na swiecie, w: Wiedza o reklamie. Od pomystu do efektu, praca zbiorowa,
Warszawa-Bielsko-Biata 2010, s. 30.

M. Nie¢, Komunikowanie polityczne w spoleczenstwach przedmasowych, Warszawa 2011, s. 12.

H. Kurta, A. Stomkowska, Zarys historii prasy francuskiej, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego,
Warszawa 1966, s. 97.
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dochody). Czgsto po wydrukowaniu ostatniego odcinka w dzienniku catg powie$¢ drukowano
w tradycyjnej formie ksigzkowej opatrzonej reklamg czasopisma’®.

Problemy ekonomiczne wymogly na dwoch redakcjach francuskich dziennikoéw
energiczne dziatania. Aby utrzymac si¢ na rynku wydawniczym, wydajacy dziennik ,,La Siecle”
Armand Dutacq i wspomniany E. de Girardin zdecydowali si¢ na uruchomienie dzialu
reklamowego. Niebawem ich redakcje usamodzielnity si¢ i podnosily naktad. Coraz wigksze
wptywy z reklam pozwolity wydawcy ,,.La Presse” wejs¢ w spotke z bankierem Dujarrierem.
Za podobnym rozwigzaniem i wyj$ciem z problemoéw finansowych opowiedziaty si¢ redakcje
innych czasopism francuskich®. Francuski wydawca dziennika przeszedt do historii jako
tworca ,,dwunoznosci prasy”, ktory chetnie udostepniat miejsce na reklamy w swej gazecie®!.
Juz wtedy czerpat z tego zyski. Projekt Girardinowski rzutowal na rozwdj
dziewietnastowiecznej prasy komercyjnej w Europie, wskazujac na rol¢ uwarunkowan
ekonomicznych dla wydawcéw i redakcji prasowych®,

Wzgledy polityczne nadal miaty ogromne znaczenie w utrzymywaniu si¢ tytutow
prasowych na rynku wydawniczym. Od zatozenia dziennika ,.La Presse” E. de Girardin
przyswiecata idea apolityczno$ci wydawanej gazety. Warto nadmieni¢, ze w przesztoSci
francuski dziennikarz byt aktywny w §rodowisku politycznym, zasiadat w Izbie Deputowanych
(od 1834). Mtody Francuz czgsto przebywal na dworach 1 w kuluarach prezentowat swoje
poglady polityczne, czesto zmienne i utopijne. Bywanie w otoczeniu rzadzacych sprawito, ze
gazecie przypisywano wspieranie aktualnej wladzy politycznej. Natomiast dziennik
A. Dutacqua miat by¢ postrzegany jako gazeta opozycyjna i to tez przyczynito si¢ do wigkszej
sprzedazy niz w przypadku dziennika E. de Girardina®,

Z wielkim rozmachem zalezno$¢ gazety od reklamy utrzymywal prekursor prasy
masowej w USA Benjamin Day. Tworca nowojorskiego dziennika ,,New York Sun” (1833).
Wydawat pierwsza gazete dla klasy robotniczej, tanig prase komercyjna (penny press, penny
daily). Amerykanin powiadal, ze ,,sprzedaje tak duzo — bo sprzedaje tanio, a sprzedaje tanio,
aby moéc sprzedawaé duzo®. Podniost naktad gazety do 77 000 egzemplarzy, obnizajac ceng

do 1 centa i zwigkszajac liczbe reklam. Kolosalny naktad dziennika spowodowal, Ze norma

M. Nie¢, Komunikowanie polityczne..., s.72.

8 7. Bajka, Historia mediow..., s. 149-150.

Z. Bajka, Zarys historii reklamy na swiecie i w Polsce, w: Zarzgdzanie reklamg, red. B. Nierenberg, Krakow
2015, s. 23-24.

E. Zyrek-Horodyska, Reforma prasy Emile’a de Girardin i jej polskie reperkusje, ,,Zeszyty Prasoznawcze”,
Krakow 2018, t. 61, nr 2 (234), s. 301.

8 7. Bajka, Historia mediéw..., s. 152.

8 Ibidem, s. 130.
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byto odchodzenie czytelnikow od oplacania rocznej prenumeraty, a tym samym skuteczng
reklame skierowang do jednolitego grona czytelnikow®®.

Gazety masowe penny press mialy olbrzymi wplyw na ksztalttowanie postaw
milionowych rzesz czytelnikow. Potentaci prasowi byli przekazicielami mysli, a wielokrotnie
tez pogladow politycznych. W ten sposob kreowali model amerykanskiego codziennego zycia.
W prasie nie tylko zachgcano do nabywania towardéw, ale takze — przez zamieszczang
korespondencje lub obraz — mistyfikowano wydarzenia, do ktérych w rzeczywistosci nie
doszto.

Z powodu spreparowania informacji, jakie podata gazeta masowa, doszto do
rozpe¢tania konfliktu amerykansko-hiszpanskiego. Prasa amerykanska, z dziennikiem ,,New
York Journal” Williama Randolpha Hearsta na czele, podsycata opini¢ publiczna, oskarzajac
Hiszpandw o zatopienie amerykanskiego okretu ,,Maine”. W sytuacji dotychczasowego
napigcia w stosunkach Stanéw Zjednoczonych z Hiszpanig wybuch komory amunicyjnej na
poktadzie amerykanskiego krazownika pancernego stat si¢ bezposrednim pretekstem wybuchu
wojny amerykansko-hiszpanskiej (1898/1899)8¢.

W czasie dwoch wojen $§wiatowych dzienniki zaréwno na kontynencie europejskim,
jak 1 w USA uprawiaty propagande wojenng, a co za tym idzie — relacjonowaly aktualny stan
dziatan na frontach nie zawsze zgodny z rzeczywistoscig.

W $lady B. Daya poszedl, przybyly ze Szkocji do Ameryki, James Gordon Bennett
starszy, zatozyciel ,,The Herald” (1835). Kierujac nowojorskim dziennikiem, wprowadzit nowe
standardy prowadzenia redakcji, miedzy innymi zwigkszajac dziat reklamowy. Po
zamieszczeniu wywiadu z prezydentem USA Martinem van Burenem na lamach gazety
J. Bennettowi przypisywano zaangazowanie polityczne®’.

Z kolei James Gordon Bennett senior przeszedt do historii jako twoérca prasy
sensacyjnej, prekursor dziennikarstwa sledczego, autor teorii o niusie (news). Potentat medialny
wypromowat pojecie niusa prasowego jako srodka komunikacji spotecznej. W przedstawianej
nieprawdzie podawat nieprawdziwe niusy 1 na potedze fikcji oraz konfabulacji budowat potege
swego czasopisma. Publicysta operowal niewiarygodnymi i klamliwymi informacjami, ktore
wywotywaty w czytelniku emocje i oburzenie. J. G. Bennett zamieszczat w prasie informacje

o skandalach 1 wydarzeniach sensacyjnych z Zzycia publicznego. Swobod¢ publikowania
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A. Zwolinski, Stowo w relacjach spotecznych, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2003, s. 170.

K. Stelmach, Mediatyzacja propagandy — propagandyzacja mediow: wczoraj i dzis, ,,Zeszyty Prasoznawcze”,
Krakow 2014, t. 57, nr 2(218), s. 409-410.
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nieprawdziwych niusOw na tamach prasy sensacyjnej usprawiedliwial chronigcg go
Konstytucjg USA, a konkretnie prawem do wolno$ci wypowiedzi. J.G. Bennett wyrazat poglad,
ze ekscytujace bedzie to, co nastgpi po zamieszczeniu klamliwego niusa, w mysl maksymy
publish and be damend (Oglo$ i niech si¢ dzieje, co chce)®.

Podwazenie fundamentalnej zasady prawdy ontologicznej w klasycznym modelu
Arystotelesa doprowadzito do dramatycznych reperkusji, nie tylko w sposobie postrzegania
wspotczesnego Swiata, ale — co gorsza — przyczynito si¢ do zachwiania psychiki czytelnikow
prasy komercyjnej, sensacyjnej, a potem masowej. Zawoalowanie prawdy faktow w przekazie
prasowym konca XIX wieku 1 w kolejnych dekadach XX wieku doprowadzilo do
niebezpiecznego wzrostu zjawiska propagandy politycznej, obecnej w publicystyce czasopism
migdzywojnia. Znamiona propagandy politycznej znalazly sie¢ tez w ogloszeniach

reklamowych czasopism okresu miedzywojennego.

1.2.3.Funkcjonowanie reklamy od II polowy XIX wieku do dwudziestolecia

XX wieku

W historii reklamy jako dziedziny komunikacji spolecznej, a zarazem formy perswazji
wyodrebnia si¢ trzy etapy: przedmarketingowa, komunikacji masowej i1 trwajaca obecnie — er¢
badan. Ponadto historia reklamy wykazuje, ze ciggle poddawana przeobrazeniom reklama
ewoluuje, a zarazem wchodzi w mariaz z wieloma dyscyplinami badawczymi®®. Definiowanie
reklamy napotyka na bardzo wiele trudnosci i zalezy zdecydowanie od przyjetej perspektywy
badawczej. Dla potrzeb niniejszego pracy przyjrzymy si¢ wybranym definicjom reklamy, ktore
wydajg si¢ przydatne w badaniach nad funkcjonowaniem reklamy w epoce informacji masowej
do czasu ukazywania si¢ tygodnika ,,Niedziela”.

Reklama od poczatku swego istnienia jest rodzajem komunikacji spoteczne;.
Historycy reklamy dowodza, ze etymologii stowa ,reklama” nalezy szuka¢ w tacinskim
czasowniku clamo, clamare, co znaczy ,.krzycze¢ do kogos; wotaé, nawotywac, wrzeszczed,
hatasowaé, robi¢ wrzawe, odbrzmiewa¢”®. W $wiecie antycznym prowadzono wymiane

towarowg w jednym miejscu, gdzie krzyczacy sprzedawca naktaniat do zakupu towaru lub do

skorzystania z oferowanych ustug. O zawijajacych do portu statkach z winem, przyprawami,

8 M. Nie¢, Komunikowanie spoteczne i media..., s. 112; M. Nie¢, Komunikowanie polityczne..., s. 79.

8 E. Szczesna, Poetyka reklamy, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2001, s. 13.
0 Stownik polsko-tacinski, tacinsko-polski, red. A. Klys, Level Trading, 2015, s. 477.
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nierzadko z niewolnikami, informowali heroldowie, zapowiadacze uliczni, a kupcy feniccy na
swych todziach obwieszczali o przywiezionych ze sobg towarach®’. David Berstein dowodzit,
ze reklama narodzila si¢ w ,,otwartej przestrzeni”®?. Reklame stworzyl rynek, handel na
bazarze, przekrzykujacy sie przekupnie na targowisku. Pierwotnie reklama jarmarczna
przybierala prymarng form¢ komunikowania werbalnego, bezposredniej aktywizacji osobistej
w sprzedazy®®. Metody porozumiewania si¢ nie byly okre§lone, a czesto prymitywny
komunikat reklamowy zalezal od pomystowosci sprzedawcy.

Starozytni retorzy zdawali sobie spraweg, ze réwnolegle z reklamg jarmarczng
rozwijata si¢ propaganda polityczna. Cyceron z obserwacji wrzaskliwego kupca wyprowadzit
termin pubblicita, oznaczajacy transakcje dokonywang w miejscu publicznym, gdzie przekaz
informacyjny trafial do zbiorowiska ludzi na rynku®. Masowe zbiorowiska ludzkie na placach
targowych, wiece polityczne, kampanie wyborcze w atenskiej demokracji przyczynity sie do
wygenerowania innego znaczenia czasownika clamo, ktoremu odpowiada desygnat divulgo
,»rozglosi¢, rozpowszechni¢”. To drugie znaczenie nabiera skali masowosci, czyli docierania
z komunikatem do anonimowych odbiorcow, panowania nad ich umystami. W definicji
encyklopedycznej Comptona do reklamy zalicza si¢ kampanie wyborcze oraz agitowanie do
wstgpienia do okreslonej organizacji, a wigc wyraznie podkreslona jest aktywizacja do
dziatalnos$ci w okres§lonych strukturach spotecznych 1 zyciu politycznym.

Starozytni retorzy, wprawieni w sztuce przekonywania, poshugiwali si¢ podobna
retoryka, zarbwno w propagandzie politycznej, jak i wychwalajac towary 1 ustugi. Rzymianie
zauwazyli, ze reklama handlowa oraz propaganda polityczna niekoniecznie przekazywaty
uczciwe tresci. Handlujacy 6wczesnie posuwali si¢ w przekonywaniu do kupna towaru az do
przesady 1 z wyolbrzymianiem zalet, co zrodzilo tacinska sentencj¢ caveat emptor (niech
kupujacy ma si¢ na baczno$ci). Byta to proba zachowania pewnych zasad i norm etycznych
w handlu i reklamie. Tym samym przestrzegano potencjalnego nabywce przed tatwowiernoscia
w zaufaniu sprzedawcy %.

Konstytutywna cze¢scig starozytnej reklamy byt czynnik perswazyjny. W antycznej
szkole retorskiej uksztattowal si¢ jako nieodlgczny element definicji reklamy. Perswazje

definiuje si¢ jako partnerska rozmowe (spotkanie), w czasie ktorej sprzedawca informuje

R. Zimny, Jezyk reklamy, w: Wiedza o reklamie..., s. 103.

D. Berstein, Billboard!: reklama otwartej przestrzeni, thum. E. Ciszkowska, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2005, s. 12.

Por. J. Wiktor, Promocja: system komunikacji przedsiebiorstwa z rynkiem, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2001.

S. Pamuta, Stownik komunikacji spolecznej..., s. 217.

% 7. Bajka, Historia mediéw...,s. 181.
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jawnie, uzywajac racjonalnych argumentow, o produkcie. Uczciwe relacjonowanie o zaletach
towaru zalezy jedynie od dobrych intencji nadawcy. Reklamodawca nie byt zobowigzany do
nakres$lenia realnej wartosci towaru w tresci komunikatu, odbiorca bowiem przyjmowat
bezkrytycznie te tresci 1 przekonywat si¢ do narzucanych mu ideologii i doktryny.

Zdaniem Ewy Szczesnej w kazdej probie zdefiniowania reklamy nieodtgcznym
elementem, ktory wplywa na powodzenie dziatan reklamowych, jest ,,przekonywanie,
naktanianie odbiorcy do przyjecia okreslonego sadu, zachecanie do podjecia konkretnego
dziatania, czyli realnego wptywu na odbiorce przez perswazje”®. Dowodzi, ze w reklamie
konca XX wieku mozna rozrézni¢ perswazje w reklamie od manipulacji w propagandzie
politycznej. Twierdzi, ze w reklamie znajduje zastosowanie perswazja sugerujaca, zaktadajaca
partnerstwo niz wyraz silnego nacisku, jak jest w przypadku manipulacji politycznej®’. Warto
w tym miejscu przywola¢ takze zalozenie, ze ,,perswazja nie jest perswazji rowna i decyduje
pytanie w imi¢ czego, w jaki sposob, w jakim kontekscie spotecznym ja sie stosuje”®e.
Funkcjonowanie reklamy w okresie migdzywojennym dostarcza przyktadéw form manipulacji
masowym odbiorca, a sama reklama stata si¢ §rodkiem do osiagniecia okre§lonych celow na
ustugach propagandy politycznej prowadzonej przez rzadzacych. Propaganda znajduje
zastosowanie w roznych dziedzinach, w polityce, religii, edukacji. W analizie tresci
komunikatéw reklamowych okresu migdzywojennego mozna odnalez¢ synergi¢ dzialan
zalezno$ci propagandy politycznej z propagandg koscielng w reklamie prasowe;.

W definiowaniu reklamy ery przedmarketingowej podkreslano bardziej wzgledy
nieekonomiczne niz eksponowanie celu merkantylnego. Wazniejszym czynnikiem od dzi§
pojmowanego reklamowania byla forma komunikowania si¢ sprzedajacego z kupujacym,
przejawiajaca si¢ w zachwalaniu i1 przekonywaniu do zakupu. Pojedynczy wytwdrca produktu
lub towaru czesto w sposob intuicyjny zabiegat o klienta. Sprzedaz produktu byta uzalezniona
od waloréw glosowych i umiejetnosci porozumiewania si¢ kupca z potencjalnym nabywca.
Reklama od poczatku istnienia bazuje na komunikacji interpersonalnej, wymianie komunikatu
reklamowego, porozumieniu si¢, a ugod¢ ma wienczy¢ zakup.

Rozw¢j $rodkéw masowego komunikowania wplynat na reinterpretacje okreslenia
reklamy, ktére obowigzywatlo w erze marketingowej. Nowa definicja reklamy, jaka

postugujemy si¢ wspotczesnie, siega Il potowy XIX i I polowy XX wieku. Po raz pierwszy

% E. Szczesna, Poetyka reklamy ..., s. 13.

9  Ibidem, s. 14.
% S, Baranczak, Sfowo-perswazja-kultura masowa, ,,Tworczo$¢”, nr 7, 1975.
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angielskiego terminu advertising uzyta (1710) jedna z londynskich gazet®

. W jezyku
angielskim advertising od tacinskiego adverto, -ere, definiowat reklame¢ jako zwrdcenie ku
czemu$ umyshu, skierowanie na co$ uwage, a takze odwracanie uwagi'®. Krotka definicje
reklamy okresu migedzywojennego odnotowato amerykanskie czasopismo ,,Advertising Age”
(1932). Reklama okres$lana takze byla jako ,;rozpowszechnienie wiadomo$ci o towarach
i ushugach w celu wplywania na ksztattowanie si¢ podazy”1%*,

Anglosaskie okreslenie advertising odnosi si¢ do reklamy prasowej, komunikatow
publikowanych w prasie masowej. Tresci w komunikacie reklamowym miaty odwie$¢ uwage
iumyst czytelnika od rzeczywistego stanu rzeczy, a reklama mogla rozpowszechniaé
wiadomosci niepokrywajace si¢ z rzeczywistymi faktami, by¢ nacechowana perswazja
1 propaganda polityczng.

Funkcjonowanie reklamy prasowej oparto na komunikacji posredniej. W przekazie
reklamowym posredniczyl wydawca prasowy. W ten sposob reklama handlowa utracita
widoczny sposob porozumiewania si¢ na rzecz komercji. Odbiorca czytat o zaletach produktu
w codziennej prasie. Bezposredni kontakt zostal zredukowany do zamieszczonego anonsu
prasowego, zrezygnowano z negocjacji przy zakupie. Autorzy definicji advertising Alan
H. Anderson 1 Thelma Dobson podkreslajg brak osobistego kontaktu sprzedajacego
z kupujacym'%?. Analogicznie William F. Arens i Courtland L. Bovee ktadg nacisk na
niepersonalny wymiar przekazu reklamowego!®. Marian Golka , nieosobistoscia”
komunikowania reklamy nazywa anonimowo$¢ nadawcy w przekazie do powszechnego,

104

masowego odbiorcy . W komunikacji reklamowe] dominantg stat si¢ aspekt marketingu,

a sposobem kontaktowania sie — relacja firma-nadawca i odbiorca-czytelnik!%,

Reklama zaczeta odgrywac wazna role w komunikacji medialnej. Dynamiczny rozwoj
prasy w II polowie XIX wieku pociggnat za sobg zmiany w definiowaniu reklamy, jak takze jej
nowe funkcjonowanie w §wiecie gwattownych przemian spoteczno-politycznych. Reklama
prasowa przyjeta nowe role: promulgowata o przemianach gospodarczych, komunikowata
onowych wynalazkach 1 ich zastosowaniu, sluzyla rozwijajacej si¢ klasie robotniczej,

mieszkancom miast oraz byla zrodtem informacji dla gospodarzy wiejskich. Szerokie
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oddziatywanie reklamy prasowej wymagalo utworzenia agencji reklamowych, ktore
posredniczyty w konkurowaniu o powierzchni¢ reklamowa na tamach prasy masowej. Pierwsza
agencja reklamowa, dotychczas funkcjonujacg, zatozyt Volney B. Palmer (Filadelfia, 1841).
Pierwsze reklamy prasowe dotyczyly nastepujacego asortymentu: artykuty spozywcze i dla
gospodarstwa domowego, promujace zdrowie 1 urode, branza odziezowa, ze szczegbdlnym
uwzglednieniem reklam z moda dla kobiet oraz maszyny rolnicze!®.

Zniesiona kategoria osobowego nadawcy 1 odbiorcy prowadzita do wyzszych
instancji. Mimo i1z ontyczng cechg reklamy pozostawata wyraznie zorientowana komunikacja,
to pojedynczego kupca zastgpita nie tylko firma, przedsigbiorstwo, branza gospodarki krajowe;j,
ale tez instytucja publiczna, partia polityczna, przywodcy panstwowi, a nawet wiadza
duchowna. Nadrzedny cel merkantylny reklamy zostal przesunigty na dalszy plan,
a wykreowana funkcja reklamy: ideologiczna, polityczna, spoteczna, koscielna itp. Adresatami
reklamy nie byt juz prywatny odbiorca, ale okreslone srodowisko odbiorcow, grupa spoteczna,
elektorat danej partii politycznej, wreszcie organizacja religijna, wspdlnota ko$cielna.

Podporzadkowanie si¢ wydawcy prasowego wiladzy politycznej nie byto jedyna
zalezno$cig regulujaca dochody czasopisma. Innym powigzaniem przynoszacym prasie zysk
1 pomyslne prosperowanie tytutu prasowego byla wspotpraca wydawcy prasowego
z reklamodawcg. Taki zwigzek mogt rodzi¢ dylemat moralny, co trafnie zobrazowal Edward
Willis Scripps (1854-1926), potentat medialny w USA (1911): ,,Wielki reklamodawca jest
$miertelnym wrogiem uczciwego dziennikarstwa. Wolalbym pdj$¢ ciemna aleja z totrem, niz
jako mtody redaktor zwiaza¢ sie interesami z waznym sponsorem reklamowym%7.

Mimo iz amerykanski magnat wydawniczy szacowal wigksze dochody
z zamieszczanych reklam w swej agencji prasowej niz dochody abonenckie, to jednak zabiegat
o dystans i ostrozno$¢ wobec reklamodawcow. E.W. Scripps twierdzit, ze niezaleznos¢
finansowa od grupy reklamodawcow pomoze zachowaé uczciwo$¢ prasy, w tym pracy
dziennikarskiej. Jego zdaniem gwarancjga uczciwosci bylo zastosowanie taktyki dziatania
wobec grupy reklamodawcow przez antagonizowanie $rodowiska reklamowego oraz
zaprzestanie mecenatu agencjom reklamowym.

Nieuczciwo$¢, czyli zdolno$¢ do oszustwa, wystepowata na szczytach wiadzy
panstwowej, powielana na tamach prasy komercyjnej, a takze w tresci przekazu reklamowego.
Powszechne klamstwo w Zyciu publicznym deprymowato odbiorcow przyjmujacych

niemoralne postawy. W pierwszych latach XX wieku w Stanach Zjednoczonych reklama

196 M. Napierata, Filozofia reklamy: historia, psychologia, techniki, Wydawnictwo Petrus, Krakow 2012, s. 18.
107 J. T. Russell, W. D. Lane, Reklama wedtug Ottona Kleppnera, ,,Felberg STA”, Krakow 2000, s. 774.
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wywarla kolosalny wplyw na upadek moralnosci w gospodarce amerykanskiej. Dochodzito do
korupcji gietdowych, a degrengolada widoczna byta w reklamach lekow, ktore —jak twierdzono
— miaty sile¢ uzdrawiajacg z chorob i schorzen nieuleczalnych. Aby zaradzi¢ szalbierstwu,
Kongres USA uchwalil Ustawe o czystej Zywnosci i lekach (1906). To byla pierwsza tak
zdecydowana kontrola reklamy majaca na celu ochrone zdrowia publicznego®®®.

Celem dziewietnastowiecznej reklamy byto prezentowanie odbiorcom uzytecznosci
produktu. Ludzi pierwszych dekad XX wieku nie trzeba byto juz przekonywac¢ do przydatnosci
produktow do codziennego zycia, ale nalezato odnalez¢ jeszcze inng tres¢ ogloszenia
reklamowego. Odbiorcy reklam w USA na poczatku XX stulecia przestali zadowalaé sig
umieszczonymi w ogloszeniach reklamowych pojeciami abstrakcyjnymi: mitos¢, dobro,
szczgscie, ale w treSciach komunikatéw reklamowych Amerykanie chcieli odnalez¢ prawde
0 sobie, otaczajacym ich $wiecie oraz autentycznym stanie gospodarki narodowe;.

Na kongresie agentow reklamowych w Baltimore (1910) ustalono dekalog dla
tworcow reklamy. W dziesigciorgu przykazan zawarto wytyczne, ktorymi powinni si¢ kierowac
producenci reklamowi. W przykazaniu otwierajacym liste kolejnych przepisow
wyeksponowano na pierwszym miejscu to, ktore odnosito si¢ do tresci przekazu reklamowego.
Inserat mial zawiera¢ prawde o reklamowanym produkcie, towarze 1 nie wprowadzac
konsumenta, nabywcy w btad*®®.

Mimo iz reklama zdecydowanie zorientowana jest merkantylnie, to winna szanowac
wolno$¢ konsumenta i prawo do prawdy. W tym celu w USA powotano instytucje Amerykanska
Federacje Reklamy (American Advertising Federation) 1 Federalng Komisj¢ ds. Handlu
(Federal Trade Commision — FTC), aby strzegly zasad i1 ograniczen w reklamach. Wkrotce
obydwie komisje daty podwaliny pod stanowione prawo w kwestii reklamy na catym $wiecie.

Reklama w amerykanskiej prasie poczatku XX wieku zaczgta mocno pobudzad
zmysty ludzkie, szczegdlnie przykuwaly uwage demonstrowanie produktu i urzadzanie
pokazow. Tworcy reklam pokazywali produkt, dotaczajac do jego prezentacji obszerne, a nawet
wyczerpujace instrukcje obstugi pisane jezykiem monotonnym. Reklama wprowadzata
potencjalnego nabywce w $wiat iluzyjny, gdzie kreowata role spoteczne: dobrotliwych,

kochajacych si¢ i zadowolonych ludzi, wypekiajacych na co dzien z pasja swoje obowigzki

108 Tbidem, s. 14.
199 F, Presbrey, The history and Development of Advertising, Doubleday 1929, s. 34.
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rodzinne i zawodowe. Reklama wykreowala wizj¢ takiego spoteczenstwa, w ktorym kazdy
chciat odnie$é sukces!?.

Zakup danego produktu zapewnial blogostan oraz dobrobyt i do takiego $wiata
masowego czytelnika mozna bylo latwo wciagnaé, gdyz odbiorca charakteryzowat sig
bezkrytycznym podejsciem do oferowanego mu towaru oraz w sposob bezwiedny poddawat
si¢ perswazji w komunikacie reklamowym?,

Po wielkiej wojnie odzywaty gospodarki poszczeg6lnych panstw. Rozwijajacy si¢
kapitalizm okresu migedzywojennego byt nastawiony juz nie tylko na zaspokojenie
elementarnych potrzeb konsumenta, ale na zorganizowanie spoteczenstwu rozrywki
i przyjemnos$ci. Naprzeciw oczekiwaniom obywateli wyszta reklama motoryzacji, turystyki
1 aktualnej mody. W dwudziestoleciu migdzywojennym tworcy reklam eksponowali szczgscie,
zadowolenie klienta po nabyciu produktu i wzbudzanie uznania ogétu odbiorcow. Masowego
niegdy$ odbiorce reklamy zastgpit indywidualny, prywatny konsument miedzywojnia.
Oddzialywanie reklamy po I wojnie $wiatowej nabieralo magicznych, nadprzyrodzonych
mozliwoéci w zyciu prywatnym, osobistym**2,

Fantasmagoryczny odbiér reklamy przez amerykanskich konsumentow wzbudzit
zainteresowanie w kregach tamtejszych psychologéow, ktorzy w badaniach nad percepcja
reklamy skupili si¢ na oddziatywaniu reklamy na psychike obywateli. Obserwacje jednak nie
uwzglednialy, jak przekaz perswazyjny zawarty w reklamie moze utwierdzi¢ klienta — odbiorce
reklamy w nierealnym, falszywym i zaklamanym $wiecie.

Sprofilowane badawczo prace nad skutkami oddzialywania reklamy na spoteczenstwo
amerykanskie podjeto w Page&Davis Advertising School, zatozonej przez Edwarda T. Page’a
1 Samuela T. Davisa (1896). Na tamtejszym uniwersytecie reklame jako przedmiot wyktadany
wliczano do dziedziny psychologii.

Wielki kryzys gospodarczy w USA (1929-1933) odstonit paradoks dotyczacy
oddziatywania reklam na rzeczywisty obraz gospodarki amerykanskiej w trudnym okresie
zatamania ekonomicznego. Pojawit si¢ nawet zarzut wobec reklamy, ze w dobie kryzysu
finansowego, kiedy nalezy oszczedzac i zaciska¢ pasa, tre§ci zawarte w reklamach wzmacniane

sg perswazja do czestszych zakupow, wrecz nabywania bez umiaru. Reklama miata ponosi¢

10 M. Lisowska-Magdziarz, Reklama na swiecie, w: Wiedza o reklamie: od pomystu do efektu, Warszawa-
Bielsko-Biata 2010, s. 49-50.

11 A, Jurosza, Moralnosé i prasa, ,Przeglad Katolicki”, nr 17, 1936, s. 290.

112 M. Lisowska-Magdziarz, Reklama na $wiecie..., s. 48-49.
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odpowiedzialno$¢ za zatamanie gospodarcze kraju i odpowiada¢ za dziatania celowo
wymierzone na szkode interesu ekonomicznego w kraju dotknietym Wielkim Kryzysem?!*3,

Recepta na zwalczenie kryzysu gospodarczego w USA byl program antykryzysowy
New Deal (1933) sformutowany przez doradcéw prezydenta Franklina Delano Roosevelta.
Interwencjonizm panstwowy zakladal zwigkszenie sity nabywczej, czyli mozliwosci
kupowania przez obywateli towaréw i ustug. Okazalo si¢, ze wczes$niejszy zarzut wobec
reklamy, iz negatywnie wptywa na éwczesny stan kryzysu w USA, stalo si¢ sprzymierzencem
w walce z kryzysem w kraju i na ustugach gospodarki.

Propaganda polityczna zatem przybrata na sile, to, co kiedy$ uznano za blef, oszustwo
i przyczynek do kryzysu gospodarczego, teraz zyskato miano prawdy. Dodatkowo wzmocniono
przestanie w treSci ogloszenia reklamowego, aby w obywatelach wzbudzi¢ postawe
patriotycznego obowigzku nabywania i konsumpcji towarow w celu ratowania gospodarki
narodowej. Tym samym potwierdzona prawda tresci reklamowych mogta peli¢ funkcje
wychowawczg przez kreowanie postaw patriotycznych, a jej nieoceniona rola w procesie
naprawczym gospodarki przyczynita si¢ do uznania jej za powazang 1 wiarygodng czgs¢
gospodarki narodowe;j'*.

Pierwszym prezydentem USA, ktory docenit znaczenie reklamy, byl Woodrow
Wilson, a dal temu wyraz w przemowieniu podczas Miedzynarodowego Spotkania Klubow
Reklamy w Filadelfii (1916). Reklama za Oceanem byla wtedy wykorzystana w propagandzie
rzadowej. W czasie wielkiej wojny reklama zachgcala do oszczgdzania 1 wspierania
amerykanskiej gospodarki, co odkrylo nieznane dotad jej cechy, tj. popularyzowanie idei'®.
Reklama, ktéra dotad byta nakierowana na przyniesie zysku wydawcom prasowym oraz
reklamujagcym si¢ producentom, przybrata cechy propagandy politycznej, gloszacej idee
1 angazujacej si¢ w sprawy ogolnospoteczne.

Amerykanscy naukowcy obserwowali pdzniej, jak wielkie zagrozenie stanowi
ekspansywnie rozprzestrzeniajagca si¢ propaganda polityczna w Europie. Na skutek
zachodzacych tam przemian gospodarczo-politycznych oraz umacniajacych si¢ ideologii
faszystowskich w systemach totalitarnych krajow europejskich obywatele podchodzili
emocjonalnie do rzeczywistosci i czgsto — na skutek krachu na gietdzie czy spadku wartosci
swego kapitatu — popadali w frustracje 1 depresje. Podobne postawy spoteczne wsrod obywateli

amerykanskich odnotowywano w USA w czasie wielkiego kryzysu gospodarczego. W celu

113 Ibidem, s. 42.
114 Ibidem, s. 43-44.
115 J.T. Russell, W. D. Lane, Reklama wedtug..., s. 16.
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zapobiegania narastajgcej niepewnosci jutra i zbadania wnikliwie sytuacji w kraju utworzono
(1937) Instytut Analizy Propagandy pod kierownictwem Harolda Lasswella i Leonarda
W. Dobba. Powodem utworzenia placowki naukowo-badawczej byta nie tylko obrona opinii
publicznej w USA przed zgubnym wplywem propagandy politycznej, ale takze
rozpracowywanie metod manipulatorskich ukrytych w komunikowaniu masowym zawartym w
reklamie handlowej. W zakres badan nad technikami perswazyjnymi w komunikatorach
spotecznych zostala takze wlaczona reklama, aby rozpozna¢ niejawne tresci zastosowane
w przekazie reklamowym.

Wynik badan nad manipulacja amerykanskim spoleczenstwem zaniepokoity
pracownikow Instytutu. Ci udawali si¢ nawet do placowek oswiatowych, aby przeprowadzié¢
prewencj¢ u dzieci i mtodziezy szkolnej i przestrzec przed zgubnymi konsekwencjami ulegtosci

mlodego pokolenia Amerykanow tresciom reklamowym?!®

. Balansowanie jedna z najwyzszych
wartosci, jaka jest prawda, w tresciach reklam w USA pierwszych dekad XX wieku
spowodowane byto brakiem wypracowanych norm etycznych i aprobowanego kodeksu
uczciwosci. Cho¢ probowano wyksztatci¢ reguty kontroli branzy reklamowej pod koniec XIX
wieku, to jednak wypracowanie takich norm przychodzito z wielkim trudem**’.

W krajach, gdzie rozwijat si¢ narodowy socjalizm, reklama prasowa zostata sprzezona
z gospodarka kontrolowang przez faszystowska wiladze. Reklama zostata zawladnigta na
potrzeby ideologii propagandy faszystowskiej. Niebezpieczna zalezno$¢ reklamy prasowej od
ideologii faszyzmu niepokoita papieza Piusa XI, ktéry widziat w hastach propagandy powazne
zagrozenie dla ludzko$ci. Zainteresowanie papieza wzbudzity afisze propagandowe
propagujace ideologi¢ faszystowska we Wloszech, narodowa w Niemczech oraz
komunistyczna na zachodzie Europy. Papiez zabrat glos na temat stosowania reklamy prasowej
w zwigzku z szeroko propagowanymi ilustracjami przedstawiajacymi rozwijajaca si¢
gospodarke narodowa w panstwach totalitarnych zawierajacymi hasla propagandy
politycznej!’®. Papiez, widzac prawde zafalszowana przez ideologéw propagandy
nacjonalizmu, zwrdcit uwage na obiektywizm 1 prawde zawarte w przekazie reklamowym.
Reklama — jak wskazywal papiez — powinna by¢ pozbawiona ktamstwa i nie moze gani¢ cnoty.

Po raz pierwszy terminu ,,reklama”, w okresie migdzywojennym, uzyl papiez Pius XI

w przemoéwieniu Ecco il primo, skierowanym do uczestnikow I Migdzynarodowego Kongresu

16 M. Nie¢, Komunikowanie polityczne w nowoczesnym panstwie, Lex a Wolters Kluwer business, Warszawa
2013, s. 142.

17 J.T. Russell, W. D. Lane, Reklama wedtug..., s. 5.

118 S, Pamuta, Reklama w nauczaniu spotecznym Kosciota, ,Homo Dei” 2 (247) 1998, s. 50-51.
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Reklamy (31.10.1936). Papiez oprocz pozytywnego aspektu reklamy, ktora ,,zamyka w sobie
wiele srodkow, wiele cudow wéréd roznorodnych przejawoéw aktywnosci ludzkiejt!®, zwrocit
uwage na niebezpieczenstwo przestanek liberalizmu ukrytych w przekazie reklamowym. Pius
XI odniost si¢ do tworczosci wybitnego wiloskiego romantyka Alessandra Manzoniego. Ten
czolowy pisarz wiloski, autor dzieta Narzeczeni, wcze$niej reprezentujacy Srodowiska
libertynskie 1 o$wieceniowy ateizm, przeszedl wraz z zong na katolicyzm. Konwertyta
Alessandro Manzoni przedstawiony zostat jako piewca wiary chrzescijanskie;j.

Kosciot katolicki, ktory wiodl prym w wykorzystywaniu anonsow i reklam, ogloszen,
plakatow do celow religijnych, nie zredagowal wczesniej zasad moralnych (z wyjatkiem
filméw obyczajnych w kinach) w komunikacie reklamowym. Papieska wypowiedz byta
spdzniona, gdyz reklama w prasie masowej pozbawiona kodeksu etycznego, chrzes$cijanskiego
paradygmatu, nabierala juz konotacji propagandy koscielne;.

Wypowiedzi Piusa XI wspotbrzmiaty z gtoszonymi postulatami wydawcow czasopism
katolickich w II RP na temat reklamy drukowanej. Na szpaltach czasopism katolickich Ko$ciot
katolicki wskazywat przyktady dyskredytowania prawdy objawionej w wrogiej prasie. W liscie
pasterskim biskup wtoctawski pisat, ze prasa katolicka wystepowata ,,w obronie Prawdy
i poniewieranego Prawa Bozego”?°. Baczna uwaga wydawcow na tresci o tematyce religijnej
mogta przystoni¢ poszukiwanie prawdy wsrdd ogloszeniodawcoéw. Skoro nie mozna bylo
umieszczac artykulow sprzecznych z Bozym objawieniem i podwazajacych katolicka doktryne,

to konsekwentnie trzeba byto to, co pozyteczne pochwalié, a co szkodliwe i zte zgani¢!?L,

1.3. Czasopisma katolickie w I RP

Do 1989 roku wydano drukiem niewiele wynikoéw badah nad zagadnieniem prasy katolickiej
w Polsce. Sposrdd nich na uwage zastuguja syntetyczne opracowania nad prasg katolicka
powstate na Katolickim Uniwersytecie Lubelskim autorstwa Czestawa Lechickiego, Leona

Dyczewskiego, Konstantego Turowskiego i Czestawa Strzeszewskiego'??. Po latach Lechicki

19 Pjus XI, Ecco il primo, w: Discorsi di Pio XI, Torino 1960-1961, t. 3, s. 580; ttum. polskie za: J. Goéral,

K. Klauza, Kosciot o srodkach..., s. 41.

K. Radonski, List pasterski w sprawie pisma diecezjalnego, , Kronika Diecezji Wtoclawskiej”, r. 27, nr 11,

1933, s. 314.

121 3. Plis, Kosciot katolicki..., s. 37.

122 C. Lechicki, Z badan nad miedzywojennym czasopismiennictwem katolickim w Polsce, ,,Sprawozdanie
z Czynnosci Wydawniczej i Posiedzen Naukowych KUL”, nr 17, 1969, s. 46-51; L. Dyczewski, Dzialalnos¢
wydawnicza Kosciola katolickiego w Polsce migdzywojennej, ,,Homo Dei”, nr 4, 1972, s. 289-294 [2];
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zrewidowat (1984) i uzupehit dane dotyczace prasy katolickiej'?® pobieznie przedstawione
we wezesniejszym opracowaniu Andrzeja Paczkowskiego!?*. Znaczacy wktad w badania nad
prasa katolickag przed 1989 rokiem wnosi publikacja Jerzego Plisa (2001). Autor przedstawit
Ww niej rowniez rozwijajace si¢ w latach miedzywojnia poglady Kosciota katolickiego na wtasng
prase katolicka, a takze — co stanowi wielkg pomoc w niniejszej dysertacji — poswigcit sporo
uwagi zjawisku, ktore okreslil jako determinanty polityczne i ekonomiczne w prasie katolickiej

okresu migdzywojennego'?®

1.3.1. Paradygmat chrzescijanski w czasopismach II RP

Juz papiez Pius XI, nalegajac na biskupdéw polskich o niezwloczne utworzenie czasopisma
katolickiego na ziemiach polskich, w specjalnym li§cie motywowatl i uzasadnial potrzebe
redagowania czasopisma katolickiego dla zachowania wiary i1 obyczajow w rodzinie
chrzescijanskiej. Wzywat: ,,Usuficie przeto z serc waszych wszelkie watpliwosci 1, poniewaz
sprawa nie cierpi zwtoki, zamiary i postanowienia Wasze w czyn zamiencie. Aby za§ Wasze
usitowania cel osiggnety, a wiara 1 obyczaje zasadzek bledu i1 zepsucia, w szczegolnosci co si¢
tyczy rodziny chrzescijanskiej, uniknely i pozostaty nieskazone, uwazamy za wskazane, byscie
wspolnymi sitami, jak najpredzej jakie$ czasopismo $cisle katolickie zalozyli i migdzy ludem
je rozszerzali”?®.

Pius XI, bedac wczesniej nuncjuszem apostolskim na ziemiach polskich, poznat
trudno$ci, z jakimi boryka si¢ nardd polski w procesie ksztaltowania si¢ granic niepodlegtego
panstwa. W zamysle papieza powolanie czasopisma katolickiego o zasiggu krajowym w Polsce
pomogloby najpierw oczysci¢ kregi koscielne z podnoszonych postulatow doktryny liberalne;,
a nastepnie trafia¢ z przekazem wiary do jak najszerszej liczby odbiorcow. Skutkowatoby to
konsolidacjg katolicyzmu na ziemiach polskich. Ogo6lnopolskie czasopismo katolickie miato
oddziatywa¢ na harmonijng wspoétprace biskupéw polskich, wzmocni¢ wiarg katolicka
w polskich rodzinach, ugruntowac¢ tradycje 1 kulturg narodow3.

Papiez zdawat sobie sprawe z powagi misji prasy katolickiej oraz powotania

dziennikarza. W tym samym roku (1932), kiedy kierowat pismo do biskupow polskich w celu

C. Strzeszewski, Katolickie czasopismiennictwo spoleczne w Polsce w dwudziestoleciu miedzywojennym,
,,Roczniki Nauk Spotecznych”, r. 6, 1979, s. 29-49 i in.

123 C. Lechicki, Prasa katolicka Drugiej Rzeczypospolitej, KHPP, nr 2, 1984, s. 45-69.

124~ A, Paczkowski, Prasa polska w latach 1918-1939, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1980.

125 J. Plis, Koscidt katolicki...

126 List do episkopatu z 28.04.1932, , Ruch Katolicki”, nr 2, 1932, s. 161-162.
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powotania ogdlnokrajowego czasopisma katolickiego, Sekretariat Stanu w stosownym liscie
stwierdzal, ze dobra prasa pelni rodzaj medialnego apostolatu i oddzialuje na wielotysigczne
rzesze wiernych. W niniejszym dokumencie hierarchowie wystgpili rownocze$nie przeciw ztej
prasie, ktora szerzyta szkodliwe poglady uderzajace w chrzescijanski model rodziny*?’.

Na wniosek papieza Episkopat wytonil Komitet Wykonawczy Komisji Prasowej
(1933), a funkcj¢ prezesa powierzono bp. Stanistawowi Adamskiemu. Komisja odnotowata
prezng wspolprace z Katolicka Agencja Prasowa. Podejmowano wspolnie wiele inicjatyw
w organizacji i dziatalnosci prasy katolickiej, m.in. uruchomiono dzial publicystyczny w celu
ochrony mtodego pokolenia przed laicyzacja w szkole, a dbajac o etyke dziennikarska,
organizowano ogolnopolskie zjazdy redaktorow czasopism katolickich, na ktérych omawiano
biezgce zadania prasy katolickiej. Do udziatu w tych zjazdach zapraszano przedstawicieli prasy
popularnonaukowej oraz politycznej (1937).

W tym samym czasie, gdy Episkopat zostat przynaglony do utworzenia
ogolnopolskiego czasopisma katolickiego, byla podejmowana debata na temat istoty
1 organizacji struktur Akcji Katolickiej w Polsce. Gdy biskupi polscy poinformowali Piusa XI
o przymierzaniu si¢ do powolania dziennika katolickiego (1934), otrzymali w odpowiedzi
zyczenia dla redakcji nowego czasopisma, aby stanowito wsparcie 1 wzmocnienie dla Akcji
Katolickiej w Polsce!?®,

Pius XI, w celu zintensyfikowania dziatalnos$ci katolikoéw w Kosciele powszechnym
na polu spotecznym wyznaczyt formy udzialu $wieckich w strukturach Akcji Katolickiej.
Nuncjusz apostolski w Polsce abp Franciszek Marmaggi przemawiajacy w imieniu papieza na
obradach biskupow, ktére dotyczyly funkcjonowania Akcji Katolickiej, podkreslal, ze wymaga
si¢ wyrobienia w narodzie polskim zmyshu religijnego i1 katolickiego. W cztonkach Akcji
Katolickiej upatrywano mur ochronny powstrzymujacy przed atakami masonerii
1 bolszewizmu. Zadaniem cztonkéw Akcji bylo wigc wszechstronne uswiadamianie religijne
spoteczenstwa polskiego. Sprzymierzencem w walce z btednymi ideologiami miata by¢ prasa
katolicka, a konkretnie ogdlnopolskie czasopismo podejmujace zagadnienia starannego
wychowania mlodziezy.

Papiez wielokrotnie przypominal cztonkom Akcji Katolickiej, ,,aby kazdy, ktory

swiadom jest swojej misji, byt apostotem, juz nie tylko w sprawach tyczacych przygotowania,

127 List Sekretariatu Stanu, Pio XI e [’Azione Cattolica, w: J. Goral, K. Kluza, Kosciét o srodkach
komunikowania..., s. 32-33.
128 Miesigcznik Koécielny” nr 49, 1934, s. 362.

46



redagowania dziennika, ale takze w szerzeniu jego lektury prasy i pi$miennictwa dobrego”?°.

Tym samym prasa ,,moglaby si¢ sta¢ jej glosem i wielkim ttumaczem, a nie tylko by¢ jej wielka
pomocg”'®. Wsroéd zadan Naczelnego Instytutu Akcji Katolickiej byto m.in. ,,popieranie
katolickiego ruchu wydawniczego 1 propagandy wydawnictw z dziedziny Akcji Katolickiej
oraz wydawanie miesiecznego pisma dla spraw Akcji Katolickiej”**!. Miesiecznikiem Centrali
Akcji byt wezesdniej (1929) zaaprobowany przez biskupéw ,,Ruch Katolicki. Organ Centrali
Krajowej Akcji Katolickiej w Polsce”.

Zdajac sobie sprawe z ogromnego znaczenia i potrzeby powotywania czasopism
katolickich, biskupi polscy ociaggali si¢ w zaktadaniu tygodnika lub dziennika o charakterze
ogolnopolskim. Na sprawie zakladania dziennika czy tygodnika katolickiego w Polsce
zawazyly wzgledy personalne. W tonie Episkopatu brakowato jednomyslnosci, ujawnily si¢
cechy ambicjonalne oraz brak wzajemnego zaufania. Zamiast wspolnej linii dziatania, biskupi
sktonni byli wybra¢ partykularyzm w prowadzeniu odnowy katolickiej we wlasnych
diecezjach. W tym celu bardziej sktonni byli wydawaé tygodniki diecezjalne albo cedowac
inicjatywe wydawniczg zakonom, albo powierza¢ redagowanie czasopism katolickich innym

instytucjom, stowarzyszeniom, w tym cztonkom Akcji Katolickie;.

1.3.2. Polityka redakcyjna czasopism II RP

Od II potowy XIX wieku w papieskiej polityce dominowat ultramontanizm — poglad
zaktadajacy podporzadkowywanie poszczegdlnych krajow wiladzy ko$cielnej. Adam
Wielomski definiuje ultramontanizm jako ,,doktryne bedaca odpowiedzia na cezaropapistyczne
(gallikanskie) zapedy monarchii burbonskiej”’**2. Bogdan Szlachta postrzega ultramontanizm
jako ,,nastawienie, ktore w momentach zagrozenia dotad istniejgcego tadu 1 gwattownie
zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci sktania do odwotania si¢ do autorytetu nieomylnego papieza
dla znalezienia rozstrzygniecia lub uzyskania pewnosci”**,

Filozofia ultramontanizmu znalazta podatny grunt w polskiej mysli politycznej. Ten

model polityki papieskiej z XIX wieku adaptowata do polityki krajowej narodowa demokracja

w Il Rzeczpospolitej. Propagatorzy tej filozofii wyznaczyli Polsce role ,,przedmurza”

129 Ojciec Swiety o prasie katolickiej, ,,Ruch Katolicki” 1933 nr 3, s. 98.

130 piys XI, Przemdéwienie 26 VI 1929, w: J. Géral, K. Kluza, Kosciét o srodkach..., s. 35.

181 Statut Konstytucyjny Akcji Katolickiej w Polsce uchwalony przez Episkopat Polski w 1930 roku, ,Ruch
Katolicki”, nr 1, 1931, s. 10.

A. Wielomski, Ultramontanizm wczoraj i dzis, ,,Teologia Polityczna”, nr 2, 2004-2005, s. 303.

183 B. Szlachta, £ad, Kosciét, Nardd, ,,Aureus”: Osrodek Mysli Politycznej, Krakow 1996, s. 11.
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chrzescijanstva w Europie. W odradzajacej si¢ Polsce dostrzegano silny zwigzek pojec
,»Kosciol” 1 ,,0jczyzna. Wtedy wyraznie podnoszono wizj¢ Polaka-katolika. Popularyzowanie
katolicyzmu w narodzie polskim wigzato si¢ z krzewieniem polskosci, jezyka polskiego
1 umitowania ojczyzny w publicystyce prasy miedzywojnia, ktora taczyta kwestie narodowe,
polityczne ze $wiatopogladem Kosciota katolickiego™*.

Niepodlegta Polska byla areng wielu przemian politycznych i ksztaltowania sig¢
zroznicowanych wizji panstwa: pierwsza wizja w wyobrazeniach Jozefa Pitsudskiego i Polskiej
Partii Socjalistycznej, integrujgca mniejszosci w powojennych realiach, zaktadata unifikacje
i federalistyczny dawny kraj nad Wista. Druga, z odmiennym sposobem myslenia Romana
Dmowskiego i1 programem endecji, odsuwata od wtadzy politycznej mniejszosci narodowe,
widzac je jako grupy ludzi niezdatnych do asymilacji w nowym polskim narodzie, w rezultacie
skazanych na opuszczenie granic. W polskim Episkopacie natomiast sympatie polityczne
biskupéw rozktadaty sic miedzy ugrupowaniami centrum i prawicy'®. Hierarchowie polscy
zdawali sobie sprawe z waznej misji oddziatywania na zycie spoteczne katolikow, a takze na
ksztattowaniu opinii publicznej. Z ambon w czasie liturgii odczytywano proendeckie listy
pasterskie, wskazywano wiernym, jakie ugrupowanie maja poprze¢ w najblizszych wyborach
parlamentarnych®®.

Gtownym zadaniem prasy katolickiej okresu miedzywojennego II RP bylo
przeciwstawienie si¢ mocno zakorzenionej w prasie masowej doktrynie liberalizmu
zagrazajacej jednosci Kosciota katolickiego 1 narodowi polskiemu. W tym celu biskupi
katoliccy na ziemiach polskich postugiwali sie takze prasag wydawang przez partie polityczne.
W Polsce okresu migdzywojennego Kosciol katolicki positkowal si¢ prasg prawicowa,
skupiong w rekach Zwigzku Ludowo-Narodowego — najsilniejszego ugrupowania politycznego
w Sejmie Ustawodawczym. Bedac formacja polityczng, w szczytowym okresie na rynku
wydawniczym prasa prawicowa posiadata 27 tytulow. Do znanych naleza: ,,Mys$l Narodowa”,
,.Kurier Poznanski”, ,,Wieczor Warszawski”, ,,Stowo Pomorskie” i1,,Gazeta Poranna 2 Grosze™.
Ostatni wymieniony tytut uwazany byt za drugi dziennik endecji, znany ze sporéw

politycznych, ktére prowadzity do awantur. ,,Gazeta” wuchodzita za antysemicka

134 Por. R. R. Ludwikowski, Ultramontanizm galicyjski — rozwdj ruchu i gtéwne zatozenia doktryny, Archiwum
Historii Filozofii i Mys$li Spotecznej, t. 26, s. 99-116.

T. Mielczarek, Od ,, Monitora” do ,, Gonica Reklamowego ”: dzieje prasy czestochowskiej (1769-1994), Kielce
1996, s. 97.

A. Zwolinski, Glos spofecznego nauczania Kosciola w dyskusjach politycznych II Rzeczypospolitej,
Wydawnictwo Naukowe PAT, Krakow 1993, s. 56; S. Marchewka, Rola duchowienstwa wobec zblizajgcych
sig wyborow, ,,Ateneum Kaptanskie”, t. 20, 1927, s. 522; Rewizja konstytucji marcowej i postulaty katolickie,
»Prad”, 1930, t. 18, s. 237.
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1 nacjonalistyczng. Obwiniona nawet zostata o udzial w nagonce na pierwszego prezydenta
RP Gabriela Narutowicza®®’.

Znacznie mniejsze znaczenie na scenie politycznej mieli konserwatysci.
Chrzescijanska Demokracja, odpowiadajgca wskazaniom spolecznej encykliki papieza Leona
XIII Rerum novarum, dysponowata prasg opiniotwérczg z ogromnym zapleczem finansowym.
Za najwigkszego popularyzatora prasy chadeckiej (do 1927) uwaza si¢ Wojciecha Korfantego,
ktory w Katowicach wydawat dzienniki: ,,Rzeczpospolita” i najnowoczesniejsze pismo na
ziemiach II RP — ,,Polonia”.

Dziennik ,,Rzeczpospolita”, jako liczace si¢ czasopismo polskie, w naktadzie 100
tysiecy egzemplarzy, byt deficytowy (do konca 1931). Wojciech Korfanty kupil dziennik
w 1924 roku od ustepujacego Ignacego Paderewskiego. Nowy wiasciciel dziennika wymienit
zespot redakcyjny 1 pozyskal nowego sponsora — Gornoslaski Zwigzek Gorniczo-Hutniczy,
najpotezniejsza O6wczesng korporacje. ,,Rzeczpospolita” byta drukowana w S.A. Drukarni
Polskiej, za ktorg staly powazne grupy przemystowe*®. Po przewrocie majowym W. Korfanty
popadl w konflikt z rzadami sanacyjnymi. Dziatalno§¢ dziennikarska i redaktorska musiat
przerwac po aresztowaniu i uwig¢zieniu.

Slaski polityk stat si¢ przyktadem przedsigbiorczego dziennikarza, wdrazajacego
katolickie zasady wolnego rynku, wykorzystania prasy do celéw politycznych, a zarazem
wypetniania zadah gospodarczych w nauczaniu Kosciota katolickiego. Zywot prasy musiat by¢
niezalezny od polityki, a takZze zwigzany z bezpiecznym inwestorem-wydawca. Doceniajac role
1 site oddzialywania prasy w tym czasie, hierarchia koscielna sprzeciwita si¢ komercjalizacji
prasy katolickiej oraz jej pogoni za zyskiem i sensacja®®®.

Mimo ze hierarchowie ko$cielni postulowali ,,apolitycznos¢” czy ,,ponadpartyjnos$¢”
czasopism katolickich w okresie migdzywojennym, prasa katolicka nie byla wolna od
wptywow polityki krajowej 1 odniesien do sytuacji migdzynarodowej. Na tamach pism
katolickich zdecydowanie dominowalo nauczanie Kosciota, ale wydawcy prasowi nie stronili
od komentowania biezacych wydarzen politycznych i gospodarczych w kraju i1 za granica.
Oprocz prezentowanego nauczania Kosciota katolickiego w kwestiach spotecznych publicysci
na tamach pism katolickich wyjasniali takze 6wczesng sytuacje polityczng i gospodarcza,

0

nierzadko wyraznie wspierajac poglady chadecji i endecji'®®. Totez — podobnie, jak

187 A. Paczkowski, Prasa polska..., s. 35.

138 Tbidem, s. 41-42.

139 T, Mielczarek, Od ,, Monitora”..., s. 94.

140 W. M. Kolasa, Kierunki badar nad historig prasy polskiej 19181939, cz. 1, Tendencje rozwojowe, typologia,
,Rocznik Historii Prasy Polskiej”, t. 14, z. 1-2, nr 27-28, 2011, s. 48-51.

49



w przypadku powstania prasy masowej jedng z przestanek politycznych bylo powstanie

parlamentarnych demokracji europejskich'**

— tak w procesie krystalizowania si¢ pism
katolickich na ziemiach polskich w okresie migdzywojennym byto widoczne zaangazowanie
polskiego Kosciota katolickiego w zycie polityczne kraju. Uscislajgc, to wlasciwie sytuacja
polityczna w kraju po odzyskaniu bytu panstwowego niejako wymusita i wywotata potrzebe
zdefiniowania prasy katolickiej i potrzebg¢ jej wydawania z konkretnymi zatozeniami
programowymi.

Fundamentalng cechg 1 wartos$cig w czasopismach katolickich byta prawda nauczana
przez Kosciol katolicki oraz korespondencyjna teoria prawdy Arystotelesa, czyli rzeczywiste
iuczciwe referowanie spraw politycznych i1 spotecznych jakie mialy miejsce. Redaktor
tygodnika $laskiego ks. Klemens Kosyrczyk zebral najistotniejsze cechy prasy katolickiej
okresu migdzywojennego. Jego dzieto Prasa katolicka orezem prawdy zostato opublikowane
w roku wybuchu II wojny $§wiatowej. Duchowny potaczyl w nim definicj¢ czasopisma
katolickiego oraz wspotprace Kosciota katolickiego z panstwem w ksztalttowaniu moralnosci
katolickiej w narodzie w oparciu o fundament prawd wiary katolickiej. W zamierzeniach zlej
prasy duchowny upatrywat zagrozenia, takie, Zze wydawca: ,systematycznie depcze
przykazania Boze, poddaje w watpliwo$¢ prawdy Boze, oSmiesza wiarg, stara si¢ wykopaé
przepas¢ miedzy duchowienstwem a wiernymi, szerzy zepsucie obyczajow, podkopuje
najwyzsze autorytety Ko$ciota 1 panstwa, sieje nienawi$¢ klasowa, niezgode spoleczna,
nawotuje do rewolucji, szerzy anarchi¢, oczernia i klamie, bieli najgorsze brudy, zachwala
towar szatana i1 glosi zadz¢ uzycia, przedstawia grzech w sposdb pongetny, propaguje wyuzdanie
w sztuce i literaturze — a to wszystko w imie kultury i postepu”42.

Ks. Klemens Kosyrczyk'*®, pracujac w redakcji najwiekszego niepokalanowskiego
czasopisma katolickiego ,,Maly Dziennik”, podpatrzyt etos pracy dziennikarza katolickiego.
Dziennikarskie credo warsztatu pracy zurnalisty w redakcji czasopisma katolickiego zaktadato
relacjonowanie faktow w sluzbie prawdy. Na tamach ,,Malego Dziennika” wielokrotnie

akcentowano odpowiedzialno$¢ dziennikarza za stowo drukowane. Masowy naklad gazety

trafiat do milionowej rzeszy czytelnikow, ktérym zdawano prawdziwg relacj¢ z aktualnych

141 M. Nie¢, Komunikowanie spoteczne..., s. 107.

142 K. Kosyrczyk, Prasa katolicka orezem prawdy, Ksiegarnia i Drukarnia Katolicka S.A., Katowice 1939,
s. 10-11.

143 K. Kosyrczyk odbyl studia w Wyzszej Szkole Dziennikarskiej w Warszawie (1936-1937) i praktyke
dziennikarska w redakcji ,,Matego Dziennika”. Na skutek nawigzanej wspotpracy z franciszkanska redakcja
dziennika katolickiego, umieszczal swoje artykuty w ,,Glosie Misji Wewnetrzne;j”, ,,Dzwonku Maryi” oraz
w wydawnictwach zbiorowych. Prace w redakcji katowickiego tygodnika ,,Go$¢ Niedzielny” rozpoczat po
I wojnie $wiatowej (1945). Byl delegatem V Kongresu Swiatowej Prasy Katolickiej w Wiedniu. Byt
cenionym felietonista.
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wydarzen i podawano obiektywna ocen¢ zachodzacych zjawisk i przemian. Zdajac sobie
sprawe z cigzacej odpowiedzialnosci za przekazywang prawde, publicysta powinien nie
zwaza¢ na presj¢ spoteczng i1 Srodowiskowa, a takze szerzace si¢ poglady liberalne.
Od dziennikarza katolickiego wymagano, aby byl ,,apostotem prawdy” gloszonej masom
codziennie'**,

Kryterium prawdy postuzylo K. Kosyrczykowi do rozrdéznienia znaczenia prasy
miedzywojnia. Wyr6znit prase katolickg jako sojusznika i rzecznika nauki Ko$ciota oraz prase
prokatolicka, solidaryzujaca si¢ z nauczaniem Kosciota, a gdy ono bylo kwestionowane,
wystepujaca w obronie. Natomiast pras¢ o ,,bezbarwnosci pod wzgledem religii” nazywat

wprost prasa akatolicka*

. Role dobrej prasy rozumiat jako ,,ambone albo gto$nik Kosciota.
Argumentowal, ze glos kaptana celebrujacego Eucharysti¢ nie dotrze w tak odlegte obszary jak
zasieg prasy, ktory jako ,katechizm” czy ,herold Ko$ciota” moze odpowiada¢ watpigcym

i poszukujacym oraz niweczy¢ dziatalno$¢ wrogow4®

. Mianem prasy katolickiej okreslat te,
ktora staje w obronie zasad wiary i moralnosci®’.

W swojej publikacji ks. Kosyrczyk dokonal réwniez podsumowania miedzywojnia
jako okresu, ktore byl czasem utrwalenia si¢ w kregach katolickich dwoch haset przyjetych
z dziewigtnastowiecznych wystapien i publikacji papieskich: ,,dobra” prasa i ,,zta” prasa®®.
Przyczyna takiego podzialu byla powierzchowna znajomos¢ prawd wiary katolickiej wsrod
szerokiej rzeszy czytelnikow. Odbiorca stowa drukowanego w epoce rozwijajacych si¢ nurtow
filozoficznych byl podatny na to, co przeczytat i bezkrytycznie przyjmowal. Jak zauwazyl juz
wybitny dziewigtnastowieczny pisarz francuski Wiktor Hugo, prasa ,zastgpita ludziom
katechizm”*°. Dlatego Kosciot zastosowat tak jednoznaczne rozréznienie prasy, nazywajac te
zagrazajacg dogmatom wiary katolickiej ,,ztg”. Czytelnik dawat bowiem wiare pogladom
gloszonym w codziennej gazecie'*.

Duszpasterze w kosciotach parafialnych odradzajacej si¢ niepodlegtej Polski
wyglaszali patriotyczne kazania zwigzane z nauczaniem Kosciota, sprzeciwiajacym si¢ sektom,
nieobyczajnosci, a takze ,,zle;” prasie. Podobne tresci do wyglaszanych z ambony kazan

zamieszczaty czasopisma katolickie, czyniac je zalozeniami redakcyjnymi. Dla parafialnych

144
145

Drziennik i dziennikarz. Apostolstwo dobrej prasy, ,,Maly Dziennik”, r. 1, nr 88, 13.08.1935, s. 3.

K. Kosyrczyk, Prasa katolicka..., s. 4-5.

16 Ibidem, s. 8.

17 Ibidem, s. 4.

18 3 Plis, Kosciot katolicki..., s. 28.

149 B. Secler, Kosciot i media. Nastepstwa dekvetu ,Inter Mirifica”, w: Miedzy historig, politologig
a medioznawstwem, red. T. Wallas, Poznan 2010, s. 209.

Cytat za: M. Rzadkowolska, Koscio? katolicki a lektura w dwudziestoleciu migdzywojennym, w: ,,Acta
Universitatis Lodziensis, ,,Folia Librorum”, nr 9, (1999, s. 96.
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duszpasterzy ,,dobra” prasa stanowila nie tylko dopowiedzenie ich tresci homiletycznych, ale
réwniez stanowita wzmocnienie wypowiedzi dostojnikow koscielnych w zakresie nauczania
dogmatycznego i spotecznego Kosciota®®:.

Prase¢ katolicka w II RP nazywano ,dyktatorem w §wiecie duchowym”,
,hauczycielem, przewodnikiem, regulatorem mys$lenia  politycznego, socjalnego

152 3 takze ,.kaznodziejg ludzkosci™®3. Ks. Ludwik Civardi w Podreczniku Akcji

i religijnego
Katolickiej prasg katolicka nazwal czasopisma, ktore propagowaly dogmaty katolickie
1 moralnos$¢ chrzescijanska oraz wystepowaty w ich obronie. Autor Podrecznika przywotywat
wypowiedzi papiezy: Leona XIII nawotujacego do wydawania gazety w kazdej diecezji oraz

znane zyczenie Piusa XI, aby codzienne czasopismo krzewilo idee katolickie'®*

. Apostolat
szerzenia prasy katolickiej, kolportowania czasopism 1 ksigzek katolickich nazywano
propaganda katolicka.

Do L. Civardiego nawigzal bp Teodor Kubina na konferencji w Warszawie (1932)
w wygloszonym referacie Stanowisko i zadania Akcji Katolickiej w Zyciu parafii. Biskup
czgstochowski umiesécit dzialalno§¢ Akcji  Katolickiej na pierwszym miejscu zycia
parafialnego, gdzie wyznaczyl jej rolg ramion, umystu i serca proboszcza. Zaznaczyt, ze wsrod
wielu dziedzin aktywnoS$ci zycia zewngtrznego Kosciota powinno byto by¢ redagowanie
i wydawanie prasy katolickiej’®. W swoich artykutach i publikacjach bp T. Kubina czesto
podkreslal, ze Akcje Katolicka utworzono w celu przeprowadzenia chrystianizacji
spoteczenstwa przez kolportaz prasy. Akcja Katolicka miata zatem odgrywac¢ zasadniczg rolg
w propagowaniu prasy katolickiej w r6znych srodowiskach.

Hierarchowie polscy chcieli powota¢ wlasny codzienny organ prasowy, aby przez
niego oddzialywa¢ na wiernych. Ogolnopolski dziennik katolicki wytykalby zaniedbania
politykéw 1 obrazowal degrengolade wartosci, rowniez prawdy, nieobyczajnosci w Polsce.

Powotanie takiego pisma w skali kraju wymagalo nie lada wysitkéw w lonie Episkopatu.

Tymczasem ,,zlej” prasie zarzucano napas¢ na patriotyzm, szykanowanie politykow z innej

151 W. Piwowarski, Formy duszpasterstwa parafialnego w Polsce odrodzonej (1918-1939), w: Kosciot

w Il Rzeczypospolitej, red. Z. Zielinski, S. Wilk, Lublin 1981, s. 139.
152 3. Plis, Kosciot katolicki..., s. 23.
158 J. Mazurek, Stwérzmy prase katolickg, czyli przyczyhimy sie do rozszerzenia, Towarzystwo dla Popierania
Prasy Katolickiej, Krakéw 1914, s. 144-147; J. Plis, Kosciot katolicki..., s. 22.
L. Civardi, Podrecznik Akcji Katolickiej. 1 zasady, przekt. A. Kicinska, Ksiggarnia §w. Wojciecha, Poznan
1939, s. 51-53.
T. Kubina, Acies bene ordinata (Wojsko dobrze uszykowane), w: W podniostych chwilach..., t. 2, s. 7,
T. Kubina, Akcja Katolicka, List pasterski, w: Ibidem, s. 33.
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opcji politycznej, krytykowanie poczynan Kos$ciota i szkodzenie interesom narodowym przez

rozgtaszany kosmopolityzm®!®®.

1.3.3. Polityka ekonomiczna czasopism II RP

Rozktadane w czasie, przez biskupow polskich, powotanie czasopisma katolickiego
spowodowane byto poszukiwaniem na stanowisko redaktora naczelnego nie tylko nieskalanej
politycznie osoby duchownego, ale rowniez skutecznego finansisty, ktory moglby prowadzié
aprobowang przez polskich biskupdéw gazete katolicka z zabezpieczeniem kapitatu na jej
utrzymanie. Kandydatem okazat si¢ ks. Stanistaw Adamski, dzialacz polityczny i1 spoteczny
z Wielkopolski. Jego charyzmatyczne przywodztwo miato doprowadzi¢ Polskie Stronnictwo
Chrzescijanskiej Demokracji do wygranej w wyborach parlamentarnych (1922).

Duchowny zakladatl stowarzyszenia i kota o$wiatowe na terenie diecezji
gnieznienskiej i poznanskiej, redagowal tygodnik ,,Robotnik™ (1904-1910), aby wypromowac
wielu licznych dziataczy spotdzielczych w mys$l zalecen papieza Leona XIII zawartych
w encyklice Rerum novarum. Aby poinstruowaé robotnikow o przystugujacych im
swiadczeniach emerytalnych 1 korzystaniu z kas chorych, ks. S. Adamski publikowal wiele
broszur i artykutow. Bronil rowniez praw kobiet zatrudnionych w przemys$le i handlu,
podejmujac te problemy w zatozonym przez siebie dwutygodniku ,,Gazeta dla Kobiet” (od
1909). Wydawat ,,Poradnik dla Spotek™ (1911-1921), w ktérym publikowat liczne artykuty. Za
sprawg udzielanych porad z zakresu spotdzielczosci ks. S. Adamski przystuzyt sie¢ réwniez
polskiej oswiacie. Zostal uhonorowany za wybitne zastugi i wiedzg¢ tytutem profesora
Uniwersytetu Poznanskiego, a potem stanowiskiem wyktadowcy na Wydziale Prawno-
Ekonomicznym. Wydat roéwniez statuty Banku Polskiego Reorganizacja bankowosci w Polsce,
ktore znalazty oddzwigk w reformie przeprowadzanej przez premiera Wiadystawa
Grabskiego™’. Zatem ks. Stanistaw Adamski miat wysokie kompetencje pozwalajace mu
sprosta¢ uwarunkowaniom i ekonomicznym wymogom powolania prasy katolickiej o zasiggu
ogolnokrajowym.

Imponujacy naktad prasy katolickiej w II RP powodowany byt silnym argumentem

ekonomicznym. Jednak trudnosci ekonomiczne czasopism w tym czasie wptywaty na ich

156 J. Plis, Kosciét katolicki..., s. 32.
157 Stownik biograficzny katolickiego duchowienstwa Slgskiego XIX i XX wieku, red. M. Pater, Ksiegarnia
$w. Jacka, Katowice 1996, s. 8.
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efemeryczno$¢. Do upadku wielu czasopism przyczynit si¢ kryzys gospodarczy — to z braku
funduszy zamykano tytuly prasowe. Biskupi polscy doskonale zdawali sobie sprawe, ze nowo
powstaly dziennik katolicki o zasiggu krajowym nie pominie komentarzy co do aktualnej
sytuacji politycznej w Polsce. Tymczasem wysitki w poszukiwaniu odpowiedniego
ogolnopolskiego tytutu nalezato skoncentrowaé na gazecie, ktora rokowataby na przysztos¢ ze
wzgledu na posiadane niezbgdne $rodki finansowe, gwarantujace dlugi zywot dziennika.
Hierarchowie kos$cielni zgodziliby si¢, aby nowa gazeta katolicka nie byta organem urzedowym
Episkopatu Polski, we wiladaniu biskupa ani pod wplywem jakiejkolwiek partii lub
ugrupowania politycznego. Przy powotywaniu dziennika katolickiego biskupi polscy spierali
si¢ jednak o wilasciwe fundusze i wydatki na pismo oraz wymieniali si¢ pomystami
dotyczacymi m.in.: utworzenia funduszu prasowego lub spotki akcyjnej, pobierania
dodatkowej ofiary za wino mszalne, zbierania dowolnych skladek, przeprowadzenia
jednorazowej zbiorki w koSciotach, utworzenia komitetu wydawniczego, a nawet
opodatkowania duchowienstwa.

Redakcja ,,Gazety Koscielnej”, niegdy$§ doswiadczona problemami finansowania
czasopisma, juz wczesniej sygnalizowata potrzebg zalozenie funduszu na ten cel ze sktadek
duchownych. Mimo usilnych prosb o wsparcie materialne kierowanych do duchowienstwa
diecezjalnego, efektu nie byto. Spotykano si¢ z komentarzem typu: ,,Dziennik to nie jest zadna
filantropia, ale to przedsigbiorstwo, ktore si¢ optaca¢ winno i musi, a wigc do zaktadania jego
przystapié¢ nalezy tak, jak do zakladania jakiej$ fabryki, sklepu itp.”*®8. Zdaniem redakcji
,»Gazety Koscielne;” wydawanie czasopisma kos$cielnego musiato by¢ podobne do dobrze
prosperujacej firmy, w ktorej prognozuje si¢ zyski i straty. Dla utrzymania czasopisma na rynku
wydawniczym niewatpliwie wazne byly wplywy z emisji reklam.

W utworzeniu ogoélnopolskiego dziennika katolickiego biskupi polscy mieli nie tylko
ktopot z wyborem os$rodka wydawniczego, zamieszczanej tresci czy kontroli nad gazeta, ale
z wygospodarowaniem funduszy na ten cel. Utworzenie dziennika katolickiego przekraczato
bowiem mozliwosci finansowe niektorych diecezji. W$rod mnogosci proponowanych
rozwigzan finansowania ogolnopolskiego dziennika katolickiego nie brano pod uwage
mozliwosci pozyskania dochodow z emisji reklam. Zabrakto takze zgody Episkopatu Polski na
powierzenie formowania czasopisma katolickiego rzutkiemu 1 przedsigbiorczemu kaptanowi

diecezjalnemu.

158 F. Blotnicki, W sprawie funduszu prasowego, ,,Gazeta Koscielna”, r. 25, nr 2, 1918, s. 14.

54



W okresie migdzywojennym najlepiej funkcjonowaly wydawnictwa prasowe
prowadzone przez zakony'®®. Czasopisma redagowane przez 20 zakondéw meskich osiggaty
wysokie naktady'®. Kosciot katolicki dysponowat wowczas 32 drukarniami, ale — jak zauwazyt
ks. Jan Urban — wptyw na rozw6j wydawniczy czasopism religijnych wywart takze rozkwit
zycia zakonnego dysponujacego wyszkolonym zespotem redaktorskim, wspomagang baza
poligraficzng, $wietng siecig kolportazu docierajaca do bibliotek ludowych, mieszkancow
wsit®. Udziat duchowienstwa polskiego w redagowaniu prasy byt znaczacy i wyrdzniat si¢ na
tle innych krajéw europejskich. Osrodki zakonne dysponowaly wtedy nowoczesnymi
maszynami drukarskimi z tanig robocizna, fluktuacjg kadr oraz kolportazem w rozbudowane;j
sieci parafialnej. Wydawcy mogli réwniez liczy¢ na dodatkowe liczne zapomogi finansowe
pochodzace z r6znych funduszy, np. z reklam.

Do dzi§ zachwyca, a zarazem intryguje badaczy prasy II RP fenomen ,,Malego
Dziennika” zatozonego przez o. Maksymiliana Kolbego. Pismo zostato zaaprobowane przez
wladze kosScielne jeszcze przed ukazaniem si¢ pierwszego numeru. Wydawalo sig, ze projekt
wydawania ogo6lnopolskiego dziennika katolickiego byt juz o krok od realizacji, tym bardziej
ze w sktad powotanej w tym celu komisji wchodzili kompetentni biskupi: kardynalowie August
Hlond i Aleksander Kakowski oraz abp Stanistaw Gall, bp Wojciech Tomaka 1 przedsigbiorczy
bp Jozef Gawlina, organizator Katolickiej Agencji Prasowej. Owa komisja dziennika zostata
postawiona wobec rozstrzygni¢¢ przedstawionych przez Komisj¢ Prawng Episkopatu.
W obradach Komisji Prawnej uczestniczyli franciszkanie konwentualni prowincjal o. Justyn
Nazim 1 o. Marian Wojcik, ktory jako przyszly redaktor naczelny zarekomendowal program
1 zasady redakcji nowego dziennika, natomiast prowincjal omowil zaplecze finansowe gazety
1 siedzibg poligraficzng w Niepokalanowie.

Zaktadano, ze nowy polski dziennik katolicki bedzie sponsorowany przez Stolice

Apostolska 1 redagowany w Polsce. W tym celu dwaj papiescy legaci zwizytowali baze

62 63

poligraficzng w Niepokalanowie'®?. Papiescy wystannicy poznali w Niepokalanowie!

miesieczniki o szerokim zasiegu wydawane przez franciszkanow: ,,Rycerz Niepokalanej”,

19 Krolewski przywilej (1729) wydania prasy codziennej powierzono warszawskim pijarom. Wielu historykow

uznaje za pierwszego zawodowego dziennikarza prasowego w Polsce pijara Jana Naumanskiego, wydawce
,,Kuriera Polskiego”. Pijarzy za roczng prenumerat¢ gazety pisanej od pojedynczego czytelnika otrzymywali
100 dukatow.

160 A, Paczkowski, Prasa polska..., s. 296.

161 J. Urban, Czytelnictwo religijne w Polsce, ,,Przeglad Powszechny”, nr 197, 1933, s. 299-302.

182 AFK, Poszczegdlne klasztory, Niepokalanéw, br. Marian Wéjcik do prowincjata, Niepokalanéw 10.03.1935,

sygn. D I, k. 135.

A. Pethe, Sw. Maksymilian M. Kolbe: dziennikarz i media, w: Swiete i $wieci. Kult i wizerunek swietych

w tekstach kultury, red. E. Kur. B. Waleciuk-Dejneka, Siedlce 2016, s. 220.
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Maty Rycerzyk” i ,,Kalendarz Rycerza Niepokalanej” w facznym naktadzie blisko 2 milionow

egzemplarzy'®*

. Niepokalanéw (miejsce Niepokalanej) usytuowany koto Sochaczewa juz stat
si¢ (1939) jednym z najwigkszych klasztorow w $wiecie, liczyl bowiem blisko o$miuset
zakonnikow. Klasztor w Niepokalanowie zostal zatozony z zamiarem prowadzenia koncernu
medialnego.

Ogromne doswiadczenie poligraficzne zakonnikéw w Niepokalanowie okazato si¢
bezkonkurencyjne wobec czasopism wowczas istniejgcych 1 ulatwiato podjecie tak
dalekosi¢znego przedsiewziecia. Leon Dyczewski pisat o tym najwickszym krajowym
wydawnictwie: ,,[Niepokalanow — K.H.] przeszedt od najbardziej prymitywnego do
najnowoczesniejszego parku maszynowego, od samoukéw do wysoko wykwalifikowanych
drukarzy, zecerow, mechanikow, od jednego biurka naczelnego redaktora do oddziatow
redakcyjnych rozsianych po calym kraju 1 postugujacych si¢ dalekopisem, co woéwczas byto
nowoscig w $wiecie wydawniczym”1%°,

Badajac fenomen wydawnictwa prasowego i przyczyny powodzenia dziatalno$ci
imperium medialnego w Niepokalanowie, wida¢, ze jednym z czynnikdw, ktory miat wpltyw na
rozw0j wydawnictwa niepokalanowskiego jest efektowna i harmonijna praca zakonnikow.
Mimo braku wyksztalcenia oraz doswiadczenia dziennikarskiego, klasztor meski
w Niepokalanowie stawat si¢ coraz prezniejszy, a nawet najliczniejszy na swiecie. Do nowych
domow zakonnych zglaszali si¢ nowicjusze, ktorzy kontynuowali misj¢ ewangelizowania przez
pras¢. Rozrastanie si¢ klasztorow oraz liczby zakonnikow determinowalo charakter masowy
1 oddzialywanie czasopism na caty kraj.

Nowo utworzony dziennik katolicki miatl by¢ niezalezny od polityki. Zalozyciel
najwiekszego dziennika katolickiego w II RP o. Kolbe byl zwolennikiem prasy katolickiej bez
zabarwienia politycznego. Swoje pragnienie odnotowal w zarzadzeniach adresowanych do
redakcji ,,Matego Dziennika!%. Wyrazne zadowolenie z inicjatywy franciszkanéw mozna byto
jednak dostrzec w prasie narodowcow. O sukcesie pisma i1 wzrastajacego nakladu oraz
efektywnosci dziatan promocyjnych redakcji donosita ,,Gazeta Warszawska®’. Katolickiej
gazecie — podobnie jak prasie endecji — przypisywano negatywne nastawienie do grup
spotecznych zagrazajacych wierze katolickiej i narodowi polskiemu. Tworcy zaktadali dziennik

,ponadpartyjny”, ale skoro — jak notowali — ,,mamy dos$¢ r6znych tygodnikéw i miesigcznikow
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A. Paczkowski, Prasa polska..., s. 196.

L. Dyczewski, Niepokalanow — dzielo swietego Maksymiliana Kolbego, ,,Chrzescijanin w Swiecie”, nr 109,
1982, s. 14-15.

186 Ten, ktory rozdat Zycie, Niepokalanow 1989, s. 142-144.

17 Dyktatura ,, Rycerza Niepokalanej”, ,Maty Dziennik”, Numer dyskusyjny, 11.02.1935, s. 8.
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religijnych, dewocyjnych”, na tamach ,,Matego Dziennika” wigcej miejsca poswiecali sprawom
biezacej polityki krajowej kosztem ograniczania artykutow czysto religijnych. Wydawcy
dziennika katolickiego wyrazali obawe, ze wspoiczesni katolicy: ,,[...] czytaja rdzne
zydowskie »Echa« czy »Ekspresy«, bo na powazny dziennik katolicki albo ich nie sta¢, albo
nie majg czasu czyta¢ dlugich i powaznych artykutéw, albo wreszcie sg one dla nich za trudne
i niezrozumiate1%8,

Zachowanie ,apolitycznosci” w publicystyce ,Matego Dziennika” bylo wrecz
niewykonalne. Ojciec Kolbe byt osobiscie zaangazowany w zycie publiczne. Cho¢ nie nalezat
do zadnej partii politycznej, to jednak prowadzit wzmozong dziatalno$¢ polityczng jako osoba
publiczna. Wchodzil w sktad komitetow o randze narodowej, np. jako cztonek prezydium
Stotecznego Komitetu Obywatelskiego Swicta Niepodleglosci oraz zabierat glos na temat
aktualnych wydarzen politycznych w kraju 1 za granicg, m.in. podczas Zjazdu Polakow
w Berlinie.

W latach 30. XX wieku, kiedy nasilata si¢ propaganda faszyzmu i komunizmu, ,,Maty
Dziennik” stat si¢ ,najsilniejszym orezem propagandowo-informacyjnym Kosciota

katolickiego w Polsce”®

, a jako gazeta o charakterze ogdlnopolskim mogt ksztaltowac
sumienia katolikow 1 wlasnym gltosem przedstawia¢ rozwdj napietej sytuacji w Polsce 1 za
granicg. Niemniej jednak Episkopat Polski w II RP nieprzerwanie poszukiwal odpowiedniego
»ponadpartyjnego” czasopisma katolickiego, zorientowanego na przekaz wiary. W dobie
gwattownych i dramatycznych zmian gospodarczych i politycznych zaniechanie komentarza
do biezacych spraw w prasie katolickiej wydawato si¢ niemozliwe, a nawet niestosowne.

Biskupi polscy prezentowali polityczne wizje odradzajacej si¢ Polski na forum obrad
Episkopatu, posiedzen parlamentarnych, a takze w publicystyce rozproszonej w czasopismach
katolickich wydawanych przez endecj¢ i chadecj¢. Zwigzek duchowienstwa z partiami
politycznymi stwarzal mozliwo$¢ propagowania nauczania KoS$ciota, a zarazem
przeciwstawiania si¢ blednym doktrynom. Silnym argumentem na istnienie prasy katolickiej
bylo powigzanie ekonomiczne z organami prasowymi ugrupowan politycznych. Niezaleznos¢
finansowg mogty przynies¢ dochody z publikowanych reklam.

Jako powdd zaktadania czasopism katolickich w II RP biskupi diecezjalni podawali
wylozenie wiernym prawd wiary katolickiej, by odeprze¢ zagrazajaca doktryne liberalizmu,

bedac przy tym lojalnymi wobec wskazan papieskich. Zalezno$¢ redakcji czasopism

18 Nasze Zadanie, ,Maty Dziennik”, Numer probny, 27.11.1934, s. 2.
169 J. Pietkiewicz, ,, Maly Dziennik” jako przedsiewziecie medialne. Geneza i zarys charakterystyki czasopisma,
»Acta Universitatis Lodziensis, Folia Historica”, nr 95, 2015, s. 146.
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katolickich II RP od partii politycznych o rodowodzie chrzescijanskim przystaniata potrzebe

wypracowania podtoza ekonomicznego dla prasy katolickie;j.

1.4. Reklama w czasopismach katolickich II RP — teoria i praktyka

Reklama okresu migdzywojennego w katolickich czasopismach w porownaniu do reklamy
Ww prasie masowej rozwijata si¢ nieco wolniej i z dystansem. Teoretycy reklamy czerpali wzorce
od swych odpowiednikéw amerykanskich oraz europejskich. Nieporadno$¢ zastosowania
reklamy w realiach prasy katolickiej II RP polegata na opdZnieniu we wdrazania rozwigzan juz
sprawdzonych w USA 1 Europie. Proponowane rozwigzania teoretyczne nie przektadaly sie na
praktyke. Najwickszym mankamentem reklamy w czasopismach katolickich II RP byta

nieumiejetnos$¢ dostosowania dwunoznosci do realiow okresu migdzywojennego.

1.4.1. Teoretycy reklamy w II RP

W historii reklamy badacze wyr6zniaja etap wilaczenia reklamy do dyskursu naukowego
(1890-1933). W tym czasie reklama taczyta si¢ z sytuacjg polityczno-gospodarcza, a w okresie
I wojny $§wiatowej przybierata posta¢ reklamy propagandowej, przedstawiajac wzorce postaw

i zachowan’®

. W latach 20. XX wieku nastapito ozywienie gospodarki, a tym samym byt to
czas zakupow 1 konsumpcji. Reklama stawata si¢ dziedzing komunikacji spotecznej oraz
gatezia gospodarki i marketingu'’. Podczas wielkiego kryzysu gospodarczego (1929-1933)
wypracowana praktyka ksztaltowania postaw konsumpcyjnych w reklamie stata si¢ narzedziem
dla wtadz panstwowych w przezwyciezeniu recesji gospodarczej. Skutki wielkiego kryzysu
dotknety takze trzy nierozlaczne elementy: prase, reklame i jej rynek.

W 1926 roku, kiedy bp Teodor Kubina zainicjowal wydawanie w diecezji
czestochowskiej tygodnika katolickiego ,,Niedziela”, na terenie II RP dopiero formowata si¢
nauka o reklamie. Z teorii reklamy czerpali wiedz¢ wydawcy 1 redaktorzy czasopism
katolickich w Polsce.

Owczesny Stownik jezyka polskiego (1912) definiowat reklame jako ,,publiczne

polecenie, zachwalanie przedmiotow handlu, wytworow sztuki, itp. przez niezwykle, rzucajace

10 Por. M. Fleischer, Reklama: struktura i funkcje w wymiarze komunikacyjnym, Primum Verbum, £.6dz 2011.
171 K. Janiszewska, R. Korsak, B. Kwarciak, P. Lewinski, M. Lisowska-Magdziarz, B. Nierenberg, E. Nowinska,
R. Zimny, w: Wiedza o reklamie. Od pomystu do efektu, Bielsko-Biata 2010, s. 42.
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si¢ w oczy ogloszenia, oryginalne afisze, prospekty, szyldy i inne sposoby zwrdcenia uwagi
i zainteresowania publiczno$ci”!’2. Termin ,,reklama” interpretowano w podobnym tonie jak
anglosaski odpowiednik advistising (skupienie uwagi klienta na towarze).

Podstawy teorii reklamy wyktadano w trzech osrodkach akademickich w II RP
(Krakow, Lwow, Warszawa). Profesorowie pisali o nich w opracowaniach naukowych
dotyczacych aktualnych badan nad reklama'’® oraz na tamach ,,Prasy”'’*. Popularyzatorem
teorii reklamy na ziemiach polskich byl Olgierd Langer, absolwent Harvard University. Opisat
on mechanizmy oddziatywania reklamy na odbiorce. Wiedz¢ o reklamie nabyta na
amerykanskiej uczelni biznesu (od 1925) przekazywat studentom w Wyzszej Szkole dla Handlu
Zagranicznego we Lwowie. Cykl wygtaszanych wyktadéw opublikowat w podreczniku Zasady
oglaszania (1927). Zawarl tam definicj¢ reklamy, odwzorowana z amerykanskiego
podstawowego akronimu charakteryzujacego model oddziatywania reklamy: AIDA -
Attention, Interest, Desire, Action tj. (zwrdcenie uwagi, wzbudzenie zainteresowania, cheé
posiadania, pozadane dziatanie)!’.

W II RP naukg o reklamie popularyzowato jeszcze 20 innych podrecznikow. W ksigzce
Reklama prasowa (1937) Tadeusz Krzyzewski dokonat przektadu polskiego ttumaczenia

amerykanskiego akronimu AIDA 1 zastgpil polskim UZDA (Uwaga, Zainteresowanie, Dazenie,

172 Stownik jezyka polskiego, red. J. Kartowicz, A. Krynski i W. Niedzwiedzki, cyt. za: Ze Swiata reklamy, red.
A. Barczak, A. Pitrus, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 1999, s. 9.
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kupcow detalistow, ,,W. Merkel, A. Kowalewski i Ska”, Warszawa 1936; O. Langer, Zasady oglaszania,
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Akcja)l’®. W roku zatozenia tygodnika czestochowskiego ,,Niedziela” weszta w zycie Ustawa
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Dokument prawny zostal uchwalony napredce, aby
ujednolici¢ prawo handlowe na ziemiach polskich 1 wywigza¢ si¢ z postanowien traktatu
handlowego zawartego z Francja. W trybie pilnym procedowania ustawy priorytetowg sprawg
dla rzadzacych byto zachowanie ptynnosci wymiany towarowej z Francja, a kolejng kwestia
okreslenie formy dochodéw z emisji reklam na famach prasy’’.

Do najwybitniejszych teoretykow reklamy II RP i jednym z pierwszych polskich

znawcoéw  krajowego rynku reklamowego nalezal Stanistaw Zenon Zakrzewski'’®.

W podrecznikach o reklamie!’®

utozsamial komunikat reklamowy z wynagrodzeniem.
Twierdzit, ze nadrzednym skutkiem reklamy sg zyski i finansowe profity'®°. Widzac bardzo
stabg kondycje czasopism w II RP, postulowatl porozumienie w sprawie wspolnego cennika
ogloszen prasowych w prasie polskiej (1938). Zawarta umowa odnosita si¢ do ceny i wymiarow
anonsu reklamowego.

Gdy w latach 30. XX wieku emisja reklam radiowych przynosita wigkszy dochod niz
publikowane na tamach prasy, reklamy drukowane, Stanistaw Z. Zakrzewski — podczas
sprawowania funkcji wicedyrektora Biura Ogtoszen 1 Reklam Polskiej Agencji Telegraficznej
— uczestniczyt w przygotowaniu 1 podpisaniu bezprecedensowe] umowy o ograniczonej

aktywnosci reklamowej w Polskim Radiu (1937)!8!. Paradoksalnie, Polskie Radio zrzekto si¢

wigkszej emisji reklam, aby obnizy¢ konkurencj¢ z prasa polska.

1.4.2. Paradygmat katolicki w czasopismach II RP

Prasa katolicka okresu migdzywojnia byta $cisle powigzana ideowo i finansowo ze strukturami
koscielnymi. Profil konserwatywny czasopism katolickich mogtby sugerowacé ostroznos¢
w doborze reklam ustug i towarow modernizacyjnych. Redakcje czasopism katolickich

zgadzaty si¢ na publikowanie reklam o charakterze modernizacyjnym, gdyz idea, zasada
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wspierania i ratowania gospodarki narodowej w sytuacji kryzysu gospodarczego pozwalala na
wykorzystywanie zdobyczy techniki w codziennej praktyce duszpasterskiej'®2,

Rafal Zimny'®® etymologi¢ stowa ,reklama” w jezyku polskim wywodzi
z francuskiego reclame, ktéry zawiera konotacje negatywng. Termin reklama (XIX w.)
w jezyku francuskim okreslal termin typograficzny (oznaczat, ze w tekscie drukowanym
wyeliminowano zbedne powtorzenia oraz opuszczenia wyrazow) oraz reclamation — zadanie,
domaganie/upominanie si¢, zglaszanie pretensji, protestowanie. To drugie znaczenie reklamy
zadomowito si¢ nie tylko w podrecznikach marketingowych, ale réwniez w umystach
odbiorcow. Stowo reclamation stalo si¢ blizsze reklamacji, czyli przekonaniu, ze reklamowany
produkt odbiega od oczekiwan nabywcy. Majac na uwadze negatywnag konotacje terminu
reklamy, odbiorcy doszukiwali si¢ podstepu w niewlasciwym, nieprawdziwym przedstawianiu
zalet produktu.

Publicysta katolicki Jan Dobrowolski zauwazyt ryzyko, jakie niosto zamieszczanie
reklam na tamach prasy katolickiej. Redaktor dopominal si¢, aby w prasie katolickiej
bezzwlocznie zdemaskowaé wszelkie przejawy zta, ktore zagrazaly gloszonej prawdzie.
Twierdzil, Ze publicysci katoliccy bardziej oddawali si¢ sprawom doczesnym 1 propagowali
idee polityczne oraz spoleczne, budzace postuch u czytelnikdéw, niz strzegli prawdy wiary
katolickiej'8*.

Inni dziennikarze katoliccy pras¢ okresu migdzywojennego nazwali wrecz reklama,
atakze ,wielomilionowym echem, naukg sugestionowania mas, nawotywaniem
i zdobywaniem”®. Komunikat reklamowy — z powodu masowego oddziatywania prasy —
urastal do niepodwazalnej prawdy: ,,Kt6z nie zna tej potegi, ktorej na imi¢ prasa!... Zrzuca
ministréw z ich urzedu, sprowadza zwyzke lub znizke papieréw wartosciowych, zdobywa glosy
kandydatom przy wyborach, posredniczy w handlu i przemysle, wzbogaca kupcow przez
reklame, utrwala pokoj i roznieca wojng. Temu, o czym gazety donosza, wielu bardziej wierzy,
anizeli stowom Pisma Swictego”°.

Reklama prasowa, nie tylko w przedwojennych podrecznikach do marketingu, ale
1 w rozumieniu redakcji katolickich, funkcjonowata jako swego rodzaju akcja propagandowa.

Adresatem komunikatu reklamowego zostawata grupa ludzi, klasa spoteczna, masowi odbiorcy

182 0. Bergmann, Oblicza modernizacji Drugiej Rzeczypospolitej na przyktadzie informacyjnych aspektow

ogloszen prasowych ,, Przewodnika Katolickiego” (1936) i ,, Matego Dziennika (1937), ,,Klio” t. 24 (1) 2013,
s. 137.

R. Zimny, Jezyk reklamy, w: Wiedza o reklamie..., s. 103-107.

J. Dobrowolski, Cele i zadania prasy katolickiej, ,,Pro Christo — Wiara i Czyn”, r. 10, nr 5, 1934, s. 368.

185 Z. L. Prasa a czytelnicy, ,Rodzina Polska” r. 7, nr 3, 1933, s. 78.

188 Kt67 nie zna tej potegi, ,,Skarb Rodzinny”, r. 18, nr 12, 1937, s. 372.
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danego produktu, a przestal nim by¢ indywidualny klient. Im wigcej nabywcow zyskiwat
reklamowany produkt, tym bardziej rozpowszechniata si¢ prawda o nim. Coraz wigcej
czytelnikdw nabywato pewnosci 1 wiary, co do potrzeby jego zakupu.

Zgubne w skutkach odejscie od zasady prawdomownosci w prasie amerykanskiej
moglo doprowadzi¢ do podobnych efektéw w perspektywie prasy w Il RP. Z przytoczonych
wypowiedzi  katolickich  dziennikarzy okresu miedzywojennego  wynikato, zZe
niebezpieczenstwo zafatlszowania prawdy, nie tylko jako kryterium reklamy, ale 1 najwyzszej
wartos$ci katolickiej wiary, moglo zosta¢ zepchnigte na margines, nawet w prasie katolickiej.
Obserwujacy tre$§¢ zamieszczanych reklam w prasie katolickiej obawiali sig¢, Zze na szczycie
hierarchii warto$ci propagowanych redakcje czasopism katolickich postawityby reklame,
usprawiedliwiajac t¢ zamian¢ pobudkami ekonomicznymi — ratowaniem gospodarki krajowe;.

Na tamach czasopism katolickich wystgpowaty niczym synonimy pojecia ,,polskos¢”
i ,,katolicko$¢”. Polsko$¢ rozumiana jako sprzyjanie rozwojowi polskiej gospodarki, a tym
samym pobudzanie do patriotyzmu, widoczna w zakupie towarow polskiego pochodzenia.
Natomiast katolicko§¢ na obszarze zroznicowanej religijnie II RP przybierata odstony
nacjonalizmu i wrogo$ci wobec mniejszosci religijnych (Zydéw, ludnosci Kresow)®'.
Stosowane zamiennie ,,polsko$¢” 1 ,katolickos¢” byly obecne w publicystyce czasopism
katolickich 1 w zamieszczanych w nich reklamach.

Ks. Ignacy Ktopotowski ide¢ Polaka-katolika wyrazil w tytule dziennika katolickiego.
Do dzi$ kwestig nierozstrzygnigta jest udzielona zgoda na tytul i motto (,,Z Bogiem i Narodem™)
w Krolestwie Polskim zajmowanym przez zaborcow (1909): ,Nasz tytul wyrazny «Polak-
Katolik» wzbudzit zaufanie zupetlne do pisma 1 wyrobit mu wiare, ze idzie drogg prawdy, tylko
prawdy w calej swej oS§wiatowej akcji. Dlatego utrzymujemy i nadal szczytng 1 pigkng nazwe
naszego dziennika «Polak-Katolik», postanawiajac sobie mocno — pilnowac i strzec wiernie
tych $wigtosci, ktére kazdy Polak-katolik ma zywi¢ gleboko w swym sercu, jesli chee stuzy¢
Ojczyznie” 8,

Rolg czasopisma w okresie zaboréw bylo krzewienie patriotyzmu na wzér Kazan
sejmowych ks. Piotra Skargi. Po odzyskaniu niepodlegtosci przez Polske ,,Polak-Katolik™ nadal
utrzymywat niski naktad, a ponadto nie cieszyt si¢ popularnoscig wsrod inteligencji. Episkopat
Polski, zwazywszy na niski poziom redakcyjny ,,Polaka-Katolika”, nie widziat w nim

kandydata na czasopismo o zasiggu ogélnopolskim.

187 A. Sylwestrzak, Historia doktryn politycznych i prawnych, Wolters Kluwer, Warszawa 2015, s. 245.
18 | Kfopotowski, ,,W imi¢ Boze”, nr 1, 1924, s. 1.

62



Redakcja w dalszym ciggu podtrzymywata lini¢ programowa dziennika. W ocenie
jego zatozyciela ks. Ignacego Ktopotowskiego gazeta katolicka nie powinna byta zamieszczad
,.bezkrytycznie opisow zbrodni oraz niemoralnych i ktamliwych ogloszen handlowych”*®°.
Zdecydowane stanowisko redakcji wobec tresci zamieszczanych w przekazach reklamowych
doprowadzito, w czasie kryzysu gospodarczego II RP, do powaznych probleméw finansowych
,Polaka-Katolika”. Wspotwydawca gazety, ks. Klopotowski, zawiesit w tym czasie dwa
czasopisma: ,,Polak-Katolik” (1920-1924) i ,,Aniot Str6z” (1919-1926)**°.

Ponadto przyczynami zamknigcia dziennika ,,Polak-Katolik” byly wysokie koszty
druku i kolportazu oraz nieemitowanie reklam doktryny liberalnej i firm zydowskich. Redakcja
uporczywie wpajata czytelnikom, ze jedyng droga zachowania odzyskanej niepodlegtosci
Polski i odradzajacej si¢ wolno$ci narodu polskiego byt realizowany postulat prawdy zgodny

z doktryng Kosciota katolickiego. Paradygmat wiary katolickiej odrdzniat czasopismo

katolickie od pozostatej prasy, ktora krzewita zasady doktryny liberalizmu w reklamie.

1.4.3.Pragmatyka ekonomiczna reklam w czasopismach katolickich

W II RP reklama prasowa mi¢dzywojnia byta niedoceniona i nie przynosita wigkszego dochodu
wydawcom prasy codziennej. W §wiecie natomiast panowaty standardy prasy ,,dwunozne;”.
Prasa utrzymywata si¢ bowiem ze sprzedazy egzemplarzy 1 dochodu z reklam, zachowujac
niska cen¢ egzemplarza. Cho¢ proby dwunoznosci prasy byty podejmowane w II RP, to nie
przyniosty pozadanego skutku w zadnym czasopismie. Do miana gazety bliskiej dwunoznosci
pretendowat ,,Ilustrowany Kurier Codzienny”lgl.

Na podstawie kwerendy reklam zamieszczonych w wybranych pismach katolickich
okresu miedzywojennego XX wieku mozna stwierdzi¢, ze anonsy reklamowe w wigkszos$ci
publikowanych czasopism $wiadczyly o postawach katolickich 1 patriotycznych.
W odradzajace;j si¢ panstwowosci polskiej odwotywano si¢ do krajowej gospodarki, polskiego
przemystu, zakupu rodzimych produktéw u polskich rzemieslnikow.

Ogolnie prasa katolicka na ziemiach zaboréw adresowana byla do wiernych

narodowosci polskiej. Pojawialy si¢ czasopisma o charakterze ludowym, ale ze wzgledu na

brak funduszy szybko znikaly z rynku prasowego. Ich miejsce zajmowaty tygodniki diecezjalne

189 A. Adamski, Kaptlan i dziennikarz: blogostawiony ks. Ignacy Klopotowski (1866-1931), Wydawnictwo Sidstr
Loretanek, Warszawa 2008, s. 171.

190 Tbidem, s. 30.

191 M. Lisowska-Magdziarz, Reklama na swiecie, w: Wiedza o reklamie..., s. 80.
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finansowane z funduszy kurii biskupiej. W wiekszosci wydawanych czasopism katolickich
wladze kosScielne zaboru pruskiego — ze wzgledu na lepsza sytuacje robotnikdw — bardziej
koncentrowatly si¢ na kwestii niepodlegltosciowej niz na poglebionej refleksji nad doktryng
spoteczng Kos$ciota katolickiego, wylozong przez papieza Leona XIII w encyklice Rerum
novarum.

Pozycj¢ wielkonaktadowego czasopisma katolickiego w I Rzeczypospolitej (do 1929)
zajmowat ,,Przewodnik Katolicki”. Zdaniem Antoniny Ktoskowskiej czasopismo, ktére nosito
podtytut ,,Pismo ilustrowane dla rodzin katolickich”, przedstawiato ,,model rodziny pod
wieloma wzgledami przypominajacy tradycyjny model dziewietnastowiecznych tygodnikow”,
czyli przyktad dla rodzin wiejskich i rzemieSlniczych o prawicowych pogladach
i konserwatywnych zasadach chrzescijanskich!® Misja ,,Przewodnika Katolickiego”
rozchodzacego si¢ na terenie wszystkich zaboréw bylo zachowanie wiary katolickiej
w polskich rodzinach oraz jednanie wszystkich warstw spotecznych przez rozwijanie
swiadomosci polityczne;.

»Przewodnik Katolicki” w celu uzyskania wysokiego naktadu w XIX wieku oraz
w mie¢dzywojnia publikowal ogtoszenia i reklamy. Obecnos¢ komunikatow reklamowych na
famach poznanskiego czasopisma pozwalata na niski koszt druku periodyku 1 niska ceng
egzemplarza. Z katalogow firm reklamowych umieszczajacych inseraty w poznanskim
tygodniku wynika, Ze naktad ,,Przewodnika” do wybuchu II wojny §wiatowej wynosit 220-250
tysigcy egzemplarzy.

W zaborze austriackim Lwow!®

zmagat si¢ z powaznymi trudnosciami finansowymi,
a mieszkancy dotkliwie odczuwali kryzys gospodarczy. Problemy ekonomiczne zaczely
rowniez dotyka¢ branzy wydawniczej. Redakcja ,,Przegladu Lwowskiego™ (1883) zwrdcita si¢
do wladz Towarzystwa Jezusowego z prosba o przejecie czasopisma'®*. Na mocy porozumienia
miesi¢cznik zmienil nazwe na ,,Przeglad Powszechny”.

Redaktor naczelny o. Marian Morawski tak nakreslit program czasopisma
katolickiego: ,,Charakter naszego pisma ma by¢ ile mozliwosci tetyczny 1 wykladowy, a nie
polemiczny. [...] Zakreslamy sobie plan nastepujacy. Przede wszystkim podnosic¢

1 opracowywa¢ chcemy zasadnicze kwestie spoteczne tj. zagadnienia i interesy, ktore w zyciu

spoteczenstw maja wtasciwe pole, ale korzeni szukaé trzeba w religii 1 filozofii, a ostatnie

192 A. Paczkowski, Prasa polska..., s. 242-246.

193 Miasto w czasach zaboru austriackiego nosilo status stolicy kraju, a w II RP byto trzecim pod wzgledem
zaludnienia miastem (po Warszawie i Lodzi).

19 Przesilenie w prasie, ,,.Gazeta Lwowska”, 20.03.1923, nr 64, s. 1.
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wyniki spotyka sie w ekonomii i polityce”®®. Periodyk cieszyt sie uznaniem wéréd katolikow
pochodzenia narodowosci polskiej. Totez sprawie polskiej stuzyt jako $rodek do zjednania
narodow stowianskich, ktore taczyly wspolne pochodzenie, jezyk, sasiedztwo, historia
z uwzglednieniem geopolityki'®®. Artykuty zamieszczane w ,,Przegladzie” adresowano do
niezrzeszonej w organizacjach inteligencji katolickiej. Na podstawie lektury encykliki Rerum
novarum Leona XIII wysuwano na tamach postulaty dotyczace m.in. minimalnej ptacy czy
ochrony przed niesprawiedliwymi zwolnieniami z pracy'®’. , Przeglad Powszechny” dzigki
zamieszczanym uchwatom Rady Spotecznej przy Prymasie Polski przedstawial bogatg histori¢
chrzescijanskiego ruchu robotniczego w czasie zaborow'%, Publicy$ci miesiecznika podnosili

w nim ,aktualne zagadnienia z dziedziny najwazniejszych nauk”!®

, ponadto sprawy
polityczne, relacje panstwo-Kosciol, aby trafi¢ do szerszego grona czytelnikow.

»Przeglad Powszechny” wyksztalcit inteligencje katolicka, a zarazem dat impuls do
badan i analizy reklamy, ktorym byl , Katalog Prasy Polskiej Agencji Reklamowej «Para»
sposrod 302 tytutdow prasy Iwowskiej ukazujace sie w okresie miedzywojennym”?%. W dobie
kryzysu gospodarczego w II RP Iwowscy dziennikarze skierowali do wiadz II Rzeczpospolitej
postulat o uznanie prasy za jeden z dziatdéw gospodarki panstwowej. Prosba zostata poparta
wieloletnig pracg badawcza O. Langera, ktory zaszeregowat reklame¢ jako nowa dyscypling
nauki do poszczegdlnych galezi gospodarki?®l. Na tamach Reklamy relacjonowal problemy

funkcjonowania reklamy w dobie kryzysu, kwestie ceny, ilosci i jakosci dziennika?%2

. O. Langer
wychodzil z zatozenia, ze przyklad ratowania Iwowskiej prasy moze postuzy¢ w procesie
naprawy polskiej gospodarki.

W  okresie miedzywojennym czasopismo cieszylo si¢ wypracowang renoma
1 przewagg nad innymi tytutami, ktore dopiero zaczynaty ukazywac si¢ w niepodlegtej Polsce.
Dzigki zapleczu zakonnemu miesi¢cznik nie musiat obawia¢ si¢ fluktuacji kadr. Czasopismo
mogto trwac¢ na rynku prasowym takze dzigki ostonom zaborcy austriackiego, a w odradzajace;j

si¢ II RP, zakon dodatkowo wspierat czasopismo. Mimo iz miesi¢cznik byl redagowany przez

znakomity zespoOl inteligencji polskiej w zakresie nauczania spotecznego Kosciota

195

’

M. Morawski, Cele i zadania ,, Przeglgdu Powszechnego”, ,,Przeglad Powszechny”, nr 1, 1884.

19 Ibidem, s. 5-6.

97 Nasz program spoteczny, ,,Przeglad Spoteczny”, nr 3, 1920, s. 106-115.

1% K. Turowicz, Nauka spoteczna Kosciola w polskich czasopismach katolickich, w: Historia katolicyzmu
spotecznego..., s. 312.

J. Pastuszka, Filozofia i teologia, w: Polwiekowa praca ,, Przeglgdu Powszechnego” na roznych polach
wiedzy, ,,Przeglad Powszechny”, t. 200, 1933, s. 334.

Katalog Prasowy, ,,Para” - Polskiej Agencji Reklamowej Franciszka Krajny, Poznan 1921-1939/39.

J. Jarowiecki, Studia nad prasq polskq XIX i XX wieku, Wyzsza Szkola Pedagogiczna im. Komisji Edukacji
Narodowej, Krakow 1997, s. 55-56.
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katolickiego, to nie wypracowat kodeksu moralnego regulujacego emisje reklam w pismach
katolickich oraz ram praktycznego dostosowania si¢ do postulatow papieskiej encykliki Rerum
novarum®®.

Ekonomiczny sukces odnosita prasa sensacyjna (od XIX w.) ukazujaca si¢
w masowym nakltadzie i1 dostarczajaca wielu stron reklam oraz ogloszen. Z wielka
intensywnos$ciag powstawaly prasowe biura ogloszeniowe. Zwigkszajacy si¢ dochod ze
sprzedazy wysokonakladowej prasy wplywal na spadek cen gazet. Wptyneto to na zjawisko

czytania kilku tytutéw codziennej prasy?%*

. Redaktorzy prasy katolickiej II RP obstawali za
odmiennos$cig czasopism katolickich od typowej prasy masowej. Twierdzili, ze zatozeniem
prasy katolickiej migdzywojnia jest unikanie pogoni za tanig sensacja i nienastawianie si¢ na
zysk?®. To zatozenie wydawato si¢ bezpodstawne w perspektywie danych statystycznych.

Stanistaw Kauzik?® stwierdzit w dobie kryzysu gospodarczego spadek reklam
handlowych w dziennikach i czasopismach w I kwartale 1932 roku do potowy powierzchni
dziatow ogloszeniowych z poczatku roku 1931. Skutki kryzysu dotknety przede wszystkim
prase periodyczna, w mniejszym stopniu gazety codzienne. Dla redakcji czasopism katolickich,
w wigkszosci periodykoéw (nie wliczajac ,,Matego Dziennika”), byla to podpowiedz, jak
utrzymac tytut na rynku wydawniczym — przez udostgpnianie powierzchni reklamowej firmom.

Przetrwanie kryzysu gospodarczego mogly zagwarantowa¢ publikowane na tamach
prasy katolickiej ogtoszenia i reklamy. Podstawa sukcesu marketingowego katolickiej gazety
byly przystgpne ceny ogloszen reklamowych. Najtansze ogloszenie drobne w ,Matym
Dzienniku” kosztowalo ,,za 1 stowo w dzien powsz. 0,15 zt, w niedz. i $wieta 0,20 zt*?%".
W praktyce wydawcy czasopism katolickich mogli skopiowa¢ sposoby proponowanych
ekonomicznych rozwigzan lub wdraza¢ zmiany w organizacji czasopisma podpowiadane przez
teoretykow reklamy migdzywojnia i adaptowac na swoje potrzeby.

Wsrod tytutéw prasy ,,Maty Dziennik™ byl postrzegany jako najtansze i najwigksze

czasopismo w II RP2%8

. Adresowany do najubozszych sfer spoteczenstwa zachowal najnizsza
cene — 5 groszy, czyli polowe ceny codziennych gazet polskich. ,,Pieciogroszéwka” miata trafi¢
do jak najszerszego krggu odbiorcoOw i by¢ optacalnym czasopismem, utrzymujacym si¢ na

rynku wydawniczym. Ten argument najwyrazniej przekonat biskupow.

28 A, Gruszecki, Katolicy II Rzeczpospolitej o ustroju spoteczno-politycznym, Zaktad Wydawniczy ,,Nomos”,

Krakow 2007, s. 23.
204 3. Plis, Kosciot katolicki..., s. 18.
205 T Mielczarek, Od ,, Monitora”..., s. 94.
26§ Kauzik, Kryzys trwa, ,,Prasa” z. 9-10-11, 1932, s. 3
27 Ogloszenia, ,,Maty Dziennik”, r. 2, nr 163, 14.06.1936, s. 10.
208 Maly Dziennik”, . 1, nr 56, 12.07.1935, s. 8.
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Na niska cen¢ pozwalaly niewielkie koszty robocizny zakonnikow, aprobata
Episkopatu, przystgpna tres¢. Gazeta wychodzita zatem naprzeciw oczekiwaniom

czytelnikow?%®

. Naktad ,,Matego Dziennika” poczatkowo wynosit 86 760 egzemplarzy (1935)
1 wahat si¢ od 120 tysiecy (IV 1936) do 200 tysiecy egzemplarzy. W dni $wigteczne naktad
przekraczal nawet 200 tysiecy egzemplarzy (1939)°.

W niepokalanowskim koncernie medialnym do wydawania ,,Rycerza Niepokalane;”,
a poézniej ,,Matego Dziennika” dyrektor Maksymilian Kolbe zatrudniat niewyksztatconych
dziennikarzy, ktorzy nie otrzymywali wynagrodzenia. Zaréwno tania robocizna franciszkanéw
na najnowoczesniejszych maszynach drukarskich, jak i perfekcyjnie rozwinieta sie¢ kolportazu
pozwolily na odniesienie sukcesu na rynku prasowym jeszcze przed wybuchem II wojny
Swiatowe;j.

Dziegki rozwinigtej technice drukarskiej w dzienniku katolickim reklamy drukowano
metoda o najwyzszym standardzie. Podkre§lano pochodzenie produktu oraz promowano
elektrycznos$¢. Reklama zarowki zwracata uwage na ,,wyrdb polski” i opatrzona byla przestroga
dla rodzicow, aby zadbali o odpowiednie oswietlenie dla swoich dzieci®™, informowata
0 ,.bezptatnych pokazach stosowania elektrycznosci w gospodarstwie domowym’?%2,
W reklamach dziennika z Niepokalanowa akcentowano sezon przedswiateczny zachecajacy do
zakupu prezentow?'3. Bogata oferte przedstawiali producenci mydta, ktorzy podkreslali, ze
mydlo jest uzywane przez gwiazdy filmowe. Catkiem inaczej reklamowane byto mydto ,,Jelen
Schicht” produkowane w stolicy Polski. W anonsach reklamowych ukazywano umig$nionego
polskiego pracownika fabryki, ktéry produkowat w olbrzymiej ilosci ,,polski wyrob”?%4,

W okresie migdzywojennym w ogloszeniach uwzgledniona byta rowniez turystyka.
Liga Morska 1 Kolonialna szerzyta propagande ambicji kolonialnych Polski z mysla zakladania
posiadtosci zamorskich. Ogromnym zainteresowaniem cieszyly si¢ polska flota oraz
organizowany wypoczynek nad morzem. Czytelnikom proponowano wyjazd letni nad Battyk,

a takze polecano rejsy statkiem po Morzu Srédziemnym?®*®

. Reklamowano rowniez atrakcyjne
rejsy wislane statkiem spacerowym ,,Bajka”?'®. Z racji katolickiej linii programowej ,,Matego

Dziennika” na lamach czasopisma — wsrdd ofert wyjazdoéw turystycznych — reklamowano

209 E. Bana$, Dzienniki katolickie w Polsce do 1939, ,,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 25/1,, s. 65.
210 Archiwum M. I. w Niepokalanowie, Dziennik zliczef ,,Malego Dziennika” w 1935 — VIII 1939.
211 Maly Dziennik” 13.01.1937, nr 13.

212 Maly Dziennik” 28.04.1937, nr 117.

213 Maly Dziennik” 07.03.1937, nr 66.

214 Maly Dziennik” 16.05.1937, nr 134.

215 Maly Dziennik” 12.05.1937, nr 131.

216 Maly Dziennik” 27.05.1937, nr 145.
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pielgrzymki do Wtoch, z uwzglednieniem w programie Rzymu?Y’, a takze do Ziemi Swietej?8,

Poszczegdlne parafie zapraszaty na pielgrzymke do krajowych sanktuariéw, a najczgstszym
obieranym kierunkiem przez czytelnikow byto narodowe sanktuarium na Jasnej Gorze jak
w przyktadzie: ,,Pielgrzymka do Czgstochowy z kosciota PP. Sakramentek wyjezdza 10 lipca.
Bilety po 8 zt. Sg jeszcze do nabycia w zakrystii przy kosciele PP. Sakramentek. ul. Nowe
Miasto 2729,

Na przyktadzie reklamy papieroséw ,,Mewa” mozna wywnioskowac, ze wyjezdzajac
na wypoczynek, nalezato =zaopatrzy¢ si¢ w tyton. Palenie papierosow w okresie
mi¢dzywojennym nie uchodzito za szkodzenie zdrowiu i zyciu palacza, ale byto maniera,
sposobem spedzania wolnego czasu w latach 20. i 30. XX wieku. Fotografowanie si¢
z papierosem elegancko ubranych dzentelmendéw i1 wytwornych dam bylo oznaka udanego
wypoczynku?%,

Wyznacznikiem nowoczesnego korzystania z mediéw byl fakt posiadania
radioodbiornika. Ponaglanie do zakupu odbiornikoéw radiowych przez producentéw bylo
argumentowane obowigzkiem patriotycznym 1 udziatem w dziedzictwie kulturowym Polski.
W radioodbiorniku mozna bylo odstucha¢ ptyty z utworami znakomitej stawy kompozytoréw
1 stynnych diw operowych pochodzacych z kraju. Sami arty$ci chetnie stuchali czesto
powtarzane utwory?2L.

Publikowanie reklam na tamach czasopism katolickich nie zawsze wigzato sie¢
z kondycja finansowg czasopisma. Wsrdod wydawcow czasopism katolickich, ktore zanotowaty
dynamiczny rozwoj na rynku prasowym II RP, nalezy wymieni¢: poznanski tygodnik
»Przewodnik Katolicki”, katowicki tygodnik ,,Gos¢ Niedzielny”, warszawska gazete ,,Matly
Dziennik”.

»Maly Dziennik” stanowil fenomen ws$rdd pism okresu miedzywojennego II RP
(1935-1939). Jako jedyne czasopismo katolickie II RP bliskie bylo uzyskania ,,dwunoznosci”
prasy. Wybuch II wojny S$wiatowej przerwal szybko rozwijajaca si¢ gazete katolicka
migdzywojnia.

Na uwage zashuguje jeszcze tygodnik diecezjalny ,,Go$¢ Niedzielny”. Pierwszym
redaktorem $laskiego periodyku byl ks. Teodor Kubina, pdzniejszy zalozyciel tygodnika

diecezji czestochowskiej ,,Niedziela”. ,,Gos¢ Niedzielny” nalezal do najpoczytniejszych

217 Maly Dziennik” 27.11.1937, nr 329.

218 Maly Dziennik” 10.01.1937, nr 10.

219 Maly Dziennik” 04.07.1937, nr 183.

220 Q. Bergmann, Oblicza modernizacji..., s. 124-125.
221 Maly Dziennik” 09.05.1937, nr 128.
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czasopism sposrod 25 pism wychodzacych w okresie miedzywojennym na polskim Slasku.
Naklad tego czasopisma osiggat nawet 45 000 egzemplarzy???. Jednak wciaz rosnaca rzesza
czytelnikow periodyku miata wplyw na =zainteresowanie reklamodawcoéw chetnie
umieszczajacych w nim ogtoszenia reklamowe. To przekonanie redakcja uymowata w hasle:

7228 Redakcja ,,Goscia

»Wielka poczytno$¢ naszego pisma zapewnia skuteczng reklame
Niedzielnego” zachgcata — podobnie jak inne redakcje czasopism katowickich — do
zamieszczania reklam na wilasnych tamach: ,,Kupujcie tylko w firmach chrzescijanskich
oglaszajacych si¢ w «Gosciu Niedzielnym»?%4.

Agata Bryltka, analizujac reklam¢ w migedzywojennej prasie katowickiej, zauwazyta
apolitycznos$¢ ogloszen reklamowych oglaszanych na tamach ,,Go$cia Niedzielnego”. Liczba
reklam w katolickim tygodniku byla niezalezna od sytuacji gospodarczej w kraju i za granica.
Najpierw odczuwalne byly skutki wojny celnej Polski z Niemcami, a potem wielki kryzys
gospodarczy na $wiecie. Niemcy wstrzymatly zakup wegla z Gornego Slaska, na co Polska
odpowiedziata zakazem importu towarow z Niemiec. Cho¢ skutki kryzysu pograzyly polska
gospodarke, to jednak uruchomity si¢ dotychczas uspione galezie przemystu i rzemiosta. Tym
samym poszukiwano nowych rynkow zbytu, otwierajac magistralg kolejowa do budowanego
portu w Gdyni?®. Przedstawione wydarzenia gospodarcze mogly wywolaé antypatie
w stosunkach panstwowych 1 obréci¢ si¢ w propagande antyniemiecky. Incydentalnie
publikowane byty tylko reklamy o politycznym charakterze odnoszace si¢ do stosunkow
polsko-czechostowackich, ktére zamieszczono na tamach ,,Polski Zachodniej”ZZﬁ.

Ze wzgledu na obszar niemieckojezyczny polskiego Gornego Slaska w reklamach
,Goscia Niedzielnego” wystepowata czcionka antykwa. Ten typ kroju czcionki rodowodem
siega czcionki z Biblii Gutenberga i pozostat dtuzej w niemieckojezycznej prasie katowickiej
»Kattowitzer Zeitung”, ,,Volkswille” (1943). Réwnolegle wystepowata czcionka szwabacha —
pismo niemieckie, ktorym wladala spoteczno$¢ polska, adaptujaca ja do potrzeb alfabetu
polskiego??’.

Rozwinigcie akwizycji ogloszen przypisywano — jako wielki sukces — ks. Alojzemu

Siemienikowi, redaktorowi naczelnemu ,,Goscia Niedzielnego”. Jego zasluga bylo zajecie

22 A, Bryltka, Reklama w miedzywojennej prasie katowickiej na przyktadzie wybranych tytutéow, w: Katowice

w II Rzeczypospolitej, red. A. Barciak, t. 4 (14)/149, Katowice 2015, s. 202.
223 Goé¢ Niedzielny” 28.10.1928, nr 44,
224 Goé¢ Niedzielny” 16.07.1933 nr 29.
25 Co stychaé nowego?, N 18.01.1931 nr 3, s. 39; Rozbudowa Gdyni, N 22.11.1931 nr 47, s. 596; Co stychaé
nowego?, N 20.12.1931 nr 51, s. 643; Rozwoj polskiej floty handlowej, N 24.07.1932 nr 30, s. 360.
A. Brylka, Reklama w miedzywojennej prasie..., s. 228.
227 Tbidem: s. 213.
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przez tygodnik katolicki wysokiej pozycji na rynku wydawniczym prasy gornoslaskie;.

Duchowny ten poszukiwat nowych form kolportazu i reklamy??®

. Dochody z reklam stanowity
wtedy 25% wszystkich wptywow 1 zapewnialy stabilizacj¢ finansowa tygodnika §laskiego pod
koniec lat 20.22° W sprawozdaniu rocznym czytamy (1930): ,,Tutejsze kupiectwo polskie
bardzo malo si¢ oglasza i trudno od niego uzyskac¢ chocby mate ogloszenie. [...] Zwigkszyly
si¢ nieco obroty z Kas Oszczednos$ciowych i z Bankami Ludowymi, ktére uznajac wysoki
naktad coraz chetniej sie u nas ogtaszaja. Wzmogly si¢ rowniez obroty z Biurami Ogloszen”?%.
Kolporter, ktory sprzedawal do 50 egzemplarzy, otrzymywat 4 grosze, powyzej 50
egzemplarzy —do 5 groszy, a sprzedajacy ponad 500 egzemplarzy — 6 groszy z kazdego
sprzedanego egzemplarza®!.

W ,,Go$ciu  Niedzielnym” — z racji jego misji jako tygodnika
katolickiego — w pierwszej dekadzie istnienia przewazaly reklamy z zakresu zycia ko$cielnego
(paramenty liturgiczne), dopiero w polowie lat 30. czes$ciej zamieszczano reklamy
roznorodnych produktoéw, takich jak: $rodki lecznicze i czystosci oraz dewocjonalia®®.
W tygodniku katolickim publikowano reklamy zachecajace si¢ do oszczgdzania i lokowania
pienigdzy w bankach, a sporadycznie ukazywaty si¢ reklamy odziezy. W zdecydowanej
wiekszosci reklamy kierowane byly do kobiet, gdyz wlasnie one najczesciej decydowaty
o zakupach dla gospodarstwa domowego, a przede wszystkim kupowaty produkty pielegnujace
urodg. Teksty reklam podkreslaty szczescie kobiety w spetnionym matzenstwie i samorealizacji
w rodzinie, ktora byta dla niej wartoscia nadrzedna®®. Analizujac reklamy w ,,Gosciu
Niedzielnym”, mozna zauwazy¢ ich sezonowos¢. Zjawisko ,,biatych tygodni” odnosito si¢ do
przetomu stycznia i lutego, kiedy w ofercie promocyjnej polecano tekstylia koloru biatego?®*.
W okresie §wiatecznym zwickszano objeto$¢ reklamowa, zamieszczajac oferty produktow
potrzebnych w organizowaniu $wiat.

Reklama, jako dyscyplina naukowa, byla przedmiotem wykladanym na wysokim
poziomie na uczelniach polskich okresu miedzywojennego. Teoretycy reklamy podpowiadali

konkretne propozycje jej wykorzystania w celu utrzymania czasopisma. Dla wielu efemeryd na

228
229

Zob. A. Grajewski, Dzis dziatalnos¢ ks. A. Siemianika jest niedoceniona,, ,,Twdj Gos¢”, Katowice 2008, s. 42.

Bilans za rok obrachunkowy 1927 i 1928 przedtozony kurii biskupiej przez ks. A. Siemienika, Katowice

28.10.1929 r., Archiwum Kurii Metropolitalnej w Katowicach, Akta Rzeczowe nr 390, t. 1.

230 Sprawozdanie Wydawnictwa ,,Go$¢ Niedzielny” za rok 1933, Katowice, 13.02.1934, Akta Kurii
Metropolitalnej, Akta Rzeczowe, nr 390, t. 1.

281 Sprawozdanie Wydawnictwa ,,Go$¢ Niedzielny” za rok 1930, Katowice, 20.02.1931, Akta Kurii

Metropolitalnej, Akta Rzeczowe, nr 390, t. 1.

Najczesciej reklamowano: kantyczki, kalendarze marianskie, katechizmy i §piewniki.

Kobieta i media: studia z dziejow emancypacji kobiet, red. P. Perkowski, T. Stegner, Wydawnictwo

Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2009, s. 130.

A. Brylka, Reklama w migedzywojennej prasie katowickiej ..., s. 214.
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rynku prasowym ukazujacych si¢ w migdzywojniu docenienie reklamy na tamach swego
czasopisma stawato si¢ ratunkiem i decydowato o ich istnieniu. W praktyce trudne tez bylo
zastosowanie dwunozno$ci prasy. Czasopismom o0 najnizszej cenie zarzucano charakter pism
sensacyjnych. Wydawcoéw prasy o wyzszej cenie zawodzita polityka umieszczania reklam na
famach swych czasopism oraz czerpania dochodéw na utrzymanie czasopisma z anonsow

reklamowych.
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2.  Tygodnik diecezjalny ,,Niedziela”

W niniejszym rozdziale zaprezentowany zostanie tygodnik diecezjalny ,Niedziela”, jego
zatozenia redakcyjne, charakterystyka tekstow publicystycznych oraz komentarze do kwestii
spotecznych, w tym politycznych. Pomoze to ukaza¢ problem zaleznosci miedzy publikacjami
a redagowanymi reklamami. Ponadto zostanie scharakteryzowany profil czytelnika, odbiorcy
reklam na terenie diecezji czestochowskiej. W tej czesdci dysertacji wazne bedzie ustalenie
przestanek, jakimi kierowali si¢ redagujacy czasopismo oraz zamieszczajac reklamy: czy byty

to przyczyny ekonomiczne, czy decydowat czynnik doktrynalny.

2.1. Doktryna spoleczna

Papiez Leon XIII w encyklice Rerum novarum, nazwanej pozniej wielka karta spolecznego
nauczania Kos$ciota katolickiego, sformutowal doktryng spoleczng Kos$ciota katolickiego.
Wylozyl w niej kwestie moralnosci zycia gospodarczego oraz kwesti¢ robotnicza. Dokonat
analizy sytuacji robotnikow i1 wskazal negatywne konsekwencje odbierania im prawa do
wlasnosci: wyzysk klasowy, duchowe zniewolenie cztowieka przez posiadajacych oraz
dehumanizacja pracownika.

Encyklika Rerum novarum byla podniostym i1 epokowym dokumentem Kosciota
katolickiego. Do czasu jej ukazania si¢ spoteczna nauka Kosciota opierata si¢ bowiem na
sredniowiecznych zasadach sporéw o lichwe. U schylku XIX wieku w $wiecie polityki
1 gospodarki do gtosu dochodzili pragmatyczni bankierzy, fabrykanci i kupcy. Natomiast troske
o lud wykazywaty srodowiska inteligencji, reformatorzy spoteczni oraz teoretycy socjalizmu
1 komunizmu.

»Papiez robotnikow” widzial powazne zagrozenie dla pracujacego ludu w walce klas,
ktora przyczyniata si¢ do bezbronnosci i osamotnienia pracownikéw. W upominaniu si¢ o ich
prawa Leon XIII zalecat duchownym porusza¢ zagadnienia prawa do wtasnosci, godziwej
placy, przestrzegania umowy o prace i zrzeszen zawodowych. Ideologii socjalizmu Leon XIII
przeciwstawit potrdjng funkcje Kosciota: nauczyciela, wychowawcy oraz lidera dzialalnosci
spotecznej. Dla realizacji rozwigzan proponowanych w swoim dokumencie Leon XIII

nawotywat tez duchowienstwo do dziatalnos$ci spotecznej. Percepcja papieskich zamierzen nie
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powinna byta odbywac si¢ na polu rozgrywek partyjno-politycznych, ale przez laczenie w jedno
aktywnoéci politycznej oraz szerzej spolecznej dla dobra robotnikdw?3.

Pomocnym narz¢dziem w popularyzacji nauczania papieskiego dotyczacego kwestii
robotnicze] w reku duchownych miata by¢ codzienna i cotygodniowa prasa katolicka,
szczegblnie w rejonach o najwigkszym stopniu industrializacji. Dzigki lekturze prasy
katolickiej, okreslanej przez Koscidt mianem ,,dobrej” prasy, czytelnicy mogli poczué zwigzek
ze wspolnota zycia religijnego (parafig, diecezjg) odmiennie do spoteczenstwa masowego.
Prasa katolicka miata stuzy¢ wzmocnieniu wiary katolickiej, objasnianiu robotnikom
katolickiej nauki spolecznej oraz pos§wigcaé wiele miejsca kwestii robotniczej. Papiez Leon
XIII zabiegat o czasopisma prowincjonalne juz w innej encyklice — Etsi nobis (1882): ,,[...]
najlepsza rzecza jest, by przynajmniej w kazdej prowincji i —na ile jest to mozliwe — codziennie,
[prasa katolicka — K.H.] wskazywataby, jakie i jak liczne sa obowigzki poszczegdlnych
chrzescijan w Kosciele”23.

Leon XIII nie kwestionowat znaczenia prasy jako $rodka komunikacji spoteczne;.
Jednak zauwazal grozace niebezpieczenstwo propagowania w niej niemoralnosci.
W zamierzeniu papieza wydawana z wigksza czestotliwoscig prasa katolicka miata stanowic
antidotum na szerzace si¢ poglady niezgodne z nauczaniem Kosciota. Proponowat, aby dla
robotnikéw czytajacych dzienniki zorganizowa¢ wydawanie gazet katolickich, na tamach
ktoérych prostym 1 zwigzlym jezykiem zostang wyjasnione elementarne zasady wiary
katolickie;j.

Papiez zdiagnozowal trudne polozenie robotnikéw, wykorzystywanych do
katorzniczej pracy, a jednocze$nie pozbawionych prawa do wilasnosci. Wedtug papieskiego
dokumentu ,,wewnetrzng pobudka pracy, ktorej si¢ podejmuja wszyscy zajeci produkcja
przynoszaca zysk, i celem, ku ktéoremu bezposrednio zmierza pracownik, jest zdobycie dobra
materialnego i posiadanie go wylacznie jako swoje i wtasne”?¥’. Leonowi XIII nie chodzito
zatem tylko o przywrdcenie i respektowanie godnosci ludzkiej w kwestii robotniczej, ale
szczegOlnie zabiegal o obecnos¢ praw Boskich w zyciu robotnika 1 jego rodziny. Nie zgadzat
si¢ z niegodnym traktowaniem pracownika, niczym elementu wprzegnigtego w konglomerat
produkcji masowej, ale chcial, by robotnik mogt wypetiaé¢ obowiazki wynikajace z wiary

katolickie;j.

25 Leon XIII, Encyklika ,, Graves de communi”, https:/silesia.edu.pl [dostep: 31.03.2020].

236 Leon XIII, Encyklika ,,Etsi nobis” z 15.02.1882 r. (fragm.), w: J. Goéral, K. Klauza, Kosciét o srodkach...,
s. 13.

7 Leon XIII, Rerum novarum.
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Dalsze implikacje etyczne w porzadku spotecznym i gospodarczym podjat papiez Pius
XI w dokumencie Quadragesimo anno, w 40. rocznic¢ ogloszenia encykliki Rerum novarum.
Encyklika spoteczna Piusa XI (1931)%%® nie byta pismem upamietniajacym wielka karte
nauczania spotecznego Kos$ciota katolickiego. Najistotniejsze jest jednak tto historyczne,
w ktérym zostata opublikowana. W okresie globalnego zatamania gospodarczego handel na
rynkach $wiatowych zamart i zmniejszyla si¢ produkcja w przemysle. Liczne bankructwa,
rzesze bezrobotnych oraz wiece socjalistow byly niepokojacym prognostykiem na przysztosc.
W obliczu rodzacych si¢ skrajnych idei papiez Pius XI zwrocit si¢ do przywodcow panstw
o zachowanie etyki gospodarczej. Idee obu encyklik spotecznych znajdowaty licznych
popularyzatoré6w na terenie odradzajacej si¢ I RP, zwtaszcza w publikowanych materiatach
prasy katolickiej. Reprezentantem katolickiej nauki spolecznej na ziemiach odradzajacej si¢
Rzeczypospolitej byl m.in. biskup Teodor Kubina, zalozyciel czestochowskiego tygodnika

katolickiego ,,Niedziela”.

2.1.1.Doktryna prasowa w tygodnikach diecezjalnych II RP

Na ksztatt ideowy czasopisma katolickiego ,,Niedziela” wptynela formujaca si¢ doktryna
prasowa, wczesniej na ziemiach polskich pod zaborami, a podzniej w obszarze granic
odradzajacej si¢ II Rzeczypospolitej. Zatozyciel tygodnika ,,Niedziela” bp Teodor Kubina
otrzymat wychowanie katolickie 1 patriotyczne w domu rodzinnym w okresie zaboru pruskiego,
a z historig Polski zaznajomit si¢ na studiach w Rzymie.

Implementacja nauczania spotecznego papieza Leona XIII przyjmowata rozne formy
na ziemiach polskich pod zaborami. Najlepsza sytuacja panowata w zaborze pruskim na
obszarze Gornego Slaska, gdzie robotnicy przemystu wykazywali wyzszy poziom zycia
religijnego 1 spolecznego. Znaczacag zasluge w tym mieli rzad berlinski z polityka socjalng
wobec robotnikow oraz liczni 1 postgpowi duchowni reprezentujacy nauczanie spoleczne

KosSciota na ziemiach zaboru?®.

Wiare katolicka w zaborze pruskim pielggnowaty
wielopokoleniowe rodziny przywigzane do religii, polskosci i etosu pracy. W czasie silnie

rozwijajacej si¢ industrializacji, rzemiosta 1 handlu dla ,,Papieza robotnikow” istotne bylo

238 Pius XI, Quadragesimo anno.

239 Por. D. Guzek, Odczytanie encykliki Sollicitudo rei socialis w Swietle przemian miedzynarodowych, Wydzial
Teologiczny Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2010; A. Wuwer, Subsydiarnos¢ w papieskim nauczaniu
Leona XIII (1878-1903), Piusa XI (1921-1939) i Piusa XII (1939-1958), Wydawnictwo C. H. Beck,
Warszawa 2019, s. 33-48.
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zaznajomienie pracownikow z katolickg nauka spoteczng. Miato to wplynaé¢ na wzmocnienie
poziomu zycia moralnego i religijnego zarowno w $rodowisku pracy, jak i w rodzinach.
Inspiracjg do powotywania czasopism katolickich na ziemiach polskich pod zaborami byto
pragnienie podtrzymania i kultywowania polskiego katolicyzmu w rodzinach polskich,
uzywajacych polskiej mowy w §rodowisku pracy.

Do zalecen papieza Leona XIII w sprawie powolywania prasy prowincjonalnej
odniost sie biskup wroctawski Jerzy Kopp, ktory zatozyt tygodnik ,,Postaniec Niedzielny dla
Diecezji Wroctawskiej” (1895). O misji czasopisma katolickiego biskup wroctawski tak pisat
w liscie pasterskim: ,,[...] potrzebujemy pism popularnych, ktére by lud wierny w sposob
fatwy do pojecia mogly o kwestiach religijnych i spotecznych ze stanowiska chrzescijanskiego
pouczaé i w ten sposob pracowaé przeciw jadowi pism niewiernych”?%°,

Sporng kwestig wydaje si¢ podejs$cie biskupa J. Koppa wobec ludnosci polskiej na
Gornym Slasku. Biskup wroctawski konsekwentnie realizowal program dziatania ujety
w odpowiednim pismie do wtadz (1894), w ktérym nakres$lit, ze nie zamierzat eliminowac
jezyka polskiego z duszpasterstwa wsrod polskojezycznej ludnosci zamieszkujacej obszar
diecezji wroctawskiej (nabozenstwa, kazania, §piewy). Na dowod wypetniania postanowien z
pisma do wtadz niemieckich zezwolil na redagowanie ,,Postanca Niedzielnego dla Diecezji
Wroctawskiej” w jezyku polskim.

Kontrowersje wokoét osoby biskupa wroctawskiego rodzito jego zaangazowanie
w polityke, co notowaty czasopisma na Gérnym Slasku. Na przyktad na tamach , Gazety
Robotniczej” kreowano bp. J. Koppa jako niemieckiego polityka o silnej orientacji
prorzadowej prowadzacego zdecydowang polityke proniemiecka.

Wydawany w jezyku polskim ,,Postaniec Niedzielny” postuzyt jako pierwowzor dla
tygodnika ,,Go$¢ Niedzielnego™?*!. Mariusz Traba podkreslit, ze ks. T. Kubina przy zaktadaniu
,,Goscia Niedzielnego” przejawial cheé¢ powotania katolickiego czasopisma dla robotnik w242,

Biskupi polscy wykazywali wrecz jednomyslnos¢ w sposobie zapatrywania si¢ na
obecny w ich diecezjach tygodnik diecezjalny. Formula czasopisma cotygodniowego
skierowanego do mieszkancoéw wszystkich obszaréw Polski, bez uwzglednienia specyfiki danej
ziemi, struktury ludnosci, rodzaju przemystu 1 handlu oraz konkretnych spraw lokalnych, nie

mogla si¢ przyjac. Stosujac si¢ do zalecen papieza Leona XIII, poszczegolni biskupi diecezjalni

20 Cytat za: J. Myszor, Duszpasterstwo parafialne na Gérnym Slgsku w latach 1821—1914, Naktadem Kurii
Diecezjalnej, Katowice 1991, s. 218.

281 1dem, Historia diecezji katowickiej, Kuria Metropolitalna, Katowice 1999, s. 228.

242 M. Traba, Ksigdz dr Teodor Kubina. Dziatalno$é spoteczna i narodowa w latach 1905-1925, Muzeum
Miejskie, Swigtochtowice 2002, s. 201.
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na ziemiach II RP zaktadali tygodniki diecezjalne. To oni nakreslali zalozenia programowe
czasopisma, powotywali redaktora odpowiedzialnego, publikowali artykuty, listy pasterskie,
nawotywali do zakupu czasopisma, troszczyli si¢ o wsparcie materialnie dla tygodnika,
w koncu reklamowali pismo i zachecali do czytania prasy katolickiej. A czynili to przy
nadarzajacej si¢ okazji podczas spotkan z diecezjanami. Tak wiec biskup diecezjalny miat
wglad w to, co bylo umieszczane w periodyku diecezjalnym, dlatego jego zaangazowanie
w zycie tygodnika diecezjalnego miato powazny wpltyw na funkcjonowanie 1 rangg
czasopisma.

W diecezjach polskich rozchodzily si¢ tygodniki diecezjalne: w kieleckiej ,, Gazeta
Tygodniowa”, w tomzynskiej ,,Zycie i Praca” oraz ,,Sprawa Katolicka”, w t6dzkiej ,,Zycie
Katolickie”, a w pinskiej ,,Dzwony Poleskie”. W diecezji siedleckiej tygodnik ,,Gtos Podlaski”

(1931) kierowany przez ks. Jana Grabowskiego?*®

. Do pozostatych tygodnikow diecezjalnych
nalezaty: w wilenskiej ,,Tygodnik Katolicki — Nasz Przyjaciel”, we wloctawskiej ,,Gazeta
Niedzielna”, ,Ziarno” i ,,Tygodnik Polski”** Wsréd sporej liczby czasopism glownie
»Przewodnik Katolicki” 1 ,,Rycerz Niepokalanej” wydawane byly w bardzo wysokim
naktadzie. Sukces wydawniczy zawdzigczaty trafnie zdefiniowanej koncepcji tygodnika
diecezjalnego oraz okreslonym zadaniom czasopisma®®®.

Rozkwit prasy cotygodniowej wymagat zdefiniowania tygodnika diecezjalnego,
sprecyzowania jego charakteru oraz adresatow. Przy zaktadaniu pism diecezjalnych kierowano
si¢ uchwalami powzigtymi podczas diecezjalnej konferencji duchowienstwa w Osnabriick
(1924), ktora za prase katolicka uwazala gazete, przekazujaca informacje o najwazniejszych
wydarzeniach z zycia Kosciota i majacych obowigzek publikacji jednego artykutlu o tresci
religijnej. Przedstawione fakty nalezato zweryfikowa¢ w odniesieniu do spolecznej doktryny.
Postulowano, aby czasopismo katolickie zajmowalo wobec innych narodowosci stanowisko
jednoczace, ale wigcej miejsca nalezato poswigci¢ spotecznosci lokalnej, podejmujac
problematyke warstw robotniczych, rzemie§lnikow, kupcoOw 1 mieszkancow wsi. Zauwazono

takze, ze — ze wzgledu na panujacy analfabetyzm — nie nalezy stosowac trudnego stownictwa

243 R. Dmowski, Prasa koscielna w Diecezji Podlaskiej wydawana w okresie II Rzeczypospolitej, w: Z historii
Polski i Podlasia: ksiega jubileuszowa profesora Henryka Mierzwinskiego w 50-lecie pracy pedagogicznej
i naukowej, red. J. Cabaj i J. Gmitruk, Muzeum Historii Polskiego Ruchu Ludowego, Warszawa-Siedlce 2008,
s. 288.

24 Encyklopedia Katolicka, Towarzystwo Naukowe Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Lublin 1973, t. 3,
fam 1311.

245 ], Plis, Koscidt katolicki..., s. 76.
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ani tez nie infantylizowac, stosujac jezyk ,,dobrotliwie gawedziarski, traktujacy wszystkich jak
dzieci z przedszkola™?*®,

Badacze prasy ko$cielnej uznajg czasopisma diecezjalne za reprezentatywne dla prasy
katolickiej. To m.in. Czestaw Lechicki — autor hasta ,,tygodnik diecezjalny” w Encyklopedii
wiedzy o prasie — stwierdza, ze wlasnie te czasopisma promowaty doktryn¢ katolicka

247 Ks. Klemens Kosyrczyk,

najszerzej, i to wyrdzniato je sposrod pozostatych kategorii prasy
redaktor tygodnika diecezji katowickiej ,,Gos¢ Niedzielny” (redaktor naczelny w latach
1945-1950) wymienil pozadane cechy tygodnika diecezjalnego. Pisat: ,,Przy wszystkich
zaletach swoich, pomimo §wigtego postannictwa swego, gazeta katolicka moze i powinna by¢
interesujgca i «lekkostrawnay. Nie moze zanudza¢ swych czytelnikow suchymi traktatami
filozoficznymi i1 dogmatycznymi. Interesujacy felieton, nawet z lekka zaprawiony humorem,
cickawa nowelka, dobry reportaz, odcinek powiesciowy, krotki komentarz do notki
dziennikarskiej — to wszystko moze nasungé¢ wiele zdrowych mysli i zasia¢ dobre ziarno
w duszach”?48,

Wymienione przez ks. K. Kosyrczyka cechy konstytutywne tygodnika diecezjalnego
znalazty odzwierciedlenie w katowickim ,,Gosciu Niedzielnym”. Popularyzowat
przestrzeganie zasad Dekalogu oraz wzorce spoleczne w opowiesciach pisanych gwarg: ganit
ich lekcewazenie oraz pochwalal ich pielegnowanie. Interpretacja Gawed Stacha Kropiciela®®®
zalezala od poziomu intelektualnego czytelnika. K. Kosyrczyk znalazt wspolny jezyk
porozumiewania si¢ z czytelnikiem, a wypracowana w ten sposob forma komunikowania
spotecznego 1 oddziatywania na postawy etyczne oraz moralno$¢ Gornoslazakoéw przybrata
funkcje edukacyjng 1 wzorotwoércza.

Biskupi polscy nazywali tygodniki wydawane w swoich diecezjach w latach 20. XX
wieku ,,pismem dla ludu”. Tego okre§lenia uzyt takze bp T. Kubina w Arcykaplanskiej
zachecie®®® w pierwszym numerze tygodnika diecezji czestochowskiej ,,Niedziela”. Okreslenia
,»pismo dla ludu” lub ,,pismo ludowe” byly pojeciami niepelnymi, zawezaly krag odbiorcow do
konkretnej grupy spotecznej. W latach 30. XX wieku nastgpita zmiana. Biskupi diecezjalni

zaczeli okresla¢ wowczas swoje czasopisma cotygodniowe mianem ,tygodnik diecezjalny”,

precyzyjniej wskazujacym na grupg odbiorcow, ktora byli wierni danej diecez;ji.
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J. Dobrowolski, Cele i zadania prasy katolickiej ... , s. 374.

C. Lechicki, Prasa koscielna, w: Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Zaklad Narodowy im.
Ossolinskich, Wrocltaw 1976, s. 174.

K. Kosyrczyk, Prasa katolicka..., s. 9-10.

Por. J. Switala-Mastalerz, Religijne wzory zachowar Slgzakéw popularyzowane w , Gawedach Stacha
Kropiciela” ksiedza Klemensa Kosyrczyka, ,,Studia Etnologiczne i Antropologiczne” nr 3, 1999, s. 149-166.
20T, Kubina, Arcykaptanska zacheta, N 04.04.1926, nr 1, s. 2.
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Trafne sprecyzowanie problematyki tygodnika diecezjalnego nie tylko bylo w stanie
sprosta¢ zapotrzebowaniu na stowo drukowane, ale miato takze gwarantowaé sukces
wydawniczy. Wydawcy periodykéw katolickich przekonali si¢, ze napuszony jezyk artykutow
odstraszal zdecydowang wigkszo$¢ niewyedukowanych i prostych czytelnikow?. Odbiorca
tygodnika katolickiego chcial przeczyta¢, oprocz tresci religijnych, porady z zakresu zagadnien
gospodarstwa domowego, wiejskiego oraz dowiedzie¢ sig, co dzieje si¢ w jego parafii i diecezji.
Czytelnik prasy masowej, a zarazem si¢gajacy po tygodnik diecezjalny szukat aktualnych
informacji z kraju i1 zza granicy oraz w dziale spotecznym — komentarzy do biezacej sytuacji

polityczne;.

2.1.2. Teodor Kubina — redaktor ,,GoScia Niedzielnego” i zalozyciel ,,Niedzieli”

Zanim ks. Teodor Kubina zatozyt tygodnik ,,Niedziela”, petit funkcj¢ redaktora naczelnego
tygodnika ,,Go$¢ Niedzielny”, czasopisma administracji apostolskiej w Katowicach.
Z doswiadczenia znal zatem warto$¢ stowa drukowanego i znaczenie prasy koscielnej. Tuz po
objeciu rzadow w diecezji rozpoczal wydawanie tygodnika diecezjalnego zatytulowanego
,Niedziela” (4 kwietnia 1926)%°

Wiele sposrod licznych periodykow katolickich miato charakter efemeryczny.
Czasopisma ko$cielne natomiast, takie jak ,,Przewodnik Katolicki” czy ,,Rycerz Niepokalanej”,
,»Maty Dziennik”, rozwijaty si¢ bardzo dynamicznie 1 wydawane byly w bardzo wysokim
naktadzie. Sposrod 130 tytutléw prasowych ukazujacych si¢ w II RP na rynku krajowym
najprezniej rozwijajacymi si¢ tygodnikami diecezjalnymi byty ,,Go$¢ Niedzielny” (1923)
i wlasnie ,,Niedziela” (1926)%3.

Ks. T. Kubina byl postulatorem zatozenia czasopisma diecezjalnego na polskim
Gornym Slasku, adresowanego do licznej grupa robotnikéw. Autor monografii o ks. T. Kubinie
zauwaza, ze ,,0 powierzeniu redakcji nowego czasopisma ks. T. Kubinie zadecydowato przede
wszystkim to, iz byt on jednym z najgoretszych zwolennikéw powotania do Zycia takiego

czasopisma, mieszkat 1 pracowal w Katowicach, gdzie tatwo mozna byto gromadzi¢ potrzebne

1 A. Notkowski, Polska prasa prowincjonalna Drugiej Rzeczypospolitej (1918-1939), Pahstwowe
Wydawnictwo Naukowe, Warszawa—+1.6dz 1982, s. 296; W. Mystek, Kosciol katolicki w Polsce w latach
1918 - 1939: zarys historyczny, Ksigzka i Wiedza, Warszawa 1966, s. 216.

J. Zwiazek, Organizacja Kosciola katolickiego w regionie czestochowskim (1918—-1926), w: Czestochowa
w pierwszych latach Polski Odrodzonej, red. R. Szweda, J. Mizgalski, W. Palus, Wydawnictwo Wyzszej
Szkoty Pedagogicznej, Czgstochowa 1994, s. 76.

23 J. Plis, Koscidt katolicki..., s. 76.
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informacje. Wazna role odegraty tu takze jego zdolnosci pisarskie, zainteresowanie kwestiami
spotecznymi, ktére «Go$¢ Niedzielny» mial podja¢ na swych tamach, oraz podejmowane przez
niego proby zalozenia katolickiego czasopisma dla robotnikow”?%*,

Doswiadczenie organizowania czasopisma diecezjalnego na obszarze administracji
apostolskiej Gornego Slaska bp T. Kubina wykorzystat przy zakladaniu tygodnika

2

diecezjalnego ,,Niedziela” w Czgstochowie. W Zachecie Arcypasterskiej zatozyciel ,,Niedzieli

255

nakreslit program nowego tygodnika“>>, podobny do zatozen wskazanych przez administratora

apostolskiego na Gornym Slasku ks. Augusta Hlonda, przedstawionych w pierwszym numerze
,,Goscia Niedzielnego”?®.

Biskup Teodor Kubina $wiadomy panujacej wowczas sytuacji spolecznej, w tym
politycznej wyznaczyl nowemu tygodnikowi zadanie tagodzenia napi¢¢, budowania zaufania
1 zgody oraz mobilizowania wiernych do brania spotecznej odpowiedzialnos$ci za swoje losy
w duchu wiary katolickiej. Czasopismo to miato taczy¢ wszystkich wiernych w nowo powstatej
diecezji i zachowac dystans wobec roznych sit politycznych. Skomplikowana sytuacja panujaca
w 6wczesnym zyciu politycznym stanowita czynnik silnie antagonizujacy spoteczenstwo?’,

,»Niedziela” nazwana zostatla nawet ,,go$ciem niedzielnym”, ktéry miat trafia¢ do
kazdej wspolnoty parafialnej, a przez nig do kazdej rodziny. Miata stanowi¢ swoistg ,,ambong”
dla nowego pasterza diecezji czestochowskiej. W rezultacie jej najwazniejszym celem byto
ksztattowanie ,,ducha diecezjalnego” i budowanie wigzi diecezjan i duchowienstwa
z biskupem. Redaktorzy tygodnika czg¢stochowskiego wielokrotnie zamieszczali artykuty
odnoszace si¢ do aktualnych wydarzen na Slasku nie tylko ze wzgledu na zainteresowanie
ruchami narodowo$ciowymi w tym regionie, ale i z powodu pochodzenia biskupa.

Zgodnie z postanowieniami spolecznej encykliki Leona XIII Rerum novarum
szczegbdlne miejsce wyznaczono wspolnocie diecezjalnej, ktora miata charakter nadrzedny —
ponad réznicami spotecznymi, ekonomicznymi, ideologicznymi®®® Biskup czestochowski
T. Kubina wyraznie podkreslat apolitycznos¢ czasopisma diecezjalnego 1 wystrzegat si¢ sporow
politycznych w swojej diecezji: ,,[...] pismo bowiem jest pierwszorzednym srodkiem
nowoczesne] pracy duszpasterskiej. Przez nie biskup kazdej niedzieli moglby przemawiaé do

swoich diecezjan; wytwarza ono ducha diecezjalnego, informujac diecezje o wszystkim, co si¢

24 M. Traba, Ksigdz dr Teodor Kubina..., s. 201.

25 ], Zwiazek, Dziatalnos¢ wydawnicza Kurii Diecezjalnej w Czestochowie, ,,Czestochowskie Studia
Teologiczne™ t. 2, 1974, s. 106-107.

A. Hlond, Zacheta Arcypasterska w sprawie Goscia Niedzielnego, ,,.Go$¢ Niedzielny”, nr 1, 1923, s. 1.

T. Kubina, Arcykaplanska zacheta...,s. 2.

T. Kubina, Plon zZycia naszego w ubieglym roku. Kazanie w Katedrze Czestochowskiej na zakonczenie roku
1927, w: Idem, W podniostych chwilach..., t. 1, s. 59.
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w niej dzieje 1 budzac przez to zainteresowanie dla ogélnych spraw diecezjalnych; oprécz tego
informuje ono o sprawach religijnych w Polsce i na calym $wiecie. Nie zajmuje si¢ ono
sprawami politycznymi, ale gtosi wznioste prawdy religii Chrystusowej, wnoszac przez to
rado$¢ 1 pocieche do kazdej rodziny, pod kazdg strzeche. [...] Tygodnik diecezjalny powinien
przynosi¢ wiernym te rados$¢, t¢ pocieche ze zrédla Ewangelii, ktora, jak to slowo samo
zapowiada, jest «radosng wiescig»”?>°.

Biskup czestochowski nakreslit misj¢ zalozonego tygodnika diecezjalnego podczas
formowania cztonkow Ligi Katolickiej. Ks. Jan Zwigzek uwaza, ze powodem, dla ktorego
zacz¢to publikowad ,,Niedziele”, bytlo promowanie i pozyskiwanie nowych cztonkéw Ligi
Katolickiej?®. Biskup T. Kubina argumentowal powotanie tygodnika , Niedziela” potrzeba

,,glosu”261

, jako formy komunikowania si¢ z milionowa rzesza diecezjan. W ten sposob
realizowal zamierzenie budowania jedno$ci diecezjan na terenie nowo powstatej diecezji
czestochowskiej krzewigc wspolnego ducha. W rozumieniu bp. Kubiny ,,Niedziela” miata by¢
narzedziem codziennej pracy duszpasterskiej w diecezji czgstochowskiej, a nie tylko
wylacznym organem prasowym czy wlasnoscia jednej organizacji koscielnej?®?. Zatozyciel
tygodnika diecezjalnego siggnat tym samym do wlasnego do$wiadczenia integracji ziem

polskich Gérnego Slaska poprzez tygodnik ,,Go$¢ Niedzielny”.

2.1.3. Tygodnik ,,Niedziela” o zasi¢gu ogolnopolskim

Po odzyskaniu niepodleglosci (1918) dla formowania postaw katolickich 1 ksztaltowania opinii
publicznej biskupi polscy zobligowali si¢ do zatozenia ogdlnopolskiego tygodnika
katolickiego, przeznaczonego gldwnie dla inteligencji (1923). Przedsigwzigcie byto wyjsciem
naprzeciw przywotywanym juz postulatom Leona XIII z encykliki Rerum novarum, aby
inteligencja zatroszczyla si¢ o edukacje religijng rzesz robotnikow. Biskupi polscy
zaproponowali czasopismo spoteczne propagujace doktryne Kosciota katolickiego oraz

prezentujace stanowiska Episkopatu w biezacych sprawach?5?,

29 T, Kubina, Wskazéwki praktyczne przy zaktadaniu Ligi Katolickiej, w: Ibidem, W podniostych chwilach...,

t.2,s. 141-142.

J. Zwiazek, Katolickie stowarzyszenia spoteczne w diecezji czgstochowskiej (1925—-1939), ,,Regina Poloniae”,
Czestochowa 1994, s. 53.

%1 T, Kubina, Na dziesieciolecie ,, Niedzieli”, N 12.04.1936 nr 15, s. 171.

%2 T, Kubina, W podniostych chwilach i doniostych sprawach, t. 1. Diecezjalny Instytut Akcji Katolickiej,
Czgstochowa 1931, s. 124.

S. Wilk, Episkopat Kosciola katolickiego w Polsce w latach 1918—1939, Wydawnictwo Salezjanskie,
Warszawa 1992, s. 270-271.

260

263

80



Ks. T. Kubina, jako student jezuickiej uczelni Gregorianum w Rzymie, poglebit
znajomos¢ doktryny spotecznej Kosciota katolickiego i tez zawartych w encyklice papieza
Leona XIII Rerum novarum. Jako biskup czestochowski publikowat wiele artykutow o kwestii
spotecznej 1 gospodarczej w periodykach naukowych. Pisat do ,,Dziennika Poznanskiego”,
,,Dziennika Slqskiego”, »Katolika”, , Kolnische Volkszeitung”, ,,Miesigcznika Koscielnego”,
Przegladu Powszechnego”, ,Przewodnika Katolickiego” 1 ,Ruchu Chrzescijansko-
Spotecznego?%4. Wydawat je tez w formie ksigzkowej z podpisem ,,Dr Teodor Rzymski’2%.
Inspiracja dla ks. T. Kubiny byta znajomos$¢ dzieta jezuity ks. Jozefa Biederlacka (1845-1930)
Kwestia spoleczna. Przyczynek jej istoty rozwigzania jej*®. Z dorobku pismienniczego nalezy
wymieni¢ rozprawy: Akcja katolicka a akcja spoteczna (1930)%%"  Dzisiejszy kryzys
gospodarczo-spoleczny a misja spoleczna Kosciola i Swiat ludzki i swiat Bozy.

Bp T. Kubina, jako jeden z pierwszych teoretykdéw ruchu spotecznego w II RP, stanat
na czele Komisji Spotecznej Episkopatu (1929) w celu opracowania planu rozwigzan w zyciu
spotecznym. Zamiescil dalekowzroczne rozwigzania kwestii spolecznych na ziemiach
polskich, a tym samym wyprzedzit myslenie polskiego Episkopatu o wiele dekad?%®. Tezy bpa
T. Kubiny nawigzywaty do encykliki kolejnego papieza Piusa XI Quadragesimo anno (1931).

Biskup czestochowski rozumial korporacjonizm jako koncepcje nowego porzadku
spoteczno-ekonomicznego przez wypetnianie postulatow Kosciota w zakresie pracy i ptacy?°.
Nowatorstwo w rozwazaniach bp. T. Kubiny polegato na zaakcentowaniu prawa do wtasnosci.
Twierdzil, Ze najwazniejszym celem, ktoremu stuzy wlasnos¢, jest dobro powszechne. Wnosit
0o opracowanie nowych form uzywania wlasno$ci, a nawet upowszechnienia wiasnosci
z wprowadzeniem akcjonariatu przedsigbiorstw dla pracownikow, aby robotnicy zostawali
wladcicielami swoich warsztatow pracy. Twierdzil, ze dla wlasnosci nalezato opracowa¢ nowe

formy jej uzywania.

24 Por. spisy bibliograficzne: J. Mandziuk, Kubina Teodor Filip, w: Stownik polskich teologéw katolickich

1918 - 1981, t. 6, red., L. Grzebien, Akademia Teologii Katolickiej, Warszawa 1983, s. 253-262; M. Sikora,
Bibliografia prac ks. biskupa Teodora Kubiny pierwszego biskupa diecezji czestochowskiej (1880 — 1951),
,,Czegstochowskie Studia Teologiczne” nr 3, 1975, s. 133-144; E. Wieczorek, Rola ludzi swieckich
w doskonaleniu porzgdku spraw doczesnych wedtug pism biskupa Teodora Kubiny, Czestochowskie
Wydawnictwo Archidiecezjalne Regina Poloniae, Czestochowa 2011, s. 85-108.

265 1. Dudkiewicz, Historia ta zaczeta sie w 1926 roku, N 06.04.1986 nr 14, s. 1.

266 J, Mandziuk, Kubina Teodor Filip, w: Stownik polskich teologéw katolickich, t. 6, s. 254-256.

%7 T, Kubina, Akcja katolicka a akcja spoteczna, Ksiegarnia $w. Wojciecha, Poznan 1930.

28 K. Krasowski, Episkopat katolicki w II Rzeczypospolitej: mysl o ustroju panstwa — postulat-realizacja, Polski

Dom Wydawniczy ,.tawica” Maciej Roman Bombicki, Warszawa-Poznan 1992, s. 154.

T. Kubina, Kosciol wobec zagadnienia dzisiejszego kryzysu gospodarczego, ,, Ateneum Kaptanskie",

Wioctawek 1932, s. 12.
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Postulaty Piusa XI w encyklice Quadragesimo anno oraz postulaty bp. Kubiny
wysuwane na forum Episkopatu mogly by¢ implementowane jako model demokratycznego
korporacjonizmu w przemysle prasowym. Prasa w II RP byta narzedziem komunikowania
masowego, odgrywata wazng rolg¢ w zyciu spolecznym, totez musiata podlega¢ prawom
systemowej organizacji. System tworzyl struktur¢ powigzan i zalezno$ci, ktére wspotczesnie
znajduja odniesienie w koncepcjach organizowania mediéw, obejmujacych problem wiasnosci
w zbiorze uktadow strukturalnych i finansowych?’°.

Zaszczepienie projektu na niwie prasy mogloby pozwoli¢ redakcji katolickiego
czasopisma uczyni¢ je rentownym i konkurencyjnym przedsi¢biorstwem produkcyjnym
z akcjonariuszami  (dziennikarze, drukarnia, reklamodawcy). Cecha korporacjonizmu
prasowego, oprocz kwestii finansowych, bytaby niezalezno$¢ od wiadz panstwowych,
z zachowaniem arbitralno$ci w sprawach odnoszacych si¢ do postaw etycznych, zachowan
moralnych czytelnikow, poprzez wypeklnianie funkcji edukacyjnej, informacyjnej
i rozrywkowej. W ten sposob prowadzone przedsigbiorstwo prasowe formuje odbiorcow,
ktoérych mozna przekaza¢ agencjom reklamowym.

Odwazne postulaty biskupa czestochowskiego nie znalazty akceptacji w polskim
Episkopacie. Biskupi polscy uznali za wazng percepcje papieskiego dokumentu, jednak brak
wiedzy w zakresie katolickiej nauki spotecznej budzit ich nieufnos¢, a nawet wrogo$¢ wobec
ustroju korporacyjnego oraz samego autora reform gospodarczych. Zastosowanie modelu
korporacjonizmu prasowego przez biskupoéw polskich w celu powolania czasopisma o zasiegu
ogolnopolskim wydawato si¢ nierealne 1 odroczone w czasie. Prosperujacy korporacjonizm
prasowy mozna bylo poOzniej obserwowa¢ w  wydawnictwie franciszkanskim
w Niepokalanowie przy redakcji ,,Malego Dziennika”. Nauczanie Piusa XI przyjmowato si¢ na
bazie partykularnych uwarunkowan. W diecezji czgstochowskiej transformacja ,,Niedzieli”
w ogdlnopolski tygodnik nie wchodzita w gre, ale zasady korporacjonizmu prasowego mozna
bylo wciela¢ w strukture redakcyjng czasopisma.

Bp T. Kubina nie przeobrazil czasopisma diecezjalnego w tygodnik adresowany
wylacznie do intelektualistow katolickich o zasiegu krajowym. Bedac redaktorem ,,Niedzieli”,
kierowat zaproszenie do inteligencji katolickiej, aby wilaczyla si¢ w redagowanie czasopisma
w celu zjednania wszystkich warstw spotecznych diecezji czestochowskiej. Pisal: ,[...]
Inteligencja powinna zrozumie¢, ze ona jest odpowiedzialng za ulicg; poglady inteligencji na

$wiat i1 formy zycia przechodza z czasem do nizszych sfer, nabierajac tam pierwotniejszych,

210 por. M. Mrozowski, Media masowe...; B. Ociepka, Wprowadzanie modelu mediow publicznych w Polsce,
»Studia Medioznawcze”, nr 1(2), 2001, s. 33-47.
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grubszych ksztattow. Jest to fakt, z ktorym, niestety, inteligencja mato si¢ liczy, cho¢ on rzuca
sie w oczy”?'2,

Decyzja bp. T. Kubiny bylo wlaczenie do kolegium redaktorskiego ,,Niedzieli”
przedstawicieli Instytutu Akcji Katolickiej w diecezji czestochowskiej. W stopce redakcyjnej
tygodnika widniat (od 20 marca 1932) Instytut Akcji Katolickiej Diecezji Czestochowskiej.
Zadaniem Diecezjalnego Instytutu Akcji Katolickiej w Czestochowie (DIAK) byto
m.in. propagowanie ,,dobrej” prasy przez organizowanie dni propagandy prasy katolickiej
w parafiach. Wydawany przez ks. Stanistawa Galazke, pozniejszego redaktora naczelnego
»Niedzieli”, miesigcznik ,,Czyn Katolicki: Okolnik DIAK w Czestochowie” byl organem
prasowym DIAK (1934-1939). Kiedy ks. S. Galazka zostat redaktorem odpowiedzialnym za
»Niedziele” (1937), wydawanie tygodnika przejat DIAK. Na tamach ,,Niedzieli” zamieszczano
wiecej informacji o aktywnosci Akcji Katolickiej w diecezji czgstochowskie;.

Biskup czestochowski troske o ,,Niedzielg” powierzyt inteligencji katolickiej, ktora
miata dba¢ o robotnikéw przez zaangazowanie si¢ w redagowanie i wydawanie czasopisma
diecezjalnego. Tygodnik diecezjalny coraz czesciej udostgpnial miejsce na publikacje
zrzeszonym w struktury Akcji Katolickiej. Wraz z podniesionym poziomem stownictwa nieco
zwigkszyla si¢ grupa czytelnikow ze Srednim 1 wyzszym wyksztalceniem, co wypaczato
zatozenie programowe tygodnika diecezjalnego, ktory mial by¢ czasopismem dla ogotu
diecezjan, ze szczegdlnym uwzglednieniem potrzeb pracownikow, ,,pismem dla ludu”, a nie
tylko na wylaczno$¢ jednej organizacji koscielne;.

Tygodnik diecezjalny ,,Niedziela” modgt spetnia¢ funkcje nieformalnego tygodnika
diecezjalnego o zasiggu ogolnopolskim. W ramach pielgrzymek, kongresow, uroczystosci
maryjnych 1 panstwowych odbywajacych si¢ w sanktuarium jasnogorskim w Czgstochowie
liczni pielgrzymi nabywali nie tylko dewocjonalia i pamiatki religijne, lecz takze tygodnik
»Niedziela” i ,,Kalendarz Jasnogorski”. W sezonie patniczym redakcja ,,Niedzieli” zwickszata
naklad, aby egzemplarz tygodnika mogt trafi¢ do polskiej katolickiej rodziny pielgrzyma.

Kult maryjny, historia obrazu jasnogorskiego oraz praktyki dewocyjne byly mocno
uwydatnione na tamach ,Niedzieli”?’>. Czestochowe przedstawiano jako o$rodek

273

pielgrzymkowy Polakéw z kraju 1 z zagranicy“’”. To na wniosek biskupdw polskich (1925) Pius

XI ustanowit we wszystkich polskich diecezjach ustanowit 3 maja — rocznice uchwalenia

271 T, Kubina, Praca katolicka inteligencji z wyzszym wyksztatceniem, w: Idem, W podniostych..., t. 2, s. 111.
212 Skiadajmy hotd Krélowej naszej!, N 07.09.1930 nr 36, s. 437-438.
213 'W. Ko$minski, Kult Najsw. Marii Panny Czestochowskiej, N 23.08.1931 nr 34, s. 426-427.

83



Konstytucji 3 maja — swigtem Krolowej Korony Polskiej. Jasna Gora nabierata ogromnego

znaczenia — stawata si¢ miejscem katolicyzmu 1 uroczystos$ci religijnych oraz patriotycznych.

2.1.4.Problematyka religijna w tygodniku ,,Niedziela”

Tygodnik ,,Niedziela” posredniczyt w kontaktowaniu si¢ bpa T. Kubiny z diecezjanami.
Czytelnikow czasopisma proszono o pomoc materialng przy budowie seminarium duchownego
w Czestochowie oraz motywowano do remontu katedry?’*. Relacjonowano rowniez wszelkie
inicjatywy zgromadzen i stowarzyszen katolickich w diecezji czestochowskiej. Publikowano
protokoty zebran, sprawozdania z rekolekcji i przebiegu akademii®’”®. Najwiecej miejsca
poswigcano dziatalno$ci Akcji Katolickiej w diecezji czestochowskiej.

Redakcja ,,Niedzieli” przyjeta za gtowny cel czasopisma u$§wiadamianie religijne
spoteczenstwa i1 wzmacnianie wiary czytelnikow. W ramach tej dziatalno$ci periodyk
identyfikowal przeciwnikow Kosciola: Zydéw, masonéw i socjalistow oraz rézne sekty.
Odbiorcy tygodnika, w wiekszosci ludzie niewyksztatceni, wymagali nauki katechizmu oraz
przypominania podstawowych prawd wiary chrzescijanskiej, pisano o Jezusie Chrystusie?’®
i komentowano niedzielng Ewangeli¢. Ciagle wpajanie zasad wiary miato doprowadzié¢
czytelnikow do $wietosci zycia?’’.

Dla czytelnikow ,,Niedziela” miata by¢ przestrzenig komentowania rzeczywistosci.
W zrozumiatych komunikatach redaktorzy dostarczali wiedzy z dziedziny religii. Opisywali
wydarzenia z zycia Kosciola powszechnego, informowali o dziatalno$ci o$wiatowej
i charytatywnej Koéciola, po$wiecali rowniez miejsce propagandzie misyjnej?’s, dzietom
mitosierdzia, uroczystosciom katolickim. W zatozeniach tygodnika zdecydowanie opowiadano
si¢ przeciw nieobyczajnosci propagowanej w prasie swieckiej, okreslanej tez z tego powodu
jako 7?0 a takze rozwigztosci 1 niemoralnym tre§ciom w ksigzkach oraz filmach

emitowanych w kinie?®,
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Kosciét katedralny pod wezwaniem Swietej Rodziny w Czestochowie, N 27.06.1926 nr 13, s. 1-3.

Z zycia Stowarzyszenia Mlodziezy Polskiej w Grodzcu, N 25.04.1926 nr 4, s. 11; Kongres Sodalicyj
Marjanskich uczniow szkot srednich w Polsce, N 15.07.1934 nr 28, s. 334; Stowarzyszenia Miodziezy Polskiej,
N 14.11.1926 nr 33, s. 6-7.

216 W. Mondry, Nie zniewazajcie Syna mego, N 09.08.1931 nr 32, s. 402-403.

211 por. Sw. Stanistaw Kostka patronem miodziezy polskiej, N 14.11.1926 nr 33, s. 1-3.

218 Por. Radosci i smutki misjonarza, N 23.03.1930 nr 12, s. 149-150.

219 Prawo przeciw pornografii, N 13.11.1932 nr 46, s. 544,

280 A, Praski, Radio, ksigzka, film, N 02.12.1928 nr 49, s. 563-564.
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W tygodniku nie brakowato problematyki matzenstwa, rodziny i katolickiego

wychowania dzieci. ,,Niedziela” publikowata objasnianie encyklik papieza Piusa XI odnoszace

si¢ do funkcjonowania malzenstwa 1 niemoralnych postaw w Zyciu spolecznym.

W komentarzach do papieskich dokumentéw dominowal model malzenstwa opartego na

chrzescijanskich warto$ciach, opiewano zycie rodzinne, polskie zwyczaje $wigteczne

i religijne, podawano wykladnie prawa matzenskiego?®.

! Pietnowano zagroZenia wobec

matzenstwa i rodziny, zdecydowanie opowiadano si¢ przeciw rozwodom?®2, przedstawiano

283 ;

kwestie $wiadomego rodzicielstwa?® i trzezwosci w rodzinach?®,

W cieple domu pomysicie o lysigcach glodnych 1 zziebnigtych! Pométcie

im, skladaiac ofiarg na Pomoc Zimowal

Rysunek 1. Reklama N 15.11.1936 nr 46, s. 10.

Na tamach czegstochowskiego periodyku pochlebnie wyrazano si¢ o papiezu Piusie XI.

Dzigkowano mu za erygowanie diecezji czgstochowskiej. Wspominano takze jego zastugi na

rzecz odrodzenia panstwa polskiego. Czytelnikom przypominano, jak wielkg sympatig Polacy

darzyli Piusa XI, nazywajac go ,,Papiezem Polakow

99285 286

, wielkim milo$nikiem Polski*®®,
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J. Sotdrowski, Matzeristwo w narodowej poezji polskiej, N 06.12.1931 nr 49, s. 616-617; N 13.12.1931 nr 50,
S. 623-624.

Straszne skutki rozwodow, N 13.10.1929 nr 41, s. 483-484.

D. Poptawski, Macierzynstwo swiadome, N 18.06.1933 nr 25, s. 294-295; W. G., Znaczenie matki w rodzinie,
N 23.07.1933 nr 30, s. 355; Ofiara serca matki, N 23.07.1933 nr 30, s. 357-358.

O trzezwos¢ narodu, N 17.03.1929 nr 11, s. 127-128.

Pierwszy film papieski, N 09.05.1926 nr 6, s. 5.

Papiez Pius XI, N 12.02.1928 nr 7, s. 71-72.
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przyjacielem niepodlegtej?®’. W 10. rocznice wyboru Piusa XI bp T. Kubina przypomniat
postawe Owczesnego nuncjusza ks. Achillesa Rattiego, w czasie Bitwy Warszawskiej,
okre$lajac papieza ,,gwarancja pokoju i rozwoju spoteczenstwa’2%,

Tygodnik diecezjalny ,,Niedziela” wspominat o znajomosci bp. T. Kubiny z papiezem
Piusem XI, gdy woéwczas jeszcze ks. Achilles Ratti, nuncjusz apostolski w II RP, spotkat si¢
z proboszczem T. Kubing w Katowicach. Do tego zdarzenia nawigzano w piatg rocznice jego
elekcji, przywotujac dziatalnos¢ Piusa XI (woéwczas Wysokiego Komisarza papieskiego dla
obwodow plebiscytowych na Warmii oraz Gornym Slasku). Wiasnie na ziemi gorno$laskiej
nuncjusz ks. A. Ratti doznat zawodu ze strony prasy na obszarze obj¢tym plebiscytem. Krytyka
papieskiego wystannika wigzala si¢ z wydanym przez kardynala wroctawskiego Adolfa
Bertrama antypolskim dekretem, ktory zakazywat ksiezom dziatalno$ci politycznej i nakazywat
uzyskanie przez proboszczéw zgody u biskupa na publiczne przemawianie. ,,Niedziela”
wyjasniata zdarzenie tym, ze komisarz papieski przybyt w ,,nicodpowiednich okolicznosciach
wydania owego dekretu, co wielu obserwatorow rozumiato jako zgod¢ nuncjusza na to
pismo”?%. Przypuszczano, ze ks. A. Ratti nawiedzit teren plebiscytu w celu egzekwowania
wytycznych biskupa wroctawskiego.

W tygodniku ,,Niedziela” akcentowano takze szczeg6lng wig¢z papieza Piusa XI
z jasnogorskim sanktuarium. Papiez doskonale znat duchowg stolice Polski 1 na jego biurku
stata ikona Madonny z Jasnej Gory — symbol Polski, o ktorej pamietal?®®. Aprobata papieza dla
polskiego katolicyzmu byta wzmocnieniem i poglebianiem wiary chrzescijanskiej wsrod

czytelnikow.

2.2. Zaangazowanie polityczne wydawcow ,,Niedzieli”

Dla ks. Teodora Kubiny, po6zniejszego biskupa czestochowskiego, najwazniejsza aktywnos$cia
byta praca duszpasterska. Jednak polityczne zaangazowanie bp. Kubiny bylo nieuniknione.
Podejmowat bowiem dziatania na rzecz powrotu Gérnego Slaska do Polski, a takze rozwazat
wstgpienie do Narodowej Partii Robotnikow. Wypowiadajac si¢ na forum Episkopatu

w kwestiach spoleczno-politycznych. oraz w strukturach partii robotniczej, zaznaczyl swoj rys

87 pius XI przyjacielem Polski, N 16.02.1930 nr 7, s. 79; I11-lecie wstgpienia na Stolice Apostolskq Piusa XI,

N 12.02.1933 nr 7, s. 80.
28 T, Kubina, Czym jest papiestwo dla Kosciota?, N 14.02.1932 nr 7, s. 74-76.
289 7 zycia Ojca $w. Piusa XI, N 13.02.1927 nr 7, s. 66; W dniu koronacji Ojca $w. Piusa XI, N 12.02.1928 nr 7,
s. 77; Papiez Pius XI w zagrozonej przez bolszewikow Warszawie, N 12.02.1933 nr 7, s. 80.
O Polska, Jak pracuje papiez Pius XI?, N 08.02.1931 nr 6, s. 68-70.
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w publicystyce czasopisma diecezjalnego. Na tamach tygodnika diecezjalnego apolitycznosé

nie byla zatem przestrzegana, co skutkowato zmiang personalng w kierowaniu czasopismem.

2.2.1. Polityczne zaangazowanie bp. Teodora Kubiny

Postuga kaptanska T. Kubiny na ziemiach polskich Goérnego Slaska wymuszata
ustosunkowanie si¢ duszpasterza do ruchu niepodleglosciowego oraz wspieranie dziataczy
narodowosciowych. Nieuniknione, wrgcz wymuszone, bylo zaangazowanie polityczne
proboszcza najwiekszej parafii.

Pierwszym przejawem politycznego zaangazowania ks. T. Kubiny byto wspieranie
przytaczenia ziemi polskiego Gérnego Slaska do Polski. Wsréd duchowienstwa polskiej czesci
Gornego Slaska zainicjowat wspolny front narodowosciowy dla krzewienia polsko$ci w pracy
duszpasterskiej. Ze swojej aktywno$ci politycznej proboszcz T. Kubina rozliczyl sig
i usprawiedliwit na spotkaniu z duchownymi dekanatu mystowickiego: ,,A jezeli bytem
politycznie czynnym, robilem to zawsze pod pewnym przymusem, i odczuwatem ostry
rozdzwigk w mej duszy! Uwazalem, ze w czasie plebiscytowym, w ktérym chodzito o byt
narodu, byly takie wyjatkowe warunki, [ktére — K.H.] zmuszaty duszpasterzy w pewnej mierze
zajmowac si¢ takze aktywnie zyciem publicznym. [...] Wycofam si¢ zupehie z czynnego zycia
politycznego, aby by¢ jedynie kaptanem — duszpasterzem”??.

Proboszcz parafii mariackiey w Katowicach, przemawiajac do duchowienstwa
dekanatu mystowickiego, nie tyle usprawiedliwia swoje poczynania na polu aktywnosci
politycznej, ile podkresla, ze pelniony urzad duszpasterski zmuszal go do czynnego
zaangazowania si¢ w kwestie spoteczne, narodowe, o$§wiatowe oraz polityczne. Zdobyte
wyksztalcenie w dziedzinie nauczania spotecznego Kosciota obligowato do dziatalnosci
spotecznej 1 politycznej w parafii, gdzie dzialaly dwie silne grupy narodowosciowe: Niemcow
i Polakéw. Dla budzenia patriotyzmu wérod mtodego pokolenia ks. T. Kubina zatozyt Slaski
Zwiazek Akademicki, ktorego celem byto doprowadzenie do przytaczenia Gornego Slaska do
Polski.

Ks. T. Kubina aktywno$¢ polityczng rozumiat jako krzewienie polskosci na obszarze
Gornego Slaska oraz w odradzajacej si¢ II RP. Czasopismo diecezjalne wielokrotnie

podkreslato dziatalno$¢ narodowosciowa zatozyciela, przytaczajac czytelnikom wydarzenia

21 T, Kubina, Referat na konferencji archiprezbiteriatu mystowickiego w: W podniostych chwilach...,t. 1,s. 236.
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z okresu plebiscytu na Gérnym Slgsku. Tym samym periodyk czestochowski wpisywat sie
w nurt narodowy i patriotyczny oraz stawat si¢ pismem opiniotworczym. Propagowanie
polskosci miato zatem ogromny wptyw na ksztattowanie §wiadomosci narodowej czytelnikow,
pomagajac im zrozumie¢ przemiany zachodzace w niepodleglym panstwie polskim?®2.
Podkreslano walory kulturowe, jezykowe i religijne $laskiej ziemi: ,,Polska od chwili, w ktorej
Chrystusa poznata, zawsze byta katolicka, zawsze byta wierna Kosciolowi. [...] Zdajemy sobie
z tego sprawe szczegodlniej my Polacy na Slasku. Ze zachowali$my nasz jezyk polski, nasze
zwyczaje 1 obyczaje polskie, nasze zdrowie, hart naszej duszy, zeSmy teraz odzyli
i zmartwychwstali, zawdzigczamy to glownie tej sile Chrystusowej, ktéra w nas zyta”?%,

Proboszcz T. Kubina w parafii Niepokalanego Poczgcia Najswietszej Maryi Panny
w Katowicach, najbardziej zgermanizowanej na Gérnym Slasku, uczyt mtodziez i robotnikow
jezyka polskiego 1 historii. Doskonale znat jezyk niemiecki, ktorego uczyt si¢ w szkole.
Pamigtal, ze w jego rodzinnym domu postugiwano si¢ gwarg §laska, a nauke gramatyki jezyka
polskiego oraz historie Polski wyktadat mu na studiach jezuita ks. Wtodzimierz Pigtkiewicz?%*.

Ks. Teodor Kubina sadzil, ze polityczna aktywnos$¢ duszpasterza prowokowatla
podzialy, ktore miaty negatywny wpltyw na zycie religijne. Nie zgadzal si¢ z pogladami
duchowienstwa sympatyzujacego z niemieckg partig politycznego katolicyzmu, ktora glosita
poglad, ze duszpasterz powinien by¢ zaangazowany politycznie oraz odgrywac znaczacy
wplyw na decyzje gospodarcze i spoteczne®®®. Postanowit wzmacniaé polsko$é w robotnikach
polskiej czesci Gornego Slaska, na Pomorzu wsérod wychodzstwa ,,wszedzie brat czynny udziat
w zyciu narodowym 1 faczyt stanowczo$§¢ w sprawach narodowych z gorliwg praca
duszpasterska, a gdy nareszcie zaswitala jutrzenka wolnosci dla Slaska polskiego, na rynku
katowickim odprawit Msze $w. dzigkczynna i zaintonowat «Te Deum laudamusy!”2%

Slaski dziatacz spoteczny, bedacy $wiadkiem sporu polsko-niemieckiego
o przynalezno$¢ Goérnego Slaska do Polski, opowiadat si¢ za pokojowym rozwigzywaniem
konfliktow. Doswiadczenie koncyliacji z polskiej czesci Gornego Slaska bp T. Kubina
wykorzystal na polu duszpasterskim, w procesie integracji ludnosci nowej diecezji

czgstochowskiej oraz promowania polskosci w jasnogérskim sanktuarium.

292 T. Mielczarek, Od ,, Monitora” ..., s. 102.

298 T, Kubina, Mowa wygloszona na Zjezdzie Katolickim na Slgsku w: W podniostych chwilach...,t.2,s. 51.

2% R. Ceglarek, Katechizacja w diecezji czestochowskiej w okresie pasterskiej postugi biskupa Teodora Kubiny
(1926— 1951), Czgstochowskie Wydawnictwo Archidiecezjalne Regina Poloniae, Czestochowa 2008, s. 81.

295 M. Traba, Ks. Teodor Kubina jako dziatacz narodowy na Gérnym Slgsku w latach 1918-1922, w: Nie tylko
o Korfantym. Jeszcze o powstaniach slgskich i plebiscycie w swietle najnowszych badan, red. Z. Kapala,
Muzeum Gornoslaskie, Bytom 2000, s. 220.

2% Pierwszy biskup diecezji czestochowskiej, N 04.04.1926 nr 1, s. 7.
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W swej pracy duszpasterskiej ks. T. Kubina wielokrotnie wygtaszal kazania
poswigcone tematyce spotecznej, opierajac si¢ na papieskiej encyklice Rerum novarum.
Kwestie spoleczne, czgsto poruszane w przemoéwieniach $laskiego duszpasterza, przykuwaty
uwage dziataczy ruchu robotniczego na Gornym Slasku. Z tego powodu przedstawiciele
Narodowej Partii Robotniczej (NPR) na Gérnym Slasku zaproponowali mu kandydowanie
w wyborach do katowickiej rady miejskiej. Mimo jednego z czotowych miejsc na liscie
wyborczej propozycje odrzucit Nie zgodzit si¢ takze na wystawienie swojej kandydatury
w wyborach do Sejmu RP i Sejmiku Slaskiego?®’.

Odrzucenie propozycji uczestniczenia w wyborach uzasadniat w swoich
przemdéwieniach, w ktorych przekonywat do narodowych i chrzescijanskich warto$ci
wpisanych w program ruchu robotniczego w S$wietle programu spotecznego zawartego
w encyklice Rerum novarum?®,

Jego zdaniem zjednoczenie ziem polskich po odzyskaniu niepodleglosci miato
wplynaé na umocnienie pozycji Polski jako silnego narodu®®. Slaski duszpasterz preferowat
idee solidaryzmu narodowego, w ktérym katolicyzm bedzie wyznaniem dominujagcym w II RP,

ale prawa innych religii, wyznan nie moga by¢ zniesione®®

. Co do kwestii narodowosciowych,
ks. T. Kubina opowiadat si¢ za poszanowaniem praw mniejszo$ci narodowych. Dostrzegat
mocng role Zydéw w procesie ksztattowania Europy, ich kooperowanie we wspolnym
wytwarzaniu produktoéw i ushug3®*.

Koncyliarystyczne poglady T. Kubiny rozmijaty si¢ z programem politycznym NPR.
W zatozeniach ideowych partii robotniczej panowata zasada braterstwa i1 sprawiedliwosci
wobec obywateli r6znych wyznan i1 narodowosci, jednak mniejszosci zydowskiej odmawiano
prawa do odrebnosci narodowej i jezykowej. Zwalczano zaréwno tzw. przewage Zydow
w gospodarce, jak i nie zgadzano si¢ na uprzywilejowanie kupieckiej mniejszosci zydowskiej
w $wietowaniu szabatu. Ostatni postulat silnie forsowaty w NPR: Zjednoczenie Zawodowe

Polskie, Zwigzek Mtodziezy Pracujacej ,,Jednos¢” 1 Zwiagzek Polskich Stowarzyszen

Spozywcow.

297 Polak” nr 18, 23.01.1926, s. 2.

298 T, Kubina, Zadania socjalne polskiej inteligencji. Referat wygloszony na I-szym Zjezdzie Slgskim Akademikéw
dnia 7 sierpnia 1919 r., Bytom 1921, s. 17; Idem, Ruch robotniczy wobec spoteczenstwa. Mowa wygloszona
dnia 17 sierpnia 1919 r. z okazji 16-letniej rocznicy zatozenia towarzystwa Katolickich Robotnikow w Zatezu,
[w:] Idem, Katolicki ruch robotniczy na Gérnym Slgsku, Bytom 1921, s. 31; Idem, NPR (Narodowa Partia
Robotnikow). Referat wygtoszony na dzielnicowym zjezdzie NPR dnia 9 maja 1920 r., Bytom 1921.

29 Tbidem, s. 11-15.

300 T, Kubina, NPR..., s. 15-20.

%01 M. Traba, Katolicka wizja ..., s. 2931 316.
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Ks. T. Kubina postulowat ponadto, aby partia polityczna nie podkreslata wiasnych,
partykularnych interesoéw ani korzysci jednej klasy spotecznej, ale reprezentowala dobro
wspolne catego narodu®’?. Na zjezdzie NPR w Bytomiu (1920) postulowat, aby robotnikiem
nazywac kazdego cztowieka, ktory tworzyt dobra materialne 1 duchowe. Tym samym — w jego
opinii — kwestia robotnicza obejmowata wszystkich Polakéw, ktorzy przez wykonywang prace
wnosili znaczny wkiad w polskie spoleczenstwo®®. Nalegat, aby w zwiazku z rozwojem
przemystu, podniesieniem poziomu rolnictwa, rozumnej parcelacji, a takze rozwojem oswiaty
1 sztuki nie deprecjonowac roli robotnikdw w zyciu gospodarczym, spotecznym, kulturalnym
i religijnym3®,

Bedac proboszczem kosciota mariackiego przemawial do Naczelnika Panstwa,
marszatka Jozefa Pitsudskiego. Podczas kazania w Katowicach przedktadal wodzowi narodu
polskiego troske o tworzenie spoleczenstwa w odradzajacej si¢ Polsce 1 w tym wzgledzie
deklarowat swoje poparcie dla J. Pitsudskiego: ,,Ty$, o Naczelniku jest tym gospodarzem,
ktéremu Chrystus Pan powierzyt nar6d. Do Ciebie powiedziat stowa Ewangelii: «Miej staranie
o nardd, a jesli co wydasz nad to, ja wroce Ci, gdy wracaé bede»”. [...] My za$§ wszyscy,
popierajmy ze wszystkich sil wladz¢ w dokonaniu wielkiego dzieta, ktére Chrystus Pan jej
powierzyl, aby oczy nasze zawsze pozostaly blogostawione 1 zawsze widziaty to, czego ojcowie
nasi nie widzieli. [...] Szanujmy wtadze!”%.

W osobie Naczelnika Panstwa, ks. T. Kubina upatrywat wsparcie i pomoc w realizacji
katolickiej nauki spotecznej w odnowionym narodzie polskim. Zdaniem $laskiego duchownego
pomys$lnos¢ ekonomiczna obywateli nie stanowila pelnego szczes$cia. Upominanie si¢ Slaskiego
duszpasterza o docenienie wartosci 1 warunkow ludzkiej pracy — nie tylko w nazwie partii, ale
1w jej statucie — nawigzywalo do realizacji reformy spotecznej i poruszanej kwestii robotnicze]
w encyklice Rerum novarum. Dlatego wystapil o zmian¢ nazwy partii z Narodowej Partii
Robotniczej na Narodowe Stronnictwo Pracy Chrzescijansko-Spoteczne;.

Episkopat Polski nie zrealizowal planow powotania ogdlnopolskiego czasopisma
o charakterze spotecznym, w tym politycznym. Na przeszkodzie stanely rozbiezne preferencje

i sympatie polityczne polskich hierarchow?%. Duchowiefistwo zasiadajace w tawach poselskich

802 T Kubina, NPR..., s. 3-4.

308 J. Zwiazek, Biskup Teodor Kubina w obronie ludnosci robotniczej, ,,Na przetomie stuleci”, s. 293-303.

304 T, Kubina, NPR..., s.7-9.

305 Tdem, Boski Samarytanin i nasz naréd. Kazanie na mszy polowej w obecnosci Naczelnika Panstwa
w Katowicach w 1922 r., w: W podniostych..., t. 1, s. 192-193.

R. Bender, I wojna swiatowa i Polska niepodlegta (1914-1939), w: Chrzescijanstwo w Polsce: zarys przemian
966-1945, red. J. Kloczkowski, Towarzystwo Naukowe Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Lublin 1980,
s. 512; Idem, Kosciol katolicki w Polsce odrodzonej wobec problemow narodowych i spotecznych
(1918 —1939), w: Zycie polityczne w Polsce 1918-1939, red. J. Zarnowski, Zaktad Narodowy
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reprezentowato poglady swoich partii, a nie Kosciota. Podczas obrad Episkopatu réwniez byty
odczuwalne brak jednosci i roznice interesow politycznych. Biskupi polscy probowali swoje
postulaty polityczne urzeczywistnia¢ przez partie rzadzace — Narodowg Demokracje i
Chrzescijanska Demokracje. W takiej atmosferze trudno bylo zachowa¢ ponadpartyjnos¢ czy
bezpartyjnos¢ w redagowaniu czasopisma, ktore propagowatoby wspolne stanowisko
Episkopatu.

W polskim parlamencie najwickszg aktywnos$¢ sposrod koscielnych hierarchow
wykazywatl arcybiskup Lwowa obrzadku ormianskiego Jozef Teodorowicz. W Sejmie
Ustawodawczym stal na czele ksiezy postow, ktorych instruowat o wspdlnej linii programowe;j
Kosciota katolickiego oraz spdjnych postulatach wysuwanych na forum Sejmu. Do historii
przeszto jego ptomienne kazanie inaugurujace posiedzenie Sejmu Ustawodawczego (1919). W
I kadencji Sejmu (1922—-1927) zastynal z radykalnych przekonan narodowo-demokratycznych.
Jako oponent wiadzy sanacyjnej zdecydowanie potepit zamach majowy (1926). Dziatalno$¢
Naczelnika Panstwa postrzegal jako szkodliwa dla Polski i Kosciota katolickiego.

Na polecenie papieza Piusa XI abp Iwowski ztozyt mandat poselski (1923). Byt jednak
nadal czynnym politykiem. Wcze$niej zwigzany ze Stronnictwem Demokratyczno-
Narodowym, po przewrocie majowym doradzal Romanowi Dmowskiemu oraz zabiegal o
zjednoczenie $rodowisk wokdt przywodey endecji. Episkopat powierzyl arcybiskupowi
lwowskiemu funkcje przewodniczacego rady prasowej i zadanie powotania ogdlnopolskiego
dziennika katolickiego.

Zdaniem ks. T. Kubiny powotana administratura apostolska polskiego Gornego Slaska
przysporzyta Polsce nowych sit duchowych i religijnych®”’. Podobne refleksje towarzyszyly
p6zniej juz biskupowi T. Kubinie przy obejmowaniu diecezji czgstochowskiej (1926). W czasie
ingresu zaznaczyl, ze przychodzi do Czestochowy, by jeszcze bardziej zjednoczy¢ rozdarte
czesci narodu. Podkreslat swa polsko$é¢, majac §wiadomos$¢ tego, ze jest synem ziemi $laskiej,
ktora od 600 lat byta od Polski oddzielona: ,,Gdy odprowadzony przez mych najblizszych
rodakow, dzielnych robotnikow $laskich, przekroczylem granice oddzielajaca diecezje $Slaska
od czestochowskiej, ktora dawniej byla takze granica polityczna, dzi$ za$, dzigki Bogu, juz nig

nie jest”3%,

im. Ossolinskich, Wroctaw 1985, s. 324; A. Paczkowski, Prasa polska..., s. 195; W. Mystek, Kosciot katolicki
w Polsce..., s. 196-197.

H. Olszar, Kosciot katolicki na Gérnym Slgsku w Zyciu Kosciola katolickiego w Drugiej Rzeczypospolitej,
w: Rola i miejsce Gérnego Slgska w Drugiej Rzeczypospolitej: materialy z sesji naukowej zorganizowanej
wdniach 15-16.06.1992 w 70 rocznice przylgczenia czesci odzyskanego Gérnego Slgska do Macierzy,
red. M. W. Wanatowicz, Muzeum Gérno$laskie, Muzeum Slaskie, Bytom-Katowice 1995, s. 122.

308 T, Kubina, Pierwszy list pasterski, w: W podniostych chwilach..., 1. 1, s. 3-4.
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Wypowiedz pierwszego hierarchy czestochowskiego wyrazata funkcje fatyczna.
W przybyciu biskupa ze Slaska polskiego widziat spetnienie dazen mieszkancow Gérnego
Slaska oraz diecezji czestochowskiej w strukturach niepodlegtej Polski.

Pierwszy biskup czestochowski zaznaczyt fakt, ze opuscit silnie zantagonizowane
spoteczenstwo Gornego Slaska, gdzie migdzy Polakami a Niemcami zarysowata si¢ granica

309 czyniac napictymi relacje polsko-niemieckie. Swiadomy

mentalnosci, kultury, jezyka
sytuacji spoleczno-politycznej w nowej diecezji nakreslit tygodnikowi ,,Niedziela” zadanie
jednania, zgody, budowania wzajemnego zaufania oraz odpowiedzialnosci za swoj los.
Pomocny w realizacji tego programu miat by¢ odpowiedni dystans wobec wtadzy polityczne;.
Zatozyciel ,,Niedzieli” wychodzil z zatozenia, Ze niepotrzebna byta walka z rzadzacymi, kiedy
Polska odzyskata niepodlegtos¢. O charakterze tygodnikéw diecezjalnych decydowali lokalni
biskupi. Inicjowany przez bp. T. Kubing tygodnik diecezjalny ,,Niedziela” nie reprezentowat
bezposrednio zadnej z opcji  politycznych I RP. Jednakze odnosit si¢ do biezacych spraw
politycznych w kraju.

Pierwszy numer ,,Niedzieli” ukazat si¢ 4 kwietnia 1926 roku, czyli w roku powaznych
wydarzen politycznych i koscielnych. Tuz po kwietniowych wydaniach ,,Niedzieli” redakcja
czasopisma relacjonowata zbrojny przewrét majowy marszatka Jozefa Pilsudskiego,
konstruowanie rzadu sanacyjnego oraz wybor prezydenta RP Ignacego Moscickiego. Miode
czasopismo katolickie musiato zmierzy¢ si¢ z wielka polityka 1 skomentowa¢ wydarzenia
polityczne w kraju.

Urzedujacy biskup czestochowski przychylnie odnosit si¢ wobec wtadzy panstwowej
po wydaniu rozporzadzenia prezydenta RP Ignacego Moscickiego O nadzorze i kontroli nad
dziatalnoscig instytucji opiekuniczych (1927). Kardynat August Hlond interweniowat
u marszatka J. Pitsudskiego, aby wytaczy¢ koscielne zaklady dobroczynne spod jurysdykcji
wladz panstwowych. Powodem sporu migdzy rzadem a Episkopatem byta obawa, ze
obowigzujace rozporzadzenie pozwoli na stosowanie wrogiej ideologii w charytatywnych
instytucjach koscielnych. Wsrod biskupow polskich zarysowat si¢ podziat na zwolennikow
ustawy i jej oponentdéw. Biskup T. Kubina, nie wiedzac o toczacych si¢ pertraktacjach migdzy
delegatem papieskim a marszatkiem Pitsudskim, polecil opublikowa¢ prezydenckie
rozporzadzenie w diecezjalnym pismie urzedowym. W Episkopacie zaczeto postrzegac go jako

»rzadowca”, czyli hierarche przychylnego wiadzy panstwowe;.

309 K. Horowski, Narracje o polskosci na tamach tygodnika ,, Niedziela™, w: Polskos¢ w narracjach medialnych
z perspektywy Gornego Slgsku, red. A. Pethe, A. Musialik-Chmiel, R. Spiewak, Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego, Katowice 2019, s. 160-192.
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,Niedziela” pisala o dokonaniach zmarlego Pierwszego Marszatka Polski
W nastgpujacy sposob: ,,[...] majac w odrodzonej Polsce petni¢ wtadzy politycznej w swych
rekach uszanowat spuscizne kulturalng dawnej Rzeczypospolitej i czynit wiele, by wytworzy¢
harmonijng wspotprace pomiedzy Panstwem a Kosciotem. Zawigzal serdeczny stosunek
przyjazni z 6wczesnym nuncjuszem apostolskim A. Rattim. Ufortyfikowat bastion katolicyzmu
w niepodleglej Polsce stawiajac opor zalewowi anarchii od Wschodu, odbywajac dlugie
rozmowy z hierarchami polskiego Kos$ciota, popierajagc konkordat, a uzywajac swego
dyplomatycznego autorytetu, przezwyci¢zat kryzysy na linii Panstwo Kosciot”. 3% Prymas
Hlond, informujac o pochowku wielkiego wodza na Wawelu, ustawil Naczelnika w glorii
dowodzacych pod Lepanto i Wiedniem.

Komentarz o zmartym J. Pilsudskim w tygodniku diecezjalnym wywotal nieche¢
wobec biskupa czestochowskiego ze strony niektérych §rodowisk hierarchicznego Kos$ciota
katolickiego oraz wladz politycznych II RP. Abp J. Teodorowicz poddat krytyce wypowiedzi
biskupa w przemowieniu po $mierci J. Pitsudskiego. Stwierdzit ,,[...] nie umieli si¢ wznie$¢ do
idei chrze$cijanskiej 1 ponizyli ambone do batwochwalczych kadzidet obcego wierze

i niepojednanego z Bogiem czlowieka3!!

. Bp T. Kubina natomiast widzial w osobie
Naczelnika Panstwa sprzymierzenca w procesie jednania ludnosci polskiej na obszarze
odradzajacej si¢ II RP oraz partnera do rozméw we wprowadzaniu reform spotecznych w kraju.
Podobnie Zywil nadziej¢ na dialog spoteczny z udziatem Prezydenta II RP. Publicys$ci na tamach
,»Niedzieli” odnotowali zastugi nowo wybranego prezydenta Polski Ignacego Moscickiego dla
polskiego Slaska. Przypomnieli, ze bedac dyrektorem chorzowskiej fabryki, I. Moscicki
uruchomit i doprowadzit do preznego funkcjonowania zaktadu.

Biskup czestochowski sadzil, Zze glowa panstwa polskiego przetransponuje
doswiadczenie przedsigbiorczo$ci z chorzowskiego przemystu na obszar catej Polski. Dla bpa
T. Kubiny prezydent 1. Moscicki jawil si¢ jako wspoltworzacy reforme spoteczng w kraju.
Podczas przemoéwienia na prezydenckich dozynkach w Spale (1930) w swym wystgpieniu
zauwazyl trudng sytuacj¢ ekonomiczng na skutek wielkiego kryzysu. Przetaczajacy si¢ przez
Swiat kryzys gospodarczy dosiggat rowniez polskie rolnictwo, w ktorym ludzka niezaradno$¢
w dysponowaniu zasobami naturalnymi nie sprzyjata dobrobytowi i pomys$lno$ci ojczyzny.
Biskup Kubina postulowal, aby w przysztosci dozynki prezydenckie nabraly wymiaru

patriotycznego i byly taczone z dzigkczynieniem za wolng ojczyzng, dla uczczenia pracy catego

810 U trumny $p. Marszatka Jézefa Pitsudskiego, N 26.05.1935 nr 21, s. 247-249.
311 Archiwum Archidiecezjalne w Gnieznie Archiwum Prymasa Polski 1 135 4bp Teodorowicz do kard. Hlonda
12.06.1935.
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narodu: ,,I nasze §wigto zniwa jest wiec i zawsze powinno by¢ §wietem mitosci ojczyzny,
1 nasza rados$¢ ze zniwa powinna dzi$ 1 zawsze si¢ 1aczy¢ z goragcym dzigkczynieniem Bogu za
ojczyzne i za plody, ktore zbieramy na niwie panstwa’3*2.

Zapas¢ gospodarcza wymagata przeobrazen w polityce spotecznej w kraju przez
Episkopat Polski. W tym celu powotano Komisj¢ do Spraw Spotecznych (1928) z bp. T. Kubing
na czele, znanym z do$¢ postepowych i nowoczesnych pogladéw. Wyniki prac komisji zostaly
zaprezentowane na konferencji Episkopatu (1929) ze wskazaniami dla biskupow, aby popierali
zwiazki zawodowe, z powstrzymywaniem ich od polityki. Co do kwestii spotecznej na wsi
postulowano zawieranie rolniczych kooperatyw>3,

Tok rozumowania bpa T. Kubiny nie zostat jednakze poprawnie odczytany przez
wydawcow prasy lewicowej. Pobiezna lektura dzieta Akcja katolicka a akcja spoleczna
prowadzita do nadinterpretacji pogladoéw biskupa, nie zglebiono bowiem istoty solidaryzmu,
ktora odrzucata kolektywizm — poglad sprzeczny z prawem do wlasnosci prywatnej. Z racji
zdecydowanego sprzeciwu wobec nieréwnosci spotecznych bp. T. Kubinie w lewicowej prasie
oraz w niektorych kregach koscielnych nadano przydomek ,,czerwony pratat™ lub ,,czerwony

biskup’34,

2.2.2.Polityczne zaangazowanie redaktorow naczelnych ,,Niedzieli”

Biskup czestochowski chcial, aby czytelnik ,,Niedzieli” brat do reki czasopismo, ktorego tresci
przyniosa mu odpoczynek od wasni politycznych i przybliza wartosci wiary katolickiej
przekazane zwiezle, przystgpnie, podnoszace na duchu. Zgodnie z poleceniem bp. T. Kubiny
zatozenie programowe ,,Niedzieli” wykluczato uprawianie polityki oraz nadawanie jej wymiaru
politycznego. Zatozyciel ,,Niedzieli” przypominat, ze tygodnik katolicki ,,nie zajmuje si¢
sprawami politycznymi, ale glosi wznioste prawdy religii Chrystusowej, wnoszac przez to
rados$¢ 1 pocieche do kazdej rodziny, pod kazda strzeche. Lud wprost teskni za takim pismem,
ktore by glosito tylko to, co sprawia rados¢, co podnosi dusze; bo dos¢ zazartej polemiki, ktora

zapehia cale tomy naszych gazet. Za mato radosci jest na $wiecie, za mato radosci w Polsce™3!°.

312 T, Kubina, Trojakie zniwo, N 21.09.1930 nr 38, s. 463.

313 Archiwum Archidiecezjalne w Poznaniu Archiwum Prymasa Polski I 111c¢ k. 89.

814 K. Krasowski, Episkopat katolicki w II Rzeczypospolitej ..., s. 155; Por. A. Bajor, Tygodniki diecezjalne biskupa
Teodora Kubiny w dwudziestoleciu miedzywojennym, ,Bibliotheca Nostra. Slaski Kwartalnik Naukowy” nr 1,
2015, s. 116.

315 T. Kubina, Praca katolicka inteligencji z wyzszym wyksztatceniem, w: W podniostych..., t. 2, s. 142.
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W polityce programowej ,,Niedzieli” wystapita dwuznaczno$é, gdyz gwarantowana
»apolitycznos¢” tygodnika diecezjalnego byla jedynie deklaratywna. Biskup T. Kubina, ktéry
osobiscie doznat reperkusji z powodu zaangazowania politycznego, nierzadko apelowat do
redakcji ,,Niedzieli”, aby konsekwentnie trzymata si¢ zatozen programowych. Do zagadnien
spotecznych 1 politycznych bp. T. Kubiny odnosil si¢ ks. Wojciech Mondry, pierwszy
odpowiedzialny za tygodnik ,, Niedziela”.

Zachowanie apolityczno$ci czasopisma bylo bardzo trudne. Pierwszy redaktor
naczelny ,,Niedzieli”, gdy obejmowat redakcje, miat juz za sobg przesztos¢ polityczng. Ks.
Wojciech Mondry (1887-1969), pochodzacy z diecezji warminskiej, zastynal jako dziatacz
plebiscytowy aktywnie walczacy o przynalezno$¢ ziem warminskich do Polski. W parafii
kraszewskiej zdominowanej przez mieszkancow niemieckich nie uktadata mu si¢ postuga
duszpasterska (1912—-1919). W kazaniach zachecal do wiernosci Polsce, a wsrdd robotnikow
polskich zrzeszonych w zakladach przemystowych i w gospodarstwach rolnych w Prusach
krzewil ducha narodowego. Witadze pruskie nakazaty usunigcie duszpasterza za dziatalnos¢
polityczna. Zostal przeniesiony do Gdanska i kierowat dziatem religijnym ,,Dziennika
Gdanskiego™ oraz pracowat takze w redakcji ,,Gazety Gdanskiej”. Pehit funkcj¢ cztonka
dyrekcji Zjednoczonych Pism Polskich w Gdansku. Biskup S. Zdzitowiecki przyjat go do
diecezji wloctawskiej (1921). Pracowat jako prefekt w Szkole Handlowej®®.

Ks. W. Mondry po otrzymaniu nominacji na pierwszego redaktora naczelnego
»Niedzieli” ztozyl wizyte w redakcji katowickiego ,,Goscia Niedzielnego”, gdzie wczesnie]
tajniki warsztatu redakcyjnego poznawat ks. T. Kubina. Odpowiedzialny za ,Niedziele”
uzyskal uwagi 1 rady w prowadzeniu tygodnika diecezjalnego od ks. Jozefa Gawliny,
p6zniejszego dyrektora Katolickiej Agencji Prasowej w II RP.

Odpowiedzialno$¢ za utrzymanie wskazanej przez biskupa zalozyciela linii
programowej czasopisma diecezjalnego spoczywala na duchownym w przeszlo$ci
zaangazowanym politycznie. Ks. W. Mondry na tamach czasopisma sformutowat definicje
cotygodniowej katolickiej prasy, w ktorej podkreslat powszechno$¢ i konsolidujaca site
czasopisma diecezjalnego. Nie zabraklo odniesien do wystgpien bp. T. Kubiny, ze tygodnik
diecezjalny jest glosem Kosciota docierajacym do najbardziej oddalonych doméw, do

najwyzszych poddaszy, gtosem zwtaszcza biskupa, proboszcza i wikarych do wiernych3!’,

316 M. Frukacz, Redaktorzy naczelni tygodnika katolickiego , Niedziela” w latach 1926-1953, ,,Almanach
Czgstochowy”, Czgstochowa 2011, s. 173-185.
817 'W. Mondry, Apostolstwo $wieckich, N 25.09.1932 nr 39, s. 462.
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Redaktor naczelny ,,Niedzieli” na tamach czasopisma nie do konca powielat wizj¢
tygodnika diecezjalnego przedstawiong przez bp. T. Kubing. Wskazal w swoim podej$ciu do
tygodnika na warto§¢ budowania wiezi rodzinnych, zwtaszcza w niedziele, kiedy domownicy
spedzajg ze sobg czas w atmosferze wypoczynku. Mimo iz w definicji tygodnika diecezjalnego
nie nawigzat do apolityczno$ci czasopisma, to z lektury ,,Niedzieli” wynika, ze dawne
zaangazowanie polityczne ks. W. Mondrego byto kontynuowane w artykutach jego autorstwa.

Zmiana na stanowisku redaktora naczelnego — jak zauwazyt badacz prasy
czestochowskiej Witold Mielczarek — spowodowana byta ,tendencjami politycznymi”.
Odpowiedzialny za tygodnik diecezjalny analizowat sytuacj¢ polityczng w Sowietach (1930,
nr. 46-52, tendencje komunistyczne w Hiszpanii (nr 36, 1931) oraz stosunki polityczne
w koloniach (1935, nr 40). Prezentowane w przeszto$ci poglady redaktora naczelnego
znajdowaly wyraz w publikowanych artykutach o krajowej polityce: udzial dzieci katolikow
we wspolnym przedstawieniu z dzieémi zydowskimi (1930, nr 7), religijno§¢ robotnikow
i rolnikow (1930, nr 43), obroncy ludu robotniczego — ks. Wilhelm Ketteler, kard. Henry
Edward Manning (1934, nr 9).

Pojawiajace si¢ w ,,Niedzieli” komentarze ks. W. Mondrego do biezacej sytuacji
politycznej w kraju 1 na Swiecie byly jednostronne. Stronniczo$¢ wypowiedzi naczelnego na
famach tygodnika diecezjalnego o tak znaczacym zasiggu spotecznym mogla prowadzi¢ do
podziatow miedzy czytelnikami, a nawet antagonizméw z biskupem czestochowskim. Wyrazne
niepokoje spoteczne uderzaty w osobg bp. T. Kubiny, ktéry przewodzit radzie Episkopatu
w przeprowadzeniu trudnej reformy agrarne;.

Inicjatywy podejmowane przez ks. W. Mondrego byly tradycyjnymi formami
duszpasterstwa. Wyrdzniat si¢ solidno$cia w pracy duszpasterskiej, jednak prowadzenie
czasopisma diecezjalnego wymagato innowacyjnos$ci dziatan, tym bardziej ze franciszkanski
»Maty Dziennik™ stawat si¢ konkurencja i odbierat czytelnikow.

Biskup T. Kubina po objeciu diecezji starat si¢ konsolidowa¢ katolikow ziemi
czestochowskiej, zapewniajgc ich — jak juz wczesniej wspomniano — ze nowo powstajace
czasopismo stroni¢ bedzie od umieszczania na swych tamach artykutéw sprzyjajacych partiom
politycznym. Jednak zauwazalne zainteresowanie polityka redaktora ks. W. Mondrego na
famach ,Niedzieli” przysporzyto zar6wno jemu, jak i1 wizerunkowi periodyku wielu
nieprzychylnych opinii wsrod duchowienstwa, a takze rzadcy diecezji. Praca redaktorska

ks. W. Mondrego nie ograniczata si¢ jedynie do artykulow z zakresu religii katolickiej, ale
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odnosit si¢ on takze do biezacych wydarzen politycznych ujawniajac osobiste poglady na temat
polityki prowadzonej przez panstwo polskie lub wobec spraw zagranicznych38,

W 1937 roku doszto do zmiany na stanowisku redaktora naczelnego ,,Niedzieli”.
Ks. W. Mondrego zastapit ks. Stanistaw Galazka. Za jego czasow ,,Niedziela” zwigkszyta
objetos¢ do 16 stron i uatrakcyjnita szate graficzng. Wprowadzono nowe dziaty problemowe:
zagadnienia spoteczne i1 panstwowe, Akcja Katolicka, zagadnienia rodziny i wychowania.
Nowy redaktor wigzat rozwdj czasopisma z regularnymi wplatami na prenumerat¢, o co
apelowat do czytelnikow. Tym samym rozbudzit dziatalno§¢ marketingowa 1 reklamowa
czasopisma®!®,

Po ustgpieniu ks. W. Mondrego artykuly w ,Niedzieli” rzadziej podejmowaty
tematyke polityczng, aczkolwiek dotyczyly ogdlnej sytuacji politycznej Europy i rozwijajacego
si¢ faszyzmu III Rzeszy*?°. Sporo uwagi po$wiecano wydarzeniom zza wschodniej granicy
kraju®?!. Niepolityczny charakter czasopisma czestochowskiego dostrzegli jego czytelnicy.
W przeprowadzonej wsrod nich ankiecie wickszo$¢ deklarowala, ze w tygodniku tym
poszukiwata informacji na temat biezacych spraw spolecznych, w tym politycznych.
W opiniach niektérych czytelnikow w ,Niedzieli” wrgcz brakowato wiadomosci z zycia

politycznego i gospodarczego3?2.

2.3. Pragmatyka ekonomiczna

Biskup T. Kubina w Episkopacie polskim uczestniczyt w dyskusji zwigzanej ze znalezieniem
sposobu utrzymania finansowego periodykéw diecezjalnych oraz w przysztosci istniejacego
ogolnopolskiego tygodnika katolickiego. Jednoczesnie sam szukat i wskazywal rozwigzania
ekonomiczne dla ,,Niedzieli”. Jego ambicja byt ciggly wzrost naktadu czasopisma i utrzymanie

ceny 10 groszy za egzemplarz.

318 A, Bajor, Tygodnik katolicki Niedziela 1926-1939, ,Rocznik Historii Prasy Polskiej”; T. Mielczarek, Od
., Monitora” ..., s. 101.

319 S. Gatgzka, Do Drogich Czytelnikéw Niedzieli!, N 1937, nr 38, s. 460.

30 A. Bajor, Z. Zmigrodzki, Tygodnik katolicki , Niedziela” 1926-1939, Wydawnictwo Akademii
Polonijnej ,,Educator”, Cz¢stochowa 2002, s. 49.

%21 T Mielczarek, Od ,, Monitora”..., s. 101.

822 7yczenia naszych Czytelnikéw — a stanowisko redakcji, N 19.06.1927 nr 25, s. 261-164.
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2.3.1.Czynnik ekonomiczny ogolnopolskiego tygodnika katolickiego

Na losie ogo6lnopolskiego tygodnika katolickiego w II RP nie tylko zawazyl sugerowany przez
Episkopat polski spoleczny, w tym polityczny charakter czasopisma, ale tez brak koncepcji
finansowania czasopisma. Biskupi polscy zachowali dystans, a nawet odmowili udzielania
subwencji na poczet pisma krajowego, zaslaniajac si¢ powaznymi potrzebami finansowymi
w swoich diecezjach. Zamiast tego, prawie we wszystkich diecezjach przekazywali dotacje
z kurii na utrzymanie swoich tygodnikéw diecezjalnych. Czasopisma utrzymywaty sie ponadto
ze $rodkéw pochodzacych od organizacji katolickich, sktadek wiernych i wplywow ze
sprzedazy. Srodki finansowe pozyskiwano takze z ogtoszen i reklam miejscowych firm32,

Z nowatorskim projektem finansowania ogoélnopolskiego czasopisma diecezjalnego

wystapil ks. Stanistaw Adamski®?*,

Opracowal projekt zorganizowania ekonomicznych
rozwigzan dla poszczeg6lnej diecezji. Jego plan uwzglednial zaangazowanie czlonkow Akcji
Katolickiej. W zamys$le duchownego redagowanie tygodnika diecezjalnego miato przebiegac
w dwoch etapach. Pierwsza czg¢$¢ czasopisma bytaby przygotowywana w rodzimej diecezji, we
wlasnej drukarni, natomiast druga czg¢s¢, jako ogdlna, miataby by¢ sporzadzana przez
profesjonalnych redaktoréw z wykorzystaniem lepszego technicznie sprzetu i podnoszacego
jakos$¢ graficzng wydania.

Projekt przedstawiony przez ks. S. Adamskiego nie zostal wdrozony w zycie. Debata
nad nim nie tylko przekreslita plany finansowania czasopism diecezjalnych, ale ujawnita brak
wzajemne] wspotpracy biskupow. Odrzucenie pomystu inwestowania w pras¢ diecezjalng
obnazylo takze merytoryczne przygotowanie dziennikarzy tygodnikow diecezjalnych. Niskie
pobory redaktoréw tygodnikow diecezjalnych zniechecaty ich do pracy i kreatywnosci.
W gremiach redakcyjnych brakowalo takze ksiezy redaktorow 2z wyksztalceniem
dziennikarskim3%,

Propozycje finansowania tygodnika diecezjalnego przedstawit ks. Sylwan

k326

Dembczyk®, w ,,Gazecie Koscielnej”. Redaktor postulowat, ze gdyby diecezja byla sklonna

drukowa¢ od 15 do 20 tysigcy egzemplarzy, to z uzyskanych dochodéw mogtaby utrzymac

323
324

A. Notkowski, Polska prasa prowincjalna..., s. 298.

Zwigzany z Narodowo-Chrze$cijanskim Klubem Robotniczym, wspoitworca chadecji. Realizowal wskazania
Rerum novarum, stal na gruncie solidaryzmu spotecznego, doradzal w reformie Wtadystawa Grabskiego,
prezes Unii Zwigzkow Spotdzielczych, kurator Banku Spotek Zarobkowych SA.

325 Acta Hlondiana, t. 6, cz. 25, s. 19-45.

36 Ks. Sylwan Dembczyk, zatozyciel i redaktor ,Koniecpolskiej Gazety Parafialnej”, 1929, ,Gazety
Tygodniowej” w Kielcach, 1930-1933, a po inkardynacji do diecezji wloctawskiej — ,,Tygodnika Polskiego”
we Wiloctawku, 1933-1935.
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327 Dziennikarz prasy katolickiej w okresie miedzywojnia

czasopismo, jak i wesprze¢ diecezje¢
nie tylko sprawozdawat rzeczywisto$¢ z perspektywy nauczania Ko$ciota katolickiego, ale
stawal si¢ urzednikiem handlowym, obmyslajacym finansowa przyszto$¢ czasopisma.
Proponowane niskie uposazenie dziennikarzy katolickich zniechg¢cato dobrych publicystéw do
podjecia pracy w redakcjach tygodnikow diecezjalnych. Sytuacja merytoryczna i finansowa
budzila wiele zastrzezen: ,,[...] tylko dyletanci poczatkujacy, ktorzy wdzigczni sa redaktorowi
za pomieszczenie ich artykuldow w pismie, beda lichymi elukubracjami zapehia¢ szpalty’*3?8.
Ponadto redaktor katolickiego czasopisma wymienil warunek finansowego powodzenia
czasopisma diecezjalnego nalezycie przygotowani do zadan i odpowiedzialni redaktorzy oraz
bezwzgledne poparcie czasopisma ztozone przez diecezjalne duchowienstwo.

W  Czestochowie, w czasie zakladania tygodnika diecezjalnego ,,Niedziela”,

)32°, Nadrzedna sprawa dla

najliczniej wydawane byly czasopisma informacyjno-polityczne (88
prasy czgstochowskiej byly kwestie ekonomiczne, potem wydawcy zajmowali si¢
wydarzeniami politycznymi. Z przyczyn ekonomicznych zamknigto czasopismo ,,Nowiny
Czestochowskie” (1927). Gazeta zamieszczata kronik¢ wydarzen z Jasnej Gory 1 sporo miejsca
przeznaczata na publikowanie ogloszen firm opatrzonych przymiotnikiem ,katolickie’%. Po
wygasnigciu czasopisma katolickiego wtasciciele firm ,,chrzescijanskich” poszukiwali nowego
miejsca w prasie katolickiej, aby reklamowac¢ swoje towary 1 ustugi. Kupcy 1 wtasciciele firm
potrzebowali miejsca w prasie lokalnej na zamieszczanie anonséw reklamowych swych
towarow i ushug.

Bankructwo ,,Nowin Czgstochowskich” dawato do zrozumienia redakcji ,,Niedzieli”,
ze katolickie czasopismo potrzebuje marketingu, wspotpracy z reklamodawcami, strategii
utrzymanie. Redakcja ,,Niedzieli”, znajac histori¢ efemeryczno$ci czgstochowskiej prasy, nie
mogla bagatelizowac¢ istotnego czynnika ekonomicznego pozwalajacego na trwanie tytutu na
rynku wydawniczym. Dlatego ,Niedziela” w ostatnich latach migdzywojnia stata sie
czasopismem o charakterze komercyjnym. Zamieszczanie reklam produktow 1 uslug na jego

famach stato si¢ sposobem pozyskiwania dochodéw w celu utrzymania czasopisma.

%27 S. Dembczyk, W sprawie katolickiego pisma dla ludu, ,,.Gazeta Kocielna”, r. 36, nr 43, 1929, s. 490.
328 J. Drobnik, Publicysta katolicki, ,,Tecza”, 1. 5,z. 2, 1931, s. 1-2.

329 34 prorzgdowe i sanacyjne, 6 endeckich, 13 socjalistycznych i 19 zydowskich.

330 T Mielczarek, Od ,, Monitora”..., s. 97.
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2.3.2.Czestochowska spotka wydawnicza

Wspomniany projekt ks. S. Adamskiego wyr6zniat dwa etapy drukowania tygodnika
diecezjalnego. W przypadku tygodnika ,Niedziela” zawigzata si¢ cze¢stochowska spotka
wydawnicza oparta na korporacyjnym modelu przemystlu prasowego w Czestochowie.
Drukowanie czasopisma odbywato si¢ na zasadzie umowy zawartej miedzy oficyng
wydawniczg Franciszka Dionizego Wilkoszewskiego a kurig biskupia.

Drukowanie ,,Niedzieli” w Zaktadach Graficznych F. D. Wilkoszewskiego nie byto
jedynie powigzaniem finansowym w celu utrzymania czasopisma na rynku prasowym. Zwigzek
redakcji tygodnika diecezjalnego z czestochowska drukarnig byl przemyslang forma sprzeciwu
wobec korporacjonizmu panstwowego i pokus nacjonalistycznych w gospodarce kraju. Gdy
panstwo miato obowigzek chroni¢ wszelkie formy wlasnosci prywatnej, biskup czgstochowski
juz realizowal w praktyce wskazania korporacjonizmu chrzes$cijanskiego, drukujac czasopismo
diecezjalne.

Przydatny okazat si¢ sposob zastosowany na obszarze Administracji Apostolskiej
Slaska Polskiego (1923), ktéry poznat ks. T. Kubina w Katowicach. Dla zapobiegania skutkom
kryzysu gospodarczego powolywano spotki. Stosowany system pomocowy polegatl na
zawigzaniu spotki miedzy instytucjami religijnymi, parafiami, pojedynczymi duchowni w celu
nabywania towarow, aby sprzedac je w obrebie cztonkow spotki. Dodatkowo udziatowcy spotki
zawierali kontrakty z kupcami i rzemie$lnikami®®,

Koncepcj¢ dzialalnosci spotki przetransponowano na plaszczyzng aktywnosci
drukarskiej i wydawniczej $laskiego tygodnika katolickiego ,,Go$¢ Niedzielny”. Ks. T. Kubina
(od 1925) byt udziatlowcem spotki wydawniczej Ksiggarnia Katolicka Spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscia, gdzie drukowano tygodnik katolicki®*?. Ze wzgledu na ktopoty techniczne
drukarni, powzig¢to decyzje o nabyciu przedsigbiorstwa wydawniczego Drukarnia Narodowa
(1925). Wiasdcicielem drukarni zostata Kuria Biskupia w Katowicach. Do wsparcia
finansowego zobowigzany zostal na mocy umowy biskup katowicki®*3. Nad rozbudowa

drukarni czuwal Adam Napieralski, drukarz ceniony za pomoc represjonowanym przez

3l M. Luczak, Teologia spoteczna w Kosciele katowickim 1925-2010, Tygodnik Katolicki ,,Niedziela”,
Czestochowa 2013, s. 88-89.

32 A. Grajewski, Swiadek i uczestnik: 70 lat ,, Goscia Niedzielnego” (1923—1993), Redakcja Tygodnika ,,Go$¢
Niedzielny”, Katowice 1993, s. 10-11.

33 E. Dhugajczyk, Oblicza polityczne i wltasnosciowe prasy polskiej w wojewddztwie Slgskim 1922—1939,
Muzeum Slaskie, Katowice 1990, s. 118.
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socjalistow334

. Wlasnie w Drukarni Katolickiej w Katowicach-Zatezu przy ul. Mickiewicza
46/48 rozpoczeto drukowanie tygodnika diecezjalnego ,,Niedziela”.

Drukowanie ,,Niedzieli” przeniesiono z Katowic do drukarni w Czestochowie 1 lipca
1927 roku. Decyzja bp. T. Kubiny od tej pory tygodnik czg¢stochowski drukowano czcionkami
Drukarni F. D. Wilkoszewskiego, mieszczacej sie w Czestochowie w 111 Alei 523

W dostepnej literaturze przedmiotu brak informacji na temat powodow zmiany
drukarni. Racjami przemawiajacymi za zmiang lokalizacji drukarni byly zapewne koszt
transportu z Katowic do Cze¢stochowy 1 mozliwo$¢ korekty publikowanych artykutow na
miejscu®®. Niewykluczone, ze zmiane spowodowata imponujaca baza poligraficzna oficyny
F. D. Wilkoszewskiego — omawiane Zaktady Graficzne plasowaly si¢ bowiem najwyzej
w rankingu poligrafii w Polsce.

Kuria czgstochowska 1 wydawnictwo F. D. Wilkoszewskiego dziataly w II RP
w formie spotki wydawniczej. Zawarta umowa pozwalata na osiggni¢cie wysokiego naktadu
tygodnika diecezjalnego na nowoczesnych maszynach zaktadu poligraficznego. Co istotne,
kuria czestochowska nie finansowata drukarni. Czasopismo czestochowskie moglo by¢
drukowane 1 wydawane w mysl zasad solidaryzmu, zgodnie z nauczaniem spotecznym obu
papiezy Leona XIII (Rerum novarum) i Piusa XI (Quadragesimo anno).

Idea solidaryzmu znajdowata wyraz w doktrynie spoteczno-politycznej chadec;ji
w okresie miedzywojennym. Stala w opozycji wobec doktryny liberalizmu lansujacego
indywidualistyczne podejscie do jednostki. Wdrazanie koncepcji solidaryzmu spotecznego
stanowilo wspdlnote interesow wszystkich warstw spotecznych niezaleznie od istniejacych
roznic majatkowych 1 spotecznych. Proponowana forma solidaryzmu znalazta praktyczne
zastosowanie w spolice F. D. Wilkoszewski 1 Redakcja ,,Niedzieli”.

Dzigki spotce wydawniczej ,Niedziela” pomyslnie zaistniala na rynku prasy
czestochowskiej, podczas gdy inne tytuty prasowe najczesciej upadaty bardziej z powodu braku
funduszy niz z przyczyn politycznych. Po I wojnie §wiatowej na ziemi czestochowskiej do
czasu powotania tygodnika diecezjalnego ,,Niedziela” ukazywaty si¢ efemerydy, ktorych tytuty

nie zostaly uwzglednione w katalogu czasopism katolickich®®’.

334 Ibidem, s. 52.

3% Podawano w stopce redakcyjnej od N 10.07.1927 nr 28, s. 296.

3% A. Bajor, Z. Zmigrodzki, Tygodnik katolicki ,, Niedziela” 1926-1939..., s. 66.

337 Na podstawie zbiorow Wojewodzkiej i Miejskiej Biblioteki Publicznej w Czestochowie Tomasz Mielczarek
wymienit w swej pracy trzy tygodniki katolickie: ,,Gazet¢ Niedzielng” i dwutygodnik Akcji Katolickiej
,,Odrodzenie. Prawda i Czynem” oraz jednodniowke ,,Prawda i Czyn”, wydawane przez Zwigzek Katolikow
Radykalnych, za: T. Mielczarek, Od ,, Monitora” ..., s. 97-98.
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W swych Zakladach Graficznych (1906-1939) drukowat 29 czasopism i posiadat
najlepiej wyposazong w Czestochowie maszyne rotacyjna, a zakupit (1910) ja od redakcji
,Kuriera Warszawskiego”*®. Dysponowal wysoce nowoczesnym sprzetem, wykwalifikowana
administracja 1 liczng grupg zeceroéw (1920). Przedsiebiorczy drukarz zmodernizowat budynek
drukarni przy alei Najswigtszej Maryi Panny 52 w Czgstochowie. W latach 30. XX wieku
zainwestowal 50 000 dolaréw w kolejny zakup maszyny rotacyjnej. Cze¢stochowska drukarnia
styneta z najlepiej wyposazonych zaktadow poligraficznych w kraju®®.

Wiasciciel oficyny wydawniczej w Czestochowie wydawat takze czasopismo ,,Goniec
Czestochowski”, w podtytule ,,dziennik polityczny, spoteczny, ekonomiczny i literacki” (1907—
1939). F.D. Wilkoszewski chciat zalozy¢ czasopismo odwotujace si¢ do wydarzen codziennego
zycia. Bedac prezesem Akcji Katolickiej w Czestochowie, zamieszczat informacje o Zyciu
religijnym w miescie 1 regionie. Dla kurii biskupiej ttoczyl wiele publikacji katolickich.
Wspdlpraca z wtadzami koscielnymi sprawita, ze nawet niekatolicki ,,Goniec Czgstochowski”
lokalni duchowni uwazali za ,,dziennik katolicki”. Egzemplarze dziennika czg¢stochowskiego,
sensu stricto niekatolickiego, prenumerowata biblioteka watykanska.

Dziennik, cho¢ w podtytule zawierat przymiotnik ,,polityczny”, nie utozsamial si¢
z zadng partig polityczng ani ugrupowaniem na scenie politycznej II RP. Nie byt zwigzany
strukturalnie ani finansowo z zadnym stronnictwem politycznym. Pismo czestochowskie
»Goniec” klasyfikowano jednak wsrdd prasy prawicowej, zblizonej ideowo do chadecji
1 endecji. ,,Byl to dziennik polityczny, spoteczny, ekonomiczny i literacki, ktory przez 33 lata
swego istnienia nie zmienit oblicza ani kierunku; byt pismem narodowym 1 bezpartyjnym.
Odgrywat duza role w ksztaltowaniu spraw spolecznych, kulturalnych 1 literackich
Czestochowy”4,

Sam wydawca angazowal si¢ w zycie kulturalne i spoteczne Czestochowy. Zajmowat
czotowe funkcje w wielu organizacjach spolecznych, m.in. przewodniczyt Stowarzyszeniu
Kupcow Polskich. W swoim dzienniku publikowal informacje z nauki, przemystu, handlu,
rzemiosta. ,,Goniec” stal si¢ najnowoczesniejszym czasopismem czestochowskim
wykorzystujac najnowsze formy marketingu. W firmie wydawnictwa F. D. Wilkoszewskiego,

w dziale ogloszen, pracownice przyjmowaty anonse reklamowe.

38 W. Mielczarek, Prasa i drukarnie Franciszka Dionizego Wilkoszewskiego wydawcy , Gorica
Czestochowskiego”, ,,Rocznik Historii Czasopi$miennictwa Polskiego”, t. 13, z. 1, 1974, s. 92-93.

3% W. Mielczarek, Prasa i drukarnie..., s. 96.

340 Cytat za: W. Iwanczak, Kim byt Igrek?, N 07.04.2013 nr 14, s. 34.
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Wiasciciel czegstochowskiej oficyny wydawniczej zawigzatl spotke o charakterze
prawnym z Jozefem Siecinskim, reprezentujacym wydawnictwo ,,Glos Ludu” (1906). To
czasopismo katolickie bylo nastawione na masowego czytelnika, rowniez poza Czgstochowa.
Na mocy dokumentu notarialnego wydawnictwo dwutygodnika czestochowskiego byto
wspolng wlasno$cig F.D. Wilkoszewskiego 1 J. Siecinskiego. Z umowy wynikato, ze
wymienieni udzialowcy dzielili si¢ dochodami wedle zasady: 2/3 F.D. Wilkoszewski, a 1/3
J. Siecinski, jesli naklad bedzie na poziomie 10 000 egzemplarzy. Spotka
Siecinski-Wilkoszewski istniata krotko (1908). ,,Glos Ludu” drukowano w innej
czestochowskiej drukarni ,,Udziatlowa’34.

Biskup T. Kubina, wspotpracujagc z drukarzem F. D. Wilkoszewskim, zdawal sobie
sprawe, ze drukowanie ,,Niedzieli” w jego spotce nie bedzie wymagato zakupu nowego sprzetu
drukarskiego ani inwestowania w nowe lokum wydawnictwa diecezjalnego. Ceniony w II RP
czestochowski drukarz nie tylko zezwolil ttoczy¢ diecezjalne czasopismo w swojej drukarni,
ale nawet nie potraktowat go jako czasopisma konkurencyjnego, o czym $§wiadczy brak reklamy
jego wydawnictwa na tamach ,,Niedzieli”. F. D. Wilkoszewski skonfrontowat doswiadczenie
prasowe z bp. T. Kubing, ktory zarezerwowal sobie inspirowanie wszelkich poczynan
drukarskich w diecezji®*?. W redagowaniu tygodnika diecezjalnego wykorzystat do§wiadczenie
nabyte przy zakladaniu dziennika ,,Goniec Czgstochowski”. Wtasciciel drukarni, ktory
przygotowal w Czestochowie Wielka Wystawe Przemystowo-Rolnicza o zasiggu europejskim
(1909), zwiazany tez ze strukturami Akcji Katolickiej, okazal si¢ wiasciwym kooperantem dla
rozwoju marketingu prasowego w Czgstochowie.

Tygodnik  ,Niedziela”  dzigki  wspolpracy z  oficyng  wydawnicza
F. D. Wilkoszewskiego mogt zachowa¢ niezachwiang i stabilng kondycje na rynku prasowym
w II RP. Jednocze$nie biskup czestochowski mogl realizowa¢ w praktyce zatozenia
spotecznego nauczania Ko$ciota. Biskup czgstochowski dzigki temu wdrozyt w Zycie postulaty
zawarte w encyklice Quadragesimo anno (1931) Piusa XI, w ktorej papiez odnosit sig¢
do wymiaru spotecznego wtasnos$ci prywatne;.

Wspotpraca miedzy F.D. Wilkoszewskim a kurig czestochowska, czyli bp. T. Kubing,
byta doskonaltym przyktadem realizowania proponowanego w papieskiej encyklice
Quadragesimo anno korporacjonizmu chrzes$cijanskiego. Wspdlnym celem konsorcjum byt

bowiem wyraznie sprecyzowany odcinek dzialalnosci (w tym przypadku utrzymanie si¢

31 W. Mielczarek, Prasa i drukarnie ..., s. 83-107.
342 Idem, Rozwdj drukarstwa i prasy w Czestochowie w latach 1692-1939, 1973 maszyn. Rozprawa doktorska.
Uniwersytet Warszawski. Instytut Dziennikarstwa Wydziatu Nauk Spotecznych, s. 190.
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tygodnika ,,Niedziela” na rynku prasowym). Jedynym elementem, na ktorym opierala si¢
wspotpraca, byta wewnetrzna umowa o charakterze konsensualnym, na zasadzie wewnetrzne;j
niespisanej umowy, nie wywierata skutkéw prawnych. Redakcja tygodnika ,,Niedziela” tak
dtugo mogla podtrzymywa¢ umowe, jak dlugo borykata si¢ z niskim naktadem czasopisma,
wysoka ceng i1 brakiem bazy poligraficznej. F. D. Wilkoszewski, wydawca najwazniejszego
w II RP dziennika ,,Goniec Czgstochowski”, a zarazem dziatacz spoteczny i katolicki, nie chciat

bankructwa ,,Niedzieli”.

2.3.3.Kolportaz ,,Niedzieli”

Wspotczesnie termin ,,propaganda” okre§la zwigzki miedzy jezykiem a polityka
(politolingwistyka — subdyscyplina jezykoznawstwa). Negatywne konotacje w definiowaniu
propagandy wywotaty czasy dwdch wojen swiatowych. W latach migdzywojennych kolportaz
czasopism nazywano propaganda prasy.

Do spopularyzowania terminu ,,propaganda” przyczynil si¢ Kos$ciot katolicki,
nazywajac tak krzewienie wiary wsrod ludow (1622). W centrum dziatan propagandowych
misjonarzy katolickich bylo rozpowszechnianie, szerzenie prawd objawionych oraz ich
wyjasnianie. Dzigki misjonarskiej pracy propagandystow katolickich termin ,,propaganda”
opisywat zagadnienie przekonywania. Termin ewoluowat i bywat zapozyczany: 1) do polityki,
aby przekonywa¢ do pewnych doktryn, ustroju, idei, pogladéw, w celu poparcia konkretnej
osoby; 2) do reklamy, poprzez zorganizowane proby przekonania ludzi do pewnej sprawy za
pomocy stawienia zalet danego produktu albo wywotania niecheci do jego alternatyw*,

W nawigzaniu do pierwotnej definicji propagandy kos$cielnej ks. Zygmunt Zielinski
nazwal czasopisma, radio 1 film srodkami propagandowymi Kosciota katolickiego w II RP jako
narzedzie oddzialywania przez stowo drukowane, aby szerzy¢ ide¢ katolicyzmu w niepodlegtej
Polsce, scala¢ nardd oraz odgrywaé znaczaca role na scenie politycznej®**.

Znaczenie ,,propagandy” wykorzystywano takze na okre$lenie dziatan zwigzanych
z rozpowszechnianiem prasy katolickiej oraz poszukiwanie skutecznych metod przekonywania
do zakupu 1 propagowania czasopism katolickich (,,dobrej” prasy). Wspomniany Tadeusz

Krzyzewski, autor podrecznika Reklama w prasie, uzywal terminu ,,propaganda”, opisujac

343 R. Scruton, Stownik Mysli Politycznej, przet. T. Bierof, Wydawnictwo ,,Zysk i s-ka”, Poznan 2002, s. 314-315.

34 7. Zielinski, Srodki propagandowe Kosciola katolickiego w Polsce 19181939, w: Towarzystwo Naukowe
KUL, Prace Wydzialu Historyczno-Filologicznego 81, red. A. Baranska, W. Matwiejczyk, E. M. Ziotek,
Ojczyzna i Wolnos¢, Lublin 2000, s. 217.
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reklame. Tworcg Katolickiej Akcji Prasowo-Kolportazowej w II RP byl ks. Czestaw Stanczak.
Przedstawit on zasady kolportazu prasy katolickiej aprobowane przez Kos$ciot katolicki, zgodne
z najlepszymi regutami dzisiejszego marketingu. Wskazaniami duchownego kierowano si¢
w kolportazu ,,Niedzieli”.

Ks. Stanczak wyr6znit dwa rodzaje dziatan propagandowych czasopism katolickich:
wewnatrz kosciola oraz poza nim. W kosciele uczestnicy nabozenstw stawali si¢ potencjalnymi
nabywcami prasy katolickiej. W gloszonych kazaniach (przynajmniej raz w roku) i naukach
duchowni zachecali do kupna czasopism katolickich, a przestrzegali przed demoralizujacym
wplywem ,,ztej” prasy S$wieckiej. W czasie wizyt duszpasterskich zamiast obrazkow
koledowych zaczeto rozdawaé wiernym egzemplarz czasopisma katolickiego. Odwiedzajac
chorych, a takze mtodziez w sluzbie wojskowej, wreczano im czasopismo katolickie.
Czasopisma katolickie udostepniano takze penitentom w kancelarii parafialnej®*°.

W dzialania propagandowe angazowano ponadto grupy $wieckich wiernych.
Propagandysci organizowali Kota Apostolstwa Prasy oraz glosne czytanie czasopism
katolickich przez jedna osobe — w kregu rodzinnym, §rodowiskach pracy i miejscach spotkan
stowarzyszen, wsrdd sluchaczy katolickich na obszarze wiejskim. Zadaniem kolportera byto
pozyskanie nowych prenumeratoréw, dostarczanie materiatdw 1 optat za prenumerate do
redakcji czasopisma. Ponadto redakcja ,Niedzieli” dopominala si¢ o kolejnych
prenumeratoréw, formutujac na tamach hasto: ,,Czy zjednate$ cho¢ jednego prenumeratora dla
«Niedzieli»?”%4

Kolporter prowadzit odptatnie sprzedaz prasy katolickiej tam, gdzie byly wieksze
skupiska ludzi, np. na targu, jarmarki i odpuscie®*’. Ciekawym sposobem propagandy
czytelniczej bylo przygotowanie inscenizacji z wyglaszanymi sentencjami reklamowymi,
wyswietlanymi przez projektor w miejscach spotkan cztonkow stowarzyszen katolickich®4,
Aforyzmy reklamowe rzucane na ekran nawigzywaly do reklam neonowych, $wietlnych
iluminacji, obecnych na ulicach miast oraz szyldach sklepowych witryn.

W dwudziestoleciu migdzywojennym cieszyly si¢ popularnoscig polskie slogany
reklamowe, jak dobrze znany ,,Cukier krzepi”, wprowadzony przez Zwiagzek Cukiernikow

Polskich. Melchior Wankowicz otrzymal za wymyS$lone hasto reklamowe honorarium

345 C. Stanczak, Katolicka Akcja Prasowo-Kolportazowa (potrzeba, metody, $rodki), Biuro Ligi Katolickiej

Diecezji Lodzkiej, Lodz 1930, s. 34-42.

86 N 12.11.1933 nr 46, s. 556; N 03.12.1933 nr 49, s. 592.

347 Niedziela wpisuje si¢ w typ czytelnictwa masowego: miejskie, jarmarczne, odpustowe”, w: S. Zotkiewicz,
Kultura literacka (1918—1932), Zaktad Narodowy imienia Ossoliniskich, Wroctaw 1973, s. 264-265.

348 (. Stanczak, Katolicka Akcja...,s. 43-51.
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w wysokos$ci 5 000 ztotych. Redakcja ,,Niedzieli” publikowala slogany w postaci autoreklamy:

, W kazdej rodzinie katolickiej znajdowaé sie powinna «Niedziela»34°

, »Kto jest najlepszym
przyjacielem kazdej rodziny katolickiej? Oczywiscie — tygodnik «Niedziela»! Dzi§ jeszcze
zdobadz jednego prenumeratora dla «Niedzielin. W kazdym tygodniu jest niedziela. W kazde;j
rodzinie jest «Niedziela»3°, Czy jeste§ cztonkiem sekcji Dobrej Prasy? Jesli takiej sekcji
w Twoim Stowarzyszeniu nie ma, to postaraj si¢, aby ja utworzono! To dlaczego jej nie

922351

popierasz . ,Jezeli Ci si¢ «Niedzielay podoba, powiedz to innym i zache¢ ich, aby

«Niedzielg» czytali 1 prenumerowali. Jezeli za$ nie, napisz nam, co i dlaczego ci si¢ nie
podoba™3®?,

Praktyka krzykliwego kolportera sprzedajacego ,,Niedziele” w miejscu wickszych
zbiorowisk ludzkich przypominata model reklamy przedmarketingowej, przed wynalezieniem
czcionki drukarskiej. Gazeciarz®®® zjawial si¢ na placach handlowych, w poblizu kosciotow
i anonsowal temat wydania z pierwszej strony prasy codziennej, a przechodnie zakupywali
czasopismo. Gazeciarz stawal si¢ zywa reklamg codziennej prasy, w sposob bezposredni
dostarczat czytelnikom gazete 1 mogt stymulowa¢ naklad swoja kreatywnos$cig
1 pomystowoscia.

Jednym z waznych zadan w rozpowszechnianiu czasopism katolickich byto
oddzialywanie na czytelnika ,,ztej” prasy. W tym celu cztonkowie stowarzyszen katolickich
»rozpracowywali” taktyke dziatania redakcji ,,wroga”. O wynikach obserwacji wrogich dziatan
,»ztej” prasy informowano kuri¢ biskupia. Ta z kolei przygotowywata broszury z ostrzezeniami
wiernych przed szkodliwymi czasopismami®®*,

Wyb6r terminu emisji pierwszego numeru tygodnika diecezjalnego ,,Niedziela” nie
byt przypadkowy — Wielkanoc. Wiadomo, ze na nabozenstwach w Niedziele
Zmartwychwstania gromadzi si¢ najwicksza liczba uczestnikow, ktorzy mogli zostaé
nabywcami prasy katolickiej. Dzigki duzej frekwencji wiernych w kosciolach czasopismo
diecezjalne moglo dotrze¢ do jak najszerszego grona odbiorcow, a podzniej zadaniem

duszpasterzy bylo juz tylko utrzymanie wysokiego naktadu czasopisma. Biskup T. Kubina

wyznaczyl wysoko$¢ druku na 7 000 egzemplarzy pierwszego numeru ,,Niedzieli”. Wysoki

39 N 29.08.1926 nr 22, s. 12; N 16.11.1930 nr 46, s. 568.

30 N10.11.1935nr45,s. 542; N 24.11.1935nr 24.11.1935 nr 47, 5. 560; N 08.12.1935 nr 49, s. 591; N 12.01.1936
nr2,s. 18.

%1 N 24.11.1935 nr 47, s. 562.

32 N 07.06.1931 nr 23, s. 290; N 06.12.1931 nr 49, s. 611.

358 Gazeciarze rekrutowali sie z bezrobotnych mezczyzn oraz nastoletnich chtopcow. Praca byla niedoceniana
1 malo ptatna. Do historii przeszedl gazeciarz zatrudniony w wieku 10 lat dla nowojorskiego dziennika ,,The
Sun”, 1833.

34 (. Stanczak, Katolicka Akcja..., s. 43-51.

106



naktad czasopisma wywotal wérdéd ksiezy obawe, ze tygodnik popadnie w diugi, a jego
utrzymanie spocznie na barkach duchowienstwa czg¢stochowskiego. Dlatego wielu ksigzy
niechetnie przyjeto tygodnik diecezjalny i byto wobec niego sceptycznie nastawionych®®.

Redakcja ,,Niedzieli” uciekata si¢ do réznych form pozyskania czytelnikow oraz
wlasnej propagandy. W jednym z numerdéw przytoczono dziesigcioro przykazan wedlug o.
Hardta. Niemiecki duchowny podczas zjazdu katolickiego w Magdeburgu przedstawit uchwate
zobowigzujaca niemieckich katolikdw do prenumerowania prasy. Podobng inicjatywe podjeta
redakcja tygodnika ,,Niedziela”, gdy podczas Kongresu Eucharystycznego w Czgstochowie
czytelnicy czasopisma $lubowali zmodyfikowane zobowigzania: ,,[...] nalezy poleca¢ swoim
znajomym i przyjaciolom stale abonowanie i czytanie «Niedzieli», [...] przy zakupach
u kupcow powotywac sie na ogloszenia w «Niedzieli» i oglaszaé si¢ w niej, jezeli kto z Was
podaje ogtoszenie do pism”3°°.

Rozprowadzanie ,\Niedzieli” rozpoczynala przysigga sktadana przed oltarzem
w obecnosci duchownego. W ten sposéb kolporter zobowigzywal si¢ w sumieniu do
wypelniania zlozonego przyrzeczenia, jakim bylo reklamowanie czasopism katolickich.
Zaniechanie aktywno$ci, niewypetnianie nadanego imperatywu anonsowania ,,Niedzieli”
obarczato sumienie sktadajacego slub.

Redakcja ,,Niedzieli” stosowata hasta autoreklamy tygodnika, chcac pozyska¢ nowych
czytelnikéw, a dotychczasowych zmobilizowa¢ do wigkszej aktywnos$ci apostolskie;j.
Wzywano by ,,Niedziele”: ,,[...] 1. prenumerowac, kupowac i czytac; 2. pisa¢ do «Niedzieli»
ze wsi, czy z parafii, gdy si¢ tam odbedzie jaki obchod, poswiecenie, kurs lub zajdzie co$
niezwyklego; 3. ogtasza¢ w «Niedzieli» swoja firme, handel, pracowni¢, wyroby; 4. kupowac
przede wszystkich u tych, co si¢ w «Niedzieli» ogtaszaja i ich wyroby popieraé; 5. kupujac co
u nich, powota¢ si¢ na to, ze byto w «Niedzieli» ogloszone; 6. innym to pismo poleca¢ i do
czytania go zachgcac; 7. zjednywac prenumeratorow «Niedzieliy, gdzie si¢ tylko i jak tylko da.
Taka robota to apostolstwo dobrej prasy”®*’.

Kolportaz ,Niedzieli” podniesiono do rangi chrystianizacji. Jak dawniej
propagandysci katoliccy ewangelizowali ludnosé Nowego Swiata, tak w migdzywojniu XX
wieku propagandys$ci prasowi mieli za zadanie zdobywa¢ nowych czytelnikow czasopisma

katolickiego. Tygodnik ,,Niedziela” uzyczat wtedy powierzchni reklamowej abonentom, rgczac

za ich katolicko$¢.

35 F. Gryglewicz, Przed dziesieciu laty, N 12.04.1936 nr 15, 5. 173-174.
86 Jak inni wykonujg uchwaty swych Kongreséw, N 08.07.1928 nr 48, s. 551-552.
87 Jak popieraé ,, Niedziele”?, N 16.04.1933 nr 16, s. 194.
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Wspominany juz pierwszy redaktor naczelny tygodnika, ks. Wojciech Mondry,
rozpoczal prace redaktorska bez kapitalu i corocznie borykal si¢ z ktopotami finansowymi
czasopisma. Odpowiedzialny za nie mogl jedynie liczy¢ na pomoc ksiezy diecezjalnych.
Duchowni, niechetnie podchodzacy do sprawy wspotredagowania tygodnikéw diecezjalnych
w kraju, czgsto przynaglani byli przez redaktora odpowiedzialnego do nadsylania informacji
o aktualnych wydarzeniach w swoich parafiach albo otrzymywali wytyczne z kurii
diecezjalnej. Redakcja zachgcata czytelnikow do wilaczania si¢ w redagowanie tygodnika,
promujac nadsytanie ciekawych artykutow z zycia parafii, co jeszcze bardziej miato wzbogacic¢

czasopismo i wpltynaé na pozyskanie nowych prenumeratorow=°8,

2.3.4.Naklad ,,Niedzieli”

Naktad czasopisma byt dla redakcji trudny do oszacowania, ale mial wykazywac tendencje
wzrostowa®®. Kuria diecezjalna zobowigzywata wszystkich proboszczéw do kolportazu

tygodnika w kazdej parafii diecezji czgstochowskiej. Od tej reguly sporadycznie

360 0361

odstgpowano™". W =zaleznos$ci od autoréw, naktad ,Niedzieli” wahat si¢ od 10 00

do 35 000%%? egzemplarzy. W miesigcach letnich, zwlaszcza w okresie wzmozonego ruchu

363 Kuria

pielgrzymkowego na Jasng Gore, naklad tygodnika wzrastat do 25 000 egzemplarzy
czestochowska dazyla do tego, aby na kazdy tysigc mieszkancow diecezji czgstochowskich
przypadato 50 lub co najmniej 40 sprzedanych egzemplarzy czasopisma®®t. Za wzor
wzrastajacej 1 postepujacej liczby czytelnikow podawano parafie w Klobucku, gdzie liczba
prenumeratoréw z 60 wzrosta do 500 czytelnikow w ciggu kilku 1at®®, Priorytetem biskupa
czestochowskiego bylo osiggniecie naktadu 50 000 egzemplarzy pisma diecezjalnego, czego
jednak nie udato si¢ dokona¢ w okresie migdzywojennym. Podczas kazan na zakonczenie roku

bp T. Kubina — oprocz istotnych wydarzen z zycia Kosciota — podsumowal takze wysokos$¢

naktadu tygodnika ,Niedziela”. Stawial tez za wzdr niedoscigniony naktad ,,Goscia

88 Do naszych kochanych Czytelnikéw, N 18.07.1926 nr 16, s. 8.

3% W. Mondry, Pieciolecie ,, Niedzieli”, N 05.04.1931 nr 14, s. 172.

360 J. Zwiazek, Dziatalnos¢ wydawnicza Kurii Diecezjalnej w Czestochowie, ,Czestochowskie Studia
Teologiczne”, t. 2, 1974, s. 117.

31 T. Mielczarek, Od ,, Monitora” ..., s. 98-99.

362 B. Snoch, Maty Leksykon Czestochowy, Towarzystwo Przyjaciot Czestochowy, Czestochowa 1995, s. 66.

363 W. Mondry, Pieciolecie ,, Niedzieli” ...

%4 7. Sedzimir, L. Wasilewski, Program dla Zarzqdéw parafialnych Akcji Katolickiej na sezon od pazdziernika
19301 do 1 lipca 1931 r, N 26.10.1930 nr 43, s. 529.

35 Gaweda Walentego Zrzedy spod Jasnej Gory, N 05.04.1931 nr 14, s. 178.
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Niedzielnego”, stwierdzajac: ,,StworzyliSmy tygodnik religijny, diecezjalny «Niedzielay, ktory
ma krzewi¢ ducha diecezjalnego, taczy¢ nas, o§wieca¢ w naukach wiary, wzbudza¢ zycie
religijne; niestety nie wszyscy zrozumieli wazno$¢ 1 potrzebe tego pisma diecezjalnego. Inaczej
powinni$my mie¢ zamiast 10 000 przynajmniej 30 000 i wigcej prenumeratordéw, jak np.
tygodnik diecezjalny na Slasku. [...] W kazdym mieszkaniu powinna znalez¢ si¢ «Niedzielay,
ten glos diecezji i biskupa. Dopiero wtedy [ ...] bedzie w niej prawdziwe zycie Chrystusowe”>%.

Hierarcha czestochowski nawotywal do zintensyfikowania dziatan propagandowych
na rzecz popularyzowania ,,Niedzieli” w diecezji czestochowskiej. W wypowiedzi biskupa
powrocita definicja czasopisma katolickiego, ktorego celem byto krzewienie objawionych
prawd wiary oraz wzmocnienia ,,glosu” biskupa diecezji. Bp Kubina przywotal na pamig¢
wlasne zabiegi propagandowe w redakcji tygodnika ,,Go$¢ Niedzielny”, na bazie ktdrych
prognozowal wymagany prog sprzedawanych egzemplarzy ,,Niedzieli”. Opieszato$¢ redakceji
w tym wzgledzie bedzie oznacza¢ zmarnowang szans¢ ewangelizowania poprzez dobra prase.

Bp T. Kubina zalecal wspoéiredagowanie czgstochowskiego czasopisma czionkom
Akcji Katolickiej. Dopiero drugi redaktor naczelny ,Niedzieli” ks. S. Gatazka w pehni
redagowal czasopismo z przedstawicielami Akcji Katolickiej. Dzigki akcji propagandowej
inteligencji katolickiej naktad 1 liczba prenumeratoréw tygodnika diecezjalnego ,,Niedziela”
miata wzrasta¢. W diecezji czgstochowskiej liczacej okoto miliona mieszkancéw w roku 1928
figurowato 11 000 prenumeratoréw (1,1% ogotu)®®’. Dwa lata pézniej (1930) czytelnictwo
»Niedzieli” nieco wzrosto, bo do 15 500 prenumeratorow (1,55% ogo6tu). Nie byl to
imponujacy, oczekiwany wynik sprzedazy tygodnika, kiedy Kalendarz Jasnogorski (kalendarz
diecezjalny) osiagat sprzedaz 18 000 egzemplarzy>°®.

Istnialy jeszcze dwa kolejne powody checi podniesienia liczby prenumeratorow
»Niedziela”: 1) Redakcja ze srodkow otrzymanych z prenumeraty chciata unowocze$ni¢ lokum
redakcyjne, 2) zwigkszony naktad miat tez by¢ prezentem na srebrny jubileusz kaptanstwa
biskupa czestochowskiego (1931).

Redaktor naczelny wystosowat w tej sprawie goracy apel do czytelnikéw, w ktérym
argumentowal, ze wzrost naktadu tygodnika przyczyni si¢ do zbawienia czytelnikow,

a dochody uzyskane ze sprzedazy wplyng na poprawe szaty graficznej czasopisma®®. Aby

366 T, Kubina, Plon zycia naszego w ubiegfym roku. Kazanie w katedrze czestochowskiej na zakoriczenie roku
1927, w: W podniostych..., t. 1,s. 59.

367 T. Kubina, Rok 1928 w swietle wiecznosci. Kazanie w katedrze czestochowskiej na zakornczenie roku 1928,
w: W podniostych..., t. 1, s. 88.

38 T, Kubina, ,Lux in tenebris” (Swiatlos¢ w ciemnosciach). Kazanie na zakoriczenie roku 1930,
w: W podniostych..., t. 1,s. 123-124.

369 W. Mondry, Pieciolecie ,,Niedzieli”, N 05.04.1931 nr 14, s. 172-174.
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pozosta¢ przy niskiej cenie egzemplarza, nalezalo pozyska¢ wigksza rzesze odbiorcoéw, co
miato przysporzy¢ wysokiego nakltadu i wptyng¢ na modernizacj¢ maszyn drukarskich.
Redakcja tygodnika podawata przyklady przedsigbiorczych duchownych
podnoszacych naktad ,,Niedzieli”. W parafii Przyréw sprzedawalo si¢ zaledwie 40 egzemplarzy
tygodnika (1935), a w rok pozniej liczba prenumeratoréw wzrosta do 180. Tamtejszy
duszpasterz osiggnat taki wynik dzigki akcji promocyjnej katolickiej prasy w swojej parafii —
kolporteréw czasopisma gromadzit w kazda pierwsza Srode miesigca na Mszy $w. dla

czytelnikow i kolporterow czasopism katolickich®™°.

2.3.5. Cena egzemplarza

Przyjecie ceny 10 groszy za egzemplarz stanowito dobrag oferte dla wszystkich diecezjan.
Czytelnicy mieli przyzwyczai¢ si¢ do ceny tygodnika diecezjalnego. Dla redakcji cena 10 gr.
byta wyzwaniem do dziatah komercyjnych w celu zachowania czasopisma. ,,Niedziela” w cenie
10 groszy mogta pozostaé najtanszym czasopismem katolickim z bogata szata graficzng®'*.
Biskup T. Kubina zdawal sobie sprawe, ze tygodnik adresowany jest w wigkszosci do
niezamoznych diecezjan. Utrzymanie wigc najnizszej ceny egzemplarza ws$rod
czestochowskich czasopism mialo wptynaé na skuteczne dotarcie do najbiedniejszych rodzin,
nawet w dobie kryzysu gospodarczego. Sprzedaz ,,Niedzieli” nie mogta by¢ nastawiona na
zysk. Utrzymanie ceny czasopisma na poziomie 10 groszy bylo nastawieniem na wartos¢

duchowg, szczegdlnie przez najubozszych®’2.

Ustawienie priorytetéw ekonomicznych
czasopisma generowato pytanie o zasadno$¢ pozyskiwania reklamodawcow, zamieszczanych
reklam, pozwalajgcych redakcji na utrzymanie stalej ceny ,,Niedzieli”.

Biskup czestochowski ustalit 10 groszy za egzemplarz jako cen¢ niezmienng.
W obliczu takiego dyktatu redakcja musiata zachowaé gwarantowang ceng ,,Niedzieli”. Jednak
w listach czytelnikoéw pojawialy si¢ propozycje obnizenia ceny. Postulat wnosili czytelnicy
obserwujacy cen¢ franciszkanskiego ,,Matego Dziennika” (1935-1939). W tym czasie cena
gazety niepokalanowskiego koncernu prasowego byla rekordowo najnizsza w kraju — 5 groszy.

Na tamach czasopisma diecezjalnego uzasadniono utrzymywanie ceny 10 groszy

W nastgpujacy sposob: ,,[...] Gdyby wszyscy pracownicy gazet katolickich w Polsce — pisze

310 T, Z., Rozwéj czytelnictwa w Przyrowie, N 08.03.1936 nr 10, s. 118.
SU Wadawnictwo ,, Niedzieli”: Pogadanka z czytelnikami, N 05.05.1929 nr 18, s. 220.
372 T, Kubina, Praca katolicka inteligencji z wyzszym wyksztatceniem, w: Idem, W podniostych..., s. 142.
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w tej sprawie «Goniec Czegstochowski» — tak zarabiali, jak braciszkowie w Niepokalanowie,
przyczyniliby si¢ tylko do wiekszej w kraju nedzy i bezrobocia — bo gdyby wspdtpracownicy
1 drukarze tak skromnie si¢ przyodziewali i odzywiali, to nalezaloby znow zamkna¢ kilka
fabryk, a nowe dziesiatki tysiecy robotnikow znalaztoby sie¢, bez dachu nad glowa i chleba, na
ulicy””®. Niska cena ,,Malego Dziennika”, a zarazem jego wysoki naktad, powodowane byty
tanig robocizng zakonnikow zatrudnionych w Niepokalanowie. Zatozyciel ,,Malego
Dziennika”, odwiedzajac czestochowska oficyne poligraficzng, doktadnie zapoznat si¢
z konsorcjum F.D. Wilkoszewskiego. Dzigki temu mogt oszacowaé koszty produkcii,
kalkulowa¢ bardzo wysoki naktad i zakupi¢ najnowocze$niejsza maszyne rotograwiurowa.

Bp T. Kubina nie wypowiedzial si¢ wprost o reklamie prasowej w tygodniku
diecezjalnym. Jednak, wskazujac mozliwo$¢ redagowania 1 wydawania pism parafialnych,
zwrécit uwage na czerpanie dochoddéw z zamieszczanych ogloszen na tamach tygodnika
parafialnego. Na tamach czasopism parafialnych z jednej strony mogli anonsowac si¢ lokalni
kupcy, warsztaty, rzemie$lnicy, znani w matej spotecznos$ci parafialnej, a z drugiej strony mogli
otrzymywac bezplatne egzemplarze tygodnika parafialnego. Proboszcz parafii mogt
zamieszcza¢ aktualne informacje o sprawach z zycia wspolnoty parafialnej, a koszty
utrzymania czasopisma, scedowac na rodzimych kupcéw, rzemieslnikow, czesto zrzeszonych
w Akcji Katolickiej®™.

Dla bp. T. Kubiny ,,Niedziela” byt srodkiem w dotarciu do diecezjan. Zdajac sobie
spraw¢ ze zubozenia spoteczenstwa wywotanego wielkim kryzysem gospodarczym, nalegat na
pozostawienie ceny 10 groszy za egzemplarz, a rownoczesnie przy kazdej okazji przynaglat
diecezjan do zakupu tygodnika. W realiach, jakie zastal w nowej diecezji, pozostawial

kolportaz, rosnacy naktad i utrzymanie ceny ,,Niedzieli” wysitkom redakcji czasopisma.

2.4. Czytelnicy ,,Niedzieli”

Biskup T. Kubina, obejmujac diecezje czestochowska, szybko zdiagnozowat strukture
spoteczng 1 religijng mieszkancow. Poznanie specyfiki ziemi czgstochowskiej 1 jej ludnosci

pozwolito mu dotrze¢ z czasopismem katolickim do zdecydowanej wiekszosci diecezjan.

373 'W. Mondry, Czy ,, Niedziela” jest droga?, N 09.08.1936 nr 32, s. 390.

374 Proboszczowie w wielkich parafiach mogg wydawaé¢ kazdej niedzieli nawet osobny tygodnik parafialny,
ktory, oczywiscie, jeszcze wigcej miejsca poswigci¢ moze stowarzyszeniom istniejgcym w parafii. Rozdzielaja
go bezptatnie migdzy wszystkich parafian, koszta za§ druku pokrywaja ogloszenia. Sam przez kilka lat
w Katowicach wydawatem taki tygodnik parafialny”, cyt. za: T. Kubina, Praca katolicka inteligencji ...,
s. 142.
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Poznanie specyfiki gospodarczej i mentalnej Czgstochowy i1 okolic pozwolilo takze ustali¢
potrzeby oraz oczekiwania czytelnikow czasopisma diecezjalnego odnosnie do tematyki.
Nastepstwem zdobytej wiedzy o zainteresowaniach mieszkancow diecezji czgstochowskiej

stanowito wyjscie z ofertg towaréw i przedmiotow reklamowanych na tamach tygodnika.

2.4.1. Diecezja cze¢stochowska

Na mocy bulli Vixdum Poloniae unitas (28 pazdziernika 1925) papiez Pius XI utworzyt diecezj¢
czegstochowska. Erygowano ja z 11 dekanatow diecezji wloctawskiej 1 4 dekanatéw diecezji
kieleckiej. W dniu erygowania diecezja czg¢stochowska liczyla 171 parafii i okoto 900 000

diecezjan®”. P

6zniej bp T. Kubina wyodrebnit jeszcze 46 kolejnych parafii i konsekrowat 31
nowych kosciolow parafialnych. Rozpoczal tez organizacje struktur nowej diecezji®’®. Stolica
nowo utworzonej diecezji byla Czestochowa, trzecie miasto pod wzgledem zaludnienia
w Kroélestwie Polskim (XIX w.). Ludno$¢ Czestochowy 1 okolic znajdowala zatrudnienie
w dynamicznie rozwijajacym si¢ przemysle. Rozwdj gospodarczy miasta w pierwszych latach
niepodlegtosci warunkowalo wiele czynnikow.

Procesy urbanizacyjno-industrializacyjne zachodzace na przetomie XIX 1 XX wieku
na ziemiach nowo utworzonej diecezji wymagaly duszpasterskiej troski. Bp T. Kubina
sprofilowat spoteczne 1 zawodowe problemy diecezjan, ktore znajdowaty odzwierciedlenie na
tamach ,,Niedzieli”, co wplyneto na jej czytelnictwo®’’. Pierwszy biskup czestochowski, biegty
w katolickiej nauce spotecznej, szukal w jej zalozeniach rozwigzan gospodarczych oraz
sposobdw pomocy materialnej dla mieszkancoéw diecezji, ktora zarzadzat. W pierwszym liscie
pasterskim skierowanym do diecezjan zauwazyl potrzebe wspotodpowiedzialnosci
mieszkancoOw nowej diecezji w ramach odbudowy tadu spotecznego. Dawna bierno$¢ zaborcy
pozwalala na przedsigbiorczos¢: zaktadanie warsztatow, firm, uruchomienie fabryk, budowa
nowych miast i elektryfikacja wsi®’®,

Rozwojowi miasta sprzyjata jego lokalizacja w §rodowisku naturalnym czystych rzek,
poktadow wapiennych, zl6z glinu itp. Bogactwa naturalne dostarczaty surowcow do

materialdow budowlanych: cementu, wapna, zelaza, drewna, ktoérych ceny byly nizsze

375 Diecezja czestochowska, N 11.04.1926 nr 2, s. 5-6.

376 ], Zwiazek, Poczqtki Kosciota czestochowskiego, w: Pamietnik jubileuszu Kosciola czestochowskiego 1925—
2000, red. 1. Skubi$, Kuria Metropolitalna: Tygodnik Katolicki "Niedziela", Cz¢stochowa 2001, s. 17-77.
Idem, Drzieje diecezji czestochowskiej w okresie Il Rzeczypospolitej, Czgstochowskie Wydawnictwo
Diecezjalne, Czgstochowa 1990.

T. Kubina, Pierwszy list pasterski, w: Podniostych chwilach..., s. 14.
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W poréwnaniu z innymi regionami kraju. Korzystne byty rowniez ceny terendw budowlanych.
Rozwinigta produkcja galanteryjna dostarczata szerokiego asortymentu bogatej oferty odziezy,
w ktorg zaopatrywali si¢ pielgrzymi odwiedzajacy Jasng Gore. Potozenie geograficzne
Czestochowy z silnie rozwijajacym si¢ przemystem budzito zainteresowanie zagranicznych

79

firm®®. Dzieki linii kolejowej warszawsko-wiedenskiej Czestochowa stala si¢ waznym

osrodkiem przemystu hutniczego i wtdkienniczego, w ktorym zatrudnienie znajdowata ludnos¢
okolicznych wsi i miasteczek>.

Dynamicznie rozwijajacy si¢ przemystowo okreg czestochowski, pojawiajace si¢
kolejne branze potrzebowaty tuby, propagowania wytwordw, informowania o towarach,
materialach oraz ustugach. Masowa produkcja potrzebowata masowego odbiorce w masowe;j
prasie. Reklama prasowa posredniczyta w dotarciu do potencjalnego klienta, ktory czytal gazete

1 utozsamiat si¢ z danym przedsigbiorstwem, spotdzielnig, firma. Reklama na tamach prasy

lokalnej byta wrecz pozadana w czasopi$mie katolickim, a jej obecno$¢ uzasadniona.

2.4.2. Robotnicy

Potludniowa czeg$¢ diecezji wloctawskiej wydzielona pod administracj¢ nowej diecezji
czegstochowskiej byla silnie rozwijajacym si¢ o$rodkiem przemystowym z rosnaca liczba
mieszkancow>8l. W obszarze diecezji czestochowskiej znalazt sie rowniez oérodek przemystu
hutniczego 1 goérniczego w Zaglebiu Dabrowskim. Sytuacja robotnikow w zaktadach
przemystowych byta bardzo trudna. Pracodawcy nie zapewniali im i ich rodzinom godziwego
utrzymania. Ponadto $rodowisko pracy bylo miejscem rozwijania si¢ ideologii socjalizmu
1 komunizmu. Ws$rod robotnikéw hut 1 kopaln rosta liczba zwolennikdéw organizacji wrogich
Kosciotowi katolickiemu. W mys$l spotecznej encykliki Rerum novarum prébowano
organizowa¢ — cho¢ z miernym skutkiem — duszpasterstwo wsréod miejscowej ludnosci
robotniczej*®.

Na podstawie wnikliwej analizy problemow ludnosci ziem nowo utworzonej diecezji

czestochowskiej biskup T. Kubina wytyczyt swoje obowigzki religijne i spoteczne. Ludnos¢

379 J. Migalski, Czestochowska spotecznos¢ zydowska w pierwszych latach niepodleglosci, w: Czestochowa

w pierwszych latach..., Czgstochowa 1994, s. 99.

F. Sobalski, Rozwdj gospodarczy Czestochowy, w: Czestochowa: dzieje miasta i klasztoru jasnogorskiego,
t. 3, s. 55-100.

J. Zwiazek, Organizacja Kosciota katolickiego w regionie czestochowskim (1918—1926), w: Czestochowa
w pierwszych latach..., s. 64.

Por. Sosnowiec: 100 lat dziejow miasta: praca zbiorowa, red. J. Walczak, Muzeum, Sosnowiec 2002.
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skupiona w zaktadach pracy regionu czg¢stochowskiego potrzebowala duszpasterza, ktory
sprostatby kwestii robotniczej. Przejawem troski biskupiej byt wlasnie tygodnik diecezjalny,
w ktorym kwestia robotnicza zostata wyeksponowana.

Po I wojnie $wiatowej nastgpila ekspansja odtamow chrzescijanstwa na obszarze
odradzajacej si¢ II RP. W $rodowiskach robotniczych odnotowywano natarczywa agitacje
ruchow sekciarskich oraz réznorodnych denominacji chrze$cijanskich. W  kregach
robotniczych miast metodys$ci, anabaptysci, bapty$ci 1 spirytualiSci szerzyli przeciwne
katolicyzmowi doktryny i werbowali pracownikéw do swych ruchow religijnych. Dostrzegltszy
nasilajace si¢ zjawisko prozelityzmu wsrdd robotnikéw, redakcja ,,Niedzieli” publikowata
artykuty o zagrozeniu ze strony zwolennikow sekt oraz charakteryzowata bledy doktrynalne
poszczegdlnych wyznan. Tresci artykuldw traktowaly o podstawowych prawdach
katechizmowych i podawaty liste ksigzek rozprowadzanych przez niekatolikow>8?,

W istocie redakcja ,,Niedzieli”, biorgc pod uwage silne oddzialywanie réznych
odtaméw chrzescijanskich wsrod pracownikéw przemystowych, zamieszczala w tygodniku
artykuly z charakterystyka sekt oraz wyjasniata podstawowe prawdy wiary katolickiej, a takze

wskazywala na réznice wyznan i1 konsekwencje wstapienia do sekty.

2.4.3. Rolnicy

Prosty 1 autorytatywny jezyk ,,Niedzieli” §wiadczyt o autorytecie Kosciota, a zarazem ujawniat
elementarne braki wiedzy katechizmowej wsrdd czytelnikow. Z przeprowadzonych badan
ankietowych dotyczacych pierwszych lat ukazywania si¢ ,,Niedzieli” wynikato, ze byla
rzadziej czytana przez inteligencj¢ katolicka. O powodzie braku zainteresowania
czytelnictwem tygodnika diecezjalnego pisat jeden z jego respondentdéw, ktory prosit, by
»Niedziela” miata dodatek dla inteligencji, redagowany jezykiem na wyzZszym poziomie
intelektualnym334,

Owszem, linia ,Niedzieli” uwzgledniala zaproszenie inteligencji katolickiej do
wspotredagowania tygodnika diecezjalnego. Publikowano artykuly podpisane nazwiskiem
poprzedzonym tytutem naukowym ,,prof.”, ale nie spelnialy one oczekiwan czytelnikow

z wyzszym wyksztalceniem, a dla odbiorcow z nizszych sfer byly wypowiedziami

%830 sektach batamucqcych lud polski, N 07.10.1928 nr 41, 5. 470-471.
384 Zyczenia naszych Czytelnikow — a stanowisko redakcji, N 19.06.1927 nr 25, s. 262.
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autorytarnymi>®

. Mimo to redakcja ,,Niedzieli” traktowata inteligencje¢ jako uleglta wplywom
sekciarskim. Redakcja wychodzita z zatozenia, ze wsrdd inteligencji byl najwiekszy procent
niewierzacych i wrogdw Kosciota katolickiego. Zdaniem redakcji inteligencja sktaniata si¢ tez
czesciej w strong sekt 1 innych doktryn przeciwnych nauczaniu Kos$ciota katolickiego.

Na terenach wiejskich, a takze w przemys$le metalowym i meblowym (m.in.
w okolicach Radomska) dziataty organizacje chiopskie wrogie Kos$ciotowi katolickiemu.
W nowo utworzonej diecezji czgstochowskiej bp T. Kubina musiat zmierzy¢ si¢ z ujemnymi
nastepstwami, jakie zabor rosyjski i dziatania rzadu carskiego pozostawily w relacjach
duchowienstwa polskiego z parafianami. Generalnie duchowny w okresie zaboru rosyjskiego
uchodzit w oczach wiernych za lojalnego wobec administracji zaborcy. Zaborca rosyjski
wzmogt dziatania antypolskie i antykatolickie. Funkcjonowalo wtedy okreslenie Polak-katolik,
ktére po odzyskaniu niepodlegto$ci przez Polske stalo sie waznym elementem spajania
wielonarodowego spoleczenstwa®®. W przemowieniu do Ligi Katolickiej bp Kubina zauwazyt
na obszarze diecezji czestochowskiej uprzedzenia wiernych wobec duchownych. Zadaniem
cztonkéw Ligi Katolickiej byto usuwanie nabrzmiatych napie¢ z okresu zaboru, niwelowanie
zasztosci i budowanie poprawnych relacji w funkcjonowaniu parafii®®’.

Rolnictwo dominowato w poéinocno-zachodniej czgsci diecezji czgstochowskie;.
Uprawiano tam malo urodzajng ziemi¢, a w przeludnionych wsiach przewazata tania sita
robocza. Pradawna ziemia wielunska nazywana byta przez bpa T. Kubing ,,Galileg diecez;ji
czestochowskiej*®8, a to za przyczyng silnej wiary i polskosci w tym regionie. Ziemia ktobucka
byla miejscem dziatalnosci o§wiatowej kanonikow regularnych.

Redakcja ,,Niedzieli” dostrzegla powazny dysonans w zachowaniu inteligencji wobec
tygodnika diecezjalnego. Z jednej strony bp T. Kubina wielokrotnie nawolywal cztonkow Akcji
Katolickiej do wspodtredagowania tygodnika, a z drugiej strony inteligencja katolicka nie
poczuwata si¢ do odpowiedzialnos$ci za jego wydawanie. Prosty, a momentami potoczny, jezyk
artykutow  zrazat czytelnikow z kregu inteligencji katolickiej. Natomiast zdecydowana
wiekszo$¢ czytelnikow z obszaréw wiejskich, czesto niewyedukowanych, wymuszata na

redakcji czasopisma tematyke agrarng z wyloZzeniem prymarnych postaw moralnych

1 zachowan etycznych.

385 W. Koéminski, O dobrodziejstwie religii, N 17.09.1927 nr 38, s. 399-402.

386 M. Rechowicz, Otwarcie sesji naukowej ,, Kosciot w II Rzeczypospolitej”, red. Z. Zielifski i S. Wilk, Lublin

1980, s. 13-14.

T. Kubina, Wskazowki praktyczne przy zakladaniu Ligi Katolickiej, w: W podniostych..., s. 130.

38 Por. T. Olejnik, Wielun: dzieje miasta 1793—19435, Polskie Towarzystwo Historyczne, Oddziat Wielun, £.6dz
2007.
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2.4.4. Ponadregionalny zasieg czasopisma

Podczas wizytacji biskupich w parafiach diecezji czestochowskiej bp T. Kubina zauwazyt
ogromng skale problemu wyjezdzajacych do pracy sezonowej. Odmienng grupe
wyjezdzajacych za pracg stanowili pracownicy sezonowi udajacy si¢ do Niemiec na mocy
konwencji migracyjnej — w latach 20. 1 30. XX wieku w okresie od poczatku marca do polowy
grudnia wyjezdzato 100 000 osob, z ktérych potowa pochodzita z diecezji czgstochowskiej,
a przeszto 23 000 robotnikéw sezonowych z powiatu wielunskiego. Wysokie wynagrodzenie
za prace byto czynnikiem mobilizujacym dla ogromnej rzeszy mtodych ludzi zamieszkujacych
obszary wiejskie diecezji czestochowskie;j.

Mtodzi migranci zarobkowi zamieszkiwali w tzw. kasarniach, czyli byli stloczeni
w zagrodach dla owiec. Zycie w trudnych warunkach bytowych wyzwalalo w nich
demoralizujace zachowania i nieetyczne postawy®®. Inicjatywa bp. T. Kubiny oraz redakcji
tygodnika byto zapewnienie kolportazu ,,Niedzieli” diecezjanom przebywajacym na migracji
zarobkowej. Czasopismo pozwalato im zachowa¢ laczno$¢ z diecezja czgstochowska oraz

kultywowaé wiare katolicka na obczyznie3®

. W naukach spotecznych takie dziatanie w celu
wzmocnienia zwigzkéw pomiedzy jednostkami a strukturami czy wptywanie na sie¢ powigzan
spotecznych badacze nazywaja poczuciem sprawczosci. Kolportowanie ,Niedzieli” do
mtodych pracownikéw sezonowych wywotywato poczucie wspdlnoty na odleglos¢
z zachowaniem wcze$niejszych wiezi rodzinnych, relacji miedzyludzkich.

Pomyst wysylania prenumeraty ,,Niedzieli” za granice zostat entuzjastycznie przyjety
przez migrantdéw zarobkowych. W nadestanych listach do redakcji tygodnika czytelnicy
pracujacy sezonowo w Niemczech pochwalili inicjatywe redakcji. Transportem kolejowym
przesytano tygodnik do pracownikow sezonowych w rdézne czes$ci kraju: do Warszawy,
Krakowa, Katowic, Bydgoszczy, Gdyni, Poznania oraz na Kresy Wschodnie®®*.

Bp T. Kubina i ks. Antoni Mietlinski wraz z redakcja ,,Niedzieli” nawigzali kontakt
z pracownikami sezonowymi przebywajagcymi w Niemczech. Ks. A. Mietlinski utrzymywat
korespondencje na tamach czasopisma z wychodzcami. Pod wskazane adresy duszpasterz

wysytat egzemplarze ,,Niedzieli”, a czytelnicy nadsytali listy do redakcji, w ktorych opisywali

389 Nasi zagranicg, N 10.08.1930 nr 32, s. 392-393.

30 T, Kubina, List pasterski. Do Drogich Diecezjan moich, przebywajgcych dla pracy zagranicg,
w: W podniostych..., s. 133-134.

91 Gaweda Walentego Zrzedy spod Jasnej Gory, N 24.08.1930 nr 34, s. 420.
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swoja niedole na wychodzstwie. Publikowana korespondencja czytelnikow>%? poszerzala
tematyke tygodnika, a prenumerujacy czasopismo w Niemczech mogli kolportowaé je wsrod
migrantow.

Pierwszy biskup czestochowski zdawal sobie rowniez sprawg z trudnej sytuacji
ekonomicznej diecezjan powracajacych zza granicy. Pod wplywem nadsylanych listow
z wychodzstwa 1 stalego kontaktu z redakcja w ogloszeniach ,Niedzieli” drukowano
komunikaty os6b powracajacych z wychodzstwa i poszukujacych zatrudnienia na terenie
diecezji czestochowskiej, np. wykwalifikowany rzemieslnik w zakresie kowalsko-$lusarskim,
wczesniej pracujacy w stoczni okretowej we Francji®®,

Po odzyskaniu przez Polske niepodlegtosci wsrdd czgsci duchowienstwa i ludnosci na
polskim Gornym Slasku panowaty niepokoje spoteczne wywolane napigtymi stosunkami
narodowosciowymi, politycznymi i spoteczno-ekonomicznymi. Zarysowaly si¢ podzialy
migdzy ludno$¢ polska a niemiecka na tle jezyka, narodowosci, stanowiska spolecznego
i pozycji gospodarczej*** Jezyk polski uznawato za swoj ojczysty 70% 32-milionowej ludnoéci
Polski (dane z 9 grudnia 1931). Niepokoito wycofywanie jezyka polskiego z kosciotéw Slaska
Opolskiego i1 zastgpowanie go jezykiem niemieckim, ku niezadowoleniu mniejszosci
polskiej>®.

Tygodnik ,,Niedziela” uwazal rozwoj szkot 1 postugiwania si¢ jezykiem polskim za
przejaw wzrostu poczucia narodowosci 1 katolicyzmu na odzyskanych ziemiach polskich.
Podobnie 1 ws$rdéd czytelnikow z diecezji czestochowskiej periodyk katolicki ,,Niedziela”
spetniat funkcje edukacyjng. W wielu domach diecezji czgstochowskiej tygodnik ten byt jedyna
gazetg czytang w kregu rodzinnym. Dlatego wlasnie przystepny jezyk ojczysty byt
pielegnowany na tamach ,,Niedzieli”. Czasopismo kupowata w wigkszosci niewyksztatcona
ludno$¢, przewaznie ,,niegramotni” chiopi. T¢ jedyna diecezjalng gazete katolicka nabywali
doro$li domownicy, ale jej lektur¢ podejmowaty tez dzieci uczgszczajace do szkoty, ktore
w niedzielne wieczory czytaly na glos teksty z czasopisma pozostalym domownikom.

W ,Niedzieli” chorzy pozostajacy w domach odnajdywali objasnienie niedzielnych czytan

392 A, Mietlinski, Glosy o ,, Niedzieli” z obczyzny, N 10.08.1930 nr 32, s. 394-396; Listy od naszych wychodzcéw,
N 31.08.1930 nr 35, s. 431.

398 N 28.01.1935 nr 4, s. 48.

394 B, Reiner, Kler katolicki na Gérnym Slgsku w latach przelomu 1919-1921, ,,Studia Slaskie”, seria nowa, nr 38,
1981, s. 87.

3% Co stychaé nowego? N 17.06.1934 nr 24, s. 287.
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mszalnych, a w czasie dlugich jesiennych i zimowych wieczoréw domownicy czytali fragment

drukowanej powiesci w odcinkach>®.

2.4.5. Pielgrzymi

Czestochowa stawata si¢ duchowg stolica Polski. Obok funkcji religijnych petnita funkcje
miasta o znaczeniu merkantylnym i komercyjnym. Nieprzerwanie od wiekow Czestochowa
nabierala znaczenia religijnego 1 patriotycznego dla narodu dzigki sanktuarium
jasnogorskiemu. Podczas zaborow stata si¢ osrodkiem ruchu patniczego licznej rzeszy
Polakow3?"- Biskup T. Kubina nazwat wiekopomnym wydarzeniem wyniesienie Czestochowy
do godnosci stolicy biskupiej. Jasna Gora mogla spetnia¢ dziejowa misj¢ straznika wiary
i zadanie budzenia patriotyzmu w narodzie®®%.

O znaczeniu Czgstochowy dla narodu polskiego pisat publicysta ,,Niedzieli” w piata
rocznic¢ erygowania diecezji czestochowskiej (1931): ,,Diecezja czestochowska [...] staneta
wobec historii jako zjawisko pozadane, niemniej jednak i nieoczekiwane do tego przynajmniej
stopnia, by zawczasu mozna jej bylo przygotowa¢ warunki umozliwiajgce bytowanie
1 dziatalno$¢ w dziedzinie krdlestwa duchowego. Tymczasem wiele brakowato do zycia mtode;j
placéwce. [...] Na diecezj¢ czestochowska zwrdocone byly oczy catej Polski katolickie;.
I stusznie mogt naréd oczekiwaé od niej rzeczy wielkich”3%.

Dotychczas Jasna Gora pehlita role spajania narodu polskiego na emigracji,
a w rzeczywistosci nowo wyodrebnionej diecezji czgstochowskiej w 11 RP otrzymata zadanie
ujednolicenia w Polsce wiary katolickiej. Wyzwaniem dla diecezji czgstochowskiej, zwlaszcza
mieszkancow Czgstochowy, byto zagwarantowanie oferty pielgrzymkowo-turystyczne;.

Dla podkreslenia doniosto$ci wydarzenia ukuto motyw pielgrzyma, ktory z rak
swietych otrzymuje egzemplarz ,Niedzieli”. Patnik przed ikong jasnogorska otrzymat
egzemplarz czasopisma, z ktorym wyruszyt do duchowienstwa, a nastgpnie zwroécit si¢ do

przedstawicieli stowarzyszen, sodalicji i wszelkich stanow o zyczliwe jego przyjecie®®.

3% F. Wioka, Pogadanka z czytelnikami, N 10.11.1929 nr 45, s. 537; Co stychaé nowego?, Walka
z analfabetyzmem, N 11.11.1934 nr 45, s. 538; Walka z analfabetyzmem w Polsce, N 24.11.1935 nr 47, s. 567.
Z. S. Jabtonski, Zasieg terytorialny i natezenie ruchu pielgrzymkowego na Jasng Gore w latach 1864—1914,
,.Studia Czestochowskie” nr 3, 1982, s. 161-202.

T. Kubina, Pierwszy list pasterski, w: Podniostych chwilach, s. 8.

G. de Navarra, Z pigcioletniej pracy pierwszego Arcypasterza Diecezji Czgstochowskiej, N 08.11.1931 nr 45,
s. 561.

400 Jak powstata ,, Niedziela”?, N 23.05.1926 nr 8, s. 10-11.
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Aspiracja redakcji ,,Niedzieli” bylo dotrze¢ z kolportazem do szerszej rzeszy czytelnikow, do
pielgrzymow nawiedzajacych jasnogorskie sanktuarium.

Jasna Gora nie byla jeszcze w okresie migdzywojennym w petni przystosowana
1 przygotowana do podejmowania patnikow, ale wiasnie wielu z nich nabywato ,,Niedzielg”.
Bp T. Kubina w kazaniu podsumowujacym 1927 rok zauwazyt brak wykorzystania mozliwosci,
jakie stwarza ruch pielgrzymkowy dla rozwoju Czestochowy. Pielgrzymi licznie przybywajacy
do jasnogorskiego sanktuarium wymagali ushlug hotelarsko-gastronomicznych. Biskup
czestochowski apelowat o zorganizowanie infrastruktury turystycznej, po to, by nawiedzajacy
w licznych grupach patnicy mogli skorzysta¢ z bazy noclegowej i gastronomicznej. Dla
mieszkancow Czgstochowy i1 okolicy proponowat dochodowe zajecie w podejmowaniu
1 goszczeniu pielgrzymow w trudnym czasie kryzysu gospodarczego oraz panujgcego w kraju
bezrobocia.

Biskup czestochowski nie szczedzit stow krytyki pod adresem spoleczenstwa
czestochowskiego, ktore nie wypelniato dziejowej misji wykorzystania merkantylnie potozenia
miasta Czgstochowy wraz z sanktuarium jasnogorskim. Bp T. Kubina nawolywal do utworzenia
ruchu pielgrzymkowego, jako odrebnej galezi przemystu, z odpowiednio powotanymi
instytucjami, aby licznie przybywajacy pielgrzymi do Czestochowy mogli pozna¢ wzorzec
katolicyzmu polskiego oraz spotka¢ si¢ z goscinnoscig (baza noclegowa, gastronomia,
dewocjonalia, pamiatki) diecezjan nowej diecezji. Hierarcha z bolem stwierdzil, ze mieszkancy
Czestochowy, szerzej — diecezji czgstochowskiej, nie wykazywali zrozumienia dla opracowania
planéw adaptacji do zmian w miescie, ktore, obok Warszawy, zostato wyniesione do rangi
lepszego miasta, stolicy Krolowej Korony Polskiej, stolicy wielkiej diecezji*?.

»Niedziela” pietnowala zawyzanie cen dewocjonaliow 1 pamigtek z Jasnej Gory.
Wyzysk zwigzany z cenami odczuwalny byl takze w czestochowskich jadtodajniach, ktore
wysokimi cenami positkow zniechegcaly patnikow do powtdrnego pielgrzymowania do
narodowego sanktuarium. Patnicy ptacili horrendalne kwoty za positki i brakowato im
pieniedzy na zakup dewocjonaliow lub innych przedmiotow kultu®©?,

Wiele zastrzezen 1 skarg skladali patnicy na zaplecze sanitarne dla pielgrzyméw pod
Jasng Gora. Zazalenia pielgrzyméw dotyczyly braku odpowiedniego miejsca na nocleg oraz

403

wysokie ceny szklanki wody, za ktorg wlasciciel posesji zadal az 5 groszy™”. Nastawienie na

401 T. Kubina, Plon zycia naszego w ubieglym roku. Kazanie w Katedrze Czestochowskiej na zakorczenie roku
1927, w: Podniostych chwilach..., s. 61.

402 A, W trosce o dobre imie Czestochowy, N 26.06.1938 nr 26, s. 304.

403 Pielgrzym to takze cztowiek!, N 16.07.1939 nr 29, s. 396 i 402.
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zysk zniechecato patnika do powtdrnego pielgrzymowania. Pismo diecezjalne pigtnowalo
zachowanie wiascicieli punktow gastronomicznych, ktore nie mogly by¢ wizytowka miasta
o znaczeniu religijnym i duchowym.

W ofercie ksiggarni F. D. Wilkoszewskiego mozna bylo znalez¢ wzorce dokumentow
potrzebnych w obslugiwaniu kancelarii parafialnych: metryki, ksigzki do aktow parafialnych,
ksiggi buchalteryjne, kwitariusze, materiaty pi$mienne, rysunkowe, ksigzki do nabozenstwa,

broszurki, opisy parafialne, obrazy, obrazki itp. pamiatki religijne*®*

. W stolicy nowego
biskupstwa duchowni pielgrzymi zaopatrywali si¢ w szablony dokumentow urzedowych,
ktérymi pdzniej postugiwano si¢ w wigkszosci parafii II RP. Dzigki jednolitym drukom,
nabywanym sprzetom wyposazenia kosciola czy publikacjom ksigzkowym duchowienstwo
1 $wieccy diecezji czestochowskiej mogli wypracowywa¢ model duszpasterstwa przejmowany
w innych diecezjach polskich.

Pamigtkag dla pielgrzymoéw, przypominajagca o odwiedzinach jasnogorskiego
sanktuarium, byt Kalendarz Jasnogorski, ktory zawieral aktualne opisy wydarzen
rocznicowych zwigzanych z Czestochowa, byl pamiatka dla wszystkich, ktorzy odwiedzili

Jasng Gorg®

. Kalendarz, o treSci bardzo urozmaiconej, ozdobiony licznymi fotografiami
stanowit tez pamigtke 550-lecia sprowadzenia Cudownego Obrazu Matki Boskiej*®.
Przewodnim tematem Kalendarza byly palace wspotczesne sprawy, w czasie kryzysu
gospodarczego, jak radzi¢ sobie z bieda, jak si¢ odzywiaé, jak dba¢ o swoje zdrowie czy
pogadanki o uzytkowaniu sadow i ogrodow*?’.

Porady i1 wskazowki zamieszczane w Kalendarzu Jasnogorskim patnicy przyjmowali
jako odpowiedZ na nurtujace ich problemy. Polacy z kraju i z zagranicy wybierali si¢ na
pielgrzymke z konkretnymi intencjach, zywili nadzieje, ze to wlasnie w §wigtym miejscu
otrzymaja recepte na rozwigzanie ich problemow.

Pielgrzymi spoza Czgstochowy nabywali gtownie pamiatki, dewocjonalia z Jasnej
Gory, ale kupowali tez ,,Niedzielg”. Czestochowskie czasopismo katolickie nabierato wtedy
znaczenia ogolnopolskiego, a zamieszczone tresci czytali Polacy w kraju i1 za granicg. Reklamy
produktéw 1 towarow oraz ushug z obszaru diecezji czestochowskiej zamieszczane

w ,,Niedzieli” oraz w Kalendarzu Jasnogorskim mogly mie¢ zasieg ogdlnopolski, a nawet

404 N 31.05.1936 nr 22, s. 266; N 30.05.1937 nr 22, 5. 270; N 06.06.1937 nr 23, s. 284; N 13.06.1937 nr 24, s. 296;
N 20.06.1937 nr 25, s. 308; N 27.06.1939 nr 26, s. 324.

45 N 11.01.1931 nr 2, s. 23.

406 N 07.08.1932 nr 32, s. 382; N 14.08.1932 nr 33, s. 393.

407 N 28.08.1932 nr 35, s. 421.
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mig¢dzynarodowy. Reklamy promowatly rodzime produkty przemystu i przetworstwo rolne
diecezji czgstochowskiej wérdd pielgrzymédw z catego kraju.

Dla uczestnikéw Kongresu Eucharystycznego w Czestochowie (1928) T. Naglowski
1 Spotka polecali jako lekture obowigzkowa ksigzke do nabozenstwa: ,,Opuscita prasg i jest do
nabycia u wszystkich handlujacych pod Jasng Gora ksigzka do nabozenstwa pod tytutem Kwiat
eucharystyczny. Wszyscy uczestnicy Kongresu FEucharystycznego powinni naby¢ ten
najnowszy ze wszech miar godny polecenia podrecznik czci Najsw. Eucharystii opracowany

z cala sumiennos$cia’*°®.

2.4.6. Czytelnicy o ,,Niedzieli”

Biskup T. Kubina przypominatl o doniostej i apostolskiej misji ,,Niedziela”. W dziesiata
rocznicg¢ erygowania diecezji czestochowskiej podsumowal on dokonania w diecezji
1 przypomniat zalozenia programowe tygodnika. Podkreslil, ze kazda diecezja powinna
dysponowa¢ nowoczesnymi $rodkami komunikacji spotecznej. W okresie miedzywojennym
stowo drukowane byto najpopularniejszym narzedziem komunikacji medialnej. Rzadca
diecezji czgstochowskiej, przywotujac posta¢ sw. Pawta, ktory ewangelizowal na areopagu
atenskim, skonstatowat, ze wspodlczesnie potrzebuje kontynuatordw na areopagu prasowym,
w madrze prosperujacym tygodniku ,,Niedziela™*%.

Wyniki ankiet pozwalaly pozna¢ potrzeby 1 oczekiwania czytelnikow oraz
odzwierciedlaly przekr6j spoteczny odbiorcow, a takze ich zainteresowania. W efekcie
przeprowadzonej ankiety (1927) redakcja ,,Niedzieli” zdecydowala si¢ na uruchomienie
nowego dzialu na lamach czasopisma dotyczacego wydarzen z zycia parafii. Zyczeniem
czytelnikdw byto, by zamieszcza¢ na tamach ,,Niedzieli” artykuly o codziennym zyciu ich
parafii. Wydarzenia religijne, obchody rocznicowe, relacjonowane w tygodniku dawaty
pozostatym czytelnikom wglad w zakres dziatan duszpasterskich w poszczegdlnych parafiach
diecezji czgstochowskiej oraz odzwierciedlalty przemiany gospodarcze 1 spoleczne
w Czgstochowie 1 okolicach.

Budowanie wspolnoty za pomoca tygodnika ,Niedziela” byto mozliwe po
zaznajomieniu si¢ z potrzebami mieszkancow diecezji czgstochowskiej. Pozytywnym efektem

byto konsolidowanie diecezjan wokol pasterza diecezji 1 inicjatyw duszpasterskich

408 N 02.09.1928 nr 36, s. 414.
409 T Kubina, List Pasterski na dziesieciolecie Diecezji Czestochowskiej, N 02.02.1936 nr 5, s. 54.
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podejmowanych w diecezji czestochowskiej. Tygodnik ,,Niedziela” kierowal swoja oferte
czytelnicza gtéwnie do niewyksztatconej grupy robotnikéw zatrudnionych w przemysle oraz
mieszkancow terenow wiejskich. Wykraczat z kolportazem poza diecezje czestochowska,
stajac si¢ tygodnikiem dla robotnikow sezonowych oraz czasopismem dla pielgrzyméw z catej

Polski.
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3. Metodologia badan nad reklama przedwojennej ,,Niedzieli”

Trzeci rozdziat to sprawozdanie zastosowanej metodologii badawcze;j. Jego tre$¢ sprowadza si¢
do dyskusji nad stosowang w rozprawie analizg zawarto$ci. Nastepnie nastepuje prezentacja
procedury badan, ustalenir pytan i hipotez badawczych oraz okresu badawczego. Catos¢
uzupehnia typologia komunikatow reklamowych oraz zdefiniowanie poszczegdlnych kategorii

badawczych.

3.1. Przeglad stanowisk badawczych wobec analizy zawartoSci

Wspotczesnie analiza zawarto$ci (ang. content analysis) jest jedng z najbardziej popularnych
i chetnie wykorzystywanych metod badawczych w naukach spotecznych. Nie stabnie jej
znaczenie w pomocnym wyjasnianiu i interpretowaniu otaczajacej nas rzeczywistosci*C.

Analizg tego typu zaczgto stosowac w latach 30. XX wieku w Stanach Zjednoczonych
do badan komunikacji spolecznej. Jednym z jej popularyzatoréw byt amerykanski politolog
behawiorysta Harold Dwight Lasswell (1902-1978), ktory w swoich badaniach (paradygmat
behawioralny) wprowadzit formute opisujaca etapy komunikowania: ,.kto méwi, co méwi, do
kogo moéwi, za pomocg jakich $rodkéow i z jakim rezultatem”*!!. Nazwal to modelem
»podskornej igly”, czyli ,,aplikowania” odbiorcom informacji wywotujacych zamierzony efekt
— jednakowe zachowanie*'?.

Za kodyfikatora analizy zawartosci uwaza si¢ amerykanskiego socjologa, Bernarda
Berelersona (1912-1979)*3. W podreczniku Content Analysis in Communication Research
(1952) zawart definicj¢ analizy zawartosci taktujaca ja jako ,,obiektywny, systematyczny

iilosciowy opis jawnej zawartosci komunikatu™**4. Klasyczne ujecie analizy zawartosci

410 Zob. E. Devereux, Understanding the Media, Los Angeles—London-New Delhi-Singapore 2007 (Chapter 6:
Analysing Media Content: Media ,, Re-presentations” in a Divided World), s. 175-215; D. McQuail, Media
Performance. Mass Communication and the Public Interest, London 1992.

H. D. Lasswell, The Structure and Function of Communication in Society, w: Approaches to Media, red.
O. Boyd-Barrett, London 1995, s. 93-94.

412 R, D. Wimmer, J. R. Dominick, Mass media..., s. 12-13.

43 Po II wojnie $wiatowej funkcjonalny charakter metody zawarto$ci wyznaczali tez inni badacze: Arthur Asa
Berger, The Analysis of Communication Content. Development in Scientific Theories and Computer
Techniques (1969), Alexander L. George, Klaus Krippendorff, Paul Lazarsfeld, Ithiel de Sola Pool, Karl Erik
Rosengren.

B. Berelson, Content Analysis in Communication Research, 1952, s. 18.

411
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wedlug B. Berelersona stanowi punkt odniesienia dla wspolczesnych badaczy, ktorzy
reprezentuja wlasne stanowiska.

W publikacjach polskojezycznych polemike nad metodg badawczg analizy zawartosci
prasy podejmowaty socjolozka Antonina Kloskowska oraz Irena Tetelowska, zwigzana
z krakowskim Os$rodkiem Badan Prasoznawczych. Badaczki wlasciwie wprowadzity do
polskiej tradycji prasoznawczej nazwe¢ metody ,analiza zawartosci”. Obie dokonaly
rozrdznienia pojec: ,,analiza zawartosci” 1 ,,analiza tresci”. Zdaniem I. Tetelowskiej, ,,analiza
tresci” ogranicza si¢ do jednego aspektu polityki redakcyjnej pisma, natomiast ,,analiza
zawarto$ci” odnosi si¢ do ,,wytworow pracy dziennikarza, jego kompleksowej, szczegdtowej
analizy i oceny”*'®. Irena Tetelowska sformutowata wyznaczniki poszczegolnych trzech faz
tego procesu: 1) réznorakie uwarunkowania tre§ci czasopisma (spoteczne, ekonomiczne,
polityczne itp.) — uwaga ta odnosi si¢ zaréwno do autorow (dziennikarzy), jak i do kierownictwa
pisma oraz jego dysponentdw; 2) zawarto$¢ materialna i warstwa ideowa danego czasopisma
jako przedmiot analizy, 3) ogot skutkow wynikajacych z funkcjonowania czasopisma
w konkretnym $rodowisku spotecznym®!6.

Tymczasem Tomasz Goban-Klas roznicuje analiz¢ zawartosci od analizy tresci,
wskazujac, ze analiza tre$ci ma wezszy zakres 1 jest typem analizy zawarto$ci. Na szerszy
zakres analizy zawarto$ci wpltywa wprowadzenie dodatkowego pytania ,,jak”. W tym
przypadku analiza tre$ci moze by¢ jakosciowa, selektywna, ilustracyjna i odkrywaé ukryte

znaczenia*’

. Metoda badawcza staje si¢ wtedy narzedziem odszyfrowujacym perswazje, sSrodki
wywierania nacisku 1 agitacje.

Metoda analizy zawarto$ci z ubiegltego stulecia podlega cigglemu procesowi
modyfikowania poszczegdlnych wymogoéw definicji. Pierwszy zarzut sprowadza si¢ do
wymogu jawnosci opisu komunikatu, ktory nakazuje badaczowi ogranicza¢ si¢ jedynie do
jawnej zawarto$ci przekazow, bez uwzglednienia tego, co moze by¢ tajnym, zawoalowanym
lub ukrytym opisem rzeczywistosci lub reakcji spotecznych, ktore tres¢ komunikatu moze
wywotac.

Walery Pisarek, tworca analizy jezykoznawczej, interpretowal niejawne tresci

przekazu oraz klasyfikowat to, czego nie ma w tekscie. W tym wzgledzie wykazywal, ze

przedmiotem badania nie jest przekaz jako taki, lecz zwigzki, jakie zachodza migdzy nim

45 1. Tetelowska, Szkice prasoznawcze, wybor rozpraw i artykutéw, Osrodek Badah Prasoznawczych
RSW ,,Prasa”, Krakoéw 1972, s. 102.

46 Tdem, Analiza zawartosci gazet — wstepne studium funkcjonalnej typologii prasy, w Szkice prasoznawcze,
Krakéw 1972, s. 141n.

4“7 T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., s. 188.
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ainnymi elementami procesu komunikowania masowego®'®. Sam wyroznil tez nastepujace
zwigzki: miedzy przekazem a nadawca, migdzy trescig i formg przekazoéw a kodem, miedzy
treScig przekazOw a rzeczywisto$cig, miedzy trescig 1 formag przekazow a kanatami
komunikacji, miedzy cechami przekazéw a konstytucja (praktyczna, spoteczng itp.), miedzy
cechami przekazow a czasem ich powtorzenia, miedzy cechami przekazéw a odbiorcami,
miedzy cechami przekazéw a ich kontekstem spotecznym, politycznym, kulturalnym itp.*%°.
W ten sposob prasoznawca rozumiat analiz¢ zawartosci jako metode poznawania i opisu
przekazoéw w nauce o komunikacji spotecznej*?°.

Badacze podnosza jako watpliwy wymog jawnosci treSci przekazu. Twierdza, ze
jedynie literalne odczytywanie jawnego przekazu komunikatu czynitloby metode nazbyt
powierzchowng, a otrzymane wyniki badan bylyby niemiarodajne. Tym samym badacz
swiadomy wypaczen i odnajdujacy szeroki kontekst komunikatu jest zobowigzany do
zauwazenia treSci i wyprowadzenia wnioskow, ktdre zostaty celowo pominigte czy wrecz
przemilczane®?!,

Gilbert Shapiro 1 John Markoff, na podstawie najpopularniejszych definicji analizy
zawarto$ci, wskazali pig¢ cech, ktore powtarzaty si¢ najczesciej: naukowosé, systematycznos$e,
obiektywizm, powtarzalno$é oraz istotno$¢*?2. Wymogiem obiektywizmu nazwali
powstrzymywanie si¢ badacza od subiektywnej oceny analizowanej tresci, natomiast
powtarzalnos$cig okreslili zastrzezenie, ze jesli wyniki badan nie powtdrza si¢ przy kolejnych
probach powielania tych samych procedur i1 kryteriow badania, to wiarygodno$¢ rezultatow
moze by¢ zakwestionowana®?,

Analiza zawarto$ci ma na celu pokazanie obiektywnie istniejgcego stanu rzeczy —
kierunku zainteresowan pisma i ujawniajacego si¢ w nim celu redakcji, opisanie rodzaju

stosowanych §rodkéw oraz sposobu postugiwania si¢ nimi, a wreszcie okreslenie typu pisma

oraz intencjonalnych (zamierzonych) jego funkcji*?*. Nalezy réwniez zwrdci¢ uwage, ze

418 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Oérodek Badan Prasoznawczych, Krakow 1983, s. 51-58.

419 Tbidem, s. 72-82.

420 Tdem, O mediach i jezyku, Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych ,,Universitas”, Krakéw 2007,

s. 53.

T. Rapley, Analiza konwersacji, dyskursu i dokumentow, ttum. A. Gasior-Niemiec, Wydawnictwo Naukowe

PWN, Warszawa 2010, s. 194-196; M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediow: przewodnik dla

studentow: wersja 1.1., Uniwersytet Jagiellonski: ,, Nieruchomo$¢ i Finanse”, Krakow 2004, s. 14-15.

422 @. Shapiro, J. Markoff, A Matter of Defnition, w: Text Analysis for the Social Sciences. Methods for Drawing
Statistical Inferences from Texts and Transcripts, ed. C.W. Roberts, Mahwah—New Jersey 1997, s. 12n.

423 Kerlinger, Foundations of behavioral research, New York: Holt, Rinehart & Winston; Wright Ch. (1986), Mass

communication, Mcgraw-Hill Book Comp. 2000.

1. Tetelowska, Szkice prasoznawcze..., s. 101.
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nagromadzony materiat badawczy pozostaje organicznie powigzany ze sSrodowiskiem
czasopisma*?®.

Postulatorzy wymogu obiektywizmu sugeruja, aby przy ponownym zbadaniu
materiatu przez innego badacza, z zastosowaniem podobnych narzg¢dzi, uzyskano replike
wczesniejszych badan. Badacz powinien zaktada¢ prowadzenie badan z odpowiednim
dystansem i1 ambiwalentno$cia, aby osobiste cechy, przekonania, uprzedzenia czy nawet
hierarchia jego wartosci nie wziety gore nad celem i motywacja badan*?®.

Spotyka si¢ nawet tendencje do odejscia nieco od zalozen obiektywnosci w strone
wymogu systematyczno$ci®?’. Anders Hansen i David Machin opisuja analize zawarto$ci jako
»jedng z najskuteczniejszej i najczesciej stosowanej metody badawczej w zakresie
systematycznosci oraz jako$ciowej analizy wynikow/tresci medidw”*?8, Ich zdaniem wymog
systematyczno$ci obejmuje cato$ciowe i1 jednakowe traktowanie tak wszystkich elementow
przekazu, jak i wszystkich przyjmowanych kategorii analitycznych, a wiec uwzglednienie
wszystkich istotnych dla danego problemu badawczego aspektow analizowanego przekazu.
A. Hansen i D. Machin zwracaja takze uwage na wystepujacy ,,zwigzek miedzy mediami a ich
kontekstem spotecznym’*°,

W kregach badaczy pojawiaja si¢ watpliwosci co do wymogu ,,ilo§ciowosci” analizy
zawartosci. Przyjecie czestotliwosci wystgpien wskaznikow danego zjawiska jako jedynej
miary jego istotnosci i powotywanie si¢ jedynie na analiz¢ ilosciowa moze uczyni¢ wyniki
badania niewiarygodnymi®®. John Fiske optuje za opracowaniem mierzalnego zestawienia
jawnej zawarto$ci przekazu i liczeniem wybranych elementéw systemu komunikacyjnego®®!.

Wybor iloéci materialu podlegajacego ocenie i analizie pozostawia badaczowi*®?.

425 1. S. Fiut, Analiza zawartosci prasy w swietle ewolucyjnej teorii poznania, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2,

1992, s. 12, cyt. za: R. Kowalczyk, Prasa lokalna w systemie komunikowania spotecznego, Instytut Nauk
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R. D. Wimmer, J. R. Dominick, Mass media. Metody badan, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
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Klaus Krippendorff uwaza podobnie, twierdzac, ze ,,zawartos¢” badanego materiatu
wylania si¢ w procesie analizy tekstu i jest relatywna do okreslonego kontekstu. Podaje przy
tym, ze celem analizy zawartos$ci ,,jest ustalenie powtarzalnych i trafnych zwigzkow migdzy
danymi a ich kontekstem”33. Badacz wyrazil poglad, Zze czesto eksploatowana metoda
badawcza wymaga przeorientowania na zjawiska spoteczne, ktore sa zawarte w tresci przekazu
oraz w obrazie. Zaleca wycigganie wnioskow z kontekstow, uwarunkowan i efektow badanego
przekazu bez nadmiernego skupiania si¢ nad sposobem zliczania materialu oraz samg
mierzalnos$cig dowodow. Podobnie Chavy Frankfort-Nachmias 1 David Nachmias wprowadzajg
dodatkowg ,,jednostke kontekstu”, czyli wickszego fragmentu tresci, w ktorym wystepuje
jednostka analizy, w celu pokazania, jak jest on wazny dla zrozumienia jej znaczenia*®*,

W analizie zawartosci wymienia si¢ klucz kategoryzacyjny, jako najwazniejszy
element analizy, i to od jego poprawnej budowy uzaleznia traftno$¢, rzetelno$¢ oraz
adekwatnos$¢ i1 petnos¢ uzyskiwanych wynikéw. Matgorzata Lisowska-Magdziarz formutuje
proste 1 jasne pojecie klucza kategoryzacyjnego jako systemu kategorii koniecznego do
dokonania analizy zawartosci*®. Badaczka uwaza, ze nie istnieja zadne wyraznie okreslone
1 zdefiniowane etapy dziatah gwarantujace osiagnigcie sukcesu oraz definiuje je jako
,klasyfikowanie lub kategoryzowanie pojedynczych fragmentéw danych potaczone z jakims$
systemem ich odszukiwania”*®. Wedlug W. Pisarka kategorie klucza kategoryzacyjnego
w analizie zawarto$ci powinny jednak wyczerpywa¢ problem i material badawczy oraz
pozostawaé logicznie i roztacznie podzielone®’.

W klasycznym dziele z zakresu analizy zawartosci Ole R. Holsti wymienit: wymiar
deskryptywny, polegajacy na opisie tego, co jest, oraz wymiar wyjasniajacy, polegajacy na
dociekaniu, dlaczego tak jest**®. Komponenty analizy zawarto$ci ulegaty doprecyzowaniu
1 uscisleniu definicji kolejnych medioznawcow. Roger D. Wimmer i Joseph R. Dominick przy
tworzeniu systemu kategoryzacji zwracaja uwage na dwie techniki: emergentng — tworzenie
klucza na podstawie wylacznie zebranego materialu empirycznego oraz aprioryczng —

tworzenie klucza na podstawie posiadanej wiedzy, jeszcze przed przystgpieniem do wtasciwego

433 K. Krippendorff, Content Analysis. An Introduction to Its Methodology (Second Edition), Thousand Oaks, CA:
Sage Publications, 2004, s. 18.

Zob. Ch. Frankfurt-Nachmias, D. Nachmias, Metody badan w naukach spolecznych, Wydawnictwo Zysk
i S-ka, Poznan 2001.

M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediow..., s. 55.

4% E. Babbie, Podstawy badan spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 428.
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4% 0. R. Holsti, Content Analysis for the Social Sciences and Humanities. Reading. MA: AddisonWesley 1969.
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kodowania**®. W przypadku tego badania podstawe formutowania kodéw wyznacza
dotychczasowa literatura przedmiotu.

Agnieszka Janiak-Jasinska, biorgc pod uwage kontekst spoteczny i1 kulturowy,
dokonata klasyfikacji reklam z poczatku XX wieku na nastepujace kategorie: reklamy konfekcji
1 innych czg$ci garderoby, dotyczace zdrowia i urody, artykutow spozywczych i gospodarstwa
domowego oraz srodkow komunikacji (samochody, telefony, kinematografii), reklamy sportu*4°.
Natomiast Agata Brytka usystematyzowala reklamy okresu miedzywojennego w prasie
katowickiej, z uwzglednieniem tygodnika ,,Gos¢ Niedzielny”, z poszerzeniem dziedzin Zycia
spotecznego dynamicznie rozwijajacych si¢ w tym czasie. Badaczka wyrdznita kategorie
reklam: ustug turystycznych i gastronomicznych, loterii, dewocjonaliow, ksigzek, srodkow
medycznych 1 ustug lekarskich, §rodkéw czystosci, anonse o przedstawieniach teatralnych,

reklamy postepu technicznego oraz zmieniajacej sie¢ mody, ze znaczaca obecno$cia kobiet**!.

3.2. Etapy postepowania badawczego

Na podstawie przegladu stanowisk badaczy wobec analizy zawarto$ci zostang wyodrgbnione
kolejne etapy postepowania badawczego. Najpierw zostang sformulowane pytania oraz
hipotezy badawcze, gdyz dobrze zdefiniowane pytania 1 hipotezy s3a niezbedne do
wypracowania trafnych i jasno okre§lonych kategorii do analizy. Nastepnie okreslony zostanie
material badawczy, ktory sprowadza si¢ do ogloszef i reklam tygodnika ,,Niedziela”. Na
kolejnym etapie badan zostanie wytoniony 1 scharakteryzowany okres badawczy. Po nim
zostanie dokonany wybor 1 okreslenie jednostek analizy potrzebnych do kodowania. Ostatnim

etapem analizy be¢dzie definiowanie kategorii reklam 1 ogloszen w czasopi$mie.

3.2.1. Sformulowanie pytan i hipotez badawczych

Konkretng analiz¢ zawartosci badacz powinien rozpoczyna¢ od sformutowania problemow

badawczych 1 hipotez. Hipoteza badawcza jest stwierdzeniem, co do ktérego istnieje

43 R. D. Wimmer, J. R. Dominick, Mass media..., s. 216-225.

440 A Janiak-Jasifiska, Aby wpadto w oko...: o reklamie handlowej w Krélestwie Polskim w poczgtkach XX wieku
na podstawie ogloszen prasowych, ,,DiG”, Warszawa 1998, s. 90-129.

41 A. Brytka, Reklama w miedzywojennej ..., s. 217.
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prawdopodobienstwo, ze stanowi¢ ono bedzie prawdziwe rozwigzanie podstawowych
problemoéw. Jednoczesnie jest przypuszczeniem, orzeczeniem niezupetnie pewnym
o wystepowaniu danego zjawiska badz o jego wielkosci, czestotliwosci, stosunku do innych
zjawisk lub o zalezno$ci miedzy zjawiskami. Hipoteza tworzy zatem mozliwg odpowiedz na
pytania postawione w badaniach. Powinna wigc by¢ tak sformutowana, aby mozliwe byto jej
zweryfikowanie. Podstawa formulowania hipotez s3: wiedza dostepna w danej dziedzinie,
istniejace teorie, do§wiadczenie prowadzgcego badania oraz rezultaty wezesniejszych badan.

Celem badawczych poszukiwan tej rozprawy jest zrozumienie zjawiska reklamy oraz
kryterium religijno-politycznego umieszczania reklam firm, ustug oraz ogloszen na tamach
»Niedzieli”. Kwestie religijne, ideowe, narodowosciowe i moralne zdecydowanie wygrywaty
z pragmatyka ekonomiczng. Majac to na uwadze, postawiono nastepujace pytanie gldwne:

o P: Czym charakteryzowata si¢ reklama migedzywojennych wydan tygodnika

katolickiego ,,Niedziela”?

Pomocne bedzie sformulowanie réwniez pytan szczegdtowych, konkretyzujacych
kierunek prowadzonej analizy zawarto$ci reklam:

o P1: Jakie byly powody zamieszczania oraz niezamieszczania konkretnych reklam

w koscielnym tygodniku? Innymi stowy, kto decydowat o tym, jaka reklame zamiescic,

a jakiej nie zamieszczac oraz skad w zwigzku z tym redakcja czerpata srodki finansowe

potrzebne na utrzymanie czasopisma?

o P2: Jak ksztaltowata si¢ polityka redakcyjna odnosnie do reklamy

w czgstochowskim czasopismie katolickim?

o P3: Jaki byt zakres tematyczny reklam tygodnika ,,Niedziela™?

o P4: Jakie zasady moralne eksponowata reklama publikowana w tygodniku

»Niedziela™?

W zwiagzku z postawionymi pytaniami sformutowano rowniez nastgpujaca hipoteze
gléwng badania:

. H: Reklama prasowa zamieszczana w czasopismie katolickim ,,Niedziela”

w okresie miedzywojennym faczyla cele marketingowe z informacja religijng oraz

formacja w mys$l zasady katolickiej etyki spotecznej.

Ponadto postawiono hipotezy szczegotowe, konkretyzujace:

. H1: Na famach ,Niedzieli” pojawialy si¢ ostrzezenia wzbraniajace zakupu

produktow wczesniej juz reklamowanych firm zagranicznych oraz zalecajace popieranie
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konkretnych firm chrzescijanskich, ktére utrzymywaty tytul wykupem powierzchni

reklamowe;.

. H2: Publicysci tygodnika ,,Niedziela” przektadali na polityke reklamowa sytuacje

spoteczng, w tym polityczng po odzyskaniu niepodlegtosci zar6wno w Polsce, jak i za

granicg. Z publicystyka czasopisma korespondowaly tresci anonsow reklamowych,
odzwierciedlajace 6wczesne przemiany polityczno-gospodarcze.

. H3: W tygodniku katolickim nie ograniczano si¢ jedynie do reklamowania

przedmiotow i ustug zwigzanych z religig. Reklamy skierowane byly réwniez w strone

zycia codziennego czytelnikow — dotyczyly produktow spozywczych, rolnictwa itp.

. H4: W przekazie reklamowym odwolywano si¢ do nadrzednych warto$ci nauki

spotecznej Kos$ciota katolickiego oraz gloszonych przez Kosciot dogmatow

teologicznych.

W ramach podjetego badania poddano analizie wszystkie numery ,,Niedzieli”, jakie
ukazywaty si¢ od 4 kwietnia 1926 roku do 3 wrzes$nia 1939 roku. Przebadany materiat objat
facznie 14 rocznikow, tj. 698 numerdéw tygodnika. W kazdym roku wychodzity 52 numery
czasopisma, z wyjatkiem roku powotania (w 1926 roku — 38 numer6éw, w rocznikach 1928

11933 — 53 numery, a w 1939 roku — 34 numery).

Tabela 1. Ogolna liczba ogloszen i reklam w ,, Niedzieli” w latach 1926—1939

Rok Rocznik Liczba numeréw Liczba reklam i ogloszen
1926 1 38 265
1927 2 52 657
1928 3 53 777
1929 4 52 713
1930 5 52 754
1931 6 52 627
1932 7 52 504
1933 8 53 528
1934 9 52 512
1935 10 52 423
1936 11 52 491
1937 12 52 626
1938 13 52 699
1939 14 34 407

Suma 14 698 7983
Srednia - - 11,436

Zrodto: Badania wlasne.

Reklamy i ogloszenia pojawity si¢ juz w pierwszym numerze z 1926 roku i ze zmienng
liczbg zamieszczane byly na tamach tygodnika do ostatniego numeru w 1939 roku.

Szczegbdtowy liczbe reklam wraz z wielkoscig powierzchni prezentuja tabele 2—15.
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Tabela 2. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogltoszen w ,, Niedzieli” w 1926 roku

Rocznik 1926 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 13 823,70 11,01

2 9 363,00 7,28

3 12 690,20 9,22

4 6 595,75 11,94

5 13 304,00 4,06

6 11 361,00 4,82

7 10 273,50 5,48

8 7 289,00 5,79

9 8 319,50 7,32
10 2 159,50 3,20
11 6 270,00 5,41
12 4 76,25 1,53
13 5 103,25 2,07
14 6 228,00 4,57
15 4 122,00 2,45
16 8 361,00 4,82
17 7 528,50 10,59
18 4 220,50 4,42
19 4 142,50 2,86
20 2 38,00 0,76
21 3 104,50 1,40
22 4 190,00 2,54
23 5 134,50 2,70
24 6 152,00 3,05
25 9 199,50 2,67
26 7 228,00 4,57
27 11 303,00 6,07
28 8 180,50 3,62
29 7 266,00 3,55
30 4 209,00 4,19
31 6 209,00 4,19
32 6 304,00 4,06
33 7 234,00 4,69
34 8 266,00 5,33
35 10 337,25 6,76
36 9 304,00 6,09
37 7 256,50 5,14
38 7 270,00 3,61

Suma 265 10416,90
Srednia 6,97 274,13

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 3. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogltoszen w Niedzieli w 1927 roku

Rocznik 1927 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 14 899,45 12,02

2 12 728,20 9,73

3 17 950,70 12,70

4 14 766,95 10,25

5 16 888,95 17,82

6 11 688,70 9,20

7 21 1026,20 20,57

8 14 656,20 8,77

9 25 1370,90 18,32
10 15 711,45 11,07
11 12 873,70 11,67
12 14 678,95 9,07
13 18 901,95 12,05
14 13 727,70 9,72
15 14 458,25 6,12
16 11 438,75 5,86
17 10 419,25 5,60
18 11 344,50 4,60
19 10 372,00 4,97
20 11 419,50 5,61
21 10 494,25 6,60
22 8 361,00 7,24
23 13 462,25 9,26
24 16 493,50 6,59
25 16 776,20 10,37
26 14 899,45 12,02
27 12 728,20 9,73
28 17 950,70 12,70
29 14 766,95 10,25
30 16 888,95 17,82
31 11 688,70 9,20
32 21 1026,20 20,57
33 14 656,20 8,77
34 25 1370,90 18,32
35 15 711,45 11,07
36 12 873,70 11,67
37 14 678,95 9,07
38 18 901,95 12,05
39 13 727,70 9,72
40 14 458,25 6,12
41 11 438,75 5,86
42 10 419,25 5,60
43 11 344,50 4,60
44 10 372,00 4,97
45 11 419,50 5,61
46 10 494,25 6,60
47 8 361,00 7,24
48 13 462,25 9,26
49 16 493,50 6,59
50 16 776,20 10,37
51 14 899,45 12,02
52 12 728,20 9,73

Suma 657 31984,65
Srednia 12,63 615,09

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 4. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1928 roku

Rocznik 1928 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 9 515,50 6,89

2 8 426,00 5,69

3 13 503,75 6,73

4 12 454,25 6,07

5 12 598,70 12,00

6 14 1097,95 14,67

7 10 805,95 8,08

8 13 683,70 9,14

9 10 414,00 5,53
10 16 676,45 9,04
11 14 617,50 8,25
12 16 871,95 17,48
13 16 881,70 11,78
14 12 710,70 9,50
15 12 659,70 6,61
16 12 740,20 9,89
17 11 608,70 8,13
18 12 659,70 8,81
19 12 591,20 11,85
20 16 575,20 10,12
21 12 584,70 7,81
22 13 618,20 8,26
23 14 879,45 11,75
24 13 683,70 9,14
25 13 623,70 8,33
26 18 833,95 11,14
27 18 759,45 10,15
28 14 701,70 9,38
29 10 760,20 10,16
30 12 794,20 10,61
31 17 942,95 18,90
32 15 885,45 11,83
33 18 1234,40 16,49
34 15 768,45 15,40
35 19 1572,65 21,01
36 17 1688,10 22,56
37 29 2138,10 21,43
38 12 639,95 8,55
39 24 1218,70 16,28
40 16 737,20 9,85
41 16 834,45 11,15
42 16 741,20 14,86
43 20 1266,90 16,93
44 16 955,20 12,76
45 17 841,45 11,24
46 13 750,45 10,03
47 13 656,20 13,15
48 14 683,35 9,13
49 10 844,70 11,29
50 22 980,45 13,10
51 19 828,45 11,07
52 13 577,20 7,71
53 19 1125,20 15,03

Suma 777 43243,20
Srednia 14,58 809,96

Zrodlo: Badania whasne.

133




Tabela 5. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1929 roku

Rocznik 1929 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 13 753,70 15,11

2 16 669,20 8,94

3 17 973,20 13,00

4 14 984,20 13,15

5 10 623,70 8,33

6 12 805,70 8,07

7 14 708,20 9,46

8 17 691,95 9,25

9 17 652,95 8,72
10 17 656,20 8,77
11 18 1059,20 14,15
12 12 374,50 5,00
13 20 1075,45 10,78
14 12 779,70 10,42
15 11 823,45 11,00
16 15 623,70 8,33
17 10 342,75 4,58
18 9 455,00 6,08
19 12 383,50 5,12
20 14 600,95 8,03
21 13 932,45 12,46
22 13 555,45 7,42
23 12 607,45 8,12
24 13 756,95 10,11
25 8 295,75 3,95
26 8 590,10 7,88
27 11 351,00 4,69
28 12 795,95 10,64
29 12 509,80 6,81
30 11 542,45 7,25
31 13 422,20 12,51
32 10 555,20 7,42
33 18 987,70 13,20
34 13 653,95 8,74
35 19 724,45 9,68
36 15 568,45 7,60
37 12 502,70 6,72
38 13 626,95 8,38
39 14 704,95 14,13
40 17 610,70 8,16
41 13 662,70 8,85
42 13 675,95 9,03
43 12 425,45 5,68
44 14 613,95 8,20
45 11 721,45 9,64
46 16 808,95 10,81
47 13 768,70 10,27
48 14 545,70 7,29
49 14 1276,65 17,06
50 18 799,20 10,68
51 22 1017,20 10,19
52 16 922,70 18,49

Suma 713 35570,40
Srednia 13,71 684,05

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 6. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1930 roku

Rocznik 1930 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 14 1144,35 15,29

2 14 964,70 12,89

3 12 522,95 5,24

4 15 912,20 12,19

5 18 721,20 9,64

6 16 782,95 10,46

7 15 1387,15 13,90

8 19 1337,65 17,87

9 13 623,70 8,33
10 18 805,70 10,77
11 14 1309,15 17,49
12 16 760,20 10,16
13 19 854,45 8,56
14 12 701,80 7,03
15 12 617,20 8,25
16 10 483,95 4,85
17 12 545,70 7,29
18 8 467,70 6,25
19 12 568,45 7,60
20 10 1054,90 14,10
21 15 1088,15 14,54
22 14 607,45 8,12
23 10 545,70 7,29
24 15 649,70 8,68
25 17 798,70 10,67
26 16 542,45 7,25
27 15 906,15 12,11
28 14 945,45 12,63
29 17 555,45 7,42
30 15 841,15 11,24
31 15 565,20 11,33
32 17 704,95 9,42
33 19 747,45 9,99
34 17 688,95 9,21
35 18 617,20 8,25
36 15 613,95 8,20
37 16 654,45 8,74
38 6 222,00 2,97
39 17 532,70 7,12
40 11 477,45 6,38
41 14 867,45 11,59
42 15 646,45 8,64
43 12 766,70 10,24
44 14 893,45 11,94
45 15 435,20 5,82
46 17 971,15 12,98
47 16 594,45 7,94
48 12 649,70 8,68
49 18 844,70 11,29
50 15 630,20 8,42
51 14 568,45 5,70
52 14 636,70 8,51

Suma 754 38375,30
Srednia 14,50 737,99

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 7. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1931 roku

Rocznik 1931 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 16 587,95 7,86

2 14 1055,65 14,11

3 9 467,70 5,36

4 16 714,70 9,55

5 10 899,95 14,43

6 15 578,20 5,79

7 15 636,70 7,29

8 12 561,95 7,51

9 11 548,95 8,80
10 12 1403,40 18,75
11 17 714,70 9,55
12 13 604,20 9,69
13 13 802,15 10,72
14 16 941,90 10,79
15 11 828,45 8,30
16 13 721,20 11,56
17 13 630,20 8,42
18 14 1085,90 12,44
19 11 925,65 12,37
20 12 669,20 10,73
21 8 448,20 5,99
22 14 984,45 15,78
23 13 675,70 9,03
24 17 926,45 14,85
25 12 753,40 10,07
26 11 932,45 10,68
27 10 717,95 9,59
28 14 503,45 8,07
29 12 1361,45 18,19
30 9 636,70 10,21
31 6 522,95 6,99
32 12 691,20 11,08
33 15 1182,40 15,80
34 13 857,70 11,46
35 17 1172,65 18,80
36 12 766,70 10,24
37 14 747,20 11,98
38 14 659,45 8,81
39 11 828,45 13,28
40 14 653,45 8,73
41 12 633,45 10,16
42 13 663,70 8,87
43 13 643,20 10,31
44 7 386,95 5,17
45 8 299,50 3,43
46 8 386,45 5,16
47 7 253,50 4,06
48 10 583,50 7,80
49 12 371,25 4,96
50 7 234,00 3,75
51 8 299,00 4,00
52 11 311,00 3,56

Suma 627 36466,55
Srednia 12,06 701,28

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 8. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1932 roku

Rocznik 1932 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 11 376,75 5,03

2 6 383,50 6,15

3 9 307,00 4,10

4 11 489,00 7,84

5 9 289,00 3,86

6 12 679,45 10,89

7 12 466,00 6,23

8 7 221,50 3,55

9 10 333,35 4,45
10 9 291,50 4,67
11 12 342,50 4,58
12 13 607,00 9,73
13 14 578,50 7,73
14 7 240,50 3,86
15 9 730,95 9,77
16 12 362,00 5,80
17 9 351,00 4,84
18 7 330,75 5,30
19 10 321,75 4,30
20 4 152,75 2,45
21 8 517,25 6,91
22 8 328,25 5,26
23 6 211,25 2,82
24 5 211,25 3,39
25 5 216,50 2,89
26 7 438,75 7,04
27 10 301,00 4,02
28 9 699,20 11,21
29 8 269,75 3,60
30 11 535,20 8,58
31 12 578,50 7,73
32 10 468,00 7,50
33 13 958,45 19,21
34 11 748,95 12,01
35 13 1372,15 13,75
36 8 819,95 13,15
37 11 766,95 10,25
38 6 237,25 3,80
39 7 214,50 2,87
40 10 435,50 6,98
41 7 597,70 9,58
42 6 367,25 5,89
43 10 552,20 8,85
44 10 636,70 10,21
45 13 983,70 15,77
46 9 597,70 9,58
47 12 380,25 6,10
48 14 688,70 11,04
49 15 740,70 11,88
50 13 282,75 4,53
51 11 487,50 7,82
52 13 397,75 4,56

Suma 504 24896,25
Srednia 9,69 478,77

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 9. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1933 roku

Rocznik 1933 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 8 786,20 12,81

2 7 182,00 2,43

3 8 230,75 2,64

4 9 269,75 3,60

5 9 270,00 3,61

6 7 273,00 3,65

7 5 162,50 2,17

8 9 422,50 5,65

9 8 247,00 3,30
10 8 191,75 2,56
11 9 1117,70 14,93
12 13 393,25 5,25
13 10 386,10 5,16
14 10 354,25 4,73
15 13 786,50 10,51
16 18 948,70 12,68
17 5 243,75 3,26
18 11 802,45 10,72
19 12 523,25 6,99
20 9 422,50 5,65
21 11 386,75 5,17
22 10 282,75 3,78
23 7 224,25 3,00
24 9 403,00 5,39
25 9 321,75 4,30
26 9 234,00 3,13
27 8 136,50 1,82
28 5 146,25 1,95
29 9 351,00 4,69
30 7 185,25 2,48
31 8 273,00 3,65
32 8 266,50 3,56
33 12 383,50 5,12
34 13 685,75 9,16
35 12 500,50 6,69
36 10 380,25 5,08
37 12 874,95 11,69
38 9 351,00 4,69
39 7 240,50 3,21
40 12 368,50 4,92
41 7 269,75 3,60
42 7 250,25 3,34
43 10 354,25 4,73
44 15 490,75 6,56
45 15 643,50 8,60
46 15 835,25 11,16
47 12 442,00 5,91
48 14 412,75 5,52
49 14 227,50 3,04
50 10 325,00 4,34
51 10 266,50 3,56
52 14 419,25 4,20
53 10 503,75 6,73

Suma 528 21450,35
Srednia 9,96 404,72

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 10. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1934 roku

Rocznik 1934 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 4 143,00 2,29

2 9 240,50 3,21

3 6 198,25 2,65

4 11 490,75 6,56

5 14 419,25 5,60

6 13 559,00 7,47

7 9 363,75 4,86

8 11 399,75 5,34

9 12 608,50 8,13
10 13 708,50 9,47
11 10 455,50 6,09
12 11 328,25 4,39
13 10 282,00 3,77
14 9 355,75 4,75
15 6 528,00 7,06
16 9 476,00 6,36
17 8 364,00 4,86
18 7 450,00 6,01
19 7 368,75 4,93
20 9 450,00 6,01
21 10 302,25 4,04
22 8 301,00 4,02
23 13 533,50 7,13
24 11 361,25 4,83
25 16 808,95 10,81
26 13 646,45 8,64
27 13 457,95 6,12
28 6 90,50 1,21
29 9 227,50 3,04
30 2 55,25 0,74
31 4 192,00 2,57
32 15 848,45 11,34
33 10 558,75 7,47
34 9 490,75 6,56
35 11 604,50 8,08
36 13 779,70 10,42
37 10 247,00 3,30
38 8 578,20 7,73
39 13 747,20 9,98
40 10 722,20 9,65
41 9 454,25 6,07
42 6 438,00 5,85
43 12 445,25 5,95
44 9 475,25 6,35
45 10 566,75 7,57
46 15 623,00 8,32
47 13 568,75 7,60
48 8 441,75 5,90
49 10 590,75 7,89
50 13 292,50 3,91
51 11 604,50 6,06
52 4 172,25 2,30

Suma 512 23415,85
Srednia 9,85 450,30

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 11. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogloszen w ,, Niedzieli” w 1935 roku

Rocznik 1935 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 4 117,00 1,56

2 1 33,00 0,44

3 4 94,75 1,27

4 7 159,25 2,13

5 6 152,75 2,04

6 5 136,50 1,82

7 8 182,00 2,43

8 4 143,00 1,91

9 7 271,75 3,71
10 5 266,50 3,56
11 9 334,75 4,47
12 6 247,00 3,30
13 8 417,50 4,18
14 7 273,00 4,38
15 8 336,75 4,50
16 9 737,45 7,39
17 10 708,20 9,46
18 8 208,00 2,78
19 9 343,25 4,59
20 7 227,00 3,03
21 8 302,25 4,04
22 10 370,50 4,95
23 9 318,00 4,25
24 11 386,75 5,17
25 12 555,75 7,43
26 5 204,75 2,74
27 8 256,75 3,43
28 5 172,25 2,30
29 6 146,25 1,95
30 4 113,75 1,52
31 6 117,00 1,56
32 7 325,00 4,34
33 9 341,25 4,56
34 11 468,00 6,25
35 15 588,25 7,86
36 9 552,50 7,38
37 6 263,25 3,52
38 8 372,50 4,98
39 7 464,50 6,21
40 9 468,00 6,25
41 11 553,25 7,39
42 4 243,00 3,25
43 7 476,50 6,37
44 11 699,25 9,34
45 15 711,75 9,51
46 10 613,95 8,20
47 9 495,25 6,62
48 9 419,75 5,61
49 13 747,20 9,98
50 10 608,25 608,25
51 20 860,00 8,62
52 7 370,50 4,95

Suma 423 18981,30
Srednia 8,13 365,03

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 12. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1936 roku

Rocznik 1936 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 6 221,00 2,95

2 8 276,25 3,69

3 9 546,00 7,30

4 10 354,25 4,73

5 10 341,25 4,56

6 7 321,75 4,30

7 9 365,00 4,88

8 8 289,25 3,87

9 14 497,25 6,64
10 6 175,50 2,35
11 16 302,25 4,04
12 11 217,75 2,91
13 5 221,00 2,95
14 7 149,50 2,00
15 11 435,50 4,36
16 7 515,25 6,88
17 5 305,25 4,08
18 9 310,75 4,15
19 10 481,00 6,43
20 9 429,75 5,74
21 12 453,75 6,06
22 22 1513,90 17,34
23 9 385,50 5,15
24 11 240,50 3,21
25 4 162,50 2,17
26 9 221,00 3,21
27 8 289,25 3,87
28 6 175,50 2,35
29 4 152,75 2,04
30 8 250,25 3,34
31 5 65,00 0,87
32 10 305,50 4,08
33 10 289,25 3,87
34 14 373,75 4,99
35 13 757,95 10,13
36 11 312,00 4,17
37 14 448,50 5,99
38 11 636,70 8,51
39 9 448,50 5,99
40 6 286,00 3,82
41 11 633,45 8,46
42 13 477,25 6,38
43 8 334,75 3,83
44 17 543,50 7,26
45 9 487,50 6,51
46 11 611,00 8,16
47 10 357,50 4,78
48 5 338,00 4,52
49 9 411,75 5,50
50 9 412,75 5,52
51 8 468,00 6,25
52 8 250,25 2,87

Suma 491 19849,25
Srednia 9,44 381,72

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 13. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1937 roku

Rocznik 1937 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 8 182,00 2,43

2 9 159,25 2,13

3 4 78,00 1,04

4 9 243,75 3,26

5 9 221,00 2,95

6 8 237,25 3,17

7 14 302,25 4,04

8 7 234,00 3,13

9 13 399,75 5,34
10 7 260,00 3,47
11 9 396,50 5,30
12 10 455,25 6,08
13 22 1223,70 12,26
14 11 478,00 6,39
15 12 438,75 5,86
16 12 357,50 4,78
17 10 341,75 4,57
18 17 665,95 8,90
19 11 428,75 5,73
20 32 1912,10 21,90
21 12 502,75 6,72
22 15 812,20 10,85
23 11 610,25 8,15
24 11 487,50 6,51
25 12 451,75 6,04
26 37 1474,90 16,89
27 9 282,75 3,78
28 11 312,00 4,17
29 4 139,75 1,87
30 7 253,50 3,39
31 9 273,00 3,65
32 12 383,50 5,12
33 17 799,20 10,68
34 9 292,50 3,91
35 11 341,25 4,56
36 11 494,00 6,60
37 11 468,50 6,26
38 12 487,50 6,51
39 13 331,50 4,43
40 11 360,00 4,81
41 11 315,25 4,21
42 7 273,00 3,65
43 10 513,50 6,86
44 21 1017,45 11,65
45 13 773,50 10,34
46 8 470,50 6,29
47 12 422,50 5,65
48 8 458,25 6,12
49 14 591,50 7,90
50 15 611,00 8,16
51 19 1481,40 19,79
52 9 286,00 3,28

Suma 626 25787,65
Srednia 12,04 495,92

Zrodlo: Badania whasne.
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Tabela 14. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1938 roku

Rocznik 1938 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 6 555,04 7,42

2 9 513,20 6,86

3 16 348,75 4,66

4 15 779,70 10,42

5 8 396,50 5,30

6 14 646,75 8,64

7 12 1506,45 20,13

8 14 676,00 9,03

9 11 536,25 7,17
10 10 624,25 8,34
11 16 923,00 12,33
12 15 904,95 12,09
13 17 790,50 10,56
14 9 641,50 8,57
15 14 982,95 13,13
16 12 708,25 9,46
17 7 499,70 6,68
18 6 412,00 5,51
19 7 571,75 7,64
20 16 647,00 8,65
21 10 810,00 10,82
22 13 697,75 9,32
23 21 793,70 10,61
24 13 997,45 13,33
25 19 1059,20 14,15
26 15 867,20 11,59
27 8 599,70 8,01
28 10 747,75 9,99
29 11 653,25 8,73
30 6 419,25 5,60
31 11 904,50 12,09
32 11 549,25 7,34
33 20 1141,45 15251,00
34 13 750,45 10,03
35 19 850,75 11,37
36 15 848,25 11,33
37 16 1000,00 13,36
38 17 1360,00 18,17
39 15 815,75 8,18
40 13 598,00 5,99
41 15 1014,00 13,55
42 15 871,00 11,64
43 15 1138,15 15,21
44 19 1250,95 16,71
45 19 1073,95 14,35
46 16 864,20 11,55
47 11 532,75 7,12
48 13 692,00 9,25
49 10 649,75 8,68
50 18 1627,65 21,75
51 17 900,25 12,03
52 21 923,00 9,25

Suma 699 41665,79
Srednia 13,44 801,27

Zrodto: Badania wlasne.
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Tabela 15. Liczba oraz powierzchnia reklam i ogtoszen w ,, Niedzieli” w 1939 roku

Rocznik 1939 Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)

1 10 1821,15 18,25

2 11 1226,95 16,39

3 13 1197,70 12,00

4 14 758,20 10,13

5 15 1369,20 13,72

6 8 989,70 13,22

7 15 691,50 6,93

8 11 895,95 11,97

9 21 1529,65 15,33
10 13 648,00 8,66
11 12 755,45 7,57
12 13 770,45 10,29
13 15 1332,65 13,35
14 13 882,45 11,79
15 19 1421,90 14,25
16 9 490,50 6,55
17 17 1117,20 11,20
18 12 737,75 9,86
19 12 802,00 8,04
20 8 270,75 3,62
21 11 492,25 4,93
22 11 611,15 8,17
23 6 435,50 4,36
24 12 594,75 7,95
25 9 416,00 4,17
26 9 316,50 4,23
27 11 932,45 9,34
28 10 734,20 9,81
29 12 725,20 9,69
30 14 1010,45 13,50
31 10 821,95 10,98
32 12 994,65 13,29
33 9 231,50 3,09
34 10 753,70 10,07

Suma 407 28779,35
Srednia 11,97 846,45

Zrodto: Badania wilasne.

Reklamy 1 ogloszenia zamieszczano na tamach ,,Niedzieli” od numeru 1. Zasadniczo
reklamy wypelnialy ostatnig stron¢ numeru. Wraz z kolejnymi numerami ogtoszenia i1 reklamy
zajmowaly coraz wigcej powierzchni lamow na stronie, co dawato wigksza ich liczbe w jednym
numerze. Najmniej powierzchni zajmowaty reklamy w roczniku 1932 (w nr 5 tylko dwie
reklamy). Natomiast w 1935 roku odnotowano najmniejszg liczbg ogloszen i reklam (423), co
stanowi zdecydowanie niskg emisj¢ drukowanych anonséw oraz komunikatéw reklamowych
sposrod wszystkich pelnych rocznikow (oprocz 1926 1 1939). Od 1937 roku odnotowano staty
wzrost liczby reklam i ogloszen.

Przyczyng tak ograniczonej liczby ogloszen i reklam na tamach czasopisma

katolickiego w 1935 roku byta konczaca si¢ w Polsce recesja gospodarcza. Po §mierci marszatka
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Jozefa Pilsudskiego rzad wprowadzit polityke interwencjonizmu panstwowego polegajaca na
przetamywaniu kryzysu w kraju. W polskim rolnictwie zauwazalny byt drastyczny spadek cen
artykutoéw spozywczych, a zatem nieoptacalnos¢ produkcji rolnej. Na zachodzie umacniat si¢
totalitaryzm III Rzeszy.

Wptyw na do$¢ duza liczbe ogloszen i reklam w ,,Niedzieli” miala réwniez cena
zamieszczanych anonséw. W latach 1926-1932 wiersz reklamy kosztowat 10-15 groszy, a od
1934 roku cena wzrosta do 30 groszy. Od numeru 49 z 1934 roku utrzymywata si¢ juz do czasu
zawieszenia czasopisma kwota 40 groszy za wiersz. Z jednej strony kryzys gospodarczy
wymusit podniesienie przez redakcje ,,Niedzieli” ceny wiersza anonséw, a z drugiej strony firmy

przezywaty trudnosci finansowe.

3.2.2. Okres badawczy

W dwudziestoleciu migdzywojennym reklama drukowana w Polsce stata na wysokim poziomie.
W tym okresie reklama miata takze swoje miejsce na tamach prasy katolickiej przezywajacej
wowczas rozkwit. Najdynamiczniej wsrdd czasopism diecezjalnych w tym okresie rozwijala si¢
»Niedziela”. Jako tygodnik diecezjalny pismo przedstawialo sprawy wiary i praktyki zycia
Kosciota katolickiego dla ogélu wiernych, ale umieszczato takze komentarze do biezacej
sytuacji polityczno-gospodarczej kraju. Reklamy publikowane w czestochowskim czasopismie
dostarczajg wiedzy na temat przemian politycznych i ekonomicznych w mi¢dzywojniu. Ich
analiza pozwoli wyjasni¢ szerszy kontekst, przekaz i pogtebiong percepcje tresci oraz przemiany
polityczno-gospodarcze w Polsce, a takze uwarunkowania historyczno-ekonomiczne. Tym
samym uzasadniony jest wybor okresu badan od powstania czasopisma az do zawieszenia jego

wydawania z powodu wybuchu II wojny $wiatowe;.

3.1.3. Jednostka badawcza — powierzchnia reklamy

W podjetej analizie jednostke klasyfikacji stanowi jeden komunikat reklamowy, czyli jednostka
zawartos$ci czasopisma wyodregbniajaca si¢ na kolumnach funkcjonalnie, tre§ciowo i graficznie
jako osobna cato$¢. Jednostke obliczen natomiast stanowil cm?. Plaszczyzng badana stata sie

powierzchnia faktycznie uzytkowana czasopisma, a wigc zadrukowana, gdyz branie pod uwage
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catej powierzchni, w ktérej znajduja si¢ roéwniez fragmenty niezadrukowane, mogloby
znieksztatci¢ wyniki badan.

Format ,Niedzieli” miedzywojennej podaja Bibliografia katolickich czasopism
religijnych w Polsce: 1918—1944 (wymiary 22,5 cm x 31,2 cm) oraz opracowania Tomasza
Mielczarka®*? i Witolda Mielczarka®®® — 23,5 cm x 31,5 cm. Trzy pierwsze lata wydawania
»Niedzieli” to czas okreslania paginacji wraz z liczba stron w kazdym numerze. Tylko rocznik
1926 zawieral paginacje stron w obrgbie jednego numeru (22 numery miaty po 8 stron,
17 numeréw liczyto po 12 stron). W roczniku 1927 wprowadzono tgczng numeracje stron
(z wyjatkiem 4 pierwszych numerow). W trzecim roczniku przewazata obj¢tos¢ 12 stron numeru
(z wyjatkiem numeréw 5, 19, 27, 31, 42, 47, ktore miaty po 8 stron). Od rocznika 1929
»Niedziela” zawierala regularnie 12 stron zwyklego wydania. W specjalnym numerze miescito
si¢ 16 stron. Od 15 wrzesnia 1937 roku, kiedy redaktorem tygodnika zostat ks. Stanistaw
Galazka, czasopismo utrzymywato statg objetos¢ 16 stron.

W materiale badawczym nie zostaty uwzglednione dodatki, ktore zwigkszaly objgtosc
czasopisma. Obok specjalnego dodatku ,,Niedziela dla dzieci” (od 1931) wychodzily takze
dodatki parafialne dla Czestochowy, Bedzina i1 Strzemieszyc (1937-1939), a w latach
1929-1937 dodatkiem do ,,Niedzieli” byt Kalendarz Jasnogorski. Dodatki, przeznaczone dla
roznych typow czytelnikdw, stanowity integralng czes$¢ czasopisma 1 wpltywaly na numeracje.
W kolejnych rocznikach ,,Niedzieli” utrzymywata sig¢ liczba 12 stron w numerze, a dodatki byty
powodem odrgbnej paginacji. W kazdym wydaniu tygodnika 2 lub nawet 4 strony zajmowaty
dodatki. Administracja zwigkszala objetos¢ tekstowa czasopisma, a zmniejszata powierzchnig
reklamowa.

Na podstawie materiatu zdigitalizowanego okreslono format ,,Niedzieli”. Za wysoko$¢
tygodnika przyjeto 29,7 cm, a za podstawe 21 cm. Powierzchnia jednej strony odpowiadata
wymiarom 623,7 cm?. Dla poszczegdlnych numeréw powierzchnia wynosita adekwatnie do
liczby stron. Numer szesciostronicowy miescil sic na 37422 cm? a o$miostronicowy na
4989,6 cm?. Najczesciej wydawano dwunastostronicowy numer o powierzchni 7484,4 cm? oraz
szesnastostronicowy — 9979,2 ¢cm?. Rzadko drukowano czternastostronicowy o wymiarach

8731,8 cm?”.

42 T. Mielczarek, Siedemdziesigt lat ,, Niedzieli”, w: Almanach Czestochowy, Towarzystwo Przyjaciot
Czgstochowy, Czgstochowa 1996, s. 58; T. Mielczarek, Od ,, Monitora” ..., s. 99.

443 W. Mielczarek, Prasa i drukarnie Franciszka Dionizego Wilkoszewskiego wydawcy , Gorica
Czestochowskiego”, ,,Rocznik Historii Czasopi$miennictwa Polskiego” 1977, t. XIII, z. 1, s. 104; W.
Mielczarek, Rozwoj drukarstwa i prasy w Czestochowie w latach 1629-1939. 1973 maszynopis. Rozprawa
doktorska, Uniwersytet Warszawski, Instytut Dziennikarstwa Wydzialu Nauk Spotecznych.
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Tabela 16. Powierzchnia reklam w tygodniku ,, Niedziela”

Rok Powierzchnia (cm?) Powierzchnia (%)
1926 10416,9 4,83
1927 31984,65 9,16
1928 43243,2 10,79
1929 35570,4 9,14
1930 38284,3 9,55
1931 36466,55 9,67
1932 24896,3 7,1
1933 21450 5,34
1934 23416 5,98
1935 18981,3 4,8
1936 19849 4,97
1937 25788 6,42
1938 41665,79 10,74
1939 28779 9,94
Suma powierzchni reklam i ogloszen 400882,79 -
Srednia reklam i ogloszen na jeden rocznik 574,76 7,77
(z uwzglednieniem niepelnych rocznikow 1926 i 1939)

Zr6dto: Badania wilasne.

Reklamy i ogloszenia zamieszczano na tamach tygodnika od numeru 1. Zasadniczo

reklamy wypelniaty ostatnig stron¢ numeru. Z czasem reklamy zajmowaly coraz wigcej

powierzchni tamow na stronie. Cata strona zadrukowana reklamami pojawila si¢ w pierwszym

numerze rocznika 1927. Ogloszenia 1 reklamy miescity si¢ tez na dwodch stronach

(nr 33-35/1928; nr 20/1937/247-248), a nawet na kilku stronach wczes$niejszych nr 13/1937.

Najmniej powierzchni zajmowaty reklamy w roczniku 1932 (w nr 5/1932 tylko dwie reklamy).

Pierwsze przemieszczenie si¢ reklam z ostatniej strony do wewnatrz numeru wystapito w nr 29

rocznika 1927.

Tabela 17. Suma i Srednia reklam i ogloszen w tygodniku ,, Niedziela”

Rocznik _Liczba reklam i ogloszen Powierzchnia (cm?)
Srednia reklam i ogloszen Srednia pow. (cm?)

1926 62’83 1 247131 ,61’2
1927 6?;22 31 2?;&(6)3
18 147;; 43533152
1929 137}? 352;%(5)
1930 147;)1 38%238
1931 126’32 364718?32
1932 95’2‘9‘ 2422%
1933 95;2 21332233
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Zrodlo: Badania wlasne.

Imponujaca liczbe reklam i ogloszen na tamach ,,Niedzieli”” moze thumaczy¢ fakt, ze
ich adresatami byli biedniejsi czytelnicy terenéw wiejskich, a takze pielgrzymi — naptywowi
czytelnicy przybywajacy na Jasng Gorg spoza diecezji czestochowskiej. Pozadiecezjalny zasieg

czasopisma umozliwiat dotarcie przekazu reklamowego do szerszego kregu odbiorcow.

3.2.4. Typologia komunikatu reklamowego

W opisie szaty graficznej komunikatu reklamowego istotne sa jego elementy: kroje czcionki,
nagléwek, ilustracje — w formie rysunku lub fotografii, wskazujag na wypracowany skutek
reklamy oraz ramki otaczajace tres¢ ogloszenia. W przewazajacej wickszosci reklam ,,Niedzieli”
nie uzywano zadnych elementéw graficznych, z wyjatkiem obramowan. Rzadko decydowano
si¢ na wykorzystanie haset reklamowych, dlatego wigkszos$¢ reklam stanowil tekst: nazwa firmy,
numer telefonu, adres 1 kilka stow okreslajacych charakter oferowanego produktu. Wigkszos¢
reklam 1 ogloszen zdecydowanie spetniata funkcje informacyjng, mniej perswazyjng. Na pozor
czasopismo katolickie powinno reklamowac¢ ksigzki i paramenty liturgiczne potrzebne do
funkcjonowania parafii, jednak w przypadku ,,Niedzieli” przewazajaca liczba reklam i ogloszen
byla adresowana do czytelnikow swieckich.

Reklamy 1 ogloszenia w ,,Niedzieli” byty opatrzone sugestig administracji tygodnika,
ze wszystkie firmy, sklepy 1 ushugi prezentowane w czasopi$mie sa godne zaufania i polecane
czytelnikom. Rodzime firmy prezentowaty swe produkty w bardzo ubogiej szacie graficzne;.
Natomiast firmy zagraniczne reklamujace przedmioty codziennej potrzeby: sanitaria, odziez,
uzywki, ulegaty licznym zmianom estetycznym. Administracja tygodnika stosowata odmienng
polityke rozmieszczania reklam produktow pochodzenia zagranicznego. Proszki do prania czy

parzenie porannej kawy w czajniku elektrycznym umieszczano na ré6znych stronach czasopisma
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oraz zmieniano tres¢ i ilustracj¢. Skutkiem takiego zabiegu byto nieprzyzwyczajanie czytelnika
do tej samej treséci, ale wzbudzanie jego ciekawosci nowym nagtowkiem, wskazujagcym na
korzys¢. Cotygodniowy odbiorca oczekiwal na kolejny wierszowany tekst reklamujacy ten sam

produkt.

Tabela 18. Dynamika wprowadzania ramek ogtoszen i reklam

Rocznik Liczba form ramek
1926 32
1927 73
1928 5
1929 4
1930 3
1931 10
1932 5
1933 0
1934 3
1935 0
1936 0
1937 5
1938 9
1939 13
Lacznie 162

Zr6dto: Badania wilasne.

W koncowym aneksie zostaty przedstawione wybrane motywy ramek otaczajacych
tre$¢ ogloszenia 1 komunikatu reklamowego na tamach 14 rocznikéow ,Niedzieli”. W toku
analizy wyodrebniono 162 motywy ramek. W pierwszym roczniku pojawity si¢ 32 motywy
ramek, a juz w 1927 roku tres¢ reklam 1 ogloszen otaczato 105 typoéw ramek. W kolejnych latach
wydawania czasopisma, z wyjatkiem rocznika ostatniego, liczba wprowadzanych nowych form

ramek byla niewielka, nawet znikoma.

3.2.5. Definiowanie kategorii badawczych

Wyboru kategorii dokonano na podstawie badania zdigitalizowanego materialu analitycznego.
Badanie umozliwity materiaty pozyskane z archiwum redakcji ,,Niedzieli” w Czestochowie.
Zarchiwizowane numery czasopisma pozwalaja na identyfikacje¢ strony publikowanych reklam,
uktadu stron, rozmiaru i miejsca przeznaczonego na poszczegédlne artykuly lub ilustracje
towarzyszace inseratom. Wspotczynnik zgodnosci kodowania tych samych jednostek w odstepie

czasu kappa Cohena wyniést (k) = 0,81.
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Tres¢ reklam i1 ogloszen byla bardzo zbiezna, co utrudniato kategoryzacj¢. Zebrany
material badawczy dowodzi jednak spektrum, badz co sfery religijnej czytelnikow tygodnika,
badz co zycia spoteczno-politycznego w okresie miedzywojennym, w latach 1926-1939.
Stosowany przez administracj¢ 1 redakcje tygodnika wyrazny imperatyw ,,Oglaszajcie si¢
w «Niedzieli»” oraz ,,Popierajcie firmy oglaszajace si¢ w «Niedzieli»” podkreslat obowigzek
kupowania i nabywania w firmach i sklepach prezentowanych w reklamach i ogtoszeniach.
Przeprowadzona analiza blisko 8 tysigcy reklam 1 ogloszen pozwala na spojrzenie na
funkcjonowanie czytelnikow tak w wymiarze transcendentnym, jak réwniez w zyciu

codziennym i spoteczno-politycznym.
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Tabela 19. Kategorie reklam i ogloszen w ,, Niedzieli” w latach 1926—1939

) ~ ® = = — o~ ) - 7 ° ~ ®© = 'g :‘E

Kategorie reklam i ogloszen g g g g g 5 g g 5 g g a a g [‘:}« §
S A

A Organ urzedowy diecezji czestochowskiej 26 59 69 73 68 41 42 93 94 69 62 60 95 58 909 | 11,4
B Redakcja Niedzieli 29 47 96 97 | 120 97 76 72 54 58 83 122 135 66 1152 | 14,4
C Inna prasa i czytelnictwo 0 2 2 13 10 3 6 2 9 6 10 3 3 5 74 0,9
D Uslugi papiernicze i drukarskie 9 78 71 44 54 52 56 60 61 44 29 30 31 20 639 8,0
E Przedmioty kultu religijnego 2 31 78 31 0 42 11 0 21 21 5 28 0 4 274 | 34
F Funkcjonowanie parafii 27 55 98 49 68 51 37 50 31 6 9 39 8 0 528 6,6
G Oferty nauki 38 58 24 25 48 64 50 30 40 41 52 47 45 13 575 | 7,2
H Rolnictwo i przetwérstwo 6 2 2 5 17 10 7 17 0 5 3 11 0 1 86 1,1
I Artykuly spozywcze i sprzet gospodarstwa domowego 0 0 0 1 0 1 1 1 2 0 12 17 14 5 54 0,7
J Ogrodnictwo i sadownictwo 0 11 14 10 0 7 7 10 8 7 0 4 15 7 100 1,3
K Przemyst budowlany i wyposazenie wnetrz 33 85 38 10 20 12 11 13 18 1 5 6 3 6 261 33
L Sanitaria 0 14 21 24 1 2 0 3 21 29 23 29 28 5 200 | 25
M Motoryzacja 0 0 0 28 22 0 0 0 0 0 0 0 7 8 65| 0,8
N Przemysl wlokienniczy 37 95| 123 | 123 | 100 39 17 6 7 10 6 31 35 8 637 | 8,0
O UzywKi i profilaktyka 25 7 3 4 7 2 2 3 5 9 29 14 33 9 152 1,9
P Oszczedzanie 6 42 56 69 52 52 62 33 35 33 35 43 46 45 609 | 7,6
Q Ogloszenia drobne 20 26 40 47 96 100 85 77 70 63 86 101 111 84 1006 | 12,6
R Popularyzacja kultury masowej 4 27 3 15 10 15 4 5 7 4 10 18 2 4 128 1,6
S Uslugi zwigzane ze sportem, rozrywka i turystyka 0 1 1 1 2 12 18 29 24 13 15 17 75 47 255 32
T Zdrowie i uroda 3 17 38 44 59 25 12 24 5 4 17 6 13 12 279 | 35
Lacznie 265 | 657 | 777 | 713 | 754 | 627 | 504 | 528 | 512 | 423 | 491 | 626 | 699 | 407 7983
Procent 332 18231973 1893 | 945 | 785 | 6,31 | 6,61 | 641 | 530 | 6,15 | 7,84 | 8,76 | 5,10

Zrodto: Badania wlasne
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4. Zawartos¢ reklam i ogloszen

Czwarty rozdziat to sprawozdanie uzyskanych wynikow empirycznych. Dla wiarygodnosci
przeprowadzonych badan bylo wymagane zdefiniowanie reklamy i ogloszenia w ,,Niedzieli”,
p6zniej wyltonienie komponentu ilosciowego (tabele, wykresy, rysunki), a nast¢pnie

kategoryzacja komponentu jakosciowego (kategorie, podkategorie, grupy).

4.1. Autorska definicja reklamy i ogloszenia w ,,Niedzieli”

Podczas lektury wszystkich artykuldow w czestochowskim periodyku zauwazono,
ze zamieszczana tre$¢ materialow prasowych wykazata zwigzek z treSciami anonsow
reklamowych. Wzajemne powigzanie tresci komunikatéw reklamowych z zawarto$ciag
publikacji na tamach ,,Niedzieli” wptyneto na potrzebe zdefiniowania, czym byta reklama,
aczym charakteryzowalo si¢ ogloszenie zamieszczane w czasopi$mie. Podczas kwerendy
reklam 1 ogloszen zauwazono, ze hasla propagandowe wykazywaty wspotzaleznosée
z publikowanymi reklamami oraz ogloszeniami bedacymi dzialaniem polityki redakcyjnej
w zakresie reklamy 1 promocji czasopisma.

Wyraz ,,reklama” pojawit si¢ dopiero w 1937 roku w tresci komunikatu reklamowego

(dotychczas postugiwano sie okresleniem ,,0ogloszenie™):

Fabryka Modne Tkaniny STEFAN MISKIEWICZ powicksza z dniem 6.IX swoje lokale dla wygody
szanownych Pan, doktadajac nowe dzialy: firany, stolowizne, materialy meblowe oraz rozszerza
wydatne dotychczasowe dzialy: jedwabi, welen i bawelny. Z dniem 6-go wrze$nia posiadaé bede
olbrzymi wybor wszelkich tkanin w kazdej cenie. Dla reklamy udziela¢ bede od wszystkich tkanin przez
miesigc wrzesien 10% rabatu. Prosze wielce taskawe poparcie. Uwaga! Od 6.9 br. HURT i DETAL.

Z powazaniem Stefan Miskiewicz*#.

W przytoczonym pierwszy raz okresleniu ,,reklama” w czgstochowskim tygodniku nie chodzito
o tekst: anons, ogloszenie, lecz o uzycie go w znaczeniu pozyskania klientoéw przez udzielenie
rabatu. W informacji sa juz uzyte ,chwyty” reklamowe — przymiotnik oceniajacy
(superlatywy): olbrzymi wybor tkanin, walory praktyczne ,,dla wygody pan”. Zamieszczajacy

reklame¢ 1 ogloszenie w ,Niedzieli” znali juz obowigzujace prawidta reklamowania

44 N 05.09.1937 nr 36, s. 442.
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w czasopismach okresu migedzywojennego ujete w podrecznikach z zasadami oglaszania si¢
w prasie. W 1926 roku, kiedy wyemitowano pierwszy numer tygodnika, powszechniej
stosowano okreslenie ,,ogltoszenie” niz ,,reklama”.

Reklame na lamy czasopisma wprowadzat czegsciej przedsigbiorca, przedstawiciel
firmy, ktérego marka byto czgsto jego nazwisko, nazwa firmy reklamowanego produktu lub
towaru, po czasie firma uzyskiwata przymiotnik ,,chrzescijanska” jako przepustke, pozwolenie
wejscia na tamy tygodnika. Powierzchnia reklamy byla stosunkowo wigksza niz ogloszenia,
zawierata sporadycznie grafike lub znak firmowy, hasto propagandowe, otoczona byta ramka.
Natomiast ogloszenie drobne byto lakonicznym, zwigzlym komunikatem informacyjnym,
aprzy tym tansze i czestsze ze wzgledu na nizszg cen¢ oraz zajmowang powierzchni¢ na
szpaltach. Okres$lenie ,,ogloszenie” bylo zatem czgsciej stosowane zamiennie z terminem
,reklama”, ktére wystepowato sporadycznie®*.

Redakcja tygodnika agitowata w polityce reklamowej do oglaszania swych firm
w ,,Niedzieli”, natomiast termin ,,reklama” byl wlasciwie nieobecny na tamach tygodnika.
Nawet reklama otoczona ramka, zawierajaca komunikat reklamowy oraz zajmujaca wigksza
powierzchni¢ na szpaltach czasopisma, dalej byla nazywana ogloszeniem. Stad na kolejnych
etapach badan mozemy znalez¢ zapis: czgsciej reklama i1 ogloszenie, takze anons reklamowy,

inserat, komunikat reklamowy, rzadziej reklama/ogloszenie.

4.2. Polityka redakcji w zakresie reklamy i promocji czasopisma

Na podstawie zdigitalizowanego materialu ,,Niedzieli” uzupetlniano wystepowanie reklamy
1 ogloszenia na poszczegdlnych stronach numeru egzemplarza czasopisma. Dzigki temu
powstaty tabele 2—15 z rocznikow 1926—-1939. W kazdym roczniku zaznaczono, w ktorym jego
numerze, na ktérej stronie numeru znajduje si¢ reklama lub ogloszenie. Réwnolegle
z odnotowywaniem lokalizacji na tamach ,,Niedzieli” nadawano poszczegdélnym anonsom
sygnature podkategorii. Dodatkowo reklamie 1 ogloszeniu zmierzono powierzchni¢ reklamowa
za pomoca przyjetej jednostki (cm?).

Celem zbadania, jak ksztattowata si¢ polityka redakcyjna odnos$nie do reklamy

w czgstochowskim czasopi§mie wyodrebniono dwie kategorie: Organ urzedowy diecezji

45 Zob. O. Langer, Zasady oglaszania...
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czestochowskiej (A) oraz Promocja czasopisma (B), w ktorych wyrozniono dodatkowo
podkategorie Od redakcji oraz Od administracji.

Zauwazono, ze oddzielnie umieszczano ogloszenia Od redakcji 1 Od administracji, co
moglo wykazywac pewng niespojno$¢ we wprowadzeniu dziatan marketingowych ,,Niedzieli”.
Kolegium redakcyjne wraz z redaktorem naczelnym tygodnika odpowiadato za utrzymanie linii
programowej czasopisma (tresci artykutow) natozonej przez zatozyciela bp. T. Kubing. Na
redakcji spoczywata odpowiedzialno$¢ za kolportaz, pozyskiwanie prenumeratorow
1 podnoszenie nakladu. Natomiast sprawami finansowymi, czyli zamieszczaniem reklam
1 ogloszen na famach periodyku zajmowata si¢ administracja.

Powodem odrgbnego zamieszczania ogloszen Od redakcji oraz Od administracji byty
dwie rozne siedziby. Od 1 lipca 1928 roku redakcja 1 administracja miescily si¢ w jednym

lokum w Czegstochowie, przy al. NMP 64 (r6g Parkowe;j)*4®.

Wykres 1. Liczba ogloszen redakcji i administracji
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B3 Od administracji B4 Od redakc;ji

Zrodto: Badania wiasne

Wykres 1 przedstawia liczbg ogloszen redakcji i administracji ,,Niedzieli” w latach
1926-1939. Na tamy tygodnika trafiaty zdecydowanie czesciej ogloszenia od redakcji (72%),
gdy administracja zamieszczata ogloszenia jako hasta propagandowe (28%). Z powyzszego
wykresu mozemy zaobserwowac, ze w roku najmniejszej emisji reklam i ogloszen (1934)

odnotowano rowniez najmniejszg aktywnos¢ redakcji.

46 N 01.07.1928 nr 27, s. 315.
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Wykres 2. Promocja czasopisma
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Zrodto: Badania wiasne

Wykresy 2 i 3 odzwierciedlajg podobne fazy cyklu koniunkturalnego w promowaniu
czasopisma w poszczegdlnych latach migedzywojnia, powigzane z okresem recesji w II RP.
Wystepowanie autoreklamy tygodnika odpowiadato proporcjonalnie liczbie innych ogloszen.
Podczas kryzysu (1934) zanotowano tylko cztery ogloszenia zachgcajace do nabycia
»Niedzieli”. Wydawcy tygodnika w okresie zapasci ekonomicznej podjeli si¢ akcji
dobroczynne; w diecezji czgstochowskiej, oglaszajac zbiorki pienigzne dla bezdomnych
1 bezrobotnych (25 ogloszen o zbiérkach w 1934).

Redakcja wprowadzata ogloszenia promocyjne, agitujac za nowymi czytelnikami.

Sposrod wielu mozna przytoczy¢ m.in.: ,,W kazdej rodzinie katolickiej znajdowac si¢ powinna

29447 29448

«Niedziela» »Nie chce niedzieli bez «Niedzieli» ,»Badz apostotem gazety

katolickiej!**® Sam czytaj i wérod znajomych rozpowszechniaj «Niedziele»”!**°. | Badz nadal

95451

przyjacielem «Niedzieli»**. ,Jadac na wywczasy, zamow «Niedziele»*®2,

447 N 29.08.12926 nr 22, s. 12; N 16.11.1930 nr 46, s. 568.

48 N 12.01.1936 nr 2, s. 24.

49 N 15.05.1938 nr 20, s. 232.

450 N 03.05.1936 nr 18, 5. 213; N 10.05.1936 nr 19, s. 229; N 07.06.1936 nr 23, s. 276.

451 N 19.09.1937 nr 38, s. 465; N 26.09.1937 nr 39, s. 477; N 10.10.1937 nr 41, s. 495; N 17.10.1937 nr 42,
s. 509.

42 N 17.07.1938 nr 29, s. 344.
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Wykres 3. Polityka reklamowa w ,, Niedzieli”
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Zrodto: Badania wiasne

Wykres 3 wykazuje obecng w ,,Niedzieli” ogélnopolska tendencje do niedoceniania
i bagatelizowania reklamy przez wydawnictwa katolickie w okresie miedzywojennym?®3, Dziat
reklamowy czasopism Kkatolickich jakby zamieral i wrgcz nie podejmowat dziatan
marketingowych, a odpowiedzialno$¢ za utrzymanie tytulu przejmowata redakcja. Gremium
redakcyjne, czesto zdesperowane 1 bezradne w obliczu kryzysu gospodarczego, czynito

454

wspotodpowiedzialnymi za zywot czasopisma czytelnikow™*. W tym celu organizowalo

konkursy z nagrodami dla pozyskania nowych czytelnikow, w parafiach otwierano kioski
1 stoiska z ,,dobra” prasa, a takze formowano sekcje ,,dobrej” prasy sktadajace si¢ z cztonkow
stowarzyszen katolickich®®®.

Redakcja ,,Niedzieli” przemawiala wprost do sumien czytelnikow, np. ,,Spdjrz wokot!

456

Ilu jeszcze moglbys pozyskac prenumeratorow dla «Niedzieli»™®. ,,Jesli zta prasa zdobyta nasza

parafig — to kto winien? Ja — bo nie zjednalem ani jednego prenumeratora dla «Niedzieli» "**'.

Tresci ogloszen redakcyjnych nie tylko obarczaty czytelnika wing za niski naktad tygodnika,

453 Por. J. Plis, Kosciof katolicki..., s. 138.

44 Redakcja, Niedziela urzqdza zawody!, N 13.10.1935 nr 41, s. 496; W. Mondry, Co widziatem na Wystawie
Dobrej prasy?, Oglgdamy nagrody!..., Przebieg , Dnia Dobrej Prasy” w diecezji, N 27.10.1935 nr 43,
s. 518-519; Konkurs Niedzieli, N 10.11.1935 nr 45, s. 544; Pigkny przykiad apostolstwa Dobrej Prasy,
N 19.01.1936 nr 3, s. 34; Wynik konkursu Niedzieli, N 19.04.1936 nr 16, s. 193-194; Niedziela Galewicom,
N 03.05.1936 nr 18, s. 218.

45 N 24.11.1935 nr 47, s. 562.

46 N 01.12.1935 nr 48, s. 574; N 10.01.1937 nr 2, s. 14; N 24.01.1937 nr 4, s. 40; N 18.04.1937 nr 16, s. 186;
N 23.05.1937 nr 21, s. 253.

47 N 08.12.1935 nr 49, s. 593.
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ale rowniez zobowigzywaty moralnie do obrony wiary katolickiej przed niewtasciwymi
tresciami publikowanymi w szkodliwej prasie.

Dodatkowo redakcja tygodnika katolickiego ponaglana przez biskupa diecezjalnego
cedowata na duchownych odpowiedzialnos¢ za kolportaz czasopisma w ich parafiach. Punktem
motywacyjnym bylo zamieszczanie na lamach ,Niedzieli” rankingu parafii, w ktorych

wyraznie zaznaczyl sie wzrost sprzedazy tygodnika*°®,

4.2.1. Uwarunkowania spoleczne, w tym polityczne

Obierajac przedziat czasu od numeru 1 (1926) do ostatniego numeru przed wybuchem II wojny
swiatowej (1939), przyjeto takze ustalenie zmian liczby reklam i ogloszen spowodowanych

przemianami spolecznymi, w tym politycznymi oraz recesja gospodarcza w II RP.

Wykres 4. Dynamika reklam i ogloszen w latach 1926—1939

900

800 n 754

657
700 627 626

600
s04 °2% 512 01

500

400
300 265
200
100

0
1924 1926 1928 1930 1932 1934 1936 1938 1940

Zrodto: Badania wlasne

Obserwujac dynamike liczby reklam 1 ogloszen w tygodniku (wykres 4), mozna
wyodrebni¢ trzy etapy ilustrujace cykl koniunkturalny w krajowej gospodarce: faza rozkwitu
(1926-1930), faza depresji (1931-1936), faza ozywienia (od 1937). W fazie rozkwitu zaznaczyt
si¢ koniec wzrostu liczby anonsoOw (najwyzszy wskaznik reklam odnotowano w 1928),

nastepnie w fazie depresji wielkosci pozostawaly na niskim poziomie (kolejno rocznikami 504,

48 T. Z., Rozwdj czytelnictwa w Przyrowie, N 08.03.1936 nr 10, s. 118.
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528, 512, 423, 491), w ostatniej fazie zaznaczyl si¢ krotki okres ozywienia przerwany
wybuchem II wojny §wiatowe;.

Publicysci ,,Niedzieli” komentowali aktualng sytuacje spoteczng, w tym polityczna,
po odzyskaniu niepodlegtosci, zarowno w II RP oraz zagranica. Z publicystyka czasopisma
korespondowaty tresci anonsow reklamowych, odzwierciedlajace Owczesne przemiany
gospodarcze. W tym celu wyodrgbniono podkategorie Polityka reklamowa w ,,Niedzieli” (B7),
ktora wyliczata hasta propagandowe uzywane przez dzial administracji zachecajgce
czytelnikow do zakupu reklamowanych towardw, a takze zniechecajace

Do ostatniego numeru administracja ,,Niedzieli” wprowadzata na famy tygodnika
ostrzezenia wzbraniajace zakupu wczesniej juz reklamowanych firm zagranicznych oraz
popieranie konkretnych firm chrze$cijanskich, ktore utrzymywaty tytut wykupem powierzchni
reklamowej. Niczym refren pojawiato si¢ ogloszenie: ,,Popierajcie firmy oglaszajace si¢
w ,,Niedzieli”. Tabliczka ,,Tu towary chrze$cijanskie” musialy by¢ opatrzone wszystkie
reklamy na szpaltach (1937). W latach 1933—-1934 nie zamieszczono tego typu ani jednego
ogloszenia, natomiast lansowano hasto ,,Swoj po swoje” w pozniejszych latach 1935-1936.
W 1937 roku dominowato hasto ,,Komunizm to powrdt panszczyzny”. W 1929 roku pojawito
si¢ raptem jedno ogloszenie o nienabywaniu towarow zagranicznych.

Akcja popierania firm chrzescijanskich generowala powstawanie spotek rodzinnych
w Czgstochowie i1 okolicy. W numerach ,,Niedzieli” badanego okresu migdzywojennego prym
wiodla rodzinna spotka Nowickich. Czestaw Nowicki prowadzit Bazar Podjasnogorski,
w ktorym rozprowadzat Prawdziwy Wizerunek Matki Boskiej Czgstochowskiej. Wiasciciel
bazaru, dzigki certyfikatowi oryginalno$ci, mégt powrdci¢ na rynek po dtugiej przerwie w 1931

roku*®®

. W. Nowicka prowadzita Bazar Sprzetow Domowych. W Czestochowie przy 11 Alei 33.
W. Nowicki prowadzit sklep Zzelazno-galanteryjny, w asortymencie oferowat naczynia

kuchenne i nakrycia stolowe. Bogumit Nowicki prowadzit swoj interes w Radomsku.

459 N 31.05.1931 nr 22, s. 288.
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Polska Odlewnia Diwondw

ROK ZAEL. 1808.

BRACI FELCZYNSRICH LODWIRY FELCEYNSRIEGO i -k

w Kaluszu. w Przemys$iu

Dostarcza dzwony w r6znych wielko$ciach i tonach

Spaja rozbite starozytne dzwony wyna-
lazkiem Ludwika i Michata Felczynskiego.

Adres telegraficzny:

FELCZYNSCY Katlusz. FELCZYNSKI PrzemysSl.

Ceny niskie, Dogodne warunki sptaty

Rysunek 2. Reklama N 05.01.1936 nr 1, s. 12.

Czesto powtarzato si¢ nazwisko Gospodarek. K. Gospodarkowa prowadzita kurs kroju
i szycia, a jej maz K. Gospodarek byt przedsigbiorca budowlanym*®. Natomiast Bracia

Gospodarek zatozyli cukiernig*®!

. Widoczne byly dobrze prosperujace spotki rodzenstw. Bracia
Felczynscy prowadzili odlewni¢ dzwondéw koscielnych. Wsrdd braci Wasilewskich, Antoni
Wasilewski byt wlascicielem Zaktadu Brazowniczego, a L. Wasilewski mial posade lekarza.
Leon i Jan Szyma prowadzili hurtowni¢ dewocjonaliow*®2. E. Wojciechowski handlowat
ptétnami, a J. Wojciechowski byl organmistrzem. A. Majewski sprzedawal $wiece,
K. Majewski oferowat bielizng damska (1937). St. Trawinski zajmowat si¢ nieruchomo$ciami,
a jego brat R. Trawinski posiadat Magazyn Ubran Gotowych. J. Bajdecki rozprowadzat
dewocjonalia wsrdd pielgrzymoéw, a jego brat A. Bajdecki prowadzit winiarni¢. Wraz
z ukazaniem si¢ pochwat pod adresem kompetencji Braci Rieger zmieniono szat¢ graficzna
w komunikacie reklamowym?%3.

Historia anonséw reklamowych zamieszczanych w ,,Niedzieli” dowodzi nazwiska
marki, jak takze rozwoju rodzinnej firmy, radzenia sobie w czasie recesji oraz silnego
prosperity. Klany rodzinne z powodzeniem wykorzystywatly lokalizacj¢ w poblizu os$rodka
kultu religijnego i oferowaly asortyment naptywajacej klienteli, czyli przybywajacym na Jasna
Gore pielgrzymom.

40 N 02.03.1930 nr 9, s. 116.
41 N 26.02.1939 nr 9.

42 N 31.01.1937 nr 5.

43 N 16.12.1928 nr 51, s. 592.
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Bruckner przv whasnveh orvana-h z firmy B-ti Rieger.  Nie$miertelny BrucKmner i wszyscy
= or istrze trzech generacji grali na

organach z fabryKi B-ci Rieger

Q0 , i zachwyecali sie ich szlachetnym i $épiew-

1 o o nym tonem. Ta niedoscigniona pieKno$é
% dZwigHu, mistrzowsHie i sumienne wy-

] Honaoie wszystkich czeéci organowych
\| f{ przez zespé6l. zlozony z 6-ciu urzednikéw
i 150 robotnikéw - specjalistow, wyszko-

ndiliD — lonych przez dlugi szereg lat, jaK i nie=~
zréwnany materja¥, uzywany do budo-
wy zysKaly dla organéw z fabryKi
S B-ci RIEGER S$wiatowa stawe. To stwier-
e, dzaja rozliczne najwyzsze odznacrenia
i niezliczone uznania z wszystkich
panstw $wiata. Poniewaz kupno orga-
néw jest rzecza zaufania, nalezy wicc
wszystkie organy zamawiac w firmie

BRACI RIEGER HARNIOW (Jigerndorf)

ktéra to firma nalezac do najwickszych i najlepiej urzadzonych zakladé artysty-

:z’.ych Eurppy, przez lat 54 swego istnienia vfykonalaqprzeZzlo 2300 no:yth :rg:-

néw, co nic zostalo przez 2adng inng firme nawet w przyblizeniu osiagniete.

Firma B.ci Rieger w Karniowie caly cynk. drzewo debowe i $wierkowe potrzebne
¥ d.o budowy organéw, jak réwniez i wegiel nabywa w Polsce.

Sprzety koscielne. w® Elektryczne motory do miechéw organowych. ® Prospekty.

Przedstawicielstwo generalne: T. POROS, Czgstochowa.

Rysunek 3. Reklama N 01.01.1928 nr 1, s. 12.

Analiza ilosciowa reklam i ogloszen w ,Niedzieli” potwierdzita ogo6lnopolska
tendencj¢ — recesja  gospodarcza  dotknela  drastycznie  roéwniez  dziedzing
reklamowo-ogloszeniowa. Spadek na polu ogloszeniowo-reklamowym w mniejszym stopniu
odnotowata prasa codzienna (dzienniki), a wigkszym stopniu — majaca zawsze mniejszg liczbe

Y4 W przypadku ,Niedzieli®, gdy

czytelnikbw — prase prowincjonalng (periodyczng
zmniejszyta si¢ aktywnos$¢ dzialu reklamowego, coraz mniej emitowano reklam. Wowczas
inicjatywe w utrzymaniu tygodnika przejeta redakcja, angazujac si¢ w kolportaz i pozyskiwanie
prenumeratorow, ktorzy pozwolili przetrwaé czas kryzysu gospodarczego. Kwestie ideowe,

etyczne 1 moralne wzigty gore nad pragmatyka ekonomiczna.

4.2.2. Sezonowos¢ reklam i ogloszen

Wartosci otrzymane w analizie iloSciowej pozwolity okresli¢ zjawisko sezonowosci reklam
1 ogloszen w tygodniku ,,Niedziela”. Dane dowodzity wahan sezonowych, ktore powtarzaty si¢
cyklicznie co roku w tych samych tygodniach. Analiza danych pozwolita okresli¢, czy redakcja
prowadzita marketing sezonowy w corocznych kampaniach promocyjnych produktow lub
towarow. Sezonowo$¢ komunikatow reklamowych w ,,Niedzieli” polegata na skupieniu si¢ na
wydarzeniach, ktore najczgsciej wytyczat rytm kalendarza liturgicznego. Odwiedzajace
jasnogorskie sanktuarium rzesze patnikéw ksztaltowaty bowiem podaz na przedmioty kultu

religijnego oraz zmiany por roku.

464 S, Kauzik, Przeglgd sytuacji przemystu wydawniczego, ,Prasa”, z. 4-5, 1932, s. 3-4.
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Analiza czestotliwosci wystepowania ogloszen wykazata obecno$¢ reklamy
swiatecznej (Boze Narodzenie i Wielkanoc), sezonu pielgrzymkowego w okresie wakacyjnym,

a ze wzgledu na zmieniajace si¢ pory roku wystepowata reklama odziezy z udzialem kobiet.

Wykres 5. Sezonowos¢ reklam i ogloszen na podstawie wybranych rocznikow 1927-1930
i 1937-1938
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Zrodto: Badania wiasne

Sezon pielgrzymkowy w liczbie reklam 1 ogloszen zainicjowano poczawszy od 1936
roku. We wrze$niu odnotowano najwigcej komunikatow reklamowych w stosunku do catego
roku: 22/1936 — 22 ogloszenia, 26/1937 — rekordowa liczba 37 reklam 1 ogloszen, 23/1938 — 21
anonsow, a we wrzesniu 1939 roku ukazat si¢ ostatni numer przedwojenny. Od 1933 roku, kiedy
swietowano 1900 rocznice odkupienczej $mierci Chrystusa, redakcja podawala statystyke
ruchu pielgrzymkowego. Dla reklamodawcéw byt to sygnat, ze czgstochowski periodyk moga
kupowac i1 czyta¢ naplywowi pielgrzymi zainteresowani ofertg ogtoszen.

W 1936 roku zawigzato si¢ Stowarzyszenie Kupcow Polskich w Czestochowie
legitymizujace kupcow z terenu kompleksu jasnogorskiego pieczatka ,,Sekcja chrzescijan
handlujacych dewocjonaliami”. We wrze$niu zainaugurowano na Jasnej Gorze kolejny rok
formacji stowarzyszen i instytucji katolickich. Rodzimi czytelnicy, zrzeszeni czlonkowie Akcji
Katolickiej oraz innych organizacji koscielnych, po wczedniejszej lekturze reklam i ogloszen
w ,,Niedzieli”, po przybyciu na pielgrzymke mogli odszuka¢ wokot Jasnej Gory proponowang

firme chrzescijanska.
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Do poroéwnania wahan liczby reklam i ogloszen w okresie przed§wigtecznym wybrano
rocznik 1937. Przyjmuje si¢, ze kryzys gospodarczy w II RP trwat w latach 1929-1935.
Natomiast w latach poprzedzajacych zalamanie koniunktury (1924-1929) zaznaczyt si¢ stan
gwaltownego rozwoju gospodarczego, co potwierdzita liczba reklam/ogloszen w ,,Niedzieli”.
Od czasu rozpocze¢cia redagowania czasopisma utrzymywat si¢ zblizony bilans roczny reklam
1 ogloszen. W 1937 roku wigcej uwagi poswigcono reklamie przed$wiatecznej, a to za sprawa
wprowadzonego obostrzenia w anonsowaniu produktéw pochodzacych z polskich firm
w tygodniku®®. Reklamy sezonowe zwigzane ze $wietami bozonarodzeniowymi emitowano
w grudniu oraz w styczniu, a Wielkanoc jako $wigta ruchome w kalendarzu kos$cielnym

zapowiadaty reklamy nasilajace si¢ w marcu lub kwietniu.

Wykres 6. Reklama sezonowa
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Zrodto: Badania wiasne

Do badania wybrano reklamy firm, ktére w komunikacie reklamowym uzyty
okreslenia wskazujacego na reklame sezonowa. W grupie ,,pory roku kalendarzowego”
zaszeregowano anonsy zwigzane z wiosng, latem, jesienig czy jesienno-zimowymi wieczorami
(29%). W drugiej grupie wystapity reklamy Swigteczne, czyli ,,na gwiazdke” albo na Wielkanoc
(19%). Grupe o nazwie ,,pamiatki” zawezono do firm reklamujacych pamiatki, prezenty na
uroczysto$¢ pierwszej komunii swietej (44%). Kolejna grupa (8%), o nazwie ,,kryzysowa”,

obejmowata firmy reklamujace produkty lub wyprzedaz ze wzgledu na trwajaca recesje

45 N 12.12.1937 nr 50, s. 616.
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(zegarek, tygodnik ,,Niwa”, lokate oszczednosciowa, bawelne, ogloszenie oddania dziecka do

sierocinca). Grupg ,,sezon pielgrzymkowy” wyszczegolniono z uwagi na ruch patniczy.

4.2.3. Sezon pielgrzymkowy

Redakcja ,,Niedzieli” okresu migdzywojennego szacowata Ruch pielgrzymkowy (AS), czyli ilu
pielgrzymow przybywalo na jasnogorskie wzgdrze. Do dzi$ paulini podajg statystyki pieszego
pielgrzymowania. Pierwsza tura obejmuje pielgrzymow w liczbach do uroczystosci
Whiebowziecia Najswigtszej Maryi Panny (15 sierpnia), a druga tura podaje udziat patnikow
w uroczystosciach Matki Bozej Czestochowskiej 26 sierpnia (odpust maryjny).

Wyjatkowym sezonem pielgrzymkowym okazat si¢ rok 1933. Od tego roku
»Niedziela” podawata regularnie liczbe pielgrzymdw naptywajacych na Jasng Gore. Miato to
zwigzek z jubileuszem odkupienia trwajacym od 2 kwietnia 1933 roku do 2 kwietnia 1934 roku.
Obchody jubileuszowe mialy wpltyw na wzrost pielgrzymek zorganizowanych, pieszych,
indywidualnych. Z publikowanych statystyk wynikalo, ze do sanktuarium jasnogoérskiego
przybylo wigcej patnikow niz w latach wezesniejszych (1926—-1933).

W 1933 roku odnotowano 41 ogtoszen w podkategorii Ruch pielgrzymkowy (AS), gdy
w podkategorii Dewocjonalia (E1) nie bytlo zadnej reklamy. W kolejnym roku (1934)
zanotowano juz 14 anonsoéw. Nietrudno zauwazy¢, ze dzial administracji ,,Niedzieli”,
odpowiedzialny za umieszczanie reklam, nie wykorzystat wyjatkowej okazji i nieodpowiednio
przygotowal si¢ do zachecania lokalnych wytwoércow przedmiotéw religijnych do
reklamowania swoich wyrobow, ktore pielgrzymom przypominatyby o odwiedzinach
Czestochowy w Roku Swietym. Przybywajacy do Czestochowy kupowali ,,Niedziele”, gdzie
mogli odszukaé ogloszenia i naby¢ reklamowane przedmioty.

Poza Rokiem Jubileuszowym do jasnogorskiego sanktuarium naptywali patnicy
w okresie letnim migdzywojnia, poczawszy od maja (uroczystos¢ Krolowej Polski), a na
wrzesniowych dozynkach, zjazdach stowarzyszen skonczywszy. Natezenie ruchu
pielgrzymkowego odnotowywano w sierpniu, gdy przybywaly zorganizowane pielgrzymki
piesze, ktorych wiekszo§¢ stanowili rolnicy przychodzacy po skonczonych zniwach. Nie

brakowato pielgrzyméw indywidualnych, np. duchownych nabywajacych przedmioty kultu
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religijnego, paramenty liturgiczne, bedace wyposazeniem kosciola i pozwalajace na
funkcjonowanie parafii®®.

W celu sprawdzenia, jak reagowata administracja ,,Niedzieli” na napltyw patnikow
w sezonie pielgrzymkowym poza jubileuszem, zbadano liczbe reklam w sierpniu i wrze$niu
(numery 3140 w latach 1927-1938), w czasie szczegOlnego nasilenia nawiedzajacych
sanktuarium jasnogorskie. Wyniki dowodza, ze co 5 reklama danego rocznika drukowana byta
W czasie szczytu sezonu pielgrzymkowego. Brakowato dodatkowych ogloszen dla
pielgrzymow z ofertami produktéw oraz jeszcze nierozwini¢ta byta baza gastronomiczno-
ustugowa i wypoczynkowa. Przykladem odpowiedzi na intensywny ruch pielgrzymkowy
w sierpniu  bylo oferowanie przez redakcje ,,Niedzieli” pielgrzymom Kalendarza
Jasnogorskiego. Po sezonie pielgrzymkowym rekomendowano jego zawarto$¢ i tresci na dtugie
jesienne 1 zimowe wieczory. Ze wzgledu na artykuty z réznych dziedzin Zzycia oraz bogactwo
porad gospodarczych reklamowano go do lutego biezacego roku®®’.

W przypadku katolickich kupcow zabrakto kreatywnosci na polu marketingu
sezonowego oraz zastosowania dywersyfikacji jako metody zwiekszenia konkurencyjnos$ci
firmy 1 sprzedazy. Kupcy dewocjonaliéw podejmowali ryzyko zwigzane z prowadzeniem
dziatalnosci w obrebie jednej branzy 1 nie podejmowali dziatan zmierzajacych do urozmaicenia
asortymentu oferowanej produkcji. Waska branza sprzedazy dewocjonaliow wyczerpywala sie,

kiedy klient, pielgrzym zakupywat §wiateczne przedmioty kultu i zachowywat je przez dlugie

lata.

4.2.4. Sezon Swiateczny

W przedwojennej prasie okres przed§wigteczny byt czasem wzmozonej aktywno$ci agencji
reklamowych. Na tamy gazet wprowadzaty nowoczesne produkty z chwytliwymi sloganami.
Reklamowano wtasciwie wszystko, co mozna bytoby podarowaé jako upominek $wiateczny
pod choinke. Publikowane reklamy prasowe przyciggalty czytelnikéw, ktorzy mogli sig¢
zaznajomi¢, co w danym roku byto modne i popularne, aby obdarowac¢ najblizszych. Wydawcy
poswiecali wigcej miejsca powierzchni reklamowe;.

Pierwszy raz reklame¢ $§wigteczng wyemitowano po $wigtach bozonarodzeniowych

w styczniu 1931 roku. W gratisie wreczano instrukcje obstugi projektora i ulotke z cenami

466 N 14.08.1932 nr 33, s. 395.
467 N 01.11.1931 nr 44, s. 556.
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pozostatych jego rodzajow. Nagtéwek reklamy ,,Na Gwiazdke!” wskazywal na warto$ciowy
prezent pod choinke, wlasciwie juz niezbedny w gospodarstwie domowym, na ktéorym mozna
byto odtwarzaé filmy m.in. o tresci religijnej*®e.

Do reklam sezonu $wiatecznego w ,,Niedzieli” zaliczaly si¢, zarowno z okresu
przedswiatecznego (z grudnia), jak takze $wigtecznego, wigcznie ze styczniowych wydan
(19%).

Przed $wietami Bozego Narodzenia reklamowano figurki do stajenek domowych. Ich
reklama zawierata zamodwienie postaci do domowego ztébka w pracowni K. Schaefera
z Gornego Slaska. Wedlug sugestii zawartej w reklamie chrzescijanin przezywajacy $wieta
Bozego Narodzenia oraz przyjmujacy kolede winien byt zaopatrzy¢ sie w komplet koledowy*®°.

Sprzedawcy pldcien i tkanin w ofercie sprzedazy gwiazdkowej udzielali 10% rabatu
$wiatecznego na wekly i jedwabie, co réwniez uwzgledniano w reklamie*’®. Na Wielkanoc
proponowano pielgrzymke do Ziemi $wigtej albo zakup dzwonéw koscielnych dla budujacych

si¢ parafii. Prezentem ,,na gwiazdke” byla lokata oszczednos$ci w Lisiencu, np.

Najlepsza lokata oszczednosci i najmilszg gwiazdka dla dzieci swych i rodzin jest nabycie placu pod
wilasny domek z ogrodkiem w pigknej dzielnicy miasta na Lisiencu vis a-vis piwiarni 1 km od Jasnej

Gory. Place na gwiazdke obniZone i na sptaty dlugoterminowe, bez dtugow*™*.

Odktadanie pienigdzy w czasie §wigtecznym jako prezent dla dzieci bylo lokowaniem na
przysztos¢, inwestowaniem w miode pokolenie, aby na starcie dorostego zycia moglo spedzac
Swigta bozonarodzeniowe w nowym mieszkaniu. Ogloszenie bardziej przypominato kapitat na
przysztos¢ niz rados¢ z podarowanego upominku §wigtecznego.

Z reklamy $wiatecznej, zarowno na $wigta Bozego Narodzenia, jak 1 na Wielkanoc,
korzystata niezmiennie firma Bata polecajgca buty. Zajac trzymajacy pisanke reklamowat

obuwie w kolorze brazowym, elastyczne, ozdobione zamszem, w odpowiednich rozmiarach*’2,

a podobizna Swietego Mikotaja miescita si¢ w reklamie butéw na Boze Narodzenie*’s.

Natomiast w reklamie obuwia firmy Pedicure §w. Mikotaj w liturgicznym nakryciu glowy

48 N 04.01.1931 nr 1, s. 12.
49 N 20.12.1937 nr 51, s. 624.
470 N 12.12.1937 nr 50, s. 616.
4 N 05.12.1931 nr 49, s. 631.
42 N 09.04.1939 nr 15, s. 212.
43 N 19.01.1936 nr 3, s. 31.
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(mitrze) oferowatl gumowe $niegowce jako praktyczny podarunek na $wieta Bozego

Narodzenia*™*

Pra ktyczne podarunki na
GWIAZDKE ! s

27-30 7=,
31-34 8. —
35-38 9.—

+»GENERALKI" - catogumowe wysokie
buty. Dla dzieci w niepogody

> g Bardzo mocne buciki z dullboksu na
ni_przed przeziebieniem 3 2 skérzanej podeszwie

Rysunek 4. Reklama N 15.12.1935 nr 50, s. 10.

W latach 20.XX wieku producent Coca-Coli wykorzystal postaé Swietego Mikotaja
w przed$wiatecznej kampanii promocyjnej. Biskup z Mirry, szczodry 1 okazujacy
bezinteresowng pomoc, w tradycji bozonarodzeniowej przypominat posta¢ smukta w stroju
liturgicznym. Zaprezentowany wizerunek komercyjnego s$wigtego okazal si¢ jowialnym
1 sytym mikolajem-karykaturg. W latach 30. bardziej utrwalila si¢ ta druga, marketingowa
postaé Swietego Mikotaja. Nie tylko zagoécita w umystach dzieci w jednorocznym cyklu
kampanii promocyjnej, ale pozostata i utrwalita si¢ w grafice reklam okresu przed$wigtecznego
i nadal wspotczesnie jest kojarzona z okresem bozonarodzeniowym*".

Ze $wiecka podobizng-substytutem §w. Mikotaja, z reklam amerykanskiego koncernu,
spotykamy sie na oktadce ,,Niedzieli”*’®. Na pierwszej stronie tygodnika postaé przechadzata
si¢ w zaspach $niegu, mi¢dzy zabudowaniami mieszkalnymi, aby dostarczy¢ prezenty na
$wicta. Swiety Mikolaj z przestrzeni sacrum zmaterializowat si¢ w komercyjnego Santa Clausa,
ktory szybko stat si¢ symbolem $wigtecznych zakupdéw w amerykanskich domach handlowych
1 w krajach europejskich. W domach towarowych jako subiekt osobiscie sprzedawat prezenty

Swigteczne, a w prasie masowej stanowit grafike w reklamie promujacej $wigteczny

474 N 15.12.1935 nr 50, s. 606.
475 M. Lisowska-Magdziarz, Wiedza o reklamie..., s. 41.
476 N 03.01.1937 nr 1, s. 1.
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asortyment. W dobie kultury masowej, agencje reklamowe prowadzace kampanie swigteczne
towarow 1 produktow dokonaty transformacji symbolu chrzescijanskiego w najchetniej
eksploatowany motyw $wigtecznej komercji.

Na przyktadzie reklam firmy obuwniczej Bata mozna poznaé proces powolnego
ijeszcze niezrozumialego dla redakcji ,Niedzieli” zjawiska przenikania symboli
chrzescijanskich 1 wzajemnych zapozyczen miedzy reklamg a jej kulturalnym otoczeniem.
Reklama okresu $wiat Bozego Narodzenia najbardziej odstonita ,,propagande komercyjng”*’’
okresu lat 20. 1 30. XX wieku.

Okreslenie w reklamach przed$wiatecznych ,,na gwiazdke” stato si¢ sygnatem
wywolawczym, hastem-dzwonkiem do pospieszenia do sklepow w celu poczynienia zakupow,
prezentow pod choinke. Reklamodawcy przez zamieszczenie symbolu chrze$cijanskiego
zamierzali wywola¢ odruch $wiatecznej zorganizowanej aktywnos$ci wierzacych (w prasie
katolickiej) albo pozostatych (w prasie masowej), ktérzy w poczuciu obowigzku moralnego

i w duchu tradycji godnie spedzonych §wiat beda nabywali prezenty dla najblizszych*’®,

,Normalki® w kolorze ruxuvm
Gemzowe Zi

2 - Niebywaly wyhér
#ee ponczoch i skarpetek

2 i bronzowyz
W kolorze czarnym i bronzowym, b4

t damskich, meskich, dziecieeych
Najlepsza fakosé

kolorze crarny eisze. Kolory.
Pedicure* ﬂm
1 A) Masa2 — Zabieg 1-30. ]

Rysunek 5. Reklama N 21.04.1935 nr 16, s. 14.

477 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., s. 137.

478 A, Turek, Sacrum na sprzedaz: symbolika chrzescijariska w reklamie, Wydawnictwo Archidiecezji
Lubelskiej ,,Gaudium”, Lublin 2002, s. 55-65.
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)

NA SWIETA

nowe obuwie {
{f

5661-00

W kolorze brqzowym.
27.29 890

N1 i

Rysunek 6. Reklama N 09.04.1939 nr 15, s. 16.

mogly zasili¢ budzet czasopisma nadszarpnigty skutkami kryzysu gospodarczego.

168

Elustyczne, w kolorze brqzowym.

Brqzowe, ozdobione zamszem.

W przypadku ,,Niedzieli” objetos¢ grudniowych wydan byta skagpa w $wigteczne
reklamy, a powierzchni¢ $wigtecznego numeru wypetnialy w wigkszosci artykuly o tematyce
religijnej. Dzial administracyjny periodyku czgstochowskiego nie uczestniczyt w pelni
w kampaniach $wigtecznych reklam. Analiza komponentu ilo§ciowego reklam w ,,Niedzieli”
wykazata, ze wydawcy tygodnika wigckszg wage przyktadali do wyjasniania wymiaru
religijnego $wiagt oraz zwigzanych z nimi tradycji polskich niz prowadzenia kampanii

zorientowanej na czytelnika-odbiorce reklam. Uzyskane wplywy z pasma reklam §wigtecznych

168:2094811454



4.2.5. Pory roku

Do reklamy sezonowej w ,,Niedzieli” zaliczono réwniez inseraty dotyczace mody sezonowej
1 najnowszych trendow odziezowych, ogloszenia rolnicze, budowlane. Publikowano reklame

rodzimego przemyshu wiokienniczego*’®

informujaca o wyprzedazy, nawet w formie
wysyltkowej (bez udzialu posrednikéw, pobierajacych za sprzedawany towar marze), ktore
wprost zapowiadaty nadchodzacy sezon, np.: ,,Wiosna idzie.. ., a z nig stoneczne dni. Pora wigc
pomysle¢ o nowych sukienkach i zainteresowa¢ tym, co jest modne. Najwigksza sensacjg
sezonu jest niewatpliwie nowy, najwigkszy sklep modnych tkanin. Zaopatrzona w ostatnie

nowosci na plaszcze, komplety i suknie”*®

. ,,Wiosna idzie... Pora wigc pomysle¢ o nowych
sukienkach i zainteresowaé si¢ co jest modne*®L.

W jezyku tych reklam wystepowaly state elementy: ,,wiosna idzie” — zapowiedz
zblizajacej si¢ pory roku, oferta nowosci, co jest modne oraz preferowane tkaniny. Zaradna pani
domu troszczyla si¢ o gospodarstwo domowe i rolne, ale nie zapominata o porzadkach w swojej
szafie. Z myslg o zblizajacej si¢ porze roku byta modnie ubrang gospodynia. Nastepujace po
sobie pory roku zapowiadaly sezon wypoczynkowy oraz perspektywe wakacji 1 wyjazdow
letnich, co uwzgledniaty reklamy sezonowe dla pan*®2. Byly tez propozycje na sezon jesienny
i zimowy (identyczne tresci). Wihasciciel sklepu manufaktury PLOTNO Piotr Deska i S-ka
w reklamach nawet nie zmieniat oferty asortymentu, za to zamienial nazwy sezonu: sezon
letni*®3, nowosci wiosenno-letnie*®*, sezon jesienny*®.

Nieodlacznym elementem damskiej garderoby byt kapelusz. Reklamy pracowni
1 sklepow oferowaty nie tylko kupno, ale takze przerdbki kapeluszy, a takze inne nakrycia
glowy*®. Przed koncem wakacji, w sierpniu, pojawialy sie reklamy akcesoriow biurowych
uzupehlione o dodatkowe artykuly potrzebne w wyposazeniu ucznia i nie tylko: ,,rajszyny,

295487

pruranki, piéra wieczne, a takze ksiggi handlowe™’. Komunikat reklamowy wyraznie

wskazywal na niebawem rozpoczynajacy si¢ rok szkolny, nowy sezon, kiedy uczniowie

powinni sie wyposazy¢ ,,Na sezon szkolny”*%,

419 N 11.04.1937 nr 15, s. 182.
480 N 02.05.1937 nr 18, 5. 219; N 16.05.1937 nr 20, s. 247.
41 N 06.03.1938 nr 10, s. 120.
482 N 27.06.1937 nr 26, s. 323.
483 N 05.06.1938 nr 23, s. 276; N 11.12.1938 nr 50, s. 594.
484 N 09.04.1939 nr 15, s. 211.
485 N 25.09.1938 nr 39, s. 459; N 18.12.1938 nr 51, s. 606.
486 N 21.10.1928 nr 43, s. 499.
487 N 19.08.1928 nr 34, s. 392.
488 N 28.08.1927 nr 35, s. 372.

169



Reklama sezonowa byla obecna takze w ogtoszeniach rolniczych. Kalendarz zmiany
por roku oraz wegetacji roslin, prac polowych dominowat w komunikatach reklamowych
adresowanych do rolnikow. Sezon rolny rozpoczynal si¢ jeszcze w zimie, na poczatku roku

kalendarzowego, a konczyt dozynkami, nawet p6zng jesienia.

Y0 RN,

oryginalne i odsiewy

Petkuskie . Wysokolitewke

Wierzbienskie Dankowska Graniatke
Mikulicki Edel-Epp

Putawskie Ztotke

Dankowskie Ostke Mikulicka

POLECA DO SIEWU

9nipat oy Cscongi:

Sp. AKc.

Biuro: PilsudsKiego 15, Sklep KraKowska 1
Telefony 2.70 i 1-73.

Rysunek 7. Reklama N 09.09.1928 nr 37, s. 14.

Syndykat Rolniczy Czestochowski polecal na sezon wiosenny ,,Nawozy sztuczne:

azotniak, superfosfat, siarczan amonu, saletra amonowa, tomasowka, s6l potasowa i kainit,

h489

Nasiona: zb6z — traw — warzyw polnych i ogrodowych™”. Natomiast Wydziat Handlowy

Sejmiku Czestochowskiego przypominal o zblizajacej si¢ porze zasiewOw 1 prac polowych,

490

dlatego polecal na sezon wiosenny: nawozy sztuczne, zboza siewne™". Kazdy rolnik powinien

zaopatrzy¢ si¢ w nawozy sztuczne juz zima, bo wtedy oferowano dogodne ceny oraz mozliwos¢
otrzymania zamowienia. Przy okazji przypominano rolnikom, Ze ,,co par¢ lat powinni zmieni¢

wlasne wyrodzone ziarno, ktore pomimo najlepszego nawozenia nie wyda dobrego plonu”%.

489 N 04.04.1926 nr 1,s. 12; N 11.04.1926 nr 2, s. 8; N 18.03.1926 nr 3, s. 8.
40 N 04.04.1926nr 1, s. 11.
41 N 17.02.1929 nr 7, s. 96.
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Informowano o obowigzku zmianowania oraz ile lat mozna uprawiaé ten sam gatunek zboza
na jednej dziatce. Powotywano si¢ wtedy na rozporzadzenia Ministra Wsi.

Rosnaca skala wyjezdzajacych do pracy sezonowej z diecezji czestochowskiej zmusita
redakcje do drukowania specjalnego numeru poswigconego pracownikom sezonowym

i wznowienia prenumeraty ,,Niedzieli” do Niemiec*%?

. Nadestane listy czytelnikow pracujacych
w Niemczech po$wiadczaja, Ze pomyst wysylania prenumeraty za granice byt pozadany*%,

W  migdzywojniu brak wyksztatcenia chtopoéw najbardziej hamowat modernizacj¢
wsi. Rolnicy, jako hermetyczna wioskowa grupa, obawiali si¢ zmian, ktére zburzytyby ich
system wartos$ci i przekonanie o tradycji. Cechowat ich konserwatyzm, przekonanie, ze to, co
jest reklamowane, niekoniecznie musi okazaé si¢ nowe i lepsze, wrgcz przeciwnie — moze
wywola¢ niepozadane perturbacje 1 niebezpieczenstwo dla plonéw. Aby przekonaé
ziemianstwo do unowocze$nienia gospodarki, wzmacniano komunikat reklamowy
o wyczerpujaca tres¢ reklam, ktore wiasciwie przypominaty funkcje edukacyjna, instrukcje

obstugi, niczym przyzwyczajanie chtopéw do nowych rozwigzan w gospodarstwie rolnym.

4.3. Klucz kategoryzacyjny

W toku analizy poszczegdlnych rocznikéw nadawano reklamie i ogloszeniu sygnatury kategorii
klucza kategoryzacyjnego. W tworzeniu klucza kategoryzacyjnego uwzgledniono tresci
materialow prasowych autorstwa redakcji, w ktorych wskazywano konkretng firme¢ albo dany
produkt czy oferowang ustuge. Tym samym redakcja ,,Niedzieli” rekomendowata czytelnikom
konkretnego wtasciciela firmy i1 jego produkty albo wprost zabraniata nabywania. Hasta
propagandowe wzmacniajace czynnik perswazyjny czy wrecz agitacje redakcji wpisano
w pojecie reklamy 1 ogloszenia. Rezultatem pogrupowania, zarowno reklam, jak i ogloszen,
w tym haset propagandowych, byt znaczacy wynik: 20 kategorii z 230 podkategoriami.
Wsraod kategorii 1 ich podkategorii dostrzezono wahania, zanikanie branz, sezonowos¢
oraz wptyw recesji gospodarczej na obecno$¢ niektorych gatezi przemystu. W roku najwieksze;j
emisji reklam (1928) to kategoria przemystu widkienniczego (N) dominowata na tamach
»Niedzieli”. W pozostatych mozna wyrdzni¢ kategori¢ funkcjonowania parafii z podkategoria
»budowa organdéw”, nastepnie kategoria ,,przedmioty kultu religijnego”, w ktoérej reklamy

dewocjonaliow najczgsciej pojawiaty sie¢ w czestochowskim tygodniku.

492 Nasi zagranicg, N 10.08.1930 nr 32, s. 393.
4% Ks. A. Mietlinski, Glosy o ,, Niedzieli” z obczyzny, N 10.08.1930 nr 32, s. 394-396; Listy od naszych
wychodzcow, N 31.08.1930 nr 35, s. 431.
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Wykres 7. Kategorie reklam/ogtoszen w latach 1926—1939
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Zrodto: Badania wlasne

Z danych analizy zawartos$ci (wykres 7) wynika, Zze preznie rozwijala si¢ branza
wildkiennictwa, ale powstrzymana zostata kryzysem gospodarczym, co potwierdza liczba
reklam bazaru galanteryjno-blawatnego w latach 1926—-1927. Sklep blawatow powrdcit na tamy
»Niedzieli” dopiero w latach 1938-1939. Podobnie silnie byta reprezentowana podkategoria
Ubior ksigzy (do 1932), po czym emitowano sporadyczne reklamy oferujace garderobe
duchownych.

Elektryfikacja miast i wsi wplyng¢ta na zmiang zapotrzebowania na §wiece woskowe.
Podczas gdy ten asortyment silnie reklamowano do 1931 roku, pdzniej juz znaleziono

pojedyncze anonsy. Wraz z postepujacymi pracami budowlanymi przy wznoszeniu nowych
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kosciotow w diecezji czgstochowskiej pojawila si¢ spora liczba reklam firm oferujacych
budowe ottarzy (1933-1934) oraz anonsy wytworni listew 1 ram ozdobnych (1932-1937) dla

obramowania obrazu cze¢stochowskiego w domach pielgrzymow oraz do uzytku koscielnego.

Wykres 8. Kategorie reklam i ogloszen w 1928 roku
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Zrodto: Badania wlasne

W 1935 roku, kiedy odnotowano najmniejsza emisj¢ reklam i ogloszen w ,,Niedzieli”,
zabrakto reklam z kategorii Artykuly spozywcze i sprzet domowy oraz Motoryzacja, a pojawita
tylko jedna oferta przemystu budowlanego (Elibor).

W momencie znikania lub zastoju niektdrych ogloszen pojawily sie inne, np.
obwieszczenia jadtodajni wydajacej positki, a nawet propozycja podjecia hodowli
jedwabnikow, a zaoszczedzone pienigdze proponowano wptaci¢ na lokaty bankowe, ktore
zastgpily dawniejsze kasy oszczednosciowe.

Gdy doliczono si¢ 21 reklam w kategorii Przedmioty kultu religijnego (E), tak
w kategorii Przemyst wlokienniczy (N) odnotowano tylko 10 ofert. Jednak w tym samym roku

zarejestrowano najwiecej reklam proszkow do prania (L3) pochodzenia zagranicznego (29).

4.3.1. Sacrum i profanum w reklamach

Badajac wszystkie podkategorie, okazato sie, ze reklam i ogloszen z dziedzin zycia religijnego
jest w ,,Niedzieli” zaledwie 16%. To wynik zbiorczy dwoch kategorii Przedmioty kultu

religijnego (E), Funkcjonowanie parafii (F) oraz o§miu podkategorii Pisma parafialne (C3),
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Dobra prasa i broszury (C4), Wydawnictwa (D1), Nekrologi (Q3), Plotna, sukna, tkaniny
(Q16), Domy rekolekcyjne (S4), Dom wypoczynkowy dla ksigzy (S5), Pielgrzymki, rekolekcje,
dni skupienia poza Czestochowgq (S13). Jesli kategorie A 1 B potraktujemy jako $lad procesu
utrwalania tozsamosci diecezji czgstochowskiej wsrdd czytelnikow oraz promocj¢ czasopisma
(26%), to reklamy i ogloszenia z dziedziny zycia spotecznego, w tym politycznego zajmowaty

58%.

Wykres 9. Dziedziny Zycia codziennego w reklamach i ogloszeniach

16%

zycie spoteczno- Promocja
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58% 26%

Zrodto: Badania wiasne

Podziat i klasyfikacja reklam i ogloszen na dwie sfery: religijna (sacrum) oraz
spoteczng, w tym polityczng (profanum), nie sg jednoznaczne. Proba klaryfikacji anonsow
reklamowych w ,,Niedzieli” wykazata, ze jej czytelnicy, w zdecydowanej przewadze swieccy
katolicy, funkcjonuja na styku sacrum i profanum ludzkiej aktywnosci. Z jednej strony bowiem
uczestnicza w zyciu spotecznym — $wieckim — porzadkowanym przez ludzkie prawo
stanowione. Z drugiej strony uczestnicza w zyciu Ko$ciota 1 jego rytuatéw. Mocno
przestrzegany podziat na zycie religijne 1 Zycie spoleczne zatrze si¢ dopiero w postanowieniach
Soboru Watykanskiego I (1963-1965). Wskazania soborowe dotyczace laikatu wyraznie
suponuja, ze Swieccy sa zobowigzani do synergii porzadku §wiatowego z ewangeliczng wizja
krélestwa Bozego?®*,

Na przyktadzie komunikatow reklamowych tygodnika katolickiego okresu

miedzywojennego w II RP mozna dostrzec, ze sfera sacrum nie pozostawata jedynie w murach

49 Por. I. Szlaga, Eklezja, jako wspdlnota ludu Bozego, zbawiona i powotana przez Jezusa Chrystusa,
w: Encyklopedia katolicka: wykaz skrotow, t. 4, kol. 768, Katolicki Uniwersytet Lubelski, Lublin 1983.
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$wiatyni, ale towarzyszyta czytelnikowi w codziennym zyciu*®. Sacrum przenikato profanum
w codziennosci, co sprzyjato chrystianizacji kontekstu codziennosci*®. Boskie taczy sie
z ludzkim w warstwie wizualnej 1 werbalnej, a przy tym obie strony rownowazyly sie
i wspieraly kod wypowiedzi*®’. O ile zamierzeniem odpowiedzialnych za umieszczanie
inseratow reklamowych nie byto poddanie sakralizacji, rozumianej jako nadawanie religijnego
charakteru tresciom ogloszen zycia publicznego, o tyle bardziej w komunikatach ogloszen
mozna odnalez¢ rodzaj dogmatyzacji, czyli nadawania przez redakcje silnego imperatywu
w treSciach reklam, na domiar tego niepodlegajacego dyskusji pewnika. W niektorych
przyktadach tracito to przekazem z pogranicza kaznodziejstwa, sposobu przepowiadania, nawet
doktrynalizmem.

Przy doborze anonséw kierowano si¢ unifikacja dwoch sfer: religijnej i spoteczne;.
Wystepowanie w parze sacrum i profanum byto czerpaniem z dorobku dokumentow papieskich
(zwlaszcza encyklik spotecznych) oraz wskazan zalozyciela bp. T. Kubiny. Dla redaktorow
prasy katolickiej nie mogt si¢ liczy¢ jedynie wymiar religijny, ale nalezato uwzglednic takze
sprawy spoleczne. Tre$¢ komunikatu reklamowego zawierala koherencje sfer boskiej i ludzkie;.
Pozbawienie ogloszen w katolickim czasopis$mie wymiaru sacrum wywolaloby komunikacyjne
niezrozumienie. Niepelne traktowanie anonsow reklamowych okresu miedzywojennego, bez
wymiaru religijnego, ideowego, etycznego, redukowatoby wspolnote wierzacych jedynie do

zwigzku zawodowego, partii politycznej lub miedzynarodowej korporac;ji*®®.

4.3.2. Reklamy i ogloszenia pod wzgledem moralnym, etycznym, religijnym

Zestawienie ilosciowe reklam 1 ogloszen w katolickim czasopi§mie dostarcza wiedzy
o aspekcie zycia mieszkancéw diecezji czestochowskiej w migdzywojniu, lecz za zgoda
1 dopuszczeniem anonsu reklamowego do druku kryje si¢ czynnik deontologiczny realizowany

przez administracj¢ tygodnika. Wydawcy ,,Niedzieli” publikowali ,,to, co powinno by¢”

4% K. Stepniak twierdzi, ze sacrum wystepuje jedynie w reklamie religijnej, natomiast w reklamie komercyjnej,

to co zostalo zaczerpnigte z religii czy chrzescijanstwa, okre§la motywami religijnymi. Por. Fenomen reklamy
religijnej, Akademia Humanistyczna im. Aleksandra Gieysztora, Warszawa-Puttusk 2017.
4% D, Guzek, Mediatyzacja religii: analiza pojecia, w: Przestrzenie komunikacji: technika, jezyk, kultura, red.
E. Borkowska, A. Pogorzelska-Kliks, B. Wojewoda, Wydawnictwo Politechniki Slaskiej, Gliwice 2015, s. 75.
47 A. Pethe, Wizualny aspekt przekazu tresci religijnych w polskiej prasie katolickiej: od teorii do praktyki (na
przykladzie ,, Goscia Niedzielnego” i ,, Tygodnika Powszechnego ), Zeszyty Naukowe KUL 60, nr 1 (241),
2018, s. 297-318.
4% M. Luczak, ,,Cokolwiek czynisz — patrz kornca”, ,,Tygodnik Powszechny”, nr 4, 2003,
http://www.tygodnik.com.pl/numer/279404/luczak.html [dostep: 01.05.2021].
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zamieszczane i preferowane w katolickiej prasie. Tym samym okres$lili niepisany kodeks
etyczny, z ktorym musiata by¢ zgodna kazda reklama oraz kazde ogtoszenie .

W tygodniku katolickim nie ograniczano si¢ jedynie do reklamowania przedmiotow
1ustug zwigzanych z religia. W przekazie reklamowym odwolywano si¢ do nadrz¢dnych
warto$ci nauki spotecznej Kosciota katolickiego oraz gloszonych przez Kosciol dogmatow
teologicznych. Reklama publikowana w tygodniku ,,Niedziela” eksponowatla zasady moralne,
takie jak: prawda, uczciwos¢.

W prasie okresu migdzywojennego obowigzywat kodeks moralny dotyczacy
zamieszczanych reklam. W publikowanych inseratach i anonsach reklamowych postugiwano
si¢ zasadami etycznymi przyjetymi na kongresie agentow reklamowych w Baltimore (1910).
Prymarne, stojace na czele wszystkich dziesieciorga przykazan dobrej reklamy, brzmiato:
,,1. Nie bedziesz w reklamie ktamat, tylko méwit najistotniejsza prawde”*%.

Umieszczenie przykazania o prawdoméwnosci w reklamie na szczycie hierarchii
przepisow etycznych bylo czytelnym znakiem imperatywu moralnego przy kierowaniu si¢
w publikowanych inseratach Tym bardziej zasada prawdomdéwnos$ci w przekazie reklamowym
umieszczanym w prasie katolickiej byla najwyzszym obowigzkiem. Podobnie i redakcja
czestochowskiej ,,Niedzieli” kierowata si¢ wymogiem prawdy w doborze publikowanych
komunikatéw reklamowych na famach czasopisma.

W jednym artykule zdemaskowano podstep. Czytelnikow przestrzegano przed
kupowaniem tanich rzeczy na bazarach i placach targowych. Wskazywano, ze kuszace niskie
ceny towaréw moga by¢ powodowane paserstwem. Dla przyktadu czasopismo czgstochowskie
podato zdarzenie z warszawskiego targowiska, gdzie policjant ujat trzech ztodziei
sprzedajacych porcelanowa zastawe po podejrzanie niskiej cenie.

Publicysta, zawiadamiajac opini¢ publiczng o wypadku paserstwa w stolicy kraju,
odwotat si¢ do sumien czytajacych ,Niedzielg”, a niekorzystajacych z prenumeraty
czasopisma. Przyktad: ,,Ciekawe tez, co pomyslal sobie poszkodowany, gdy otrzymat czes¢
swego towaru, o ktorym nawet nie wiedziatl, ze tak wielkim popytem cieszyl si¢ przed chwilg
na placu targowym’°%.

Nieprenumerowanie czasopisma, a jedynie czytanie go wypozyczonego od sasiadow
czy cztonkoéw rodziny redakcja nazwata paserstwem jako wykroczenie przeciw przykazaniu

,Nie kradnij!” Redakcja ,,Niedzieli” pigtnowata zachowanie paskarzy. W obliczu zagrozenia

49 M. Zdrenka, Mydto, czernidto i pachnidio - czyli kilka stéw o dawnej reklamie prasowej, ,,Pro-Kreacja”, nr 5,
2007, s. 37.
500 Tania porcelana, N 08.01.1939 nr 2, s. 23.
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wojng wielu kupcéw, majac pod dostatkiem towaru i zywnosci, podnosito ich ceny. Wtadze,
ktore przystapily do walki z nieuczciwymi kupcami, oglosily za paskarstwo wysokie mandaty
pienigzne lub kary wigzienia®.

Jako ogloszenie drobne zostata potraktowana przestroga redakcji przed oszustami,
ktorzy podawali si¢ za inne osoby. Wymieniono procedery wyludzania pieniedzy na zakonnice:
Oszustka w przebraniu zakonnym wymuszata ofiary na Msze $w. i na klasztor bernardynek w
Wieluniu. Osobom, ktére podawaty si¢ za kwestarzy nalezalo wylegitymowaé, prosi¢ o
okazanie stosownego dokumentu od wladzy kosécielnej°®2.

Akcja podszywania si¢ pod akuszerke przynosita straty finansowe osobom, ktére — nie
rozpoznajac przebieranca — pozyczaly jej pienigdze. W powiecie wielunskim niejaka Sotyzanka
podawala si¢ za akuszerke. Wytudzata pienigdze od réznych osob, nabrata towarow w réznych

sklepach na kredyt, po czym opuscita rejon®®

. W niektorych inseratach reklamowych
zamieszczano informacje o gwarantowanym zwrocie towaru przez nieusatysfakcjonowanego
nabywce produktu oraz pieniedzy®**

W konstrukeji reklam, oprécz tresci reklamujacej produkt, wystepowaly apele
1 ostrzezenia przed falszerstwem. Z czterech umieszczonych ostrzezen przed nabywaniem
podrobek czy tanich substytutow w reklamach prasowych wynikato, ze produkty na rynku
znajdowaly wielu falszerzy cenionej marki oraz grup¢ niezorientowanych klientow, ktorzy

kupowali tansze zamienniki. Ostrzegano takze przed posrednikami, a zachgcano do kupowania

bezposrednio u producenta:

Obecnie moj sktad posiada w dziale narzedzi wylacznie tylko prawdziwe ptugi Sucheniego z Gidel,
ktére mozna odrozni¢ tatwo od podrabianego towaru nie tylko tym, ze prawdziwe ptugi Sucheniego

maja marke ochronng ale takZe inng wagg, inne wykonanie, inny materiat i site budowy®%.

Tres$¢ nie jest ostrzezeniem, ale zawiera dodatkowa rzeczowa informacje, jak odrézni¢ je od
Hfatszywki”. Jest to zatem informacja posrednio ostrzegajgca, a takze zasygnalizowanie
mozliwosci zwrotu towaru. Producenci falszywek zerowali na niewiedzy prostego ludu
wiejskiego. Niewyksztatceni rolnicy czerpali wiedz¢ w dziedzinie agrarnej z ,,Niedzieli”, ktora

zamieszczata dla nich ostrzezenia, np.:

0L Musimy by¢ czujnil, N 03.09.1939 nr 35, s. 480.
502 N 07.02.1932 nr 6, s. 71.

503 N 13.03.1932 nr 11, s. 130.

504 N 27.04.1930 nr 17, s. 224.

505 N 20.03.1927 nr 12, s. 124.
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Nie dajcie wiary obietnicom réznych nowo powstatych firm, ktére czyhaja na Wasze dobro. Nie
wierzcie ich obludnym zachetom, jakie wyglaszaja w swych drukach, ktéore w niezliczonej ilo$ci
zasypuja Wasze wsie. Robi si¢ to, aby Was w blad wprowadzi¢ i uspi¢ Wasze podejrzenia do otrzymania
od Was jak najwiecej surowca. Zadajcie naszych probek i prospektow, ktére wyslemy bezptatnie.

Zglaszajcie si¢ na agentdéw — dajemy dobre wynagrodzenie®%.

Skutkiem recesji gospodarczej byla m.in. wzrastajaca liczba domokrgzcow. Osoby
odwiedzajace domostwa, ro6znych ludzi oferowaly w sprzedazy tandetne towary. Czgsto kusity
tanimi produktami, substytutami markowych firm, a w konsekwencji zerowaty na naiwnosci
niezorientowanych nabywcow. Innymi komiwojazerami byli przedstawiciele handlowi, ktorzy
reprezentowali interesy przedsiebiorstwa. Przybywali z miast wojewddzkich, gdzie miescity
si¢ siedziby spoétek i na terenach wiejskich zdobywali nabywcoéw, posredniczyli w transakcji,
dobijali targu, ustalali warunki splaty rat. Wspotczesnie ta praktyka znana jest pod nazwa
akwizytora, ktory zbiera zamdwienia na towary lub ustugi jakiej$ firmy.

Tygodnik ,Niedziela” zamieszczal ostrzezenie dla rolnikéw, aby nie nabywali
surowcow z nowo powstajacych firm, ale sktaniala do zaopatrywania si¢ w surowce w firmach
sprawdzonych oraz cieszacych si¢ uznaniem wielu rolnikow. Rolnikom zalecano dodawanie do
paszy dla kréw prawdziwej Centraliny Michatowskiego, dzigki czemu dawaty thustsze mleko,
a nalezato odrzuca¢ reklamowane i konkurencyjne domieszki, nie dajace pozadanego efektu:
,Nic nie stracisz, tylko sie¢ wzbogacisz. Zada¢ wszedzie tylko w oryginalnym opakowaniu,

nigdy luzno™®%’.

%08 ostrzezenie dla rolnikow

Redakcja ,,Niedzieli” zamieScita w specjalnej Notatce
przed osobami podszywajacymi si¢ pod firm¢ Union Zjednoczone Fabryki Maszyn
w Grudzigdzu. Powodem umieszczenia ogloszenia-ostrzezenia firmy bylo podawanie si¢
agentow za przedstawicieli firmy Union. Wyludzali zaliczki od rolnikow na zakup maszyn
rolniczych. W tym samym numerze obok informacji redakcji zamieszczono
ogloszenie-ostrzezenie firmy®°%°.

Produkty chetnie nabywane i cieszace si¢ popularnos$cia byty tez czesciej podrabiane.

Ostrzezenie na tamach ,,Niedzieli” wystosowat producent kawy:

506 N 02.12.1928 nr 49, s. 568.

507 N 29.06.1930 nr 26, s. 332.

58 Notatka redakcyjna, N 23.09.1928 nr 39, s. 455.
509 Ostrzezenie, N 23.09.1928 nr 39, s. 455.
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OSTRZEZENIE! Jako$¢ nasladownictwa nigdy nie dosiggnie oryginalu — a celem jest tudzenie
kupujacej publicznosci. Strzezcie si¢ dlatego przed nasladownictwami 1 zadajcie wszedzie
niedorownanej Kathreinera kawy stodowej KNEIPPA z podobizna i podpisem ksigdza Kneippa — ktora

przez swa wydajno$é jest bezwzglednie najtansza®.

W komunikatach reklamowych kierowano apel do odbiorcéw, aby rezygnowali
z posrednikow, ktorzy handlujg towarami niewiadomego pochodzenia: ,,Omijajcie
posrednikow 1 przekupniéw, napiszcie zaraz do naszego skladu fabrycznego POLSKA
PRODUKCIJA, Lo6dz, ulica Kilinskiego Nr. 44. Na zadanie wysylamy ilustrowane cenniki
bezplatne™™!. W koncowej czesci reklamy zamieszczano ostrzezenie i apel, by informowaé
o dzialalno$ci przekupnidw.

Z tego powodu pojawita si¢ reklama wagi do monet. Z tresci komunikatu
reklamowego wynika, ze klienci placili falszywymi monetami. Sprzedajacy, by uchroni¢ si¢
przed oszustami, montowali wagg sprawdzajaca autentycznos$¢ pienigdza: ,,Chcesz by¢ catkiem
pewny, czy moneta jest prawdziwa, uwazaj, by$ przy zakupie nie wydawal pieniedzy na
malowartosciowa wage, gdyz jedynie WAGOMIAR Prosto z Okiem Opatrzno$ci jest tak
precyzyjnie wykonany, ze nawet w ciemno$ci odrézni falszywa monete”'?. Wagomiar
opatrzony Bozym symbolem byl wymownym znakiem czujno$ci Bozej Opatrznos$ci nad
sprzedajacymi 1 kupujacymi.

Trudno potwierdzi¢, ze ta zasada prawdomownosci byla brana pod uwage, gdyz
dysponujemy zaledwie kilkoma danymi, w ktorych umieszczono apele o prawde¢. Natomiast
zamieszczanie na tamach tygodnika katolickiego przywolywan i apeli o prawde w inseratach
reklamowych $§wiadczyla o konieczno$ci przypominania 1 egzekwowania pierwszego

przykazania kodeksu etycznego reklamy.

4.3.3. Analiza iloSciowa ogloszen drobnych

W poddanym analizie materiale badawczym ,,Niedzieli” najliczniejsza podkategori¢ stanowia
podawane ceny ptodow rolnych i1 zb6z (27%). Nastepnie podkategorie Oferty pracy i praktyk
zawodowych (23,7%) oraz Oferty sprzedazy nieruchomosci (15,3%). Pozostale podkategorie

tacznie stanowity 34%.

10 N 18.07.1926 nr 16, s. 5.
511 N 27.01.1929 nr 4, s. 44.
512 N 12.11.1933 nr 46, s. 556.
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Wydzielenie kategorii Ogfoszenia drobne (Q) ukazato skale wystepowania ogloszen
w tygodniku (12,6%) tuz po kategorii Redakcja ,, Niedzieli” (14,6%). Dlatego w obrebie tej
kategorii wyodrgbniono kilka grup podkategorii. Z zakresu rolnictwa utworzono grupe¢
z podkategorii: Ceny ptodow rolnych i zboz (Q1), Oferty sprzedazy maszyn rolniczych (Q6),
Oferty sprzedazy ptodow rolnych i inwentarza (Q7), Parcelacja ziemi i dziatek (Q17). Do grupy
z dziedziny budowlanej zaliczono podkategorie: Oferty kupna nieruchomosci (Q4), Oferty
sprzedazy materiatow i maszyn budowlanych (Q8), Oferty sprzedazy wyposazenia wnetrz
irzeczy (Q9), Oferty sprzedazy nieruchomosci (Q10), Oferty dzierzawy, wynajmu,
wypozyczenia (Q12).

Wykres 10. Kategoria Q. Ogloszenia drobne
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Zrodto: Badania wlasne
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W grupie ogloszen zwigzanych z zyciem religijnym i kulturalnym Czgstochowy
umieszczono Nekrologi (Q3), Obwieszczenia miejskich instytucji i stowarzyszen (Q14),
Ogloszenia wydarzen i imprez kulturalnych (Q15). Oferty pracy i praktyk zawodowych (Q11)
potraktowano oddzielnie, a pozostate podkategorie omowiono tagcznie.

Jak wskazuje wykres 11, wickszo$¢ ogloszen byla adresowana do rolnikéw oraz
pracownikow przemystowych. Dominowaly ogloszenia drobne z dziedziny rolniczej (36%).
Wynik potwierdza realizowana lini¢ programowa redakcji, a mianowicie — pozyskanie
czytelnika z diecezji czestochowskiej zatrudnionego w przemysle lub zarzadzajacego
gospodarstwem rolnym. Wypelniano postulat papieza Leona XIII, aby prasa diecezjalna
dostarczata robotnikom potrzebnych informacji. To oni byli odbiorcami ogloszen.
Zamieszczane oferty zatrudnienia byty wyjsciem naprzeciw zapotrzebowaniu na pracownikoéw

w danej branzy.

Wykres 11. Grupy w kategorii Ogtoszenia drobne (Q)

Grupa 1
Grupa 4 Oferty pracy Rolnictwo
i pozostate P 36%

31%

Grupa 3 Kultura i
religia
9%

Grupa 2 Budowlanka
24%

Zrodto: Badania wlasne

Tygodnik ,,Niedziela”, wychodzac naprzeciw licznej grupie czytelnikdéw z obszarow

wiejskich, rozpoczat od pierwszego numeru publikowanie ,,Cen zbdz” albo ,,Cen plodow

rolniczych”.
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Wykres 12. Grupa 1. Rolnictwo w ramach kategorii Ogtoszenia drobne

Q7 Oferty sprzedazy
ptoddéw rolnych i
inwentarza
4%

Q17 Parcelacja
ziemi i dziatek,

Q6 Oferty wykup gruntéw

sprzedazy 19%

maszyn E—
rolniczych
1%

Q1 Ceny ptodéw
rolnych i zbéz

/ 76%

Zrodto: Badania wlasne

Czytelnicy ,,Niedzieli” mogli $ledzi¢ notowania nasion zbdz, ceny bydta, trzody,
nabiatu i poréwnac je z publikowanymi podobnymi cenami z innych czgsci kraju (1926, nr 7).
Wazne bylo odniesienie do cen ptodéw rolnych wedlug warszawskiej gietdy>*.

W tej grupie (wykres 12) znalazta si¢ podkategoria Q17, czyli parcelacji ziemi
i dzialek, wykup gruntéw (6,7%). W obszernym artykule zamieszczonym w pierwszym
numerze ,,Niedzieli” przyblizono czytelnikom sylwetke 1 dotychczasowa dzialalno$¢
pierwszego biskupa czgstochowskiego akcentujac, ze byt ,,synem prastarej polskiej Ziemicy
Slaskiej®. Juz w tym zdaniu mocno podkreslono, ze mimo zawirowan dziejowych

1 intensywnej germanizacji, ziemia ta nie utracita polskiej duszy:

Pierwszym pasterzem nowej diecezji zostal Syn prastarej Ziemicy $laskiej — tej, ktora przed wiekami
szatanska przemoca od ciala Macierzy odcieta, bohaterskie stawiata czoto wrazym zakusom.
Najs$wietsza Panna Piekarska dodawata temu ludowi sit i mysl jego przenosita ciagle tu na Jasng Gore,
gdzie byt Jej tron i dwor krolewski, tu, gdzie syn tejze ziemi, Wtadystaw, Jej obraz cudowny umiescit

i narodowi catemu za Panig zostawil®'®.

513 Por. m.in.: Ceny ptodéw rolnych, N 20.03.1932 nr 12, s. 143; N 04.08.1935 nr 31, s. 377.
14 Pierwszy biskup diecezji czestochowskiej, N 04.04.1926 nr 1, s. 7.
515 J. Placek, Ideowe znaczenie Diecezji Czestochowskiej, N 03.04.1927 nr 14, s. 138.
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W terminologii pierwszego biskupa czgstochowskiego ziemia Czg¢stochowy wraz
z Jasng Gorg jest ,ziemig $wigtg” niezachwianej wiary Polakow. W pierwszym liscie
pasterskim napisat: ,Na $wigtej ziemi rozpoczalem rzady jako pierwszy biskup
czestochowski”®!®, Wielun za$ nazywat prastarg ziemia katolicka — ,,Galileg diecezji™>*’.

Biskup czestochowski okazywat przywigzanie do ziemi ojczystej, co takze chciat
zaszczepit diecezjanom. Bp T. Kubina rozpoczat rzady w diecezji czestochowskiej tuz po
wejsciu w zycie ustawy o reformie rolnej (1925) okreslajacej zasady parcelacji wielkiej
wlasnosci ziemskiej. Na mocy prawa mozna bylo przeprowadzi¢ dobrowolng parcelacje
majatkdw ponad 180 ha, w okregach przemystowych i podmiejskich ponad 60 ha, po cenach
rynkowych ziemi. W ogloszeniach o sprzedazy ziemi w Wielkopolsce dominowaty: Kepno,
Ostrzeszow, Wrzesnia. Rozparcelowano takze ziemie okolic Czgstochowy, cho¢ byty to biedne
gospodarstwa chlopéw 1 wielkie posiadtosci nalezace do ziemian. Duze gospodarstwa
chlopskie byly w Wielkopolsce. Prawodawcy zaktadali, ze wtasciciele nadmiaru ziemi beda
inwestowa¢ w nowy potencjal produkcyjny. Dochodzito tez do redystrybucji ziem.
Sprzedawany majatek ziemski byl przez wlasciciela wielokrotnie dzielony i sprzedawany.
Oszczednos$ci przywiezione z zagranicy, pienigdze zarobione w pracy sezonowej rolnicy
odktadali w bankach ludowych, z my$la ze p6zniej wykupig za nie ziemi¢. Wiasnosci dworskie,
nieruchomoséci przechodzily w parcelacje, czesto pod wiadanie polskiego chtopa®®.

W tygodniku ,,Niedziela” dominowaly oferty sprzedazy posiadlosci ziemskich
z Wielkopolski od chwili obowigzywania ,,Ustawy o reformie rolnej”. Por.: ,,Polecam okoto
150 innych do kupna i dzierzawy St. TRAWINSKI, ul. Dworcowa nr 33, woj. poznanskie>*°.
,»Chcesz koniecznie kupi¢, to zglo§ si¢ do mego biura! Polecam wielki wybor innych
gospodarstw do kupna i dzierzawy, folwarkéw, domow, restauracji, mtyndéw oraz wszelkich
nieruchomosci w catej Wielkopolsce”?°.

W tresci komunikatu reklamowego znalazta si¢ nieruchomo$¢ — najpewniejsza
inwestycja na przysztos¢: ,,Najkorzystniejsza lokata kapitatu jest tylko w kupnie polskiej ziemi.

Waluty zawodzga! Wobec dzisiejszych czaséw jedyna pewnoscig jest nieruchomos¢ — ziemia —

516 T, Kubina, List pasterski, cigg dalszy, N 18.04.1926 nr 3, s. 2; Idem, W podniostych..., s. 8.

17 1dem, List pasterski w sprawie IIl. Diecezjalnego Kongresu Eucharystycznego w Wieluniu, N 12.04.1931 nr
15,s. 185-188.

518 . Zielifiski, Rozwdj i stan obecny wychod?stwa, N 25.11.1928 nr 49, s. 561-563.

519 N 24.04.1932 nr 17, s. 204.

50 N 19.07.1931 nr 29, s. 375.

183



Wzmacniajmy polski stan posiadania na ziemiach zachodnich. Polecamy majatki ziemskie
w Wielkopolsce kazdej wielkosci, jakosci i cenie™?L.

Opuszczanie rodzimej ziemi bylo zwigzane z czynnikami ekonomicznymi,
z poszukiwaniem nowych warunkow zycia. Zmiana miejsca zamieszkania powodowala
przeplyw ludnos$ci wewnatrz kraju. Przemieszczenie mieszkancow wsi i miast w obrebie granic
panstwa II RP rodzito zjawisko spoleczne migracji wewnetrznej. Migracja ludnosci mogta
przybiera¢ form¢ migracji zewnetrznej, czyli zmiany z jednej jednostki administracyjnej do
innej. W przypadku ogloszen na tamach ,,Niedzieli” z zakresu nabywania ziemi w Wielkopolsce
mozna mowi¢ o migracji zewnetrznej, z diecezji czestochowskiej do innej diecezji lub innego
wojewodztwa.

Reklamowano do sprzedazy gospodarstwa z Kgpna w Poznanskiem. W reklamie

uwzgledniona byta nie tylko ziemia, ale i trzoda, zabudowania, wyszczeg6lniono przeznaczenie

gruntu (pszenna ziemia), np.:

,,Gospodarstwo 20 moérg ziemi pszennej z tgka, z zywym i martwym inwentarzem, zabudowania
murowane pod dachowka.

Gospodarstwo 12 moérg ziemi pszennej z zywym 1 martwym inwentarzem, w tym 4 morgi 1ak,

zabudowania murowane pod dachéwka, przy szosie, szkota, ko$ciot i stacja na miejscu’?.

Oferty sprzedazy gruntow zawieraly kompleksy przydatnosci rolniczej na
oferowanych gruntach ornych. Do$¢ istotna byta informacja o stanie gleby, klasie bonitacyjnej
oraz jakie mogg by¢ uprawiane ro$liny. Zamieszczenie wlasciwosci gleby, najczesciej ziemi
pszennej, byta motywem do rozwazenia zakupu.

Dla zainteresowanych kupnem majatkow ziemskich wazne byly informacje
o cenionym materiale wykonania obiektow gospodarczych, jak rowniez o jakosci (wielkos$¢ —

masywne, walory estetyczne — fadny):

Gospodarstwo: 53 morgi ziemi pszennej, nad szosa, tadny ogrod owocowy, budynki wszystkie
masywne, inwentarz zywy i martwy kompletny, [...] porzadki rolnicze i maszyneria kompletna [...]
budynki murowane i z drzewa, 2 krowy, 3 §winie, maszyneria i porzadki rolnicze kompletne, [...]
budynki murowane, 2 sztuki bydta, 2 §winie, porzadki rolnicze kompletne. Dom, jeden pokdj i kuchnia

w duzej wsi i 2 morgi ziemi®?,

521 N 27.03.1932 nr 13, s. 156.
52 N 10.05.1931 nr 19, s. 250.
52 N 15.02.1931 nr 7, s. 96.
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W jednym z ogloszen informowano o korzystnym potozeniu ziem w poblizu punktow
waznych dla funkcjonowania rodziny, jak kosciota, szkoly i stacji kolejowej. Istotne jest

sformutowanie, ktore kierowato uwage odbiorcy — stowo z wykrzyknikiem:

Bacznos¢!!! Folwark 400 morg pszenno-zytniej ziemi, 5 km od miasta powiatowego. Gospodarstwo 32
morgi dobrej ziemi, dobre budynki, koscidl, szkota na miejscu [...]. Gospodarstwo 12 moérg, blisko
miasta [...] Willa przy miescie powiatowym do tego 2 morgi pola. [...] Kamienica w miescie, w tym
rzeznictwo 1 piekarnia, Sklad kolonijny i piekarnia na wsi, kosciol, szkota i stacja kolejowa,

Gospodarstwo w miescie, 52 morgi, w tym sktad rzeznicki. Restauracja na wsi, do tego 8 morg I klasy

ziemi, ogréd do zabaw, dom obszerny’>%,
W kolejnych ofertach sprzedazy ziem w Wielkopolsce proponowano majatki
wloscianskie oraz gospodarstwa prywatne z Ostrzeszowa. W proponowanych ofertach

pojawiatly si¢ gospodarstwa rybackie:

Sprzedam 108 morg pszenno-zytniej ziemi, zabudowania wszystkie, masywne, pod dachowka, 15 morg

99525

1aki, 3 stawy zarybione, potozenie bardzo pickne*. ,Gospodarstwo prywatne 108 moérg pszenno-

zytnich, drenowane, 3 stawy rybne, budynki twardo kryte — 6 km od miasta, sprzedam przy wptacie 18

tys. od zaraz. Franciszek Szyja, Ostrzeszow, ul. Kolejowa nr 24°%°,

Po negocjacjach politycznych na linii PSL — Chrzedcijanski Zwigzek Jednosci
Narodowej rzad Wtadystawa Grabskiego (1925) doprowadzit do uchwalenia reformy agrarnej,
ktora w duzej mierze polegata na przeprowadzeniu zmian w strukturze wtasnosciowej ziemi
wiejskiej. Na podstawie tego aktu prawnego parcelacja ziemi miala postuzy¢ do wzrostu
konkurencji na rynku rolnym, a w przypadku mniejszych gospodarstw rolnych podniesé¢
poziom produkcji rolnej. W ramach ustawy przeprowadzano parcelacje¢ ziem zachodnich, na
obszarze Wielkopolski, Slaska oraz hektaréw ziemi w bezposredniej bliskosci aglomeracji
miejskich. Wynikiem przeprowadzanej reformy miaty by¢ dziatania doprowadzajace do
konkurencyjnosci gospodarstw chiopskich w stosunku do wtascicieli majatkow ziemskich.

W tym konteks$cie na tamach ,,Niedzieli” oferowano do sprzedazy gospodarstwa

z zabudowaniami murowanymi we Wrzesni. Wie§ Wrze$nia nabierata wymiaru symbolicznego

524 N 05.04.1931 nr 14, s. 183.
55 Lokujcie wasze pienigdze!, N 05.07.1931 nr 27, s. 351.
56 N27.12.1931 nr 52, s. 658.
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1 historycznego ze wzgledu na strajk dzieci z powodu germanizacji szko6t 1 nauczania religii
1 modlitwy w jezyku niemieckim. Gospodarstwo przeznaczone do sprzedazy miescito si¢ przy

ul. Dzieci Wrzesinskich:

Gospodarstwo wloscianka 54 morgi kolo Wrzesni, ziemia tylko buraczana, drenowana, czarna glinka.
I. Szymala, Wrzeénia, Dzieci Wrzesinskich®?’.
Okazja! Resztowka prywatna 76 morg dobrej ziemi w jednym planie, taka, tadny ogrod, zabudowania

wszystkie murowane I klasy, domek sympatyczny 6 pokoi na suterenach, do stacji i miasteczka 2 1 %5
7528

km, linia Poznan — Warszawa, Wactaw Netter, Wrzesnia, GnieZnienska

Z tresci reklam sprzedazy ziemi wynikaja konsekwencje przeprowadzanej parcelacja
gruntow rolnych. Z wielkich majatkéw utworzyty si¢ mniejsze gospodarstwa rolne oparte na
wlasnosci prywatnej. Przepis ustawy o gruntach rolnych pozwalal na tworzenie drobnych
gospodarstw do produkcji ogrodniczo-warzywnej. Zdecydowana wigkszo$¢ rodzin wiejskich
zyla na zaledwie dwodch hektarach ziemi. Ludno$¢ wiejska nie byla w stanie si¢ wyzywic z tej
ziemi. G16d 1 ngdza staly si¢ nieodigcznym elementem polskiej wsi.

W ,Niedzieli” zamieszczano takze ogloszenia sprzedazy ziemi z obszaru
czegstochowskiego mieszczacego si¢ w strukturze administracyjnej diecezji czgstochowskie;,

529

takie jak: majatek prywatny Zielgcin w powiecie radomskim, gmina Rzg$nia®*® oraz majatek

ziemski Bleszno Brzeziny>*’. Do parcelacji przeznaczono réwniez ziemie w centrum, przy
glownej arterii szlaku pielgrzymkowego Czestochowy, w poblizu parku®3?.

Od 1933 roku, w zwiazku z nat¢zonym ruchem pielgrzymkowym, czesciej pojawialy
si¢ oferty sprzedazy nieruchomos$ci w poblizu klasztoru jasnogoérskiego (kamienic, mieszkan,
ubikacji). Dogodna lokalizacja wokol kompleksu Jasnej Gory mogla wplynagé na
zorganizowanie bazy noclegowo-gastronomiczng dla pielgrzymow.

Reforma agrarna spowodowata tez migracje ludnosci wiejskiej do miast. Mieszkancy
wsi szukali zatrudnienia w przemys$le 1 handlu. W ten sposdb wie§ polska pustoszata,

a w miastach wzrastata liczba ludno$ci. Przyktadem jest ogloszenie sprzedazy dziatki

w Wyczerpach Dolnych. Ze wzgledu na fabryke szkta ,,Paulina” wies tracita charakter wiejski,

2 N 01.05.1932 nr 18, s. 215.

528 N 11.12.1932 nr 50, s. 600.

29 N 02.03.1930 nr 9, s. 116.

5% N 18.07.1937 nr 29, s. 360, N 25.07.1937 nr 30, s. 372.
531 N 23.09.1928 nr 39, s. 455.
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a stawala si¢ osada robotniczga. Robotnicy przybyli z terendw wiejskich tworzyli kolonie

pracownicze oraz zaktadali drobne gospodarstwa do produkcji ogrodniczo-warzywnej:

Uwadze Rolnikow! Juz mozna nabywaé dziatki urzgdnicze, robotnicze, rzemieslnicze, ogrodnicze
i rolne w parcelacji majatku ziemskiego WYCZERPY DOLNE w gminie Grobowka pod Czg¢stochowa.
Wyjatkowe potozenie: przylega bezposrednio do granic miasta, szosa klinkierowa na miejscu,

przewidywany przystanek kolejowy, komunikacja z miastem zapewniona®®,

Przedstawiona oferta byla przykladem semiurbanizacji. Nastgpowal proces
przeksztalcenia wsi w osiedla, ktore nie miescity si¢ w tradycyjnych kategoriach wsi rolnicze;.
Podmiejski obszar nadal pozostawal wsig, ale zdecydowana wigkszo$§¢ mieszkancow ze
wzgledu na zamieszkanie w osiedlach robotniczych, nie byta zatrudniona w rolnictwie.

W ogloszeniach rolniczych byly tez oferty sprzedazy plodow rolnych (koniczyna,
stoma, ziemniaki, Zyto) i Zywego inwentarza (m.in. buhaj, kury, szczeni¢ta — 16 ogloszen) oraz

trzy oferty sprzedazy maszyn rolniczych (np. motor do mtockarni, tokarka pociggowa).

Wykres 13. Grupa 2. Przemyst budowlany

Q12
3%

Q1o
30%

Q9
10%

4% 2%

Zrodto: Badania wlasne

W drugiej grupie (wykres 13) znalazly si¢ oferty kupna nieruchomosci (Q4), np.
piekarni czy sklepu, oferty sprzedazy materiatow 1 maszyn budowlanych (Q8), m.in.:

brukowiec polny, kamienie mitynskie, dachowka, maszyna do wyrobu dachowek, brama

532 N 11.07.1937 nr 28, s. 348; N 01.08.1937 nr 31, s. 384; N 08.08.1937 nr 32, s. 396; N 15.08.1937 nr 33, s. 407.
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zelazna, lokomobila lub kociot parowy, pompa ssaco-ttoczaca, sita wodna, jak i oferty
sprzedazy nieruchomosci (Q10): domu, potowy domu, domu z ogrodem, folwarku, folwarczku,
gospodarstw rolnych, kamienic, mieszkan, mtocarni, piwiarni, placow, posesji, sklepow,
ubikacji, mleczarni, mtockarni, miyna, willi, wialni, sieczkarni oraz oferty dzierzawy,
wynajmu, wypozyczenia (Q12).

Do grupy Budowlanka dotaczono takze kategori¢ Przemyst budowlany i wyposazenie
wnetrz (K) wraz z podkategorig Oferty wyposazenia wnetrz i rzeczy (Q9), takich jak: biurko,
citroena, dekoracje teatralne, futro, ksiegozbidr, maszyny do pisania, maszyny do szycia,
znaczki kolekcjonerskie, instrumenty, gramofon, meble, motor do mtockarni oraz radio. Dzigki
temu uzyskano 507 ogloszen z przemystu budowlanego (zaledwie 6% w poréwnaniu
z pozostatymi reklamami w tygodniku).

Niewielkie liczba ofert z przemystu budowlanego potwierdzito ogdlna sytuacje
mieszkaniowg w Il RP. W przedwojennej Polsce wickszos¢ budynkéow mieszkalnych byta
z drewna 1 to drewno bylo najtanszym i dostgpnym, najczgsciej stosowanym, materiatem
budowlanym. Dlatego wsrdd reklam z branzy budowlanej oferowano w ,,Niedzieli” sktad dykty
1 forniru Olsza Aleksandra Nowaka, posadzki dgbowe, wyroby tapicerskie, ustugi pracowni
koszykarskiej oraz dziatalnos¢ tartakow.

Przy wtasciwie nieobecnych ustugach betoniarskich polecat si¢ skilad zelaznych
towarow Edmunda Heinego, spotka Elibor oferowata belki, blachy cynkowe i ocynkowane.
Podobny asortyment proponowaty =zaktady blacharskie Jana Puszkiewicza i Teofila
Zelichowskiego w Czestochowie. Zrodtem ogrzewania mieszkania byt kaflowy piec kuchenny,

na co wskazuja pojawiajace si¢ reklamy kafli fabryki Mstow.
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188



Stagnacja w budownictwie wptyneta na fakt, ze stare budynki mieszkalne niszczaty,
anowych wznoszono zbyt mato. Ten stan potwierdzaja oferty dzierzawy, wynajmu lub
wypozyczenia, gdyz ludzie mieszkali w nedznych warunkach lokalowych, czesto stloczeni na
niewielkiej powierzchni. Wynajmowano krewnym lub sublokatorom czgs¢ domu (potowe
mieszkania). Mieszkania byly przeludnione i ciasne, a wyposazenie wnetrza zamieszkujacy
redukowali do podstawowych sprzetéw wykonanych z drewna (stol, tozko, szafa, kredens
kuchenny). Potwierdzajg ten stan wyposazenia domowego reklamy mebli w ,,Niedzieli”.

Nieruchomosci byly pozbawione biezacej wody, rzadkoscig wyposazenia byla
ubikacja. Drewniana stawojka®® byta zlokalizowana na zewnatrz. Dlatego w ofercie sprzedazy
pojawita si¢ ubikacja.

Kupno nieruchomosci w II RP wigzalo si¢ z niebagatelnymi wydatkami.
Rozwigzaniem w tej sytuacji bylo =zaciagnigcie kredytu hipotecznego. Wigkszym
zainteresowaniem cieszyly si¢ mieszkania na wynajem. Wykres 14 wskazuje tendencj¢ do
sprzedawania niz nabywania nieruchomosci.

Wykres wskazuje, ze w skali wszystkich 14 rocznikow ,,Niedzieli” w latach 1926—
1939 zdecydowanie wsrdd wszystkich Ogloszen drobnych przewazaly oferty sprzedazy (58%),
natomiast zdecydowanie mniej byto ofert kupna (2%). Pozostate ogtoszenia stanowity 40%.
Po deficytowym 1935 roku liczba anonsow reklamowych zaczeta wzrastaé, jednak nie

osiagneta takiej wysokosci, jak przed kryzysem gospodarczym.

Wykres 14. Oferty kupna i sprzedazy w latach 1926—1939

Inne ogtoszenia
40%

Oferty sprzedazy
58%

Oferty kupna
2%

Zrodto: Badania wiasne

53 Nazwa ,,stawojka” wywodzi sie od nazwiska przedwojennego premiera Felicjana Stawoja Sktadkowskiego,
ktéry nakazywat budowe wychodka na kazdej zabudowanej dziatlce w celu poprawy stanu higieny polskich
miast i wsi.
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Symptomatyczny wydaje si¢ 1935 rok. Wtedy to nie przeprowadzono w Polsce zadnej
wielkiej kampanii spoteczno-reklamowej>®*. Skutki recesji mozna zauwazyé w ofertach kupna
1 sprzedazy w ,,Niedzieli”. W kategorii Ogloszenia drobne pojawily si¢ wowczas 63 oferty
sprzedazy (25,4% w stosunku do innych podkategorii), przy czym ofert kupna w ogole nie
wprowadzono na tamy tygodnika.

W grupie ogloszen z zycia religijnego 1 kulturalnego zilustrowanej przez wykres 15
wystepowaty cztery podkategorie zwigzane z kultem religijnym: nekrologi 1 ogloszenia
z parafii (np. ambona do udostepnienia, oliwa do lampki wieczystej, sprzedaz organéw) oraz
pozostale obwieszczenia miejskich instytucji, stowarzyszen, zjazdow, m.in.: Starostwa
Powiatowego, Stowarzyszenia Wychodzcow Polskich, Syndykatu Emigracyjnego, wdjta,
Zarzadu Czerwonego Krzyza w Czgstochowie, Zwiazku Mtodziezy Polskiej, czy w sprawie
wyborow do Rady Miejskiej w Czgstochowie. Ogtoszenia wydarzen 1 imprez kulturalnych to
Dni Spoteczne, Tydzien Morza w Czestochowie, Tydzien Polskiego Zwiazku Zachodniego,

otwarcie parku miejskiego, kongresy, wystawy i inne.

Wykres 15. Grupa 3. Ogloszenia z zZycia kulturalno-religijnego

Q3 Nekrologi
44%

Q15 Ogtoszenia
wydarzen i imprez
kulturalnych
26%

Q16 Ogtoszenia z
parafii
8%

Zrédto: Badania wiasne
Zakwalifikowanie nekrologdw do kategorii Ogloszenia drobne czy nawet wsrdd

anonsOw reklamowych wydawato si¢ co najmniej niestosowne 1 niezrozumiate.

Na umieszczenie nekrologow wsrdd ogloszen i reklam zdecydowano si¢ na podstawie

53 Por. F. Glowinski, Polski rynek ogtoszeniowy w roku 1935, ,Prasa”, nr 1, 1936, s. 9-10.
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owczesnych obserwacji. Obecnie nekrolog to informacja o $mierci konkretnej osoby
publikowana w prasie, powiadamiajaca o zyciu i dzialalno$ci zmartego oraz podajaca do
wiadomos$ci publicznej miejsce 1 date¢ uroczystosci pogrzebowych. Za zamieszczanie
nekrologdbw odpowiada dzial reklamowy danego tytutu, ktory pobiera optaty takze
za publikowanie podzigkowan rodziny za udzial w pogrzebie.

Te drukowane w ,Niedzieli” szata graficzng przypominaly inne ogloszenia czy
reklamy umieszczane w tygodniku, dlatego zostaty zaszeregowane do ogtoszen. Informacja
o $mierci 0soOb znaczacych dla zycia Kosciota czgstochowskiego byta analogiczna do klepsydry
pogrzebowej wywieszanej na kolumnach ogloszeniowych w przedsionkach kosciolow.
Nekrologiem mogt by¢ takze dtuzszy artykut prasowy pisany stylem powaznym, patetycznym.
Najwiecej nekrologdw w tygodniku zwracato uwage czytelnika na §mier¢ i strat¢ duchownych
pracujacych w diecezji czgstochowskiej.

W 38 nekrologach poinformowano o $mierci papieza Piusa XI*®, wielkiego
przyjaciela tygodnika. Umieszczono klepsydre bp. S. Zdzitowieckiego®*® oraz duchownych
szczegolnie zastuzonych dla diecezji: ks. pratata E. Lipinskiego®’, ks. J. Zaborskiego®®,
ks. A. Grochowskiego®™®, ks. P. Augustynika®?, ks. dr. W. Tomalki®*, ks. F. Zientary®®,
ks. K. Mazurkiewicza®?, ks. M. Graczykowskiego®*, ks. W. Grzelinskiego®*®, ks. W. Pluty>*®,
ks. M. Religi®¥’, ks. P. Waskiewicza®® ks. Z. Jedrzyckiego®®, ks. L. Olczakowskiego®>,
ks. szambelana F. Plenkiewicza>>!. Powiadomiono takZe o $émierci paulina z klasztoru na Jasnej

Gorze, 0. W. Olszewicza®?.
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57 N 31.10.1926 nr 31, s. 8.

58 N 17.10.1937 nr 42, s. 514.

59 N 19.12.1937 nr 51, s. 625.

540 N 26.12.1937 nr 52, s. 640.

%1 N 13.02.1938 nr 7, s. 82.

52 N 17.04.1938 nr 16, s. 189.

53 N 22.01.1939 nr 4, s. 52.

54 N 29.01.1939 nr 5, s. 65.

55 N 19.02.1939 nr 8, s. 108.

56 N 26.02.1939 nr 9, s. 124.

57 N 09.04.1939 nr 15, s. 209.

58 N 23.07.1939 nr 30, s. 412.

59 N 20.08.1939 nr 34, s. 461.

550 N 03.09.1939 nr 35, s. 485.

%51 N 01.05.1932 nr 18, s. 214. N 19.02.1939 nr 8, s. 101; N 20.02.1927 nr 8, s. 80; N 31.10.1926 nr 31, s. 8;
N 17.10.1937 nr 42, s. 514; N 19.12.1937 nr 51, s. 625; N 26.12.1937 nr 52, s. 640; N 13.02.1938 nr 7, s. 82;
N 17.04.1938 nr 16, s. 189; N 22.01.1939 nr 4, s. 52; N 29.01.1939 nr 5, s. 65; N 19.02.1939 nr 8, s. 108;
N 26.02.1939nr 9, s. 124; N 09.04.1939 nr 15, s. 209; N 23.07.1939 nr 30, s. 412; N 20.08.1939 nr 34, s. 461;
N 03.09.1939 nr 35, s. 485.

%52 N 11.12.1938 nr 50, s. 591.
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W ,Niedzieli” nie zamieszczano nekrologdw osob $wieckich. Wyjatek stanowito
zawiadomienie redakcji o $mierci Marii Paradowskiej (78 lat), zastuzonej kolporterki tygodnika
z parafii Swictej Rodziny w Czestochowie, apostotki dobrej prasy®®®. Powiadomienie o $mierci
kolporterki czasopisma bylo zawiadomieniem o utracie kogo$ z kolegium redakcyjnego,
niczym kogos bliskiego z rodziny.

Podobienstwo miedzy klepsydrami pogrzebowymi a komunikatami reklamowymi
bylo wielkie. Obydwa korzystaty z podobnych znakow graficznych, czcionek oraz obramowan
czy powierzchni. Tylko raz ogloszenie wprowadzit Zaktad pogrzebowy W. Iwanskiego (1936).
Kolejnym powodem przemawiajacym za zaszeregowaniem nekrologéw do podkategorii
Ogtoszenia drobne bylo pojawienie si¢ kondolencji J. Cianciary dla rodziny z powodu $mierci
J. Stachowskiego®*. A pozniej podzickowanie za udziat w pogrzebie 1. Cianciarowej zamiescit

555

maz z rodzing>>>. Nazwisko Cianciara wystgpito na tamach tygodnika w 1929 roku i dotyczyto

sprzedazy owsa pod zasiew:

U Stefana Cianciary w Zawadzie nabywa¢ mozna do siewu owies Sobierzynski pézny — pierwszy

odsiew ktory jest najdoskonalszym gatunkiem owsa i najwiekszy daje plon”%.

Nekrolog zawiadamiajacy o zgonie krewnego z rodziny Cianciara byl dowodem
solidarnosci wsrod prowadzacych gospodarstwa rolne 1 nawzajem sobie pomagajacych
w pracach polowych.

Obecnos¢ ogloszen z zycia kulturalnego w ,,Niedzieli” dowodzi, ze tygodnik byt
srodkiem komunikowania czytelnikow o wydarzeniach kultury masowej, a wysoki naktad
gwarantowat zaznajomienie si¢ z ogloszeniem, obwieszczeniem szerokiej grupie mieszkancow.
Tym samym tamy ,,Niedzieli” udostepniane dla ogloszen petnily funkcj¢ afisza reklamowego
w mi¢dzywojennej Polsce.

W czwartej grupie zilustrowanej na wykresie 16 znalazlo si¢ 238 ofert pracy, praktyk
zawodowych 1 angazu do orkiestry detej. W zamieszczanych w ,Niedzieli” anonsach
poszukujacy pracy deklarowali, ze odznaczaja si¢ uczciwos$cia, rzetelnoscig 1 solidnoscia.
Zalety, ktore wymieniali oni sami lub osoby ich polecajace, prawdopodobnie zostaty

wyniesione z rodzinnego domu. Ilustruje to przyktad:

58 Zgon zastuzonej kolporterki ,, Niedzieli”, N 10.07.1932 nr 28, s. 335.
%54 N 22.05.1932nr 21, s. 251.
55 N 17.07.1932 nr 29, s. 347.
%6 N 10.03.1929 nr 10, s. 119.
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Na stanowisko woznego urzgdom panstwowym i samorzadowym, zakltadom naukowym itp.
instytucjom gorliwie polecam solidnego me¢zczyzng z dobrej rodziny, pozostajacego w krytycznym

polozeniu®’.

Wykres 16. Oferty pracy i pozostate ogloszenia

Q5 Oferty kupna Q21 Inne Q18 Sprzedaz
1% N_\ / wysytkowa
Q20 Zagubione 2%
rzeczy

1%

Q13 Ogtoszenia biur_/
8%

Q11 Oferty pracy i
praktyk
————_ zawodowych, nabér
do orkiestry
75%

Zrodto: Badania wiasne

Zainteresowanie budzi fakt, ze w okresie kryzysu tylko jeden inserent poszukiwat
pracy, dajac ogloszenie na famach prasy codziennej. Bezrobotni wydawali ostatnie grosze, aby
zamies$ci¢ anons o prace. W ten sposéb stawali si¢ czytelnikami prasy masowej z codziennym
wgladem w rubryke ofert pracy. Spoleczenstwo polskie byto ubogie i bezrobotny imat si¢ nisko
wynagradzanej pracy tylko po to, aby zarobi¢ na wyzywienie. Poglebiajacy si¢ kryzys wptywat
na powickszajaca si¢ liczbe bezrobotnych, co przekladato si¢ na zwickszenie si¢ liczby
ogloszen o zatrudnienie, cho¢ te przynosily gazetom raczej niewielkie dochody>®.

Przed redakcja katolickiego czasopisma stal obowigzek moralny. Wydawcy
zamieszczajacy anons o prace brali moralng wspétodpowiedzialnos¢ za inserenta zgtaszajacego
si¢ do redakcji z prosba o wydrukowanie ogloszenia. Poszukujacy pracy przechodzit jakby
wstepng rozmowe kwalifikacyjng w dziale reklamowym, aby zatlozy¢ kartoteke z preferencjami
bezrobotnego oraz w przysztosci poreczy¢ za niego przed pracodawca.

W tym celu, w dziale reklamy, wypracowano kodeks etyczny przyjmowania ofert

pracy oraz weryfikacji sktadajacych ogloszenie. Od poszukujacych posady w urzedach,

%7 N 27.11.1927 nr 48, s. 520.
%8 A. Ajnenkiel, Polska po przewrocie majowym: zarys dziejéw politycznych Polski 1926-1939, ,,Wiedza
Powszechna”, Warszawa 1980, s. 272.
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instytucjach ko$cielnych wymagano nienagannej opinii o ich moralnosci, trzezwosci, a czgsto

tez rekomendacji innych duchownych. Praktyke tego typu ilustruje ponizszy przyktad:

Poszukuje miejsca bardzo dobra kucharka znajaca si¢ tez na gospodarstwie, bezwzglednie uczciwa,

najchetniej na plebanie. Wiadomo$¢ Redakcja ,,Niedzieli” pod ,,dobra kucharka 5%,

Od chcacych by¢ zatrudnionymi na stanowisko organisty wymagano nie tylko
kwalifikacji 1 ukonczonych kursow, ale nadto nieskazitelnej opinii, bezwzglednej uczciwosci

1 trzezwos$ci w pracy, co widaé ponize;j:

Organista znajacy si¢ dobrze na prowadzeniu choru, bezwzglednie uczciwy i trzezwy, potrzebny do
parafii Sokolniki Wielunskie. Zgloszenia z zalgczeniem $wiadectw pod adresem: Ksiadz prob.

Massalski, Sokolniki Wielunskie5°.

Tygodnik ,,Niedziela” w kwestii spotecznej powotywat si¢ na nauczanie papieskie
zawarte w encyklice papieza Leona XIII Rerum novarum. Opierajac si¢ na papieskim
dokumencie wyjasniano kwesti¢ pracowniczg. Codzienne praktykowanie mitosci Boga
1 blizniego oraz sprawiedliwosci to cnoty, ktore pozwalaty odkry¢é w robotniku godnos¢
osobistg, znalez¢ prace i otrzymywaé godziwa zaptate®®?.,

Podczas zjazdu robotnikow w Czestochowie (1931) prelegenci upatrywali przyczyny
niedoli robotnikow, jak wyzysk cztowieka 1 niegodziwa konkurencja, w upadku zasad

religijnych w $rodowisku pracowniczym®®2

. Zamieszczajacy oferty pracy w katolickim
tygodniku brali pod uwage wskazowki odczytane w treSci nauczania spolecznego, stad
umieszczali w ogloszeniu oferty pracy cnoty bezrobotnego. Potwierdzeniem wiarygodnosci
opinii o poszukujagcym zatrudnienia byla rekomendacja ze strony duchownych, np.:
,Bezrobotny, uczciwy z poleceniami ksiezy, poszukuje posady koscielnego
— zakrystiana — zgloszenia kierowa¢ Piotr Gryta, Kromotow, p. Zawiercie™%®,

Redakcja poszukiwala gazeciarza do kolportazu czasopisma. Chiopiec sprzedajacy

katolicki periodyk musiat odznacza¢ si¢ dobra reputacja: ,,Potrzebny uczciwy chtopiec do

559 N 27.12.1931 nr 52, s. 659.

560 N 10.06.1928 nr 24, s. 283.

%1 Kos$cidt katolicki w obronie Iludu pracujgcego, N 18.05.1930 nr 20, s. 249-252; Robotnik jako
apostot, N 18.05.1930 nr 20, s. 252-254.

2 Co stycha¢ nowego?, N 15.03.1931 nr 11, s. 140; Leon XIII papiez robotnikéw, N 28.06.1931 nr 26,
s. 328-330.

563 N 02.10.1932 nr 40, s. 483.
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sprzedazy «Niedzieli» na mieécie”*®*. Bylo to nawigzanie do znanej praktyki zatrudniania przez
wydawcow prasy masowej mtodych mezczyzn, czesto bezrobotnych, do rozpowszechniania
gazet w wigkszych zbiorowiskach ludzkich.

Kodeks etyczny obowigzywal kazdego, kto chciat zatozy¢ spoike. Solidnos¢
1 uczciwos$¢ byty podstawg zainicjowania dzialalnosci gospodarczej, np. ,,Uwadze solidnym
i uczciwym pp. Przemystowcom! Maslarnie potrzeba zatozy¢ w Kobielach Wielkich™°®°.

Z ofert pracy dowiadujemy si¢ o zawodach, profesjach, ktérymi trudnili si¢ czytelnicy
katolickiego czasopisma. Zatrudniano rataja, fornala, ktory obslugiwal konie (1-2 pary
robocze). Wynagrodzenie otrzymywal w naturaliach, a sily roboczej dostarczatl na swoj
rachunek.

Poszukiwano tez freblanke, ktéra w metodach wychowawczych kierowata si¢ metoda
Friedricha Frobela. Wychowawczyni wykorzystywata w pracy z dzie¢mi specjalne materiaty
dydaktyczne, jak welniane pateczki, klocki drewniane o ksztattach szeScianéw, walcow,
graniastostupow, a takze mozaiki, patyczki, zetony w zestawach.

Tre$ci ogloszen zamieszczanych w ,Niedzieli” odpowiadaly oOwczesnie
prezentowanej nauce Kos$ciota katolickiego. Papiez Pius XI w encyklice Casti connubi (1930)
pisat o matzenstwie chrzes$cijanskim na tle éwczesnej sytuacji rodziny w spoleczenstwie.
W tygodniku interpretowano 1 wyjasniano podstawowe mys$li papieskiego dokumentu
o nierozerwalno$ci wezta malzenskiego®®. Na tamach czasopisma sad biskupi publikowat
ogloszenia wzywajace $wiadkéw na przestuchanie w sprawie zbadania kanoniczno$ci

matzenstwa, np.:

Sad Biskupi Czestochowski niniejszym wzywa Andrzeja Sitek ze Szczepocic, syna Wincentego
i Franciszki z miejsca zamieszkania nieznanego, do stawienia si¢ przed Sadem Delegowanym
w Radomsku (plebania) w terminie 5 sierpnia 1932 roku, godz. 10 rano, w charakterze pozwanego
w sprawie uniewaznienia jego matzefistwa, z Genowefy z Zakowskich. Sad Biskupi uprzedza
wzywanego, ze w razie niestawienia si¢ przed Sadem Delegowanym we wskazanym terminie, bedzie
on uznany za opornego wobec Prawa, sprawa bedzie rozpoznawana w jego nieobecno$ci i prawo

apelacji przystugiwa¢ mu nie bedzie®®’.

564 N 22.06.1930 nr 25, s. 319.

565 N 08.03.1931 nr 10, s. 130.

6 W. Ko$minski, Malzenstwa mieszane w Swietle encykliki Piusa XI o maizenstwie, N 12.07.1931 nr 28,
s. 354-355; Idem, S’luby cywilne w swietle encykliki Piusa XI o maizenstwie, N 05.07.1931 nr 27, s. 342-343;
Idem, Rozwody, N 13.09.1931 nr 37, s. 464-465; Idem, Rozwody, N 20.09.1931 nr 38, s. 475-476, Idem,
Rozwody, N 04.10.1931 nr 40, s. 500-501; Co stycha¢ nowego?, N 13.09.1931 nr 37, s. 471.

567 N 17.07.1932 nr 29, s. 348.
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Tygodnik ,,Niedziela” przypominat wokande rozpraw w obronie wezla matzenskiego.
Sprawy malzenskie, procedura postgpowania sagdowego oraz sposéb dyscyplinowania
swiadkéw nabieraty jawnosci. Zgodnie z encyklika sedziowie pracujacy w sadzie biskupim
otrzymali legitymacj¢ najwyzszej wladzy w Kosciele do ujawniania czynnosci procesowych
w sprawie uniewaznia matzenstw kanonicznych. Tre$¢ zawiadomienia poréwnywalna byla
z telegramem niezwlocznego stawienia si¢ do sadu cywilnego.

Mimo ze od jej zakonczenia mingto kilkanascie lat, to Zony nieustannie wypatrywaty
powrotu mezéw do domu. Zaginieni matzonkowie, zerwane wi¢zi malzenskie 1 ojcowskie
stanowity dramat rodzinny, stad ogloszenia o poszukiwaniach®®®. Na tamach ,Niedzieli”
publikowano liste poszukiwanych m¢zczyzn, ktorzy nie powrdcili z frontow [ wojny §wiatowe;.
Nawet niektore matzonki wyznaczyly nagrode¢ dla osoby, ktora poinformuje urzad parafialny

0 miejscu pobytu me¢za, np.:

Wtiadystaw Wudarczyk zamieszkaty w wsi i gminie Gostawice parafii Dmenin zostat wziety w roku
1913 do wojska rosyjskiego jako poborowy, skad przystat kilka listdéw do zony. Od roku 1914 nie daje
zna¢ o sobie. Kto by o nim wiedzial, styszat lub widziatl go rannego, niech zawiadomi ks. proboszcza

parafii Dmenin, poczta Radomsko, za co zostanie wynagrodzony®®.

Takie ogloszenia byly konsekwencja minionej wielkiej wojny. Ciagle jednak
obowigzywat przysiega wiernosci matzenskiej. W podkategorii Zaginieni za posrednictwem
,Niedzieli” zony poszukiwaly zaginionych mez6w na frontach I wojny $wiatowej®’°. Ponadto
kuria biskupia diecezji czgstochowskiej — za posrednictwem ,Niedzieli” — poszukiwala
matzonkow, ktorzy wyjechali do pracy sezonowej 1 nie powrdcili do swych rodzin. Tygodnik

petit wiec funkcje posrednika w poszukiwaniu zaginionych, np..:

Kuria Biskupia w Czgstochowie wzywa wszystkich majacych jakiekolwiek wiadomosci o miejscu
pobytu 1) Teofili Mrowiec, zony Antoniego, ktéra wyjechata do Niemiec na roboty w 1905 roku i 2)
Piotra Skrzypczynskiego z Soborzyc, ktory réwniez wyjechat do Niemiec w 1914 roku — aby

zawiadomili o tym Kurig Biskupiag w Czestochowie®'%,

%68 N 27.02.19271r 9, s. 92.

%9 N 02.01.1927 nr 1, s. 8.

50 Podczas wojny swiatowej, N 01.02.1931 nr 5, s. 63; N 30.10.1932 nr 44, s. 529.
571 N 10.03.1929 nr 10, s. 120.
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W programie jesiennym (1929/1930) cztonkowie Akcji Katolickiej zobowigzali si¢
zainteresowa¢ sprawg wyjezdzajacych sezonowo za pracag w obronie $wigtosci wezla

matzenskiego®'?

. Wyjazdy migrantow zarobkowych zwiekszaty skale rozwodoéw na skutek
dtugotrwatej roztaki.
Poszukiwano réwniez mtodych ludzi, ktérzy mogli zosta¢ porwani, np.: ,,Zaginat 16-

letni chtopiec Stefan Kowalczyk z pastwiska 11.06.1932 1.3

, albo ,,Zaginat chiopiec 14-letni
Stefan ze wsi Lazow. Powiadomié¢ proboszcza, gdy sie odnajdzie”®’*. Ginely w dziwnych
okolicznosciach dzieci: ,,Zgingto dziecko pottoraroczna Helenka®”, takze starsze osoby, po
siedemdziesigtym roku zycia,: ,,zagineta Antonina Chruscinska, 1. 757°76,

W okresie migdzywojennym sytuacja nieslubnych dzieci byta dramatyczna. Z powodu
ubostwa w rodzinach dzieci schodzity na droge przestgpcza, tworzac dzieciece szajki
ztodziejaszkow, tzw. wystawniaki. Pospolite bylo wldczegostwo dzieci, ktére uciekaty
z domoéw 1 nie zamierzaty do nich powrdci¢. Te, ktore opuscity dom, najczgéciej znikaly
bezpowrotnie, chyba ze trafily w rece strozow prawa, a skazane wyrokiem sagdowym byty
umieszczane w domu poprawczym.

Wyodrebniono takze podkategorie poszukiwanych rzeczy. Wsrdd zagubionych rzeczy
byly ksigzeczki wojskowe, np.: ,,Zgubiona ksigzeczka wojskowa wydana przez P.K.U. Bedzin.

29577

Dydak Jozef ur. 1894 r. gminy Wojkowice kos$cielne oraz ksigzeczka kasy chorych:

,Zgubiono ksigzeczke Kasy Chorych nr 89596, wydang Ignacemu Wojtalowi”®®.

Ogtoszenie o zagubionym damskiej torebce nie tyle przyczynito si¢ do jej
odnalezienia, co poskutkowato publikowaniem reklamy jej wtascicielki. Uczciwego znalazce
chciala wynagrodzi¢ wiascicielka sklepu z akcesoriami do lamp: ,,20 zl. nagrody otrzyma
znalazca lub ten, kto pomoze w odzyskaniu zgubionej 10 wrze$nia br. w Czgstochowie czarnej
damskiej torebki ze ztotym manografem M. K., zawierajacej gotdéwke, ¢wiartke losu nr 6118,

ksiazeczke oszczednosciowa PKO oraz rézne dokumenty na imi¢ Maria Klama57®,

572 Program pracy na sezon zimowy..., N 15.09.1929 nr 37, s. 440-442.

5% N 10.07.1932 nr 28, s. 336.

574 N 24.05.1936 nr 21, s. 255.

5% N 20.10.1929 nr 42, s. 504.

576 N 27.11.1932 nr 48, s. 576.

57 N 16.01.1927 nr 3,s. 8. N 13.01.1929 nr 2, s. 20.
58 N 27.03.1932 nr 13, s. 155.

579N 01.10.1933 nr 40, s. 483.
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Nawigzanie kontaktu z redakcja ,,Niedzieli” pozwolilo na p6zniejsze zamieszczenie
reklamy: ,,Siatki (koszulki) do lamp naftowo-zarowych wszystkich systeméw oraz wszystkie
czeéci zamienne mozna naby¢: ul. 3 Maja nr 10, Maria Klama”°.

Wiascicielka torebki przekonata si¢ nie tyle o uczciwosci znalazcey, ile o skutecznosci
ogloszenia o jej zaginionej rzeczy. To sklonito ja do umieszczenia reklamy, gdyz moze w tak
operatywny sposob zadziata¢ na odbiorcow jej komunikat reklamowy.

Przyczyng tak czgstego wystepowania Ogloszen drobnych w tygodniku ,,Niedziela”
(12,6%) byta wieksza mozliwo$¢ zamieszczania krotkich i1 tanich anonséw przez niezamoznych
czytelnikéw. Ogloszenie drobne mogt wprowadzi¢ na tamy tygodnika wiasciwie kazdy
czytelnik, niekoniecznie przedsigbiorca czy handlowiec. Zasadniczo anonsy mogly petnié
funkcje korespondencyjna, przeptywu informacji na rézne tematy z zycia codziennego. Latwa
dostepnos¢ do powierzchni reklamowej wzmacniata funkcje informacyjng tygodnika. Redakcja
»Niedzieli” wielokrotnie réwniez posredniczyla w transakcji rynkowej, wymianie informacji

na temat osob, stanowita o r¢kojmi. Redakcja istotnie posredniczyta w zawigzywaniu relacji

sprzedawca — kupujacy.

4.4. Powierzchnia reklam i ogloszen

W wyniku badania ustalono, Ze powierzchnia jednej strony egzemplarza ,Niedzieli”
o wymiarach 21 x 29,7 wynosita 623,7 cm?. Kolejno, sze$ciostronicowe wydanie tygodnika to
powierzchnia 3742,2 cm?, o$miostronicowe — 4989,6 cm?, dwunastostronicowe 7484,4 cm?,
czternastostronicowe — 8731,8 cm?, a szesnastostronicowy numer mial powierzchnie 9979,2
cm?,

Z danych opublikowanych przez S. Kauzika wynikato, ze poglebiajacy si¢ kryzys
wplynat na przesunigcia ogloszen z dziatéw drozszych do tanszych, a ,;reklamy handlowe
w dziennikach i czasopismach spadty przecigtnie w I kwartale r. 1932 do potowy powierzchni
dziatéw ogloszeniowych z poczatku r. 1931, kiedy uzewnetrznit sie kryzys” 8.

Komparatystycznie najmniejsza powierzchnia reklamowa w ,Niedzieli” byla
w latach: 1935 — 18981,3 cm? réwnoznacznie z najmniejsza emisjg reklam/ogloszen oraz

w 1936 — 19849,3 cm?, adekwatnie, niewielki wzrost powierzchni reklamowej wywotata

tendencja wzrostowa ogloszen.

580N 12.11.1933 nr 46, s. 555.
8l 8. Kauzik, Przeglgd sytuacji przemystu..., s. 3-4.
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Tabela 20. Powierzchnia reklam w tygodniku ,, Niedziela”

Rocznik Liczba reklam Powierzchnia (cm?) | Powierzchnia rocznika (%)
1926 265 10416,9 2,6
1927 657 31984,7 8,0
1928 777 43243,2 10,8
1929 713 355704 8,9
1930 754 38375,3 9,6
1931 627 36466,6 9,1
1932 504 24896,3 6,2
1933 528 214504 5,4
1934 512 23415,9 5,8
1935 423 18981,3 4,7
1936 491 19849,3 5,0
1937 626 25787,7 6,4
1938 699 41665,8 10,4
1939 407 28779.,4 7,2

7983 400882,79

Zrodto: Badania wiasne

Wielkos$¢ powierzchni reklam i ogloszen w ,,Niedzieli” ksztattowata si¢ podobnie do
liczby emitowanych anonsoéw. W czasie badania probowano znalez¢ zalezno$¢ migdzy liczba
reklam a powierzchnig reklamowga (tabela 20). Jedno ogloszenie moglo zajmowac¢ 1 wiersz
milimetrowy w kolumnie, a reklamy np. Eliboru czy ksiggarni T. Naglowskiego, rozciagaty si¢
na powierzchni polowy stronicy jednego egzemplarza. Milimetrowy komunikat oraz
wielkopowierzchniowg reklame liczono jako jedno ogloszenie.

Powierzchnie reklamowa mozna bada¢ w obszarze zmieniajacych sie stron. Numery
o objetosci 8, 10, 12, 14 lub 16 stron ro6znity si¢ pod wzgledem obj¢tosci reklamowej. W 1926
roku, najwiecej powierzchni reklamowej 595,8 cm?® zajmowato 6 reklam, tj. 11,9% w skali catej
powierzchni numeru. W dwunastostronicowym wydaniu 13 reklam zajmowato 823,7 cm?.

Wigcej powierzchni reklamowej redakcja udostgpniata w jesiennych numerach.
W numerze 34/1927 powierzchnia 21 reklam wynosita 1026,2 cm?, co stanowilo 20,6% wydania
osmiostronicowego numeru. W numerze 36/1927 opublikowano 25 reklam na powierzchni
1370,9 cm?. W numerze 37/1928 29 reklam zajmowalo powierzchnie 2138,1 cm?, tj. 21,4%
szesnastostronicowego wydania. W numerze 35/1932 powierzchnie 1372,2 cm? wypehiato
13 anonsow.

W podobnych miesigcach roku najmniejszej emisji reklam i1 ogloszen w ,,Niedzieli”
(1935) odnotowano takze najnizszy wskaznik powierzchni reklamowej. W numerze 2/1935

jedna reklama zajmowata 33 cm?, zaledwie 0,4% objetoéci dwunastostronicowego wydania.
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W trwajacym kryzysie ekonomicznym w numerze 30/1934 powierzchnia dwoch anonsow
miescila sie na 55,3 cm? (tylko 0,7% objetosci wydania). W 1929 roku najwiecej powierzchni
reklamowej przeznaczono w okresie przed$wigtecznym. W numerze 49/1929 powierzchnia
14 reklam wyniosta 1276,7 cm?, czyli 17,1% objetosci egzemplarza. W numerze 20/1937 na
czternastu stronach miescity si¢ 32 reklamy o powierzchni 1912,1 cm? (21,9%), a w numerze
26/1937 imponujaco 37 reklam rozmieszczono na 1474,9 cm? (16,9%). Dla poréwnania
w numerze 22/1937 na powierzchni 1912,1 cm? znalazly sie 32 ogloszenia.

Zasade ,,dwunoznos$ci” prasy°c? praktykowano juz w okresie migdzywojennym, nie
mozna jej jednak odnalez¢ w omawianym przyktadzie. Powyzsze badania powierzchni
reklamowej w tygodniku dowodza, ze firmy chrzescijanskie nie utrzymywaty tytutu wykupem
wigkszej powierzchni reklamowej. Tygodnik w czasach kryzysu gospodarczego, kiedy
emitowano mniej reklam i ogloszen, nie korzystat z mozliwosci powigkszania powierzchni
reklamowej. Na obszernych tamach ,,Niedzieli” zamieszczano przedruki przemdéwien i kazan
biskupa kosztem powierzchni reklamowej, co czynito z tygodnika bardziej organ urzedowy
diecezji czestochowskiej. W okresie miedzywojennym redakcja stawiata na przekaz informacji
religijnych 1 nie taczyta ich z celem marketingowym. Wydawcy tygodnika w celu pozyskania
srodkow finansowych 1 utrzymania si¢ na rynku wydawniczym wzmacniali promocje
czasopisma, aby powigksza¢ naklad, jednak rezygnowali ze sprzedazy powierzchni na
ogloszenia reklamowe.

W czwartym rozdziale podj¢to probe odnalezienia kryterium umieszczania anonsOw
na famach ,,Niedzieli”. W badawczej analizie komponentu ilo$ciowego zaobserwowano, ze
nadrzednym warunkiem dopuszczenia do emisji prostej budowy komunikatu reklamowego byt
spojny i Scisly zwiazek z tre$cia artykutow publikowanych w tygodniku. Na pierwszy plan
wysuwal si¢ chrze$cijanski punkt widzenia oparty na Owczesnym nauczaniu Kosciota
katolickiego oraz wypowiedzi lokalnego hierarchy, dzigki czemu redakcja utrzymywata lini¢
programowa tygodnika katolickiego. Kwestie ideowe, etyczne 1 moralne znajdowaty wyraz
nawet w reklamach produktow niezwigzanych z religia.

Przemiany gospodarcze nie wplyngly na zmian¢ podstawowego kryterium
paradygmatu chrzedcijanskiego w doborze ogtoszen reklamowych w ,Niedzieli”. Tresci
anonsow reklamowych w czasie kryzysu ekonomicznego odzwierciedlaly owczesne

przeobrazenia 1 wyjscie z recesji, ale nadal pozostawaly zgodne z nauczaniem Kosciota.

582 Stownik terminologii medialnej..., s. 39.
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5. Oddzialywanie reklam na zycie spoleczne i polityczne

W piatym rozdziale poszukiwana jest odpowiedz na pytanie o powody zamieszczania lub
niezamieszczania konkretnych reklam w ,,Niedzieli”. Innymi stowy, kto decydowat o tym, jaka
reklame zamiesci¢, a jakiej nie zamieszcza¢ na tamach katolickiego periodyku. Przedmiotem
analizy bedzie odzwierciedlenie w tresciach anonsow reklamowych napiecia wokot handlu
dewocjonaliami w Czestochowie, problemu reklamy niemieckich produktéw oraz kondycji

handlu rodzimym towarem.

5.1. Reklama przedmiotéw kultu religijnego

Czestochowa w miedzywojniu stanowita bastion polskosci 1 duchowg stolice Polski. Ttumnie
odwiedzajacy sanktuarium jasnogorskie doznawali przezy¢ duchowych, a takze nabywali
pamiatki z pobytu w miejscu kultu. Zgodnie z inspiracja bp. T. Kubiny mieszkancy
Czestochowy oraz okolic poczuwali si¢ do wylacznosci tego miejsca. W Czgstochowie
powstawaty pracownie przedmiotéw kultu religijnego oraz stanowiska dystrybucji
dewocjonaliow. Gdy czestochowianie dopiero uczyli si¢ kupiectwa, spotecznos¢ zydowska od
dawna wykazywata juz wysokie kompetencje w tej dziedzinie — niejednokrotnie jedynego
dostepnego im sposobu na utrzymanie si¢. Handel przedmiotami kultu przez kupcow wyznania
zydowskiego stanowit jednak zagrozenie dla pozostatych kupcow — zgodnie z hastem ,,swoj do
swego”.

W czgstochowskim tygodniku reklamowano niewiele firm chrzescijanskich
prowadzacych asortyment dewocyjny. Sklep z dewocjonaliami funkcjonowat z pracownia
paramentow liturgicznych, czgsto przeznaczonych jedynie dla duchownych, ktorzy wyposazali
w nie parafialne koscioly. W drugim roczniku ,,Niedzieli” (1927) napotkano pierwsze reklamy
pracowni 1 wytworni przedmiotow kultu religijnego. Ogloszenia reklamowe opatrywano
sformutowaniem ,firma chrzescijanska” dla podkreslenia nadanego anonsowanej firmie

certyfikatu , katolicko$ci”.

201



Wykres 17. Branza dewocyjna w Czestochowie

Przedmioty kultu
religijnego

3%
—__ Funkcjonowanie
parafii
7%

Ustugi papiernicze i drukarskie
8%

Pozostate
kategorie
82%

Zrodto: Badania wlasne

Reklamy kategorii Przedmioty kultu religijnego (E) oraz Funkcjonowanie parafii (F)
pojawiaty si¢ tylko w 10% kategorii. W Kkategorii Przedmioty kultu religijnego (E)
dewocjonalia stanowily 90%, sposrod pozostatych: medaliernie (8%), a obraz jasnogorski,

swiecace krzyze jubileuszowe, wyroby metalowe, inne pamiatki z Jasnej Gory (2%).

Wykres 18. Firmy dewocjonaliow na tamach ,, Niedzieli”

Szyma Jan _Szyma Leon

Szczepariska Maria _\3% 3%
2%

Bajdecki Jozef
32%

Nowicki Czestaw
55%

\\_ Ciszewski W.

\ 1%
\ \ Doraczynski Jozef

Jedrkiewicz 5%

Stefan
1%

Zrodto: Badania wlasne

Lacznie wszystkich reklam wytworni 1 firm dewocjonalidéw zamieszczano 245 razy.

Znamienne, ze w tygodniku katolickim wydawanym w Czgstochowie w rocznikach 1926,
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1930, 1933, 1938 nie zamieszczono reklamy zadnej firmy chrzescijanskiej produkujacej

przedmioty kultu religijnego.

Tabela 21. Firmy chrzescijanskie oferujgce dewocjonalia w ,, Niedzieli”

© ~ ® N = — I n < v © [, ® oA s

2128 |g g |g|g|g |8 8|8 8|8 |8 2
Jozef Bajdecki 0 0| 18] 31 0| 27 0 0 0 0 0 2 0 0 78
Czestaw Bukalski 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
W. Ciszewski 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 3
Jozef Doraczynski 0 0| 12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 12
J. Grabara 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Stefan Jedrkiewicz 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Czeslaw Nowicki 0| 19| 45 0 0| 13 9 0| 17| 21 5 1 0 0] 130
Maria Szczepanska 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 4
Jan Szyma 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 2 6
Leon Szyma 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 2 6
Szyndler 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Jozefa Witczakowa 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Suma 0| 19| 78| 31 0| 40 9 0 17| 21 5] 21 0 4 | 245

Zrodto: Badania wlasne

Bezwzglegdnym monopolista na rynku sprzedazy dewocjonaliow byl Czestaw

583

Nowicki®®. W 1927 roku zamieszczono w ,,Niedzieli” 19 reklam tylko jego firmy. W 1932 roku

wystepowat pod szyldem Bazar Podjasnogorski®®*

, a w Roku Jubileuszowym (1933), kiedy
jasnogorskie sanktuarium przezywato nat¢zenie ruchu pielgrzymkowego, nie znalazta si¢ Zadna
reklama jakiejkolwiek firmy oferujace; wyroby kultu religijnego. Brak reklam przedmiotow
kultu religijnego na tamach czestochowskiego tygodnika katolickiego mogt by¢ powodowany
popytem na pamiatki z Jasnej Gory 1 dobrym marketingiem, w zwigzku z czym niepotrzebna
byta reklama w tygodniku.

Na tamach ,\Niedzieli”, do 1937 roku, reklamowato si¢ zaledwie 5 pracowni
dewocjonaliow: J. Bajdecki (76 ogloszen), J. Doraczynski®® (12 reklam tylko w 1928),
S. Jedrkiewicz (tylko 2 w 1928), spotka Czestaw Nowicki (tacznie 129) oraz pracownia

Szyndler (jedna reklama w 1928).

%83 N 21.08.1927 nr 34, s. 359.
58 N 22.05.1932 nr 21, s. 252.
%5 N 29.01.1928 nr 5, s. 56.
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W 1937 roku, po pigcioletniej przerwie, wznowiono zamieszczanie reklam firmy
J. Bajdeckiego®®, ale nie pojawity si¢ juz reklamy J. Doraczynskiego, S. Jedrkiewicza oraz
pracowni Szyndlera. Natomiast w tym samym roku wystgpito 7 nowych anonsow wiascicieli
firm chrzescijanskich oferujacych dewocjonalia: C. Bukalski®®’ (1), W. Ciszewski (3),
J. Grabara®®® (1), M. Szczepanska®® (4), Jan Szyma®* (4) i Leon Szyma®' (4) oraz
J. Witczakowa®® (1).

Mimo iz tygodnik w czasie naptywu pielgrzymoéw powigkszal powierzchnie
reklamowg dla wytwérni dewocjonaliéw, to emisja reklam konkurencyjnych firm z branzy
dewocyjnej w ,,Niedzieli” nie wzrosta, przeciwnie — zdecydowanie spadia ich liczba (21).
W 1938 roku nie odnotowano zadnej reklamy dewocjonaliow, gdy w kolejnym, ostatnim

roczniku, byly jedynie 4 ogloszenia hurtowni branzy dewocyjne;j.

5.1.1. Czynnik polityczny

Wyniki analizy ilosciowej reklam dewocjonaliow odzwierciedlaja napigcie wokot handlu
dewocjonaliami przez kupcow zydowskich. Do bojkotu nabywania u zydowskich sklepikarzy
zachecali juz wczesniej przedstawiciele endecji, na czele z Romanem Dmowskim. Jednak
koncyliacyjne rozwigzania Jozefa Pilsudskiego w kwestii mniejszoSci narodowych
w odradzajacej si¢ II RP powstrzymywaty narodowcéw przed przeprowadzeniem reformy
w tym zakresie. Smier¢ Naczelnika Panstwa (1935) pozwolita na wzmocnienie kampanii
represyjnej wobec handlarzy zydowskich.

Rzad polski uchwalit ustawe o wytwarzaniu i handlu dewocjonaliami i przedmiotami
kultu religijnego (1938). Ustawodawca w art. 1. dokumentu stwierdzil, ze ,,wytwarzaniem
1 handlem dewocjonaliami oraz przedmiotami kultu religii: chrzescijanskiej, mojzeszowe;j
1 muzutmanskiej moga si¢ zajmowac osoby fizyczne wyltacznie tej religii, ktorej dane wytwory
dotycza, jak rowniez osoby prawne, w ktorych zarzad, rada nadzorcza oraz wszystkie inne

wladze sprawowane sg przez osoby danej religii”.

6 J. Bajdecki reklamowal sie jako wytwornia i hurtownia towaréw dewocyjno-galanteryjnych,
por. N 16.05.1937 nr 20, s. 248.

%87 N 16.05.1937 nr 20, s. 246.

%8 N 16.05.1937 nr 20 s. 247.

%89 N 09.05.1937 nr 19, s. 232; N 16.05.1937 nr 20, s. 246; N 06.06.1937 nr 23, s. 282; N 27.06.1937 nr 26, s. 323.
%0 N 07.05.1939 nr 19, s. 266; N 14.05.1939 nr 20, s. 280.

%1 N 16.05.1937 nr 20, s. 248.

%2 N 16.05.1937 nr 20, s. 246.
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Natomiast art. 2 ustawy regulowal sprzedaz dewocjonaliow i ich wyrob.
Dewocjonaliami mogli handlowa¢ wytacznie wyznawcy tej religii, ktorej przedmioty kultu
przedstawialy: ,,Osoby wylgcznie odnoscie religii mogg by¢ zatrudnione przy wytwarzaniu
1 handlu dewocjonaliami oraz przedmiotami kultu religijnego. Zatrudnienie innych oséb jest
zabronione™%,

Zanim ustawa weszla w zycie, relacje spoteczno-ekonomiczne mig¢dzy kupcami
polskimi a handlarzami wyznania mojzeszowego byly dos¢ napigete. Przewodnig mysla, ktora

przy$wiecata uchwaleniu ustawy regulujgcej handel dewocjonaliami w II RP, byla ta, aby

bezrobotnym zapewni¢ prace przez wyparcie handlu zydowskiego®®*.

5.1.2. Paradygmat chrze$cijanski

Stanowisko wobec mniejszosci zydowskiej poruszyli biskupi polscy juz w pierwszym
wspolnym liscie pasterskim tuz po odzyskaniu przez Polske niepodlegtosci (1918). Episkopat
potepit wszelkie napady rabunkowe na sklepy zydowskie, ale zachecit do dystansu 1 wspolnej
przedsigbiorczo$ci kupcoéw polskich: ,,Pamigtajcie, Zze wlasng organizacja ekonomiczng
potraficie si¢ najlepiej uchroni¢ przeciwko lichwiarskiemu podnoszeniu cen i wyzyskowi®%.

W wyniku nawotywania do bojkotu handlujacych kupcow religii mojzeszowe;,
Prymas Polski A. Hlond wystosowat wielkopostny list pasterski O katolickie zasady moralne
(1936), w ktorym przestrzegat przed bezwzgledna nieetyczna polityka antyzydowska, odradzat
wrogo$¢ 1 nienawis¢ wobec mniejszosci zydowskiej: ,,W stosunkach kupieckich dobrze jest
swoich uwzglednia¢ przed innymi, omijac sklepy zydowskie 1 zydowskie stragany na jarmarku,
ale nie wolno pustoszy¢ sklepu zydowskiego, niszczyé Zydom towardéw, wybijaé szyb,
obrzuca¢ petardami ich domow’%%.

Wiadza koscielna w II RP proponowala zachowywac dystans wobec kupcow
zydowskich, nie nabywac¢ towaréw w ich sklepach czy ulicznych straganach, niemniej jednak
nie stosowac przemocy fizycznej ani nie wchodzi¢ w stowne utarczki.

W czasie zakladania ,Niedziela” na rynku prasowym istnialo 19 czasopism

zydowskich o charakterze informacyjno-politycznym. Agresywne odpowiedzi na

593 http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU19380190149/0/D19380149.pdf [dostep: 19.04.2020].

9 Pochéd kupiectwa Wielkopolskiego na Wschéd, N 19.07.1936 nr 29, s. 349; Popierajmy handel polski,
N 16.08.1936 nr 33, s. 399-400; Chiopi handlujq..., N 18.07.1937 nr 29, s. 349-350.

%5 Cytat za: S. Wilk, Episkopat Kosciota katolickiego..., s. 393.

5% A, Hlond, Listy pasterskie: [Z prymasowskiej stolicy], Wydawnictwo Naczelnego Instytutu Akcji Katolickiej
Drukarnia i Ksiggarnia §w. Wojciecha, Poznan 1936, s. 192-193.
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prymasowskie czasopismo znalazty si¢ na tamach prasy zydowskiej ,,Hajnt” i ,,Naszego
Przegladu”. Wzmacnialy uczucie nienawisci oraz eskalowaty do$¢ napieta relacje migdzy
Zydami a ludno$cia polska, a przez wrogoéé do duchowiefistwa — wzrastajace nastroje
antyzydowskie. Zarzutem kierowanym pod adresem zydowskich kupcow byto lokowanie przez
nich gotéwki i nieruchomos$ci w niemieckich bankach. Umieszczanie pieniedzy w bankach
niemieckich i zarobkowanie poza krajem prasa katolicka nazywata wyrafinowanym sposobem.
Zdeponowanie gotowki w innym banku niz polski — zdaniem publicystow
,Niedzieli” — ostabialo gospodarczo kraj. Powody wywozenia pienigdzy poza Polske
nazywano postawa antypatriotyczng — niegodng wobec ojczyzny, ktorej Zydzi byli
obywatelami®®’.

Ksieza i redaktorzy katolickiej prasy stali na czele dziatan zmierzajacych do
,unarodowienia” polskiej gospodarki. Rozwigzanie jej problemdw, zaaprobowane przez
prymasa A. Hlonda, miato nadej$¢ wraz z pozbawieniem polskich Zydow przewagi kupieckiej
i zrownowazenie przewagi zydowskich kupcow. Wypracowane do$wiadczenie Zydow nie
umozliwialo Polakom réwnego startu w handlu ani kupiectwie. W nieporadnych wysiltkach
1 zmaganiach kupcéw polskich na terenie powojennej RP z pomoca przychodzita wigkszo$¢

czasopism katolickich®®,

5.1.3. Czynnik ekonomiczny

Do czasu wprowadzenia osobng ustawa regulacji odno$nie do handlu dewocjonaliami
1 przedmiotami kultu religijnego w publicystyce tygodnika czgstochowskiego zarysowat si¢
antagonizm wobec kupcow religii mojzeszowej. Uprzedzenia wobec Zydéw powodowane byty
nie tylko obawami przejecia handlu dewocjonaliami w Czgstochowie 1 wokdt sanktuarium
jasnogorskiego®®, ale réwniez zarzucanym Zydom: famaniem niedzielnego odpoczynku®®,

praktykowaniem uboju rytualnego®®, kontrolowaniem $wiatowej gospodarki®®?, brataniem sie

57 Kto sieje wiatr, zbiera burze, N 05.04.1936 nr 14, s. 159-160; N 12.04.1936 nr 15, s. 175-176; Prasa
zargonowa szczuje, N 05.04.1936 nr 14, s. 166.

5% R. Mondras, Kosciét katolicki i antysemityzm w Polsce w latach 1933-1939, przekt. W. Turopolski,
Wydawnictwo Homini, Krakow 2004, s. 242-244.

59 Pochéd kupiectwa Wielkopolskiego..., s. 349; Popierajmy handel polski..., s. 399-400; N 16.08.1936 nr 33,

s.403; N 06.09.1936 nr 36, s. 438; N 13.09.1936 nr 37, s. 450.

Nie damy gwalci¢ niedziel i swigt!, N 01.05.1927 nr 18, s. 188; Ataki zydowskie na spoczynek niedzielny,

N 07.10.1934 nr 40, s. 477.

W sprawie uboju rytualnego, w: Z zZycia naszej diecezji; Uboj rytualny — hanba XX wieku bedzie zniesiony,

N 15.03.1936 nr 11, s. 129-131.

802 Kasy bezprocentowe, N 18.10.1936 nr 42, s. 505-506.

600

601

206



z ideologia komunizmu®®® oraz zwalczaniem prasy katolickiej®*. Dla redakcji katolickiego
tygodnika dobrze prosperujace firmy zydowskie byly jednak przede wszystkim niepokojaca

konkurencja:

W réznych gazetach i na wiecach styszysz hasto: Precz z towarem zydowskim z sklepéw katolickich!
Zgoda na haslo. Ale ile u nas jeszcze rodzin katolickich i polskich, a pelno w nich towaru zydowskiego!
,Firma katolicka i polska, bo ojciec i matka modla si¢ wraz z dzie¢mi po polsku. W niedziele i §wigta
modlg si¢ w kosciele, a nawet poszcza 1 wzorowo si¢ zachowuja. Oczy by kazdemu wydrapali, gdyby
kto$ powiedzial, ze nie sa Polakami i katolikami. Firma katolicka, ale popatrzmy, jaki towar w tym

domu? (...) Precz z towarem obcym w domu z doméw katolickich®%.

Nagonke na kupcoéw zydowskich prowadzono na tamach ,,Niedzieli” od pierwszych
numeréw w artykutach réznych publicystow 1 za pomocg réznych $rodkéw: dziatalnos¢
kupiecka mniejszosci zydowskiej ukazywano w negatywnym §wietle; opisywano historyczne
uwarunkowania (poblazliwo$é krolow polskich wobec Zydoéw, ktérzy pozwalali na
kontrolowanie przez nich handlu, nauki i sztuki); przedstawiano sklepy zydowskie jako petne
podstepu z zastawianymi putapkami (natgezenie $wiatla, podkrecone wagi, podwyzszone ceny,
falszowane miary). Te zjawiska nazywano sposobami szybkiego bogacenia sie Zydow
1 odbierania Polakom krajowego produktu. Redaktor czasopisma cz¢stochowskiego zarzucat
mniejszosci zydowskiej niewdzigcznos¢ wobec Polski, ktora zagwarantowala schronienie dla
Zydow i zrownanie z prawami pozostatych obywateli 1T RP.

Udzial Zydéw w zyciu gospodarczym Czestochowy miedzywojnia, opisany
w publikacji J. Mizgalskiego, dowodzi, ze sytuacja ekonomiczna spotecznosci zydowskiej nie
przypominata zarysowanej w prasie lokalnej. Autor przedstawit sklepy zydowskich kupcow
jako drobne, $redniej wielko$ci, najczesciej przy bocznych uliczkach stabo o$wietlonych
z jedna wystawg 1 z oczekujacym klientow wlascicielem. Natomiast zdecydowana wigkszo$¢
sklepéw z trudem egzystowala, a dochody z nich wystarczaty na bardzo skromne utrzymanie
wlasciciela 1 jego rodziny. Istotny byt fakt, ze przy gléwnej arterii w Czgstochowie, w poblizu
sanktuarium jasnogorskiego, byly nieliczne zamozne sklepy zydowskie przeznaczone dla

bogatszej klienteli®®®.

03 Wiatr od Wschodu, N 10.051936 nr 19, s. 224-225.

804 Gaweda Bartka Brzytewki, N 20.06.1926 nr 12, s. 6.

95 Do naszych czytelnikow, N 12.12.1926 nr 37, s. 7-8.

606 J. Mizgalski, Czestochowska spotecznosé zydowska..., s. 114,
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Mniejszos¢ zydowska podejrzewano o zaktocanie uroczystosci religijnych na Jasnej
Gorze. Roztozone stragany kupcow zydowskich i sprzedaz artykutow spozywczych w trakcie
nabozenstw byty pietnowane w ,,Niedzieli”: ,,Jawne manifestowanie sie Zydéw pod Jasng Gora
w czasie odpustow stusznie wywotuje gltosy oburzenia. Kto popiera obce firmy zydowskie, kto
sprowadza pod Jasng Gore, nawet w czasie trwajacych nabozenstw, zydowskie wozy
z pieczywem, wodg sodowg itp.? Pozwalamy sobie wydrze¢ z rak, co cho¢by ze wzgledu na
same uczucia religijne w naszych powinno pozostaé rekach®"”.

Probowano w rozny sposob przeprowadzi¢ bojkot handlu zydowskich kupcoéw
w poblizu chrzescijanskiego osrodka kultu religijnego, ale przebieg nabozenstw na Jasnej
Gorze zaklocali takze kupcy niezydowscy. Dochodzito bowiem do rywalizacji o miejsca na
sprzedaz dewocjonalidw. Paulini zwrécili si¢ w specjalnej petycji do wiladz miejskich
Czgstochowy o zmniejszenie terenu przy sanktuarium jasnogorskim do celow kupieckich.
Zadano, aby rézne budy i stragany, wszelki w ogole handel, stanowczo usuna¢ jak najdalej od
Jasnej Gory, by rzesze poboznych patnikéw nie musialy wyshuchiwaé ktétni 1 przeklenstw
w poblizu $wietego miejsca®®®.

Dziatalno$¢ sklepikarzy w najblizszym sasiedztwie jasnogorskiego sanktuarium nie
byta jednak tak ekspansywna, aby zagraza¢ rozwijajacym si¢ konkurencyjnym firmom
chrzescijanskim. Zaktocanie przebiegu uroczystosci religijnych na Jasnej Gorze zardwno przez
kupczacych zydowskich, jak i polskich kupcow wymagalo natomiast regulacji w zakresie
dyscypliny 1 poszanowania miejsca kultu wraz z kompleksem sakralnym. Dobre rozwigzanie

dla obu grup handlujacych upatrywano w wydzieleniu odrgbnego bazaru czy miejsca

targowego z punktem gastronomicznym.

5.1.4. Restrykcje w handlu dewocjonaliami

Analiza reklam przedmiotoéw kultu chrzescijanskiego wykazuje niewielka liczbe
dewocjonaliow w tresciach ogloszen reklamowych na tamach ,\Niedzieli” do 1937 roku.
Dopiero po zastosowaniu restrykcji handlowych wobec mniejszosci zydowskiej pojawia si¢
wigcej reklam dewocjonaliow. W ,,Niedzieli” zamieszczano ogloszenia dla pielgrzymow, ktore

odradzaty nabywanie przedmiotéw kultu u zydowskich kupcow: ,Patnicy! Kupujcie

807 Bolgczki Czestochowy, N 25.08.1935 nr 34, s. 407.
88 00. Paulini o zajsciach na Jasnej Gérze, N 09.10.1932 nr 41, s. 493.
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dewocjonalia tylko od kupcéw, ktérzy maja tabliczke: Tu towary chrzescijanskie”®® oraz

,Kupujcie obrazy tylko z pieczatka sekcji chrze$cijan handlujacych dewocjonaliami’®°,

Z racji przestrzegania obostrzen dotyczacych zasad handlu przedmiotami kultu
chrzescijanskiego w obrgbie Czgstochowy tygodnik ,,Niedziela” anonsowal wiecej firm
katolickich w kategorii Funkcjonowanie parafii (F). Wytwoérnie listew 1 ram ozdobnych
zamiescity 16 reklam, zaktady brazownicze 9 ogloszen, a 8 anonséw dotyczylo paramentow
liturgicznych, np. medaliernia J. Wyrzykowski i Syn®!! lub chrzescijanska wytwoérnia ram®*2.

Po 1937 roku zauwazono widoczny wzrost liczby punktow sprzedazy dewocjonaliow
kupcéw polskich. Na rynku branzy dewocyjnej pojawily si¢ przybory koScielne

61

W. Figlarewicza®'® wytwornia krzyzy i wyrobéw metalowych L. Bietowickiego®!4, pierwsza

15

chrzescijanska wytwornia listew i ram P. Dusia®®® oraz chrzescijanska wytwornia listew

i owalnych ram Z. Burkiewicza®'®.

Restrykcje wobec zydowskich sklepikarzy wptynety takze na rozwdj rodzinnych
spotek. Rdznigca si¢ informacjag o numerze posesji i imieniu wtasciciela hurtowni reklama
wskazywala na interes rodzinny: brazy i platery koécielne w fabryce A. Wasilewskiego®!’ oraz
zaktad bragzowniczy wyrobow koscielnych tego samego wiasciciela®®®,

Sporne kwestie w relacjach polsko-zydowskich poruszat na tamach prasy katolickiej
ks. Stanistaw Trzeciak, profesor Akademii Duchownej w Petersburgu, kierownik centrum
komisji zydowskiej powotanej przez Episkopat polski (1934). Powodem zalozenia takiej
komisji byta obserwowana aktywno$¢ Zydéw w dziatalno$ci kot wolnomyslicielskich. Delegat
zbieral materialy na temat angazowania Zydéw w organizacjach wolnomyslicielskich
1 komunistycznych. Dziatalno$¢ duchownego dopiero pozniej kojarzona byta ze sprawg handlu
dewocjonaliami w miejscach chrzescijanskiego kultu. Opracowania ks. S. Trzeciaka czgsto

zamieszczano w prasie katolickiej®!®. Publikowane badania duchownego przyczynity si¢ do

podjecia inicjatywy wprowadzenia sankcji zmierzajacych do bojkotu zydowskich kupcow na

609 N 05.07.1936 nr 27, s. 332; N 12.07.1936 nr 28, s. 343.

610 N 26.07.1936 nr 30, s. 368; N 09.08.1936 nr 32, s. 392.

611 N 16.05.1937 nr 20, s. 248; N 23.05.1937 nr 21, s. 260.

612 N 16.05.1937 nr 20, s. 247.

613 Tbidem; N 27.06.1937 nr 26, s. 323.

614 N 16.05.1937 nr 20, s. 247.

615 Ibidem.

616 Tbidem; N 23.05.1937 nr 21, s. 260; N 30.05.1937 nr 22, s. 270; N 06.06.1937 nr 23, s. 284; N 13.06.1937
nr 24,s.296; N 20.06.1937 nr 25, 5. 308; N 27.06.1937 nr 26, s. 324; N 04.07..1937 nr 27, s.336; N 11.07.1937
nr 28, s.348; N 25.07.1937 nr 30, s. 372; N 08.08.1937 nr 32, s. 396; N 15.08.1937 nr 33, 5. 407; N 05.09.1937
nr 36, s. 442; N 19.09.1937 nr 38, s. 468.

617 N 22.09.1929 nr 38, s. 460.

618 N 08.06.1930 nr 23, s. 296.

619 Maly Dziennik™, 20.07.1938.
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terenie calego kraju, a zamieszczanych w tygodniku ,,Niedziela”. Domagat si¢, aby nardd polski
wystapil z zadaniem wprowadzenia prawa, zakazujacego najsurowiej Zydom zajmowacé sig
wyrobem dewocjonaliow i w ogdle przedmiotow kultu religijnego, a takze handel nimi®?.

W artykule S. Trzeciaka pojawit si¢ przypis redakcji ,,Niedziela” zapowiadajacy
utworzenie w Czgstochowie Sekcji Handlujacych Dewocjonaliami przy Stowarzyszeniu
Kupcow Polskich, aby kupowaé dewocjonalia tylko u kupcoéw zaopatrzonych w kolorowe
tabliczki z widokiem klasztoru jasnogorskiego oraz napisem ,, Tu towary chrzescijanskie” i datg
rok 1937. Przedmioty kultu religijnego nabywane na Jasnej Gorze musiaty by¢ zaopatrzone
w znaczek ochronny tejze sekcji®?.

Z rokiem 1937 weszty w zycie restrykcje w handlu dewocjonaliami w Czestochowie
oraz kompleksie sakralnym na Jasnej Gorze. W tym celu powotano do zycia dwie sekcje:
organizacyjng — wielka hurtownie katolickg oraz propagandowa — polecajaca patnikom

622

dokonywanie zakupow tylko u katolickich kramarzy®-<. Katolickie stragany nalezalo opatrzy¢

w tabliczke z napisem: ,,Katolikom zakazuje si¢ nabywania przedmiotow stuzacych do celow
kultycznych u Zydow!*6%

Reklamy opatrzone do tej pory certyfikatem ,.firma chrze$cijanska”®?* dodatkowo
zawieraty hasta, ktorych tres¢ miata powstrzymac katolickich klientéw od nabywania
dewocjonaliow katolickich u zydowskich kupcéw: ,,Pamigetajcie, ze to wstyd 1 hanba dla Polaka
— katolika, aby $wigte znaki naszej religii: krzyzyki, medaliki, r6zance, obrazy itd. pochodzity
z rak zydowskich!”6%

Wdrazanie restrykcji wobec kramarzy pochodzenia zydowskiego nie przyniosto
zdecydowanej zwyzki reklam w kategorii ,,dewocjonalia”. Jesli przepisy otworzyly niektorym

drobnym firmom wejscie na rynek, to zaznaczyly moze przymusowy, a na pewno efemeryczny

debiut na tamach kos$cielnego czasopisma.

620 S, Trzeciak, Odzydzi¢ wytworczosé i sprzedaz dewocjonaliow, N 06.09.1936 nr 36, s. 437; N 13.09.1936 nr 37,
s. 445-447; Idem, O odzydzenie Polski, N 16.05.1937 nr 20, s. 240; Bezdroza akcji odzydzeniowej,
N 12.02.1939 nr 7, s. 89-90.

621 N 16.05.1937 nr 20, s. 246; N 20.06.1937 nr 25(1937), s. 308; N 08.08.1937 nr 32, 5. 394; N 15.08.1937 nr 33,
s. 405; N 22.08.1937 nr 34, s. 419; N 29.08.1937 nr 35, s. 427; N 05.09.1937 nr 36, s. 444; N 12.09.1937
nr 37,s.451; N 19.09.1937 nr 38, s. 453; N 03.10.1937 nr 40, s. 492.

822 W sprawie odzydzenia handlu dewocjonaliami, N 21.06.1936 nr 25, s. 306-307; Odezwa, N 28.06.1936 nr 26,
s. 318-319; Przeglqd polskiego handlu dewocjonaliami w Czestochowie, N 16.05.1937 nr 20, s. 239-240.

2 Nadestane, N 10.07.1927 nr 28, s. 293; Czas ukrécié ohyde! Wyrwaé handel dewocjonaliami z rgk
zydowskich!, N 19.04.1936 nr 16, s. 185-187.

624 N 07.02.1937 nr 6, s. 71.

625 N 16.08.1936 nr 33, s. 403; N 06.09.1936 nr 36, s. 438; N 13.09.1936 nr 37, s. 450.
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5.1.5.Reklama dewocjonaliow dla pielgrzymow

W 1939 roku zmienito si¢ nastawienie redakc;ji ,,Niedzieli” do tresci reklam, gdy okazato sig,
ze wkradly si¢ w nie informacje nieprawdziwe, zafalszowane: ,,reklamowanie figurek przez
wysoko postawionych oséb w taki sposob, ze wladze musiaty wydac¢ zabraniajgce zarzadzenia”.
W tres¢ reklam dewocjonaliow wkradly si¢ manipulacje, np. wysoko postawione osoby
reklamowaly figurki, podobizny papieskie byty preparowane®?°.

Wielokrotnie w publicystyce na tamach ,Niedzieli” poddawano dyskusji
uprzywilejowang pozycje zydowskiej mniejszosci w handlu narodowym. Dane statystyczne
przytaczane w tygodniku katolickim miaty wykaza¢ wzrastajaca liczbe populacji zydowskiej
na terenie II RP oraz wysoki procent mniejszosci zydowskiej w narodzie polskim. Mialo to
rodzi¢ niebezpieczenstwo odbierania miejsc pracy chtopom, robotnikom i inteligencji polskiej.
Przedstawiciele warstw spotecznych II RP pozbawieni pracy w kraju zmuszeni byli do migracji

zarobkowej. Redaktorzy tygodnika pisali wowczas na wlasne usprawiedliwienie:

Nie jeste$my rasistami i nie potrafimy kierowac si¢ jakakolwiek wytacznoscia, domagajac si¢ chleba
dla jednych, a odmawiajac go drugim. Ale kiedy u§wiadamiamy sobie, ze Polska posiada blisko potowe
ludnosci zydowskiej catej Europy, ze w rgkach polskich pozostaje zaledwie 14 procent kapitatu
ptynnego, gdy reszte potrafia zdoby¢ Zydzi, ze na 100 rzemie$lnikéw w kraju jest 62 Zydéw, na 100

kupcow — 74 Zydéw, na 100 rzemiesInikow — 90 Zydéw. [...] Nardéd polski nie moze pracowaé i bogacié

obcych. We wlasnym kraju musi czué sie gospodarzem, a nie najemnikiem’’%?’,

W Cze¢stochowie urzadzono Miesigc propagandy handlu i rzemiosta polskiego (1939).
Jako uzasadnienie inicjatywy podano wysokie zaludnienie obszaru II RP przez mniejszos¢
zydowska oraz wzmozong aktywno$¢ pracownikow zydowskich w gospodarce krajowe;.

Mimo usilnych apeli o niezaopatrywanie si¢ w dewocjonalia u zydowskich kupcow
i popieranie lokalnych firm chrzescijanskich bulwersujace byto dla redakcji ,,Niedzieli”
zachowanie znacznej czesci spoteczenstwa polskiego, ktéra w dalszym ciggu zaopatrywata si¢
w przedmioty kultu w zydowskich sklepach 1 sktadowiskach.

Tygodnik ,,Niedziela” pigtnowal podnoszenie cen towaréw i ushug na Jasnej Gorze.
W czgstochowskich jadtodajniach byty tak wysokie ceny positkow, ze zniechecaty patnikow

do powtdrnego pielgrzymowania do narodowego sanktuarium. Wysoka cena positkow

6% Ostrzezenie przed niewtasciwg reklamg, N 01.01.1939 nr 1, s. 8.
827 Miesigc handlu i rzemiosta polskiego, N 12.03.1939 nr 11, s. 147.
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sprawita, ze przyjezdnym brakowato juz $rodkéw finansowych na zakup dewocjonaliow
i pamigtek z pielgrzymki®?,

Spotecznos¢  religii  mojzeszowej zdominowata handel drobnotowarowy
w Czestochowie, ale — jak twierdzi badacz lat miedzywojennych — ,,Zydzi byli stosunkowo
stabo reprezentowani w hotelarstwie, pensjonatach i restauracjach, ktéore na ogot dawaty
wieksze mozliwosci zysku niz drobny handel uliczny”%%°,

Z analizy reklam dewocjonaliéw, kategorii przedmiotéw kultu religijnego
w tygodniku ,,Niedziela” wynika, ze brakowato zagospodarowania bazy hotelarskiej i punktow
gastronomicznych w Czgstochowie przez wilascicieli firm chrzescijanskich. Pozadanym
pomystem bytoby potaczenie sklepu z dewocjonaliami z malg gastronomia dla wyczerpanych
podréza pielgrzymow. Przyktadem takich dziatan jest reklama Bazaru Podjasnogoérskiego,
,»W ktorym prowadzono w obszernym lokalu... 1. sprzedaz jak dotad, wlasnego wyrobu
pamiatek z Jasnej Gory, 2. wzorowa popularng kawiarni¢, 3. higieniczny zaktad fryzjerski,
4. dziat bezptatny informacji, jakich Szanowni Gos$cie przybywajacy na Jasng Gor¢ moga
potrzebowa¢ oraz sprzedaz znaczkéw pocztowych”®%,

Trzeba nadmieni¢, ze czestochowscy wlasciciele firm usytuowanych opodal
sanktuarium narodowego dopiero uczyli si¢ marketingu pielgrzymkowego 1 dostrzegali
potrzebe zainteresowania si¢ naptywajacymi patnikami. Zauwazywszy wzrastajacy ruch
pielgrzymkowy do sanktuarium, handlujacy dewocjonaliami przedstawili ofertg dla przybytych
pielgrzymow — na tamach ,,Niedzieli” zamieszczano taka oto reklame: ,,Znizki przystuguja
uczestniczkom Katolickiego Zjazdu Polek na Jasnej Gorze”3!.

Reklama przedmiotéw wylacznie kultu chrzescijanskiego nie byta dominujaca
w tygodniku ,,Niedziela”. Mimo atutu miejsca pielgrzymkowego, jaki Cze¢stochowa miala
w miedzywojniu, dopiero rozpoczynaty si¢ proby wykorzystywania mozliwosci rozwoju
pracowni 1 warsztatow, bazy hotelowej 1 gastronomicznej dla pielgrzymoéw, ktorzy ttumnie
przybywali do jasnogorskiego sanktuarium. Stopniowe odbieranie spolecznosci zydowskiej
praw do handlu dewocjonaliami i paramentami liturgicznymi w Czgstochowie nieco pobudzito

czgstochowian do zainteresowania si¢ gatezig gospodarki krajowej — przemystem turystycznym

1 pielgrzymkowym.

628 A., Wtrosce o dobre imie Czestochowy, N 26.06.1938 nr 26, s. 304.
629 J. Mizgalski, Czestochowska spotecznosé zydowska..., s. 114.

630 N 22.05.1932 nr 21, s. 252.

631 N 27.09.1936 nr 39, s. 474.
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5.2. Reklama produktow firm niemieckich

W mysl zatozen teoretykoéw reklamy miedzywojnia reklama prasowa II RP stanowita galaz
gospodarki narodowej — aby ratowa¢ gospodarke krajowg dotknietg skutkami secesji, nalezato
wykorzysta¢ anonsy reklamowe do mobilizacji Polakéw: ,,Pamietaj, ze tylko wtenczas bedzie
w Polsce dobrze, gdy nie bedziesz kupowat zagranicznych towarow!”%%2

Wydarzenia na scenie politycznej Niemiec, szczego6lnie w latach 30. XX wieku,
prowadzito do eskalacji napie¢ w stosunkach dyplomatycznych miedzy II RP a faszystowskimi
Niemcami. Ich reperkusje widoczne byly w prasie, a nastgpnie w bojkocie publikowania reklam

firm niemieckich w tygodniku diecezjalnym ,,Niedziela”.

5.2.1. Reklama sanitariow

W 1939 roku redakcja ,,Niedzieli” zaprzestata emisji reklamy proszkéw PERSIL, ATA,
HENKO. W zamieszczonym os$wiadczeniu czytamy, ze powodem rezygnacji z publikowania

reklam proszkow do prania byto ujawnienie ich niepolskiego pochodzenia:

Na skutek ujawnionych przez pras¢ szczegdtow, dotyczacych zaleznosci wyrobow Persil, Ata, Henko
od firm niemieckich, jak i wobec ujawnienia stanowiska zajetego przez firme¢ Henkel wzgledem Polski,
o$wiadczamy, ze wyrobow tej firmy nadal polecaé nie bedziemy. Reklamy tych wyrobow zamieszczane

dotad w naszym pi$mie ukazywaly si¢ w przekonaniu, ze s one pochodzenia polskiego®3.

Redaktorzy ,,Niedzieli” thumaczyli czytelnikom, Ze wprowadzono ich w btad. Proszki
do prania PERSIL, ATA, HENKO produkowata Polska Spotka Akcyjna w Bydgoszczy,
a Polskie Agencje Reklamy polecaly je czasopismom. Pierwszy raz po umieszczaniu informacji
»firma chrzescijanska” lub ,,produkt polski” w reklamie: ,,ATA czyS$ci 1 szoruje wszystko!” na
tle czterech ikon: pieca, wanny, umywalki, stotu, na ktérym byt watek do ciasta, pojawia si¢

dopisek: ,,Wyréb zaktadéw Persil. Polska Spotka Akcyjna Bydgoszcz534,

632 N 08.12.1929 nr 49, s. 584.

833 Oswiadczenie Redakcji, N 30.04.1939 nr 18, s. 252.

634 N 14.03.1937 nr 11, s. 131; N 18.04.1937 nr 16, s. 195; N 10.10.1937 nr 41, s. 495; N 07.11.1937 nr 45, s.
555.
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Ze pranie musi sprawiaé wicle klopots
i trudu. — Od czasu, kiedy poznatam
Persil i stosuj¢ go umiejetnie, przeko=

natam sig, Ze niema nic prostszego, jak

gotowanie bielizny w Persilu!

W - Persil + Persil
e

Czgste tarcic niszezy z czasem najtrwalszy tkaning.
Mozna uniknaé tego niebezpicczefistwa, stosujac
do prania Persil.

Przez jedi 15-mi [ ic. bie-
lizny w rozczynie Persilu otrzymuje si¢ $niczno-
bialy i zdezynfckowany biclizng o przyjemnym

$wiezym zapachu:

“o rersill o rersii.
Wyrb Zakladéw ,Persil* Polska Spélka Akcyjna, Bydgoszcz.
Sprzeda: tylko w paczkach — W, & aig oastad Wil

o moczenia biclizny: HENKO, soda do prania i bi Do moczenia biclizny: HENKO, soda do prania i biclenia!

Rysunek 9. Reklama N 23.10.1938 nr 43, 5. 11; Reklama N 11.04.1937 nr 15, s. 11.

Redakcja ujawnita, ze siedziba firmy proszkéw do prania znajdowala sie¢
w Diisseldorfie. Miasto bylo propagatorem ideologii hitlerowskiej. Dla potwierdzenia
informacji przytoczono druk reklamowy z =zalaczonym artykutem: ,,Wschod — kraj
niemieckiego przeznaczenia”. Firma, prowadzaca nagonke antypolska, znalazta ogromny rynek
zbytu na swe produkty, natomiast za uderzenie w wartosci narodowe Polski wyroby niemieckiej

firmy nie mogty by¢ uzywane przez Polakow®®.

Wykres 19. Kategoria ,, Sanitaria” w latach 1926—1939

L4 Sklep z sanitariami L5 Szwalnia L1 Mydto do
1% 1% myciai
prania
11%
L2 Pralnia/Farbiarnia
20%

L3 Proszek do prania
67%

Zrodto: Badania wlasne

835 Jak to nazwaé?, w: Migawki, N 30.04.1939 nr 18, s. 247.
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Reklamy proszkéw do prania (wykres 19) emitowano w skali 67% w stosunku do
pozostalych sanitariéw: ustug pralni/farbiarni (20%), reklam mydta do mycia i prania (11%)
oraz szwalni 1 sklepu z sanitariami (2%).

Gdy w 1932 roku reklamy sanitariow witasciwie zniknety z famow ,,Niedzieli”, tak
w 1934 roku wyemitowano az 21 reklam proszkéw do prania, w tym firm pochodzenia
zagranicznego. Od tego roku utrzymywata si¢ stata tendencja liczby reklam proszkow do prania
niemieckiego producenta (w 1935 — 29; 1936 — 23; 1937 1 1938 — 28, a tylko 5 w 1939).
W kategorii Sanitaria (L) w latach 1934-1939 nie pojawily si¢ inne reklamy, oprocz
niemieckich proszkow do prania.

Produkty firm niemieckich zostaly tez usuni¢te z ogloszen na tamach ,Niedzieli”
poczawszy od numeru 18 (1939). Mimo decyzji odmownej dla publikacji reklam $rodkow
pioracych niemieckiego pochodzenia, w tygodniku umieszczano reklamy motoru, urzadzenia
rolniczego marki Deutz-Fahr, rodowodem z Niemiec. W komponentach rolniczej maszyny nie
odnaleziono nawiazania do faszystowskiej partii socjalistycznej w III Rzeszy: ,,Mtocarnie
czyszczace 1 motory benzynowo-naftowe oraz wszelkie inne maszyny 1 narzedzia rolnicze,
nawozy sztuczne 1 materialty budowlane wagonowo 1 detalicznie poleca Dom

Rolniczo-Handlowy Jézef MIKKE”®%,

Mtocarnie czyszczgce i
motory benzynowo-naf
towe oraz wszelkie inne
maszyny i narzgdzia rol
nicze, nawozy sztuczne
i materialy budowlane
wagonowo i detalicznie

POLECA:
DOM
Rolniczo-Handlowy

JOZEF MIRRE§ $-Ha

Czestochowa,
ul. Kiedrzyfiska 42/46 : s T
* Tel. Nr, 11-31, ARudror SALUER s
ODDZIALY:
w Czestochowie, ul. Narutowicza Nr. 7779, w Rudnikach k Czestochowy:s
w Myszkowie, ulica Kosciuszki Nr. 69, w Miedznie poczta Popéw,

w Dubidzach poczta Brzeznica k/ Radomska.

Rysunek 10. Reklama N 23.07.1939 nr 30, s. 12.

Powigzanie reklamy proszkow do prania produkcji niemieckiej z faszystowska partia
wydaje si¢ zabiegiem na wyrost. Usunigcie reklam firm niemieckich sanitariéw nie zwolnito

miejsca dla polskich towaréw, nie wptyneto na kondycje ekonomiczng tygodnika, gdyz

6% N 23.07.1939 nr 30, s. 416.
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obostrzenie weszto w zycie na krdotko przed wybuchem I wojny §wiatowej, przed zamknigciem

czasopisma.

5.2.2. Reklama kawy

W celu zbadania kryterium narodowo$ciowego w reklamach kawy zestawiono producentow tej
uzywki zamieszczajacych reklamy w ,Niedzieli”. Reklama kawy stanowita 80% reklam
pozostatych uzywek, czyli 122 anonse w ciggu 14 lat wydawania czasopisma. Do ostatniego
numeru tygodnika ukazywaty si¢ rownolegle reklamy kawy Mokka Leona Piotrowskiego oraz
kawa Enrilo pochodzenia niemieckiego. Oryginalny niemiecki szyld reklamowy popularnej
kawy ziarnistej bez przeszkdd figurowatl wérdd innych reklam pochodzenia krajowego. Po

przerwie, w latach 1929-1933, na tamy ,,Niedzieli ” znéw powrécity reklamy kawy.

Tabela 22. Wykaz reklam kawy w ,, Niedzieli”

o ~ ® N o — I\ o < w © ~ ® A
N N N Q a o o 150 IS¢ o 53 e g I5Q
) ) ) N o o = ) = ) = ) N )
- - - e — — e — - — - — - -
Mokka 14 6 2 0 0 0 0 0 0 8 25 7 17 1
Kneippa | 11 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Enrilo 0 0 0 0 0 0 0 0 4 1 2 7 10 6
Suma 25 7 2 0 0 0 0 0 4 9 27 14 27 7

Zrodto: Badania wlasne

Dobra reputacja cieszyly si¢ wyroby bawarskiego ks. Sebastiana Kneippa. W 1926
roku ukazato si¢ 25 reklam kawy Kneippa, natomiast w nastepnym roku umieszczono tylko
jedna reklame kawy polecanej przez niemieckiego duchownego®’. Reklama zawierata grafike
— rysunek postaci wskazujacej reka na filizanke kawy. Byta nawet wzmocniona rekomendacja
srodowiska lekarskiego i uznana za lek na dobre samopoczucie i wydajng prace w domu®®,
W reklamie kawy podobizna ks. S. Kneippa z wlasnorecznym jego podpisem miata by¢
rekomendacjg napoju 1 przestrogg dla klientow, aby nie kupowali jego podrdobek: ,,Nie zadaé

w skladzie «paczki stodowej», lecz wyraznie Kathreinera kawy stodowej KNEIPPA

637 N 16.05.1926 nr 7, s. 6.
638 N 30.05.1926 nr 9, s. 9; N 06.06.1926 nr 10, s. 7; N 13.06.1926 nr 11, s. 7; N 20.06.1926 nr 12, s. 7; N

27.06.1926 nr 13, s. 11; N 04.07.1926 nr 14, s. 5.
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w oryginalnych opakowaniach z podobizng ks. Sebastiana Kneippa i jego podpisem. Wtedy
tylko ma si¢ pewnos¢, ze kupiono dobry towar’®3,

Na przyktadzie reklamy kawy niemieckiego duchownego mozna zaobserwowac
wyzszo$¢ kryterium nacjonalizacji gospodarki polskiej, trwania przy narodowym celu
ratowania od skutkéw recesji, nawet kosztem kryterium etycznego, religijnego, przy
zachowaniu najlepszych rekomendacji eksperckich.

Tresci komunikatu reklamowego kawy Enrilo zawieraly mocny przekaz zasad
moralnych zwigzanych z warto$ciami gloszonymi przez Kosciot katolicki. Reklamodawcy
uzywki przedstawiali kobiete¢ jako gospodyni¢ domowa krzatajaca si¢ przy positkach
i zajgeciach domowych, wykonywanych za pomoca nowoczesnego sprzgtu elektrycznego.
Ukazywano skrocony czas przygotowania positku przez kobiete, a dzigki temu pani domu,
w roli matki i1 Zony, zyskiwala wigcej cennego czasu na wspdlne przebywanie z rodzing przy

640

positku®®. Dodatkowa cecha kawy Enrilo byto ograniczenie porannych obowigzkéw

gospodyni w przygotowaniu $niadania. Kobiecie oszczedzano porannego mielenia kawy, gdyz
»hajwiekszej sprawnosci pani domu wymaga pora przed $niadaniem. W tym czasie bowiem

zbiega sie caty szereg zaje¢ i gdy mozna skroci¢ jedno z nich — jest juz wielkim sukcesem”®*,

Po pierysze.

Smakuje dosk
s 0 7
dzxma kawana“e

nerilo)

Rysunek 11. Reklama N 23.04.1939 nr 17.

Reklama kawy pochodzenia niemieckiego réwniez nie znalazta miejsca na tamach
katolickiego tygodnika. Mimo iz zdecydowanie wspierala zasady moralne proponowane

W nauczaniu papieskim, to nie spetniata kryterium reklamy polskiego przemystu.

639 N 11.07.1926 nr 15,s.9; N 18.07.1926 nr 16, s. 5.
640 N 07.11.1937 nr 45, s. 553.
641 N 05.12.1937 nr 49, s. 601.
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5.2.3. Reklama artykulow spozywczych

Na famach ,,Niedzieli” ostata si¢ reklama marki niemieckiego aptekarza dra Augusta Oetkera
pochodzacego z Bielefeld. To w prowadzonej przez niego aptece spreparowat pierwszy na
swiecie proszek do pieczenia (1891). Wspétinicjatorkg pomystu byta jego zona Karolina, ktora
dla swych wypiekéw potrzebowata idealnej ilosci spulchniacza. W Gdansku otworzono
pierwszg filie zaktadu (1922), a nastepnie przedstawicielstwo budowano w Bydgoszczy.
Produkty produkowane w Polsce cieszyly si¢ ogromnym powodzeniem, jednak w 1938 roku
wyemitowano ostatni raz reklame proszku do pieczenia dr. A. Oetkera, po czym w 1939 roku
zaprzestano. Reklama produktu trafita na tamy tygodnika w 1936 roku (7 reklam), w nastepnym

roku zamieszczono 4 anonse.

a@IA’ERA

Zastepstwo ‘we wszystkich wigkszych mias

tach Polski. Niezrownana ksiazka z prze-
pisami Dr.2A, Oelkera p. 't. ,Dobra gospo-
dyni piecze sama” jest do nabyc:a we wszy-
stkich  sklepach kolonialnych, ' ksi¢garniach
iu naszy ch zasiepcow Cena obnizona 30 gr.

Rysunek 12. Reklama N 07.11.1937 nr 45, s. 7.

W reklamie dr. A. Oetkera gospodyni¢ zachecano do samodzielnego przyrzadzania
wypiekéw domowych. Kobieta spoglada z wielkim zadowoleniem na znajdujaca si¢ na stole
leguming. Gospodyni wyrazata zachwyt nad samodzielnie wykonanym wypiekiem. Do
nabywanych produktow dotaczano ksigzke z przepisami kulinarnymi®4?

W reklamach eksponowano rysunki (zdjecia) urodziwych kobiet. Postacie kobiece

sprowadzano do rysunkéw (ilustracji) reklamowych. Rysunkom towarzyszyly dialogi albo

642 N 07.111937 nr 45, s. 551.
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monologi — podpisy pod rysunkami. Zalety kobiet pracujacych w gospodarstwie domowym
isolidnie wypehniajacych swoje obowigzki matzenskie podawano jako argument
w ogloszeniach o zatrudnienie®*.

Niezamieszczanie reklam produktow pochodzenia niemieckiego byto celowym
wspieraniem polskiej gospodarki. Reklama tych produktow niosta przekaz propagandy
faszystowskiej Il Rzeszy. Zawieszenie emisji reklam produktow pochodzenia niemieckiego
bylo argumentowane tym, ze np. zakup niemieckich proszkow do prania, kawy niemieckiego
duchownego czy proszku do pieczenia dr. Oetkera bedzie wspieraniem gospodarki opanowanej
przez faszystowska parti¢ na uslugach machiny wojennej. Zwolennicy faszystowskiej III
Rzeszy negowali zasady wiary katolickiej i publicznie wystepowali przeciw wartosciom
chrze$cijanskim. Taki tok myslenia sklonit redakcje ,,Niedzieli” do zaprzestania emisji reklam

produktéw pochodzacych z III Rzeszy. Ponadto reklamowane czg¢sci rolnicze, bo w zrddle ich

pochodzenia nie znaleziono powigzania z partig faszystowska III Rzeszy.

5.3. Reklama rodzimego (polskiego) przemystu

W dobie wielkiego kryzysu gospodarczego na tamach prasy katolickiej odzywato hasto ,,swdj
do swego po swoje” — zaczerpnigte z poczatku XX wieku, gdy ludnos¢ polska w zaborze
pruskim solidaryzowala si¢ z polskimi sklepami, rodzimymi cechami i warsztatami. Kiedy
administracja zaborcy pruskiego nawotywata do popierania przedsigbiorcOw niemieckich,
polscy kupcy 1 rzemie$lnicy stawiali opdr pruskim zarzadzeniom. Polacy kupowali w polskich
sklepach rodzime towary i wyroby, a miejsce sprzedazy stawato si¢ niejako ,,placowka
narodowg”, ambasadg polska, w rgkach polskich robotnikow 1 kupcow. Polscy kupcy
pikietowali tez przed instytucjami pruskimi, a w prasie polskiej pig¢tnowano przypadki tamania
bojkotu polskich handlarzy przez administracj¢ zaborcy.

Prasa katolicka — ktora wczesniej, pod zaborami, podtrzymywata w czytelnikach
postawe patriotyzmu, potem brata czynny udziat w odbudowywaniu panstwowosci i polskosci
— w dobie kryzysu gospodarczego mogta wesprze¢ polityke interwencjonizmu panstwowego
1 podzwigna¢ galezie rodzimej gospodarki. Hasto ,,swdj do swego po swoje” byto bezposrednio

sformutlowane albo zawoalowane w komunikatach reklamowych zamieszczanych

643 N 01.10.1933 nr 40, s. 484.
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w ,,Niedzieli”. Tym samym tygodnik czgstochowski wspomagat i promowat polski handel oraz
rzemiosto.

Tygodnik diecezjalny ,,Niedziela” wtaczyl si¢ w nurt popierania krajowych i lokalnych
towarow 1 ustug. Propagatorem akcji ,swd) do swego” w redakcji czasopisma
czestochowskiego byla Elzbieta Burchard®, absolwentka Szkoty Handlowej Sidstr
Zmartwychwstanek (od 1927), ktéra zaymowata si¢ sprawami administracyjnymi. Zasade ,,swoj
do swego” stosowala w doborze reklam 1 ogloszen w ,,Niedzieli”.

W  okresie miedzywojennym hasto ,swd] do swego po swoje” stosowano
w dwdjnasob: polskie sklepy stanowily wlasno$¢ narodowa i w $wiadomosci spotecznej zakupy
w tych sklepach byly koniecznos$cig patriotyczng, roéwnocze$nie nawotywano do bojkotu
zydowskiego handlu, ktory odbieral klientdéw i zarobek polskim kupcom. Agitacja za
kupowaniem polskich towaré6w znajduje si¢ pod jednym z artykutow E. Burchard ze
znamiennym hastem: ,,Kupuj towar krajowy, lecz nie dosy¢ tego, musisz go jeszcze kupié¢ ze
sklepu polskiego”®*®.

Komitet Popierania Wytworczosci Krajowej utworzony przy Izbie Przemystowo-
Handlowej w Sosnowcu traktowat zakupy polskiego, rodzimego towaru jako patriotyczny
obowiazek kazdego Polaka: , Kolosalne sumy wydawane rokrocznie na przyw6z roéznych
towarOw z zagranicy, ktére z powodzeniem zastgpi¢ mozna produktami naszej wilasnej
wytworczosci, a ktore w sumie tworza bardzo powazne pozycje, §wiadcza wyraznie o braku
nalezytego zrozumienia u nas dla obowiazku patriotycznego i spolecznego popierania
wytworczosci rodzimej”%®.

Analiza zawarto$ci reklam przemystu wtokienniczego, polskich uzywek oraz zachety

do oszczedzania pozwoli zrozumie¢ mechanizmy ratowania gospodarki narodowej w obliczu

powaznej zapasci ekonomicznej kraju.

644 Na tamach ,Niedzieli” (1932) publikowano roéwniez wiele powiesci, opowiadan i gawed autorstwa
E. Burchardowny kultywujacych polskie tradycje $wiateczne czy opisujacych piekno krajobrazu,
w: E. Burchardéwna, Dziecigece serce, N 28.02.1932 nr 9, s. 100-103; Wielkanoc w Paryzu za rzqdow komuny,
N 27.03.1932 nr 13, s. 147-149; Miej serce, N 20.11.1932 nr 47, s. 558-560; Wsrod nocnej ciszy...,
N 25.12.1932 nr 52, s. 619-622; Az do Smierci, N 12.03.1933 nr 11, s. 128-129; Sen pani Meli, N 16.04.1933
nr 16, s. 188-190; Zosina gwiazdka, N 24.12.1933 nr 52, s. 624-626; Swieta panny Janiny, N 01.04.1934 nr 13,
s. 148-150; Hrabia, N 02.09.1934 nr 35, s. 412-414; Pigkno i legendy Pienin, N 02.12.1934 nr 48, s. 569-570;
N 09.12.1934 nr 49, s. 581-582; N 16.12.1934 nr 50, s. 595; N 30.12.1934 nr 52, s. 621-622; Po Pasterce,
N 23.12.1934 nr 51, s. 608-610.

645 E. Burchardéwna, Pierscionek panny Leontyny, N 08.05.1932 nr 19, s. 222-224.

846 Komitet Popierania Wytworczosci Krajowej przy Izbie Przemystowo-Handlowej w Sosnowcu, Kupujmy
towary krajowe!, N 31.07.1932 nr 31, s. 367-368.
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5.3.1. Reklama przemystu wlokienniczego

Wyodrebniono w kategori¢ Przemyst wiokienniczy (N) 637 reklam, co stanowi 8% wszystkich
reklam w ,,Niedzieli”. W latach 1928-1929 przemyst witokienniczy wprowadzit na tamy
tygodnika najwigkszg liczbe reklam — 123. Do 1939 roku branza tekstylna nie zamieszczata juz
powyzej 40 reklam rocznie. Najmniej reklam (6) zamieszczono w latach 1933 1 1936. Mimo to
kategoria uplasowata si¢ tuz po najwickszych kategoriach A i B (zwigzanych z promocja
czasopisma), Ogloszeniach drobnych, na rowni z Ustugi drukarskie i papiernicze (D).

Przed I wojng $wiatowa w strukturze branzowej czestochowskiego osrodka
przemystowego 59,2% globalnej warto§ci mial przemyst widkienniczy. W okresie
migdzywojennym powstaty 24 zaktady konfekcyjno-galanteryjne, ktore produkowaty towary
dla kraju 1 na eksport. Wzdhuz rzek 1 stacji kolejowych Czgstochowy powstaty trzy osiedla
robotnicze: Ostatni Grosz, Rakow, Stradom®’.

Przemyst wiokienniczy Czestochowskiego Okregu Przemystowego®® zatrudniat
ok. 13 tysigcy robotnikow w samej Czgstochowie (1913). Zapas¢ gospodarcza dotkneta takze
branz¢ widkiennicza (1929-1932), gdzie zaznaczyl si¢ odczuwalny spadek zatrudnienia, nawet
o polowe. Powstawaly wtedy drobne zaktady, zatrudniajace do 100 0sob.

Zaktad witokienniczy Tkacz reklamowal si¢ w ,Niedzieli” 16 razy w 1926 roku,
a w kolejnych latach juz nie zamieszczono zadnej reklamy zaktadu. Najwyrazniej upadek firmy
byt spowodowany kryzysem gospodarczym w kraju oraz przeobrazeniami wielkich zaktadow
wiokienniczych w drobne przedsigbiorstwa.

Analiza reklam przemystu widkienniczego w ,Niedzieli” dowodzi pewnej
prawidtowosci potwierdzajacej ogolng tendencje. Po latach kryzysu gospodarczego istniaty juz
mate 1 $rednie przedsigbiorstwa prywatne zatrudniajace do pracy zwolnionych
wykwalifikowanych pracownikow branzy wiokienniczej oraz nowych pracownikéw po
ukonczonych kursach szycia. Dlatego pojawialy si¢ reklamy sprzedazy ptotna, sukna, tkanin,
maszyn do szycia, ustug krawieckich oraz sklepéw odziezowych i1 blawatoéw, ktore taki
asortyment oferowaty tym firmom chatupniczym.

Przemystowi wtokienniczemu Czg¢stochowy nie zagrazat zagraniczny inwestor, jednak

widoczna byla konkurencja wérdd sprzedajacych tekstylia. Oprocz reklam butéw najwieksza

847 Por. F. Sobalski, M. Nowak, Krétka historia przemystu Czestochowy XIX-XXI w., w: Ziemia Czestochowska,
Wydawnictwo im. Stanistawa Podobinskiego Akademii im. Jana Diugosza, Czgstochowa 2017, t. XLIII,
s. 39-62.

648 Okreg przemystowy po obu stronach gornej Warty w rejonie Czestochowy i Zawiercia.
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popularno$cig cieszyly si¢ reklamy garderoby, ubioru duchowienstwa (37%). Tendencja

wzrostowa reklam ubioru ksiezy utrzymywata si¢ do 1930 roku.

Wykres 20. Kategoria N. Przemyst wlokienniczy
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Zrodto: Badania wiasne

Publicystka E. Burchard w artykulach podejmowata temat polskiego pracownika,
ktory nie mogt sprzeda¢ swoich wyrobow, a rodzimy rynek zadowalat si¢ tandetnymi wyrobami

wildkienniczymi z zagranicy;

Polacy kupujcie polskie towary, w mys$l powiedzenia «swoj do swego, po swoje» jako popieranie handlu
i rzemiosta polskiego: [...] w Polsce, o ile jest Zle, o ile jest nedza, to winno w wielkiej mierze nasze
niestuszne uprzedzenie do wyrobow krajowych i zostawianie swoich ciezko zapracowanych groszy
w regkach obcych niepolskich. Nie kupuje si¢ wyrobow swoich fabryk — a wiec zubozy si¢ siebie

i Ojczyzne! Czas wprowadzi¢ raz nareszcie szczytne hasto: ,,Swoj do swego po swoje”54,

Reklame modnych tkanin i ubran damskich po nizszych cenach zamieszczano w kilku
numerach ,,Niedzieli". Zwracano uwage na oszczednosci w domowym budzecie w mysl zasady,

ze Polki najpigkniej wygladaja w polskich tkaninach: ,Kazda pigkna Pani juz wie, ze

649 E. Burchardéwna, ,, Swdj do swego, po swoje”, N 10.04.1932 nr 15, s. 175.
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najwiekszy wybdr modnych i gustownych tkanin na plaszcze, komplety, suknie oraz wszystkie
tkaniny bawetniane po najnizszej cenie”®°. Publikowano tez reklamy rodzimego przemystu

widkienniczego:

Pigkna pani musi mie¢ i pickng oprawe! O ile dawniej wyszukanie odpowiednich materiatow sprawialo
duzo trudu, to obecnie wystarczy odwiedzi¢ Magazyn Modnych Tkanin Stefan Miskiewicz,
Czegstochowa, ul. Pitsudskiego 9, telefon 15-53 (Hotel Polonia), by znalez¢ to, czego si¢ szuka
w ogromnym wyborze i po niskich cenach. Czy modna welng, czy tez jedwab, znajdzie kazda pani

w odpowiednim gatunku i kolorze, stosownie do typu urody. Wyszkolony personel gwarantuje rzetelna

i fachowa obstuge. Firma bierze udzial w pokazie mod w Zwiazku Pan Domu®!.

Dynamicznie rozwijajacy si¢ przemyst widkienniczy w Czestochowie potrzebowat
rynku zbytu. Przybywajacy pielgrzymi po zakupach dewocjonaliow udawali si¢ na zakupy do
licznych sklepoéw odziezowych. Te z kolei oferowaly znizki i atrakcyjne rabaty na swe wyroby.
Znalazto to odzwierciedlenie w tresci reklam, np.: Najwickszy w Czestochowie Chrzescijanski
Magazyn Blawatno-Konfekcyjny J. Cholewickiego oferowal niedroga bezkonkurencyjna
odziez marki Wawel oraz ubiodr dla ksiezy w cenach bezkonkurencyjnych, a przy wigkszych
zakupach rabat. Dla urzednikow panstwowych 1 komunalnych przygotowano kredyt za

okazaniem legitymacji pracowniczych®?2.

60 N 28.03.1937 nr 13, s. 159.
1 N 11.04.1937 nr 15, s. 182.
82 N 02.09.1928 nr 36, s. 414.
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Najwiekszy w Czestochowie
[lll’ZES(IaIISI(I Magazyn Btawatno- Konfekcyjny

JERZEGO [HULEWI[KIEGU

ll-ga Alela 23 Telefon 25.
Poleca: Welny garni tj i sukniowe. Plétna L

g i poscielowe — Iniane i e Rl e pledy, koce,

chustki, narzuty. Baje, flanele, welwety, drelichy, plétna nieprzemakalne.
JEDWABIE - OSTATNIE NOWOSCI - GLADKIE i FANTAZYINE. BIELIZNA MESKA
| DAMSKA - WYKWINTNA - NIEDROGA BEZKONKURENCYJNEJ MARKI ,WAWEL

—; Krawaty — szelki — skarpetki — kolnierzyki — podwiazki. :—:

Koldry watowane wlasnego wyrobu = przerébka.

PASIAKI LOWICKIE w WIELKIM WYBORZE.
Uwadze WW. Duch : Krepy, bostony, alpagi na sutanny i palta.

Ceny bezKonkurencyjne. 2 Przy wieliszych zaKupach rabat.
Dogodne warunki Kredytowe.
p i ki 1 ja z Kredytu za oMazaniem legitymacji.

R R A e B A B R )

mmmmmmmm

L

Rysunek 13. Reklama N 02.09.1928 nr 36, s. 10.

Zaktad Sztuki Koscielnej K. Schaefera zorganizowat wyprzedaz asortymentu
przejetego z likwidowanego magazynu tkanin oraz paramentéw liturgicznych. Upusty ponizej
polowy ceny warto$ci dotyczyly wyszczegdlnionej klienteli: duchownych, zakonnic
1 przedstawicieli zaktadow krawieckich. Duchowienstwo i1 zakonnice oraz zaktady robot
informowano o przejeciu zapasu towaréw jednej z najwickszych wytworni paramentow
koécielnych w Polsce w rabacie do 50%%3.

Zamieszczano takze sezonowa czy $wiateczng oferte, ale wyprzedaz przy obnizonych
cenach, rowniez w formie wysytkowej, bez udziatu posrednikow, ktorzy pobierali wtedy za
sprzedawany towar marz¢. Firma przestrzegata przed posrednikami, ktorzy zerowali na

naiwnosci mieszkancow wsi 1 proponowali towar w zawyzonych cenach. Reklama zawierata

komunikat:

Wszyscy kupcey z catego kraju a nawet z zagranicy kupuja wszelkie towary w Lodzi, za ktore Wy pdzniej
cigzko zapracowanymi pienigdzmi placicie znacznie drozej. Firma nasza daje mozno$¢ kazdemu
nabywania towardw z pierwszego zroédta — wprost z Lodzi o potowe taniej, niz w Waszych okolicach.
[...] Omijajcie posrednikow i przekupniéw, napiszcie zaraz do naszego sktadu fabrycznego POLSKA

PRODUKCIJA, £6dz, ulica Kilifiskiego Nr 4454,

65 N 24.10.1937 nr 43, s. 526; N 31.10.1937 nr 44, s. 544.
65 N 27.01.1929 nr 4, s. 44.
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W reklamie sezonowe;j letniej garderoby byta mowa o marzy detalicznej, czyli réznicy
mig¢dzy ceng hurtowg a ceng detaliczng. Hurtownicy modnych ubran zapraszali bezposrednio
do producenta w L.odzi (z pomini¢ciem sklepéw odziezowych we wlasnych miejscowosciach),
np.: ,,Firma nasza daje moznos¢ kazdemu nabywania towaréw z pierwszego zrodta — wprost
z Lodzi o polowe taniej, niz w Waszych okolicach”®®®,

W tresci reklam zastosowano $rodki i mechanizmy takie, jak: superlatywizacja:

najmodniejszy, najtadniejsza; porownanie: ,,0 potowe taniej niz”.

Tabela 23. Reklamy obuwia firm rodzimych i zagranicznej

o | o~ ) N o — N I - w o ~ ® N
Q |« N N a o e o 50 IS e e e Q
| & =) ) N c\ ) N N ) N ) N N
- o o o e o o o o o o o o ]
Firma BATA 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 1 0 0 0
J. DZwigalski 15 ] 51 | 50 | 50 | 45 0 0 0 0 0 1 1 1 1
H. Sakowski 0 0 1 14 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
Suma 15| 51 | 51 | 64 | 45 0 0 0 1 2 3 2 1 2

Zrodto: Badania wiasne.

Dla potrzeb zbadania reakcji rynku wtokienniczego rodzimego na towary zagraniczne
zestawiono firmy obuwnicze rodzime J. Dzwigalski 1 H. Sakowski z firmg Bata, zagraniczng.
Wyniki wskazujg na lata pomyslne dla firm rodzimych (1926-1930) . W tym okresie pracownia
J. Dzwigalskiego zamieszczata reklame obuwia prawie w kazdym numerze rocznika. W latach
1931-1935 nie wyemitowano zadnej reklamy tej firmy. Od 1936 roku pojedyncze reklamy
w kolejnych rocznikach nie wskazujg wigkszych drgan czy zwyzki ze wzgledu na
wprowadzone restrykcje wobec towarow pochodzenia zagranicznego.

Podobnie zachowywatla si¢ reklama obuwia H. Sakowskiego. Pracowni¢ reklamowano
raz w 1928 roku, w kolejnym roku 14 razy, a w latach 1937-1938 wystagpita jednorazowo
w tych dwoch rocznikach w sezonie §wigtecznym. Reklama zagranicznych butow Bata
pojawita si¢ sporadycznie i w zaden sposob nie konkurowata z reklamami rodzimych firm

obuwniczych.

% N 07.07.1929 nr 14, s. 171.
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5.3.2. Reklama polskich uzywek

W tygodniku katolickim oprocz kawy reklamowano takze inne uzywki, ktére nie licowatly
z powaga czasopisma koS$cielnego. Wprawdzie reklama kawy dominowata wérdd kategorii
Uzywki, niemniej jednak znalazly si¢ tez reklamy wina (7%), papierosow (4%) oraz piwa
1 wodki (2%). Dla réwnowagi redakcja zamieszczala rowniez hasta propagujace zdrowie,

abstynencje, zawarte w podkategorii Profilaktyka (7%).

Wykres 21. Kategoria uzywek w ,, Niedzieli”

04 Piwo 05 Wina 06 Wédka
. 1% 7% /— 1%
O3 Papierosy

N

01 Profilaktyka
7%

02 Kawa
80%

Zrodto: Badania wiasne

Katolicki tygodnik powiadamiat o pojawieniu si¢ w sprzedazy nowego gatunku
papieroséw o nazwie ,,Wiarus”. Palaczy papierosow zachg¢cano do zakupu produktu Polskiego
Monopolu Tytoniowego, zwracajac uwage na przystepnos¢ ceny, a nie na szkodliwe dziatanie
nikotyny. Polski Monopol Tytoniowy zapewnial budzetowi panstwa ogromne wplywy ze
sprzedazy. Zaleta papierosoOw byla cena (60 groszy) jednego pudetka zawierajacego 20 sztuk,
pomijajac zdrowie i zycie czytelnika czasopisma®®.

W tresci komunikatu reklamujacego papierosy na pierwszy plan wysuwano argument
miejsca produkcji tytoniu. Potrzeba ratowania i wznowienia polskiej gospodarki byta tak

wielka, Ze przystaniata profilaktyke i ochron¢ ludzkiego Zycia i — co wazne — stata

w sprzecznosci z pigtym przykazaniem Bozym ,Nie =zabijaj!” Uwage czytelnika

8% Nowy gatunek papieroséw, N 17.07.1938 nr 29, s. 346; Niespodzianka dla palaczy, N 11.09.1938 nr 37, s. 432.
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dekoncentrowalo podejmowanie na tamach katolickiego czasopisma z jednej strony walki
z nikotynizmem, jako plagg narodowa, a z drugiej strony tresci komunikatow reklamowych
wprost zachgcaty do palenia papierosow. Uzywano przy tym argumentow odnoszacych si¢ do
mody siggania po papieros w migedzywojniu : ,,Mozna go [papieros — przypis K. H.] pali¢
1w pokoju 1 na wolnym powietrzu, przy pracy i po pracy, w dzien powszedni i §wigteczny,
mozna nim poczegstowac kazdego, nawet najbardziej wybrednego palacza. Kto raz skosztowat
,»Wiarusa”, ten o nim nie zapomni, bo w tej cenie jeszcze tak smakowitego papierosa nie
byto”®’.

Dopetnieniem tekstu werbalnego byt rysunek. Dwaj maszerujacy dzielni zotnierze
trzymaja dwa potezne papierosy, a napisy brzmia: ,,juz sa w sprzedazy papierosy Wiarus tanie
mocne dobre”®, Zotnierz byt synonimem patriotyzmu, umitowania Ojczyzny oraz ratowania
jej w obliczu zagrozenia. Przez analogie, palacz siegal po papieros i niszczyl swoje zdrowie
1 zycie, ale przez to wspomagatl i ratowat Polske. Palacz polski walczyl w ten sposob z kryzysem
ekonomicznym. Dalsze reklamy: ,,Czy palite$ juz papierosy Wiarus tanie mocne dobre” — glosit
napis wokot trzech zohierzy trzymajacych w reku wielkiego papierosa®®. , Kto zapali ten
pochwali” — tu stojacy Zolnierz, zamiast prezentacji broni, prezentuje papieros ,,Wiarus” tanie

dobre mocne®®°,

Rysunek 14. Reklama N 11.09.1938 nr 37, s. 11.

857 Takiego papierosa jeszcze nie palites, N 18.09.1938 nr 38, s. 444.

68 N 11.09.1938 nr 37, s. 433.
659 N 18.09.1938 nr 38, s. 445.
660 N 25.09.1938 nr 39, s. 461.
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Dopiero opublikowanie niepokojacego artykulu Roczne zuzycie tytoniu w Swiecie
o szkodliwos$ci natogu tytoniowego oraz wzmozonej w skali globalnej konsumpcji tytoniu
sprawito, ze z tamoéw ,Niedzieli” zdjeto reklamy wyrobow tytoniowych. Powotujac si¢ na
badania wtoskich naukowcow, tygodnik alarmowat, ze w ciggu roku na catym $wiecie spala si¢
dwa miliardy kilogramow tytoniu®®?.

Rownie alarmujace liczby dotyczyly spozycia alkoholu przez Polakow. Wedle
publikowanych obliczen, Polacy wypili 48 125 000 litrow wodki za taczng sume 420 milionow
ztotych®?. Do nadmiernego spozywania alkoholu w narodzie przyczynit si¢ spadek cen
trunkow w 1932 roku®®®. Przerazajace statystyki spozycia alkoholu moga wskazywa¢ na
degrengolad¢ zachowan Polakow, wsérod ktorych szerza sie choroby alkoholowe, rozbicie
rodzin, nadmierne spozycie alkoholu prawie we wszystkich miejscach pracy. Te dane moga
stanowi¢ przelicznik dochodow, wpltywow do budzetu panstwa w celu reparacji
ekonomicznych.

W ,Niedzieli” zamieszczano hasto propagandowe wzywajace do abstynencji.
Argumentowano, ze $rodki uzyskane z powstrzymywania si¢ od zakupu i spozycia alkoholu,
moglyby zasili¢ budowe potrzebnych instytucji w panstwie.: ,,Wiele kosciotow, szkol, domow
ludowych, szpitali, sierocincow, wybudowano by za te sume¢? Chcesz przyczyni¢ si¢ do
budowania Polski, przestan pi¢ wodke!”%%4.

Biskupi polscy wzywali rokrocznie u progu Wielkiego Postu do zachowania
abstynencji w narodzie. Organizowano akcje pod hastem: ,,Propaganda na rzecz trzezwosci”®®.
W tym czasie nawolywano do zaktadania Bractw Wstrzemigzliwosci, Kot Abstynenckich, Kot
Ligi Przeciwalkoholowej, zachecano podczas Tygodnia Propagandy Trzezwosci®®. Pod
patronatem Prymasa Polski odbywaly si¢ akademie abstynenckie z referatami podejmujacymi
problem szkodliwosci picia wodki.

Biskupi apelowali takze do wtadz panstwowych o odstapienie od liberalizacji ustawy

przeciwalkoholowej zezwalajacej na zniesienie wielu ograniczen sprzedazy alkoholu.

Hierarchowie zwracali si¢ do rzadu o propagowanie trzezwosci 1 ograniczenie sprzedazy oraz

861 Roczne zuzycie tytoniu w Swiecie, w: Rzeczy ciekawe, N 02.07.1939 nr 27, s. 371.

662 N 04.12.1932 nr 49, s. 588; N 05.02.1933 nr 6, s. 76; N 02.07.1933 nr 27, s. 328.

883 Za duzo pijemy!, Co stychaé nowego?, N 04.06.1933 nr 23, s. 279; Walka z alkoholizmem, N 01.08.1937 nr 31,
s. 374-375.

664 N 05.02.1933 nr 6, s. 76.

85 O trzezwosé narodu, N 17.03.1929 nr 11, s. 127-128; Tydzier Propagandy Trzezwosci, N 26.01.1930 nr 4,
s. 47; Co stychac¢ nowego?, N 25.01.1931 nr 4, s. 51; Mitosnikom wodki pod rozwage, N 01.02.1931 nr 5,
s. 63; Z zycia naszych parafii, N 22.02.1931 nr 8, s. 106; Co stychaé nowego?, N 01.03.1931 nr 9, s. 119.

866 Tydzien Propagandy Trzezwosci, N 02.02.1934 nr 5, s. 58.
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spozycia alkoholu w rodzinach, co — w ich przekonaniu — bedzie mie¢ wptyw na odrodzenie
moralne narodu polskiego. Tego typu wypowiedzi formutowat Jozef Chociszewski, dziatacz
narodowy: ,,Alkohol grzeje — a mianowicie w maszynce spirytusowej. Alkohol dodaje
sity — a mianowicie w motorze. Alkohol utrzymuje w §wiezo$ci — a mianowicie martwe ciala
w spirytusie. Alkohol fagodzi bol — a mianowicie przez wcieranie przy reumatyzmie. Trudno
marzyé o lepszej doli, zanim nie wyrzekniemy si¢ pijanstwa’®®’.

Jak wczes$niej zauwazono, reklamy uzywek mogly by¢ sitag napedowag gospodarki
kraju, tak pdzniej dostrzezono jej zgubne skutki dla kwestii etycznych i moralnych w narodzie
polskim. W propagowanie trzezwos$ci wiaczyla si¢ ,,Niedziela”, w ktorej podawano przyktady
tragedii rodzinnych spowodowanych naduzywaniem alkoholu, a takze zamieszczano

opowiadania o wydzwieku moralizatorskim®,

Zgodnie z tym przestaniem rodzina
przyczyniata si¢ do oszczgdnosci w budzecie domowym i przeciwdziatata niebezpieczenstwu
skrajnej biedy w spoleczenstwie. Rezygnacja z nabywania napojow alkoholowych miata by¢
dla czytelnikow ,,Niedzieli” celem oszczedzania w okresie kryzysu ekonomicznego oraz
pomyslnosci w rodzinach®®.

Po usilnych apelach o trzezwo$¢ narodu i nawolywaniu czytelnikow tygodnika do
abstynencji pojawito si¢ ogloszenie: ,Handel win i wodek okazyjnie sprzedam tanio”®"°.
Reklama nie zachecata wprost do zakupu alkoholu tylko dotyczyla rozwoju branzy
alkoholowej. Z treSci ogloszenia wynika, ze wlasciciel chcial odstapi¢ drugiemu handel
alkoholem. Zamieszczenie takiego anonsu w katolickiej prasie wzmacniato dziatania
uswiadamiania czytelnikom, ze prowadzenie hurtowni monopolowej w dobie trzezwienia
narodu godzi juz w interes panstwa 1 dobre zwyczaje Polakow.

Ogtoszenia reklamowe w ,Niedzieli” w sposob posredni takze proponowaty
kupowanie alkoholu: ,,Wysytam w dowolnej ilo$ci suszong trawe ,,zubrowke” do wodki; jest
ona réwniez radykalnym $rodkiem na mole. Wysylka za uprzednim nadestaniem gotowki po
10 zt. kg. Wysytam poczawszy od 1/4 kg. Koszt przesytki i opakowania ponosi kupujacy
Fijatkowski Jan p. Bialowieza, wie$ Kropinnik™®',

Z tresci reklamy wynikato, Ze suszona trawa niekoniecznie ma zastosowanie jedynie

w gorzelnictwie, ale rdOwniez moze postuzy¢ jako preparat na mole. Redakcja postuzyta sie

867 Alkohol, N 29.01.1933 nr 5, s. 64.

88 Dobry srodek, N 22.02.1931 nr 8, s. 104; Sthuczona butelka, N 08.03.1931 nr 10, s. 126-127.

89 Trzezwos¢ warunkiem oszczednosci, N 03.02.1935 nr 5, s. 53-54.

670 N 02.08.1936 nr 31, s. 386; N 09.08.1936 nr 32, s. 391; N 16.08.1936 nr 33, s. 403; N 30.08.1936 nr 35, s.
426; N 06.09.1936 nr 36, s. 440.

671 N 24.07.1932 nr 30, s. 358.
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w ogloszeniu zgrabnym zabiegiem przedstawienia innego zastosowania popularnie
kojarzonego produktu.

Drukowanie reklam napojoéw alkoholowych w czasopismie katolickim wydaje si¢
usprawiedliwiona uwzglednieniem w tresci ogloszenia waloréw zdrowotnych reklamowanych
win 1 likierow krajowych, np.: ,,Najlepsze wina krajowe i lecznicze zawsze naby¢ mozna tanio
w Handlu win, wodek i likierow oraz towaréw kolonialno-spozywczych ADAMA
BAJDECKIEGO w Czestochowie, ul. Wielufiska Nr 44. Ceny niskie. Obstuga solidna”®’2.

Reklama wina w ,Niedzieli” miata uprzywilejowana pozycje. Wtadze biskupie
odradzaly zakupu wina mszalnego z winiarni zydowskich. Wino dopuszczone do uzytku
liturgicznego musiato mie¢ zgode witadz koscielnych. W innym przypadku wino nie mogto
nosi¢ nazwy ,,mszalne”. Obwieszczenie krakowskiej kurii biskupiej w tej sprawie zamiescila
»Niedziela”: ,,Kuria ksigzeco-arcybiskupia w Krakowie wydata ostrzezenie do duchowienstwa,
aby nie nabywano wina mszalnego w firmach J. Aranyi (p. Goldstoff) i Vin Monopole
(p. Gottnieder) w Krakowie. Obie te firmy nie posiadaja uprawnien do handlu winem
mszalnym”®"3,

Z racji uzycia wina do celow religijnych ogloszenia sprzedazy wina mszalnego na
famach tygodnika, spotykaty si¢ ze zrozumieniem i uzasadnieniem, a nawet byty wyczekiwane
przez duchownych, nabywcoOw wina mszalnego, i nie mogly by¢ kontestowane przez
pozostatych czytelnikdéw. Niemniej wino mszalne przeznaczone do wuzytku kultu
chrzescijanskiego nie moglo by¢ dystrybuowane przez kupcow zydowskich.

Wystepowanie reklamy piwa w ,,Niedzieli” bylo argumentowane istnieniem browaru
czestochowskiego, ktory powstal w potowie XIX wieku. W 1919 roku przeksztalcono go
w spotke akcyjna, ktorej prezesem i gldéwnym udziatlowcem byl Karol Szwede. W reklamach
piwa na tamach tygodnika nawigzywano do tradycji chodzenia po pracy na piwo. Pretekstem
umieszczenia reklamy piwa w czasopi$mie czgstochowskim byta che¢ wzmocnienia rodzimego

browaru, por. dialog:

— Ano to po robocie. Chodzta Wojciechu na piwo.
— Na piwo?

— Ana piwo.

— A'to w gospodzie maja dobre piwo?

— To nie wiecie? Wczoraj jak i zawsze przystali piwo Szwedego.

672 N 08.12.1929 nr 49, s. 587.
873 Nie wolno kupowa¢ mszalnego wina u Zydéw!, N 04.11.1934 nr 44, s. 519,
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— Aha, Szwedego. Skoro Szwedego, to idziemy. Bo to i dobre, i niedrogie®’*.

Reklamowane w tygodniku katolickim piwo Szwedego poprawiato nastrdj

1 przywracato dobre samopoczucie robotnikom czgstochowskim:

— Co$ macie markotng ming Wojciechu...
— Pitem jakie$ tam piwo...
— ,,Jakie$ tam”? No to na przyszto§¢ mowcie wyraznie: ,,piwa Szwedego”.

Nie bedziecie mieli markotnej miny®7,

Na przyktadzie reklam uzywek mozna zaobserwowac przetransformowanie znaczenia
czynnika narodowos$ciowego. Wpierw reklama tytoniu i wodki miata stuzy¢ w odbudowie
nadszarpnigte] gospodarki krajowej, a potem, widzac ogrom spustoszenia moralnego,
rewidowano tresci reklamowe, odchodzac od bezposredniego zachwalania uzywek, a skupiajac

si¢ na zdrowiu i profilaktyce narodu.

5.3.3.Reklama oszcz¢dzania

Zacheta do oszczgdzania zajmowata reklamy ,,Niedzieli” w 7,6% w skali czternastu rocznikow.
Do 1932 roku w poszczegélnych rocznikach reklama oszczedzania zajmowata poczesne
miejsce, nie brakowalo jej w Zzadnym wydaniu. Najwigcej ogloszen mobilizujacych do
oszczedzania odnotowano w 1929 roku (69), a najmniej w roku inicjacji czasopisma (6). Od
1933 roku widoczna jest normalizacja emisji reklam oszczednosci na poziomie 33—46 anonsow.

Najczesciej reklamowano ustugi kas oszczednosciowych (57%), losowania numerow
wktadow ksiazeczek oszczednos$ciowych zaczeto podawac od 1932 roku (28%), a najliczniej
reklamowano fundusze w 1939 roku (4%). Najwiecej reklam bankéw zamieszczono w 1929
roku (ogotem 4%) oraz oferujacych pozyczki (3%). Pozostate podkategorie to kursy walut,
hasta propagandowe, porady w sprawach skarbowych, wspolnicy z wkiadami, $§wiadczenia

ubezpieczen spotecznych, sprzedaz obligacji i oferta sprzedazy wagomiaru (tacznie 4%).

674 N 30.08.1931 nr 35, s. 446.
675 N 13.09.1931 nr 37, s. 470.
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Wykres 22. Reklama oszczedzania
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Zrodto: Badania wiasne

Zanik notowan kursu walut (1928) spowodowat przyjety pakiet stabilizacyjny nowego
oficjalnego parytetu wymiany (jesienig 1927) az do wybuchu II wojny $wiatowej. Innymi
stowy, dla polskiego ztotego punktem odniesienia nie byly inne waluty, ale warto$¢ zlotego
kruszcu gromadzonego w rezerwach finansowych kraju przez Bank Polski.

Gospodarka $wiatowa byla oparta na inwestycjach i oszczedzaniu, obowigzywat
w niej standard zlota. Juz w 1928 roku skurczyty si¢ rezerwy kruszcowo-walutowe Banku
Polskiego oraz spadly kursy akcji. Do oszczedzania zachecano wigc hastami, ktore utrwality

29676

si¢ pod koniec lat 30. XX wieku: ,,Oszczgdnoscig i pracg narody si¢ bogaca”®’®. ,,Przez

29677 29678

oszczedno$¢ do poprawy jutra. Oszczednosé to wrog nedzy’™'’. ,,Oszczedni pewni sg jutra

29679

»0szczednos¢ dzwignig kultury 1 postepu ,»0szczednos¢ jest podstawg dobrobytu

spoteczenstwa®e,

Wiekszg aktywno$¢ umieszczania reklam oszczgdzania 1 hasel propagandowych
odnotowano w pazdzierniku, co wigzato si¢ z obchodzonym corocznie 31 pazdziernika
Swiatowym Dniem Oszczedzania. Swigto powstato po kongresie Kas Oszczedno$ciowych
w Mediolanie (1924). Uczestnicy spotkania promowali ide¢ oszczedzania, pomnazania
oszczednosci, co mialo zapewni¢ stabilny rozwdj spoteczenstw, takze w okresie wielkiego

kryzysu. W tym celu uruchamiano dziatania edukacyjne kierowane do obywateli krajow

676 N 03.11.1935 nr 44, s. 531.
77 N 30.10.1938 nr 44, s. 514.
678 N 30.10.1938 nr 44, s. 519.
679 N 30.10.1938 nr 44, s. 520.
680 N31.10.1937 nr 44, s. 541.
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europejskich. Funkcje informacyjng petnita wtedy prasa, zamieszczajac hasta propagandowe
i reklamy zachg¢cajace do umieszczania swych oszczednosci na lokatach bankowych.

W kryzysie gospodarczym obchodzono przypadajacy 31 pazdziernika Dzien
Oszczednosci. Wzywano do oszczedzania upatrujagc w tym przeciwdziatanie bezrobociu

81 Centralny Komitet Oszczednoéciowy RP w Warszawie

i kryzysowi gospodarczemu®
z zadowoleniem informowat o przyktadnej postawie oszczgdnosciowej Polakéw: ,,Kraj nasz
wszedl zdecydowanie na droge poprawy. Odzywaja warsztaty pracy, hucza motory fabryk,
ozywia si¢ handel i przemyshl. [...] Kazdy obywatel staje si¢ ogniwem zespalajacym
spoteczenstwo w zgodnym wysitku podniesienia 1 udoskonalenia gospodarstwa
narodowego’%8?,

Oszczedzanie poniekad stato si¢ obowigzkiem patriotycznym i koniecznoscia do
przezwyci¢zenia recesji oraz impulsem do odbudowy gospodarki naznaczonej kryzysem. W ten
nurt wiaczyt si¢ takze autorytet Kosciola katolickiego. Pierwszy biskup czgstochowski
zauwazyt zwigkszajacg si¢ liczbe bezrobotnych, bied¢ wsrdd diecezjan oraz nadprodukcje
towarOw 1 wyrobow. Swoje zaniepokojenie sytuacja gospodarcza w diecezji biskup
czgstochowski wyrazit w kazaniu podsumowujacym wydarzenia 1930 roku: ,,Okropny kryzys
gospodarczy obejmuje caty prawie $wiat, miliony robotnikoéw 1 urzgdnikow znajduja si¢ bez
pracy 1 chleba, innym milionom grozi ten sam los. Rolnicy za$ 1 rzemieslnicy, przedsigbiorcy
1 kupcy, nie maja zbytu dla swych wyrobow i towardw, zachwiani s3 w swej egzystencji. A co
najgorsze, nie ma prawie zadnej nadziei, by te rozpaczliwe warunki sie poprawity’’%3,

Zdaniem bp. T. Kubiny rozwigzaniem niewtasciwym panujacego kryzysu bytaby
1zolacja krajow, zamkniecie si¢ dla rodzimego przemystu. Mozliwo$¢ powstrzymania recesji
gospodarczej upatrywal w kierowaniu si¢ zasadg solidaryzmu globalnego: ,,Nie mam dzi$ i nie
bedzie w przysztosci narodu i kraju, ktory by mogt stworzy¢ sobie wlasny ustrdj gospodarczy,
dla siebie samego zlikwidowa¢ kryzys i rozwigza¢ kwesti¢ spoleczng, niezaleznie od innych
narodow. Wszyscy sg dzis$ zalezni od wszystkich. Niedomagania gospodarcze na jakiejkolwiek
czedci $wiata odbijajg sie bardzo szybko na catej kuli ziemskiej. Zaden kraj nie moze sie dzi$

zamkna¢ gospodarczo przed innymi”%8,

881 Do walki z kryzysem gospodarczym, N 03.11.1935 nr 44, s. 532.

882 Obywatele i Obywatelki, N 30.10.1938 nr 44, s. 512.

883 Kazanie na zakonczenie roku 1930 wygloszone przez J. Ek. Ks. Biskupa Teodora Kubine w Katedrze
Czestochowskiej, N 18.01.1931 nr 3, s. 27-33.

684 T. Kubina, Drzisiejszy kryzys gospodarczo-spoleczny a misja spoleczna Kosciota — swietego,
w: W podniostych..., s. 169; Idem, Dzisiejszy kryzys gospodarczo-spoteczny a misja spoteczna Kosciota sw.,
N 03.05.1931 nr 18, s. 226-229.
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Z kolei w kazaniu na zakonczenie 1932 roku biskup czgstochowski powtodrzyl, ze
mozliwymi sposobami przezwyci¢zenia kryzysu globalnego jest bratanie si¢ solidarne narodow

w jednosci mitosci ponad uprzedzenia i walke polityczng®®

. Biskup czgstochowski nawotywat
do rezygnacji z wystawnego zycia i1 zachg¢cal do roztropnego gospodarowania dobrami
doczesnymi. W dobie kryzysu gospodarczego w II RP, kiedy wielu utracito prace i zyto
w skrajnej nedzy, bp T. Kubina proponowat ograniczenie si¢ do niezbgdnych wydatkéw,
zachowanie umiaru oraz oszczedzanie. Apelowal, aby diecezjanie nie prowadzili zycia
wystawnego w czasie, kiedy tysigce ludzi zyje w nedzy 1 walczy z czarng rozpaczg. Ponadto
postulowat, aby nie oddawac si¢ kosztownym rozrywkom, nie trwoni¢ lekkomyslnie pieni¢edzy,
wyrzec sie zycia bezmyslnego i gorszacego®®®.

Lokaty w Komunalnej Kasie Oszczgdnos$ci chronity przed rozrzutno$cia, co bylo
parafraza apelu biskupa T. Kubiny: ,,Nie wydawaj pieni¢dzy na rzeczy niepotrzebne, lecz z16z
je w Komunalnej Kasie Oszczednos$ci. W chwili potrzeby odbierzesz pienigdze z procentem’8’
oraz ,.kazdy wie z wlasnego doswiadczenia, jak tatwo rozchodza si¢ pieniadze — a jak trudno
w cigzkiej chwili zdoby¢ ztotowke, gdy jej brakuje. A tak fatwo temu zapobiec, sktadajac wolne
pieniadze na ksiazeczke oszczednosciowa w K.K.O.”688,

Biskup T. Kubina przygotowywat diecezjan do przezwyci¢zenia skutkow wielkiego
kryzysu swiatowego, wskazujac rozsadne 1 roztropne korzystanie ze srodkow materialnych. Do
oszczg¢dzania zachecano rowniez w Powiatowej Kasie Oszczgdnosciowe] w Czgstochowie.
Komunikaty reklamowe w anonsach bankéw 1 kas oszczgdno$ciowych zachecajace do
oszczg¢dzania pokrywaly si¢ z hastami bp. T. Kubiny: ,,Oszczedzajmy wszyscy 1 nieSmy grosz
oszczedzony do: Powiatowej Kasy Oszczednosci w Czestochowie, ktora miesci si¢ w gmachu
Starostwa. Nadzér nad czynno$ciami Kasy sprawuje Minister Spraw Wewngtrznych
w porozumieniu z Ministrem Skarbu®8°,

W tygodniku ,,Niedziela” zamieszczano wiele reklam i1 ogloszen zachecajacych
czytelnikbw do oszczedzania. Wyrazano w ten sposOb postawe patriotyczng 1 ched

wzmacniania gospodarki narodowej dotknietej kryzysem popartymi paradygmatem

chrzescijanskim. W dobie kryzysu gospodarczego na ziemiach II RP tygodnik czgstochowski

885 T. Kubina, 41bo z Bogiem w nowy $wiat, albo bez Boga w przepasé!, N 17.01.1932 nr 3, 5. 26-29; N 22.01.1933
nr 4, s. 43-44.

Idem, ,, Lux in tenebris” (Swiatlos¢ w ciemnosciach), Kazanie na zakoviczenie roku 1930, w: W podniostych...,
s. 126.

887 N 17.02.1929 nr 7, s. 96.

688 N 17.04.1938 nr 16, s. 186.

689 N 13.03.1927 nr 11, s. 116; N 03.04.1927 nr 14, s. 148.

686
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udostepnial swe tamy bankom i komunalnym kasom oszczedno$ciowym na ogloszenia ich
ustug. W ten sposob rozszyfrowano skrét Komunalnej Kasy Oszczednosci: KKO, nadajac
nowg tres¢ poszczegodlnym elementom skrotowca: ,,Kazdy Korzysta Oszczedzajac! Pieniadze
ztozone w Komunalnej Kasie Oszczednosci powiatu czestochowskiego®®.

W ,Niedzieli” usilnie przekonywano, ze pieniadze pozostawione w domu s3
najgorszym rozwiazaniem. Uzasadniano, ze pienigdze trzymane w domu to tylko pokusa dla
ztodzieja lub tez okazja do marnotrawstwa. Pienigdze zarobione krwawicg moga przepasé
w jednej chwili®®.

Akcja oszczedzania narodowego byta wsparta wypowiedziami propagandowymi typu:
,Kapitaly spoteczne powstajace z nieustannego oszczgdzania milionéw obywateli, umozliwity
prace i zarobek olbrzymim rzeszom zajetym przy budowie, a wiec przyczynily sie¢ do
zmniejszenia bezrobocia i powiekszenia dobrobytu mas”%%?. Oszczedzanie przez spoteczenstwo
polskie mialo zmniejszy¢ skutki bezrobocia, stad odezwy: ,,[...] musimy wszyscy usilnie
oszczedzaé, cho¢by najdrobniejsze kwoty i zanosi¢ je do instytucji oszczednos$ciowych i przez
to zmniejszy¢ bezrobocie%%,

Solidarno$¢ narodowa w gromadzeniu pienigdzy na kontach bankowych miata si¢
przyczyni¢ do powrotu stanu dobrobytu sprzed kryzysu gospodarczego. Podobnie jak
zaoszczedzone pienigdze nalezalo wyprowadzi¢ z domu i ulokowa¢ w banku, tak one pomoga
utworzy¢ miejsca pracy dla bezrobotnych, ktorzy utracili zatrudnienie na skutek przemian
gospodarczych.

Aby ustrzec si¢ przed utratg pienigdzy, nalezato nie lekcewazy¢ zaoszczedzonych
pieniedzy przez przechowywanie ich w domowych skrytkach lub pozyczanie bez
odpowiedniego zabezpieczenia. Przytaczano stuszne obawy, zZe pienigdze zapracowane ci¢zka
praca i niezbedne do zycia, moga znikna¢®®. Ostrzegano czytelnikéw, ze przechowujac
pieniadze w domu lub ukryciu, mozna w kazdej chwili straci¢ dorobek wieloletniej cigzkiej
pracy. Nie tylko przestrzegano przed ztodziejem, ale réwniez przed losowymi wypadkami, jak
pozar, myszy itp.5%.

W komunikatach reklamowych nawotujacych do zatozenia lokaty w Komunalne;j

Kasie Oszczgdnos$ci informowano o grabiezy pienigdzy pod konkretnym adresem. ,,Przed kilku

690 N 16.04.1939 nr 16, s. 221; N 23.04.1939 nr 17, s. 237.

81 piec zamiast PK.O., N 16.04.1933 nr 16, s. 193.

92 Nasze zadanie, N 08.12.1935 nr 49, s. 593.

893 Do walki z kryzysem gospodarczym, N 03.11.1935 nr 44, s. 532.

694 N 31.10.1937 nr 44, s. 543; N 02.05.1937 nr 18, s. 219; N 23.05.1937 nr 21, s. 260.
69 N 10.04.1938 nr 15, s. 177; N 16.07.1939 nr 29, s. 404.
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dniami ztodzieje dostali si¢ do mieszkania przy ul. Kosciuszki 277, gdzie ofiarg ich wizyty
padta pracownica domowa Antonina Brzgkata. Skradziono jej bielizng, garderobg¢ i wszystkie
oszczednosci w gotowce. Reklamodawcy wrecz natarczywie zawiadamiali o kradziezach
oszczednosci zycia odstaniajgc lekkomys$lnos¢ 1 brak przezornosci u czytelnikdéw posiadajgcych
uzbierang gotowke w domu®9®.

Na mocy ustawy w przedmiocie przyznania prawa pupilarnosci papierom pozyczki
panstwowej (1919) wszelkie oszczednosci mogly by¢ uzywane do lokacji kapitaléw oséb
pozostajacych pod opieka lub kuratelg. Byt to dokument prawny odnoszacy si¢ do sierot,
nieletnich oraz ubezwlasnowolnionych. Odnosnie do tego zapisu prawnego znajdujemy
w tresci ogloszenia, aby $rodki pieniezne ulokowaé w instytucji bankowej prawa publicznego
o pupilarnej pewnosci: ,,Wklady w K.K.O. powiatu czgstochowskiego posiadaja charakter
funduszow ulokowanych z bezpieczenstwem prawnym. Na ksigzeczki K.K.O. sktadane sg
depozyty sadowe, wktady sieroce, wktady 0sob pozostajacych pod opieka i kuratelg”®®’,

W mysl ustawy pieniagdze odktadane w K.K.O. byly gwarancja dobrej przysztosci
dzieci 1 mtodziezy, pracujacych: ,,Komunalna Kasa Oszczednosci Powiatu Czgstochowskiego
przyjmuje wklady oszczednosciowe od 1 zlotego poczawszy. Wklady premiowane dla
mlodziezy szkolnej. Wkiady posagowe”%,

Lokata w K.K.O. byta gwarantem przysztosci mtodego pokolenia i spojrzeniem
w przysztos¢, z rozwojem aspiracji nowej generacji Polakow bedacych zy¢ w dobrobycie.
Reklamodawca zwrdcit uwage na lokalny patriotyzm. Komunalna Kasa Oszczednosci udzielata
kredytu za dobrym zabezpieczeniem tylko ludnos$ci miejscowej, zasilajac w ten sposob zycie
gospodarcze miasta i powiatu czestochowskiego®®®. , Pewno$¢ wkiadow, wysoki procent,
tajemnica 1 zwrot oszczednosci w umdéwionym terminie — to podstawy, na ktorych oparte jest
zaufanie 18 tysiecy czestochowian”’%,

Dzigki takiej informacji mieszkancy Czg¢stochowy nabierali zaufania do K.K.O., ktéra
zyskata uznanie ze wzgledu na powigkszajaca si¢ liczbe klientow. Co 6smy obywatel miasta
posiadat ksigzeczke K.K.O. powiatu czestochowskiego w 12 roku dziatalnoéci kasy .

Do oszczedzania pienigdzy w Komunalnej Kasie Oszczgdnosci w Czgstochowie

zachecano i agitowano w hastach reklamowych podawano wielostowng motywacje, dlaczego

6% N 06.08.1939 nr 32, s. 437; N 03.04.1932 nr 14, s. 168.

697 N 11.12.1938 nr 50, s. 592.

698 N 05.11.1933 nr 45, s. 542; N 13.06.1937 nr 24, s. 294.

699 N 05.06.1938 nr 23, s. 273; N 14.08.1938 nr 33, s. 393.

700 N 14.11.1937 nr 46, s. 568; N 21.11.1937 nr 47, s. 570, N 27.11.1938 nr 48, s. 567.
701 N 30.10.1938 nr 44, s. 520.
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kasa zastuguje na zaufanie. W tresci reklam kas oszczedno$ciowych pojawia si¢ zapewnienie
bezpieczenstwa prawnego, podleganie kontroli ministerstwa, udzielenie kredytu, gwarancja
pewnosci wkladu. Por. ,,Pracuj i oszczedzaj, bys mogt na starosé zyé spokojnie”%2.

Byty takze ogloszenia Komunalnej Kasy Oszczedno$ci powiatu zawiercianskiego
powotlujace si¢ na wiarygodnos¢: ,,Powazanie u ludzi, zaufanie, dobrobyt i spokojng przysztos¢,
zdobedziesz posiadajac  ksigzeczke oszczednosci Komunalnej Kasy Oszczedno$ci

703

W Zawierciu ,»Prosimy sprawdzi¢ czy Komunalna Kasa Oszczedno$ci, powiatu

zawiercianskiego w Zawierciu, zawiodta kiedy Wasze zaufanie i nie wyptacita Wam zlozonych
wktadow” %4,

K.K.O. podobnie jak bank stawata si¢ dla mieszkancow Czestochowy instytucja
zaufania publicznego, czyli kluczowe dla niej bylo bycie wiarygodng. Na pierwszym miejscu
stawiano bezpieczenstwo i zaufanie swoich klientéw. Dobra opinig dla K.K.O. oraz bankow
byta niezawodnos¢ 1 zabezpieczenie pienigdzy wptacajacym.

W tygodniku zachg¢cano do oszczgdzania przez lokowanie gotowki w bankach.
Przedstawiano sukces propagandowy. W ciggu 10 lat deponowania wkladow pieni¢znych
w bankach na terenie Polski nagromadzono imponujacg kwotg 1 miliarda ztotych (statystyki,
1934). Podobng kwote Polacy wydali w tym czasie na alkohol. W przeliczeniu wydatkow na
alkohol kazdy Polak rocznie otrzymalby pare obuwia, rokrocznie mozna by wybudowac¢ 50 000
domkoéw z ogrodkiem, wykorzysta¢ na remont asfaltowych drég i stworzy¢ miejsca pracy dla
bezrobotnych’®,

W tresciach reklam znalazta si¢ zacheta do solidarnosci spoteczenstwa polskiego
1 konsolidacji we wspolnym odbudowywaniu gospodarki narodowej, promujac lokate gotowki
w roznych bankach. W cytatach mozna dostrzec rézne propozycje lokowania gotowki:
ksigzeczki oszczednos$ciowe, lokata w inwestycje, wklady na konta bankowe. Por.: Bank
Handlowy w Warszawie Spotka Akcyjna Oddzial w Czestochowie’®, Spoétdzielczy Bank

4707

Ludowy w Czestochowie z nieograniczong odpowiedzialnoscia, przy al. NMP 2 oraz Bank

Spotem, Centrala Instytucja w Warszawie, filia w Czgstochowie’®.

2 N 03.02.1929 nr 5, s. 56.

703 N 27.10.1935 nr 43, s. 522; N 27.12.1936 nr 52, s. 639.
794 N 09.01.1938 nr 2, s. 24.

%5 Gdyby nie wodka, N 01.12.1935 nr 48, s. 576.

1% N 16.06.1929 nr 24; N 22.12.1935 nr 51, s. 620.

7 N 04.04.1937 nr 14, 5. 172.

78 N 08.11.1936 nr 45, s. 550.
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W ,Niedzieli” reklamowano bank najstarszy w kraju — Pocztowg Kas¢ Oszczednosci
(1919). Bank PKO byt instytucja panstwowa i miat osobowos¢ prawng (1920). Pojawila si¢

takze informacja o wktadach oszczednosciowych w Banku PKO $wiadczaca o wzroscie

h709

oszczednosci 1 wzroscie liczby osob oszczedzajacyc Ksigzeczka oszczednosciowa

710

umozliwiata beztroskie spedzenie urlopu i zabezpieczata przyszto$¢ dziecka’™. ,,Ubezpieczenia

posagowe w PKO to fundament przysztosci Twego dziecka. Nie stracisz nigdy — zyskasz
zawsze — sktadajac oszczednosci w PKO”'L,

Tu wystepuje tekst rymowany, aluzja do tekstu literackiego: ,,Od Tatr wyniostych po
Baltyku fale, jedna krdluje wszedzie dzi$ zasada: ten si¢ bogaci, kto oszczedza stale i grosze
swoje do PKO sktada”’*2. Informowano o znacznym wzrost oszczednosci (I kwartat 1936),
wydaniu wigkszej liczby ksigzeczek PKO oraz polis ubezpieczeniowych, gdzie liczby
swiadczyly o zdrowym dazeniu szerokich warstw spoleczenstwa do kapitalizacji, a zarazem
o zaufaniu, jakim si¢ cieszy skarbnica narodu’®3.

W Pocztowej Kasie Oszczednosci losowano numery serii  ksigzeczek
oszcz¢dno$ciowych. Nagroda premiowana w wysokosci 1000 zt trafiata do szczesliwego
zwyciezey, ktory odszukat numer premiowane;j serii 1174

»Niedzieli”.

. Wyniki losowan ogtaszano na famach

W tygodniku zamieszczano sporadycznie ogltoszenia pozyczkobiorcéw lub wspdlnika

do realizacji: ,,Potrzebna wspolniczka do sklepu galanteryjnego firma chrzescijanska”’*®.

,Potrzebna wspdlniczka, samotna, inteligentna z kapitatem 10000 do 15000 zi »716

9 Wkiady oszczednosciowe w PK.O. w miesigcu czerwcu 1932 v, N 17.07.1932 nr 29, s. 347; Dolary przyczyng
Smierci, N 09.04.1933 nr 15, s. 182; Piec zamiast PK.O, N 16.04.1933 nr 16, s. 193; Mqgdry Polak po szkodzie,
N 30.04.1933 nr 18, s. 218; Bank w palcie, N 07.05.1933 nr 19, s. 301; Zbrodnia o 1.500 dolarow,
N 28.05.1933 nr 22, s. 268; Wkiady oszczednosciowe w PK.O. w miesigcu maju 1933 ., N 18.06.1933 nr 25,
s. 302; Skarb w maglu ulotnil sie ku rozpaczy jego wiasciciela, N 09.07.1933 nr 28, s. 340; Wkiady
oszczednosciowe w PKO w miesigcu sierpniu 1933 r, N 24.09.1933 nr 39, s. 470; Ubezpieczajcie si¢ w PK.O,
N 08.10.1933 nr 41, s. 494; Oszczedzajmy, N 15.10.1933 nr 42, s. 506; Wkiady oszczednosciowe w PK.O.
w miesigcu wrzesniu, N 22.10.1933 nr 43, s. 518; Wkiady oszczednosciowe w PK.O. w miesigcu pazdzierniku,
N 26.11.1933 nr 48, s. 564; Wkiady oszczednosciowe w PK.O. w miesigcu styczniu, N 25.02.1934 nr 8, s. 94;
Wktady oszczednosciowe w P. K. O. w miesigcu marcu 1934, N 22.04.1934 nr 16, s. 192; Wszyscy mogg
oszczedzal. Nie przetrzymujmy pieniedzy w domu!, N 04.11.1934 nr 44, s. 526; Konkurs oszczednosci dla
pracownic domowych, N 09.12.1934 nr 49, s. 588; Wiedz, ze przechowujgc pienigdze w domu, N 18.10.1936
nr42,s. 510.

0 N 10.06.1934 nr 23, s. 275.

1 N 12.09.1934 nr 37, s. 443.

"2 N 30.12.1934 nr 52, s. 628.

3 N07.07.1935nr 27, 5. 330; Rozne wiadomosci, N 24.05.1936 nr 21, s. 255; Wzmozona dynamika oszczedzania,
N 07.06.1936 nr 23, s. 282; N 27.03.1938 nr 13, s. 153.

714 N 08.05.1932 nr 19, s. 226; N 30.04.1933 nr 18, 5. 218; N 07.05.1933 nr 19, s. 300; Ogloszenie, N 28.01.1934
nr 4, s. 46.

5 N29.01.1928 nr 5, s. 56.

16 N 24.10.1926 nr 30, s. 8.

238



»Poszukuje 5 lub 10 tysiecy zlotych. Dam 20% rocznie. Procent ptatny miesi¢cznie lub

kwartalnie. Zabezpieczenie na powaznej instytucji”’*’. Do czasu otrzymania pozyczki z

Banku Gospodarstwa Krajowego poszukuje 10 000 ztotych na I. Numer hipoteki domu

wiasnego” 8.

Pozyskanie klienta i naklonienie go do zakupu towaru nie byto jedynym celem
reklamy miedzywojnia. Odbiorca otrzymywatl wyrazny komunikat wzmocniony perswazjg’*®,
aby kupujacy nie tylko nabyt rzecz lub skorzystat z ustugi, ale zeby przyjat oraz popularyzowat

idee 1 postawy przekazywane w ogloszeniu reklamowym. Dlatego stosowano komunikaty

perswazyjne wzmacniane propaganda, ktora wtedy $wiecita swoj  triumf’%

Por. ,,Wspotpracownicy poszukiwani, R. Marcol, Katowice, Mariacka 19, konto PKO, nr 302

1”721.

041, 10 wzorow zt. ; ,,Lokowanie oszczednosci w Komunalnej Kasie Oszczednosci z 9%

oprocentowaniem” %2,

PREMJOWANE !
KSTAZECZKI
OSZCZEDNOYCIONE

LIPCA

PREMIOWANIE KSIAZEC2EL
Z OMACONEM! DO DNA 2 UACA
WELADKAMG ZA 1 GI EWARIAL &

WKEAOKA MIESIECZNA 8- Z\
KAZOA KSIA2ZECZKA 2 REGULARNIE OPLACANEMI WKUAOKAMI BIERZE UDZIAL W PREMIOWAN(S
P NIEZALEINIEQOILOSCH WYLOSOWANYCH PREMIL PO V!.il'lCN FIZV.NOHAI\'O(( 1000 - o

Rysunek 15. Reklama N 07.07.1935 nr 27, s. 12.

7 N 21.11.1926 nr 34, s. 8.

18 N 03.04.1927 nr 14, s. 148.

19 Reklamy nawolujace do oszczedzania nie byly odosobnione w prasie okresu miedzywojennego. W prasie

sredzkiej zamieszczano reklamy kas pozyczkowych i bankow konkurujacych ze sobg. Obecnos¢ tak wielu

ogloszen w prasie $redzkiej w 20-leciu migdzywojennym bylo wynikiem zachecania spoteczenstwa

$redzkiego do oszczgdzania. Inicjatorem Kas Oszczednosci i Pozyczki w powiecie Sredzkim byt ks. Augustyn

Szamarzewski, w: Reklama w prasie sredzkiej w 20-leciu miedzywojennym, w: B. Urbanska, Raptularz

Sredzki, Sredzkie Towarzystwo Kulturalne, Sroda Wielkopolska 2010.

S. Pamuta, Stownik komunikacji spotecznej..., s. 218.

21 N 31.07.1932 nr 31, s. 370.

22 N 24.04.1932nr 17,5.204; N 01.05.1932 nr 18, 5. 216; N 08.05.1932 nr 19, 5. 228; N 15.05.1932 nr 20, s. 320;
N 22.05.1932 nr 21, 5. 252; N 29.05.1932 nr 22, s. 263; N 05.06.1932 nr 23, 5. 276; N 12.06.1932 nr 24, s. 288;
N 19.06.1932 nr 25, s. 300; N 26.06.1932 nr 26, s. 312; N 03.07.1932 nr 27, s. 324; N 03.111935 nr 44, s. 532;
N 22.121935 nr 51, s. 621.
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W czasie wielkiego kryzysu gospodarczego II RP realizowata reformy naprawcze
gospodarki narodowej. Reklamy towarow 1 produktow rodzimych, jak przemysthu
wildkienniczego czy reklama uzywek produkowanych w Polsce mialy by¢ ratunkiem dla
wyjscia z kryzysu. Zamieszczane anonse reklamowe wzywajace do oszczedzania mialy by¢
mobilizacjg narodu do przeciwdziatania skutkom recesji. Tygodnik ,,Niedziela” zamieszczat
ogloszenia bankow 1 kas oszczednosciowych zachecajacych do wptacania pieniedzy na lokaty

bankowe.

5.4. Promocja ogrodnictwa i sadownictwa

Wyodrebnienie kategorii Ogrodnictwo i sadownictwo (J) pozwolito stwierdzi¢, jak bylo
promowane rodzime rolnictwo plantacyjne, czyli obsiewanie pdl roslinami kontraktowymi.
Nastepnie jak rozwijata si¢ pomologia (nauka o drzewach i krzewach owocowych) na obszarze
diecezji czestochowskiej. W zwiazku z tym analizie poddane zostaty teksty reklamowe
zwigzane z reklamg sadownictwa, tj. drzewek owocowych, krzewdéw ozdobnych, srodkow
ochrony drzew.

W tej kategorii zebrano 100 anonsow reklamowych, co w skali wszystkich kategorii
stanowi 1,3%. Reklamy zwigzane z ogrodnictwem 1 sadownictwem wystepowaly w jedenastu
rocznikach, z wyjatkiem lat 1926, 1930, 1936. Anonse reklamowe z tej kategorii nie
przekraczaly 15 ogloszen w skali rocznika. Trudno przypuszczaé, aby na liczbe
zamieszczanych reklam w ,,Niedzieli” miaty zdecydowany wplyw warunki gospodarcze,
przeobrazenia spoleczno-gospodarcze w kraju, gdyz reklamy sadownictwa i1 ogrodnictwa
zawezajg si¢ do matej grupy przedsiebiorcow. To kondycja firm oferujacych asortyment z tego
dzialu rzutowala na wahania liczby zamieszczanych reklam.

Z wykresu 23 wynika, Ze najczgsciej reklamowano drzewka, nasiona i sadzonki (75%)
oraz zaklady pomologiczne (18%), Kalendarz ogrodniczo-rolniczy (4%), opryskiwacze do
drzew (2%). Pojawily si¢ tez sporadycznie reklamy z zakresu pszczelarstwa (1%). Emisja
ogloszen w kategorii Ogrodnictwa i sadownictwa byta rodzajem reklamy sezonowej zwigzanej
z pracami polowymi, w ogrodzie, w sadzie, w pasiece.

Pauperyzacja chtopow diecezji czestochowskiej silnie postepowata od czasow
zaborow. Rolnikom uprawiajagcym role brakowato elementarnego wyksztatcenia. Tygodnik

»Niedziela” wychodzil naprzeciw czytelnikom z terenow wiejskich, publikujac w dziale
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gospodarczym informacje na temat uprawy roli i sadu, rynku rolnego (ceny zbdz itp.).

Publicystyka agrarna korespondowata z reklamami z zakresu ogrodnictwa i sadownictwa.

Wykres 23. Kategoria J. Ogrodnictwo i sadownictwo

J6 Nasionka, J1 Zaktad
J5 Kalendarz sadzonki Pomologiczny
ogrodniczo- 9% 9% 12
rolniczy Opryskiwacz
4% do drzew

2%
J3 Pszczelarstwo
1%

J4 Drzewka
75%

Zrodto: Badania wiasne

Zdaniem Andrzeja Notkowskiego tygodniki diecezjalne okresu miedzywojennego

byly wydawane dla ludu, a najczestszymi czytelnikami byli chtopi’®®. W celu dotarcia

znajlepsza oferta wydawniczg do mieszkancéw wsi powotano Polski Zwigzek Prasy
Prowincjalnej’?*. Podczas obrad w Krakowie (1893) w sprawie powolania dziennika

katolickiego stwierdzono, ze ,.czytanie dziennikow stalo si¢ powszechng potrzeba wsrdd

mieszczanstwa, rzemie$lnikow, wyrobnikéw miejskich i wiejskiego ludu”’?°.

Tygodnik ,,Niedziela”, wychodzac naprzeciw licznej grupie czytelnikow z obszarow

726

wiejskich, drukowat do 1929 roku Przypomnienie gospodarskie'°. Dzial prowadzit Franciszek

Kotoczko z Czgstochowskiego Towarzystwa Rolniczego. Trescig dziatu byly praktyczne

porady o pracach w polu, z inwentarzem, w sadzie. Porady gospodarcze dotyczyly prac

727

sezonowych w poszczegolnych miesigcach roku’“" oraz prac w pasiece. Oferta zaopatrzenia

2 A. Notkowski, Polska prasa prowincjonalna..., s. 298.

24 Ibidem, s. 427n.

25 C. Strzeszewski, Chrzescijariska mysl i dziatalno$é spoteczna w zaborze austriackim w latach 1865-1918, w:
Historia katolicyzmu spotecznego w Polsce 1832—1939, ODIiSS, Warszawa 1981, s. 158-159.

28 Przypomnienie gospodarcze, N 14.10.1928 nr 42, s. 487; N 28.04.1929 nr 17, s. 208.

21 Porady gospodarskie, N 23.09.1928 nr 39, s. 454; Porady gospodarskie na miesigc listopad, N 04.11.1928 nr
45, s. 522; Rady gospodarcze na miesigc listopad, N 13.11.1932 nr 46, s. 551; N 20.111932 nr 47, s. 563;
Przypomnienia gospodarskie, N 09.12.1928 nr 50, s. 576; N 20.10.1929 nr 3, s. 29-30; N 17.02.1929 nr 7, s.
84; N 17.03.1929 nr 11, s. 130; N 24.03.1929 nr 12, 5. 143; N 21.04.1929 nr 16, s. 195.
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8

w nawozy sztuczne dla rolnikow’?®, ogloszenia dla ogrodnikow w celu wydzierzawienia

sadu’? lub zakupu owsa do siewu’3C.

Na prosbe czytelnikow pojawit si¢ dziat ,,Z dziedziny rolnictwa” (nazywany poznie;j:
»Ze wsi polskiej”, ,,Ze wsi do wsi”, ,,Gospodarstwo”, ,,Sprawy gospodarcze™). Redaktor,
ks. Izydor Kowalski, proboszcz Srocka, podejmowat tematyke z zakresu gospodarstwa rolnego.
Wyjasnial, co to jest ptodozmian, pisat o konskim z¢bie, przyczynach zaniedbania gospodarstw,
zabezpieczeniu pszenicy przed $niecig, burakach i1 marchwi, znaczeniu lubinu na ziemi
piaszczystej, azotu, fosforu, potasu i wapna, najcenniejszych roslinach (lucernie siewne;,
esparcecie 1 bulwie), kiszonkach, burakach pastewnych, roli i jej uprawie. Pisal tez, w jakiej
kolejnosci rodza rosliny, jak powstata gleba, o znaczeniu wody w glebie zachowujacej
gruzetkowato$¢, wptywie mrozu na glebe, potrzebie orki na zim¢, o odnawialno$ci powietrza
na roli, jak ogrzac role, o prochnicy, o chwastach, o znaczeniu kompostu 1 oscie.

Duchowny, nie tylko publikowal informacje na temat uprawy roli, ale w artykutach
szukal powigzania pracy na wsi z rytmem zycia zasadami wiary katolickiej. W publikacjach
zamieszczat przestrogi dla rolnikow’®!, pisat o roli kobiety, potrzebie licznego potomstwa
w wiejskiej rodzinie, wypowiadat si¢ o rozrywce na wsi, zabawach wiejskich’?.

Ks. I. Kowalski dostarczal wiedzy z zakresu uprawy tagk (glowne wilasnosci roslin
lakowych, wapnie na tagkach, budowa inspektéw do uprawy roslin w czasie zimy),
o nieodpowiednich nawozach i wykorzystaniu wod opadowych w uprawach rolnych”3. Pisat
o pracach w sadzie (co trzeba robi¢ zimg na drzewach owocowych) i ich nawozeniu, o wodach
opadowych, przeptywowych 1 gruntowych, o zuzytkowaniu odpadkow w gospodarstwie,

a takze o szkodnikach (myszach, chrabaszczach)’®*,

"8 Kazdy rolnik powinien, N 10.02.1929 nr 6, s. 71; N 24.02.1929 nr 8, s. 96.

2 Uwaga ogrodnicy!, N 03.03.1929 nr 9, s. 108.

0 Rolnicy, N 10.03.1929 nr 10, s. 119.

8L Pleban z Olsztyna, Ze wsi polskiej. Ku uwadze braci rolnikéw, N 03.05.1931 nr 18, s. 234,

782 1, Kowalski (Srocko), Ze wsi polskiej, N 07.12.1930 nr 49, s. 601; N 14.12.1930 nr 50, s. 613-614;
N21.12.1930 nr 51, s. 625-626; N 28.12.1930 nr 52, s. 640-641; N 04.01.1931 nr 1, s. 7-8; N 11.01.1931 nr 2,
s. 18-20; N 18.01.1931 nr 3, s. 33-34; N 25.01.1931 nr 4, s. 46-47; N 01.02.1931 nr 5, s. 58-59; N 08.02.1931,
nr6,s.75-76; N 15.02.1931 nr 7,5. 93; N 22.02.1931 nr 8, 5. 103-104; N 01.03.1931 nr 9, s. 117; N 08.03.1931
nr 10,s. 127-129; N 15.03.1931 nr 11, s. 140; N 22.03.1931 nr 12, s. 148-150; N 29.03.1931 nr 13, s. 164-165;
N 05.04.1931 nr 14, s. 178; N 12.04.1931 nr 15, s. 195-196; N 21.06.1931 nr 25, s. 318-319; N 28.06.1931
nr 26, s. 333-334; N 05.07.1931 nr 27, s. 345-346; N 19.07.1931 nr 29, s. 371-372; N 26.07.1931 nr 30,
s. 285-286; N 02.08.1931 nr 31, s. 397-398; N 09.08.1931 nr 32, s. 406; N 16.08.1931 nr 33, s. 420-421;
N 30.08.1931 nr 35, s. 445; N 06.09.1931 nr 36, s. 457; N 13.09.1931 nr 37, s. 465-466; N 04.101931 nr 40,
s. 505; N10.11.1931 nr 41, s. 517-518; N 25.10.1931 nr 43, s. 541-542; N 01.11.1931 nr 44, s. 553-554;
N 15.111931 nr 46, s. 581; N 29.11.1931 nr 48, s. 603-604; N 13.121931 nr 50, s. 629; N 03.01.1932 nr 1,
s.8-9; N 17.01.1932 nr 3, s. 33.

8 Odpowiedzi Redakcji, N 19.10.1930 nr 42, s. 519.

3 1. Kowalski, Ze wsi polskiej, N 20.12.1931 nr 51, s. 640-641; N 27.12.1931 nr 52, s. 657; N 20.03.1932 nr 12,
s. 141; N 27.03.1932 nr 13, s. 153; N 03.04.1932 nr 14, s. 165; N 10.04.1932 nr 15, s. 176; N 17.04.1932
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O tematyce rolniczej pisali migdzy innymi dr Otolski, inz. J. Lentz, Wiladystaw

Radymski, Wladystaw Korwin, Ignacy Mitodkowski™®.

Na potwierdzenie artykutéw
o ogrodnictwie 1 sadownictwie tygodnik diecezjalny przedstawiat reklame Zaktadow
Ogrodniczych C. Ulrich z Warszawy. We wlasnym ogrodzie uprawiano rzadkie okazy warzyw
1 owocoéw. Firma znana w Polsce uczyla zaktada¢ wzorcowy ogrod kwiatowy. Proponowata
narzedzia ogrodnicze oraz nasiona warzywne, pastewne i kwiatowe’®®. Ta sama reklama

informowata pozniej o wydaniu ,bezptatnego” cennika nasion i narzedzi ogrodniczych’.

Reklamowano drzewka owocowe w doborowych odmianach ze szkét drzew w Krakowie 8.

Reklamy polskich zaktadow ogrodniczych z Krakowa i Warszawy byly wsparciem
narodowej branzy pomologicznej, jak takze inspiracja do propagowania wiedzy z ogrodnictwa
1 sadownictwa u rodzimych plantatoréw.

Czestochowa mogla takze poszczyci¢ si¢ dziatalno$cig Zakladu Pomologicznego
w miescie. Profesor pomolog Mieczystaw Bolestaw Hoffman wykorzystywat nabyta wiedzg
w kraju 1 za granicg do projektowania tzw. ogrodéw Hoffmana. Jego Zaktad wielokrotnie
otrzymywal wyroznienia za doskonale rozwinigty system korzenny krzewu agrestu
wielkoowocowego, wolnego od pasozytow. Zaklad otrzymatl liczne nagrody, migdzy innymi
Wielki Ztoty Medal na Powszechnej Wystawie Krajowej w Poznaniu 1 dwa ztote medale na

Jubileuszowej Wystawie Ogrodniczej w Warszawie w 1931 roku’3.

nr 16, s. 189; N 24.04.1932 nr 17 s. 199-200; N 08.05.1932 nr 19, s. 225; N 15.05.1932 nr 20, s. 237-238;
N 22.05.1932 nr 21, 5. 247; N 29.05.1932 nr 22, 5. 261-262; N 12.06.1932 nr 24, s. 285; N 19.06.1932 nr 25,
s. 296-297; N 26.06.1932 nr 26, s. 309; N 31.07.1932 nr 31, s. 368-369; N 21.08.1932 nr 34, s. 403;
N 11.09.1932 nr 37, s. 445; N 18.09.1932 nr 38, 5. 457; N 25.09.1932 nr 39, 5. 469; N 27.11.1932 nr 48, s. 575;
N 04.12.1932 nr 49, s. 584; N 11.12.1932 nr 50, s. 596.

% Z.G. K., Ogrodnictwo, N 14.02.1932 nr 7, s. 80-81; Z. G. K., O nawozeniu drzew owocowych, N 01.05.1932
nr 18, s. 213; Z. G. K., Co to sq inspekta i do czego stuzq?, N 13.03.1932 nr 11, s. 127-128;

7% N 13.02.1938 nr 7, s. 79.

87 N 18.08.1935 nr 33, s. 401; N 12.02.1939 nr 7, s. 99; N 16.04.1939 nr 16, s. 224; N 18.06.1939 nr 25, s. 352.

7% N22.03.1931 nr 12, s. 156.

739 N 21.08.1932 nr 34, s. 406.
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S
WYBOROWE DRZEWKA OWOCOWE w gwarantowanych
odmianach z doskonale rozwinigtym systemem Kkorzeniowym
oraz krzewy agrestu wielkoowocowego, wolne od grzybka

po znacznie znizonych cenach polecaja @
b SZKOLKI-DRZEW i KRZEWOW OWOCOWYCH

@ aklaln Pomologiczoeno M. B. Hoffmana ®)

w Czestochowie, Debiiiskiego 6/18 rég Kilifiskiego. Telefon 7-98.

Zaktad otrzymat liczne nagrody, migdzy innymi Wielki Zioty Medal na
P. W. K. w Poznaniu i dwa Zlote Medale na Jubileuszowej Wystawie
Ogrodnicze] w Warszawie w 1931 roku. — Katalogi wysyla sig na zadanie.

A.m

Rysunek 16. Reklama N 21.08.1932 nr 34, s. 10.

Nie brakowato wyr6znien miedzynarodowych. W 1927 roku na §wiatowej ogrodnicze;j
wystawie w Paryzu Zaklad odznaczono w grupie zbiorowej nagroda honorowa i ztotym
medalem w naturze’.

W inseratach Zaktadu Hoffmanéw wymieniano aktualne wyniki badan
przeprowadzanych w szkotkarstwie, sadownictwie 1 warzywnictwie. Z reklam Zakladu
dowiadywano si¢ o takich osiggnieciach, jak wyselekcjonowanie odmiany ,,cebuli Hoffmana”,
agrestu ,,sliwkowego czestochowskiego” czy mrozoodpornej brzoskwini. Do dzi§ znane sa
w Polsce spopularyzowane przez braci Hoffmanéw odmiany jablek Lobo i Mc Intosh.

Ostatnia reklama Zaktadu Pomologicznego M.B. Hoffmana wyemitowano w 1935
roku. Suponuje si¢, ze nazwisko wybitnego przedstawiciela dziatu sadownictwa wskazywato
na pochodzenie zagraniczne (niemieckie lub zydowskie). Nieobecno$¢ reklam swiatowej klasy
pomologa na famach ,,Niedzieli” mogto mie¢ zwigzek z restrykcjami nieumieszczania reklam
firm niemieckiego pochodzenia czy mniejszosci zydowskiej. Pomolog zaangazowat si¢ takze
politycznie. Nalezat do Zjednoczenia Ludowo-Narodowego.

W Czestochowie za nestora ogrodnictwa uchodzit takze Zaktad Ogrodniczy
S. Jastrzebskiego, ktorego osiggniecia publikowano w tresci reklam. W swym asortymencie
proponowat nasiona warzyw, kwiatow, drzewka i krzewy owocowe, ozdobne (r6ze krzaczaste

i pienne)’*. Podobnie jak Zaktad M.B. Hoffmana czestochowski sadownik szczycit si¢ uprawa

740 N 11.03.1928 nr 11, s. 132.
71 N 20.03.1927 nr 12, s. 124; N 16.02.1936 nr 7, s. 83; N 27.02.1938 nr 9, s. 107; N 17.04.1938 nr 16, s. 188;
N 12.03.1939 nr 11, s. 154; N 19.03.1939 nr 12, s. 167; N 26.03.1939 nr 13, s. 184.
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krzewu agrestu, a ponadto do nabycia oferowal krzewy porzeczki, wina owocowego i inne
krzewy ozdobne w wielkim wyborze*.

Na uwage zastugiwaty kwestie chrzescijanskie poruszane w tresci reklamy Zaktadu
Ogrodniczego S. Jastrzebskiego. W sprzedazy oferowat dalie, ktore kwitlty w alejach

czestochowskich’*3

1 cieszyly oczy przybywajacych pielgrzyméw oraz mieszkancow
Czestochowy. Reklama nasion, a takze wyhodowanych dalii z zakladu ogrodniczego
S. Jastrzebskiego byta formag reklamy wizualnej, ktorej elementem byt obraz — konkretne
miejsce, gdzie mozna byto podziwia¢ kwitngce dalie. To on miat naktoni¢ odbiorce do zakupu
konkretnego produktu lub do skorzystania z konkretnej ustugi.

Na terenie Czestochowy mozna byto tez zaopatrzy¢ si¢ w drzewka i krzewy ozdobne,
jak rowniez naby¢ pszczoly: ,,Lipy, pszczoty, akacje, klony i inne drzewa i1 krzewy ozdobne
i tamze do sprzedania tanio, Czestochowa, Botaniczna. GUZIUK”"#,

Bohaterkami komunikatéw reklamowych o sadownictwie byly zadowolone kobiety
preferujace przedstawiany S$rodek, w innej reklamie pokazywano czynno$¢ sadownika

opylajacego drzewa w sadzie’®

. Helena Wojtkowa polecata chemikalia do zwalczania
szkodnikow 1 chordb w sadach i ogrodach, opryskiwacz drzew NEO-DENDRINE, o podwojnie
skoncentrowanym karbolineum sadowniczym’*®. Zamieszczano takze uwagi i ostrzezenia dla
sadownikow, ze wlasciciele sadow kupujacy wysoko skoncentrowang Karboling Sadownicza

,,DMK” marki S.A. Azot powinni zada¢ tylko oryginalnych opakowan fabrycznych’’.

742 N 06.11.1927 nr 45, s. 484.
743 N22.03.1931 nr 12, s. 156.
744 N 12.03.1939 nr 11, s. 154.
745 N 25.02.1934, nr 8, s. 96.
76 N 11.02.1934 nr 6, s. 72.
7 N 21.03.1937 nr 12, s. 142.
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W 1938 roku ukazat si¢ w druku Kalendarz ogrodniczo-rolniczy, obejmujacy 352
strony z ilustracjami oraz wielobarwng okladka. Wydzielono w nim nastgpujace dziaty:
sadownictwo, warzywnictwo, kwiaciarstwo, rolnictwo, hodowla, weterynaria, poradnik
lekarski, kobiecy. W zamowieniach kalendarza posredniczyta , Niedziela”’®. Kalendarz
wydawano tylko w 1938 roku, gdyz wydanie kolejnego zakliocity dziatania wojenne.

Reklamy dotyczace ogrodnictwa i sadownictwa kierowaty si¢ promocja polskiego
(czestochowskiego) przemystu, konkretnie dzialu pomologicznego. Dla plantatorow
1 sadownikow istotne byto kierowanie si¢ zakupem nasion, krzewow u rodzimego producenta.
Administracja ,,Niedzieli” doktadata wszelkich staran, aby nawet kategoria sadownictwa byta
objeta kryterium narodowosciowym, a nawet po czgsci religijnym.

Przeprowadzona analiza zawarto$ci reklam w kategoriach pogrupowanych w pigtym
rozdziale dowodzi, ze kwestie narodowosciowe zdecydowanie wygrywaly z pragmatyka
ekonomiczng. Tym bardziej recesja gospodarcza w II RP przyspieszyta polaryzacj¢ w zakresie
umieszczania lub nieumieszczania reklam w tygodniku katolickim. W doborze reklam na tamy
,»Niedzieli”, kwestie narodowo$ciowe braly gore nad kwestiami ideowymi 1 moralnymi

(reklama dewocjonaliow, reklama uzywek).

78 N 16.10.1938 nr 42, s. 496; N 23.10.1938 nr 43, s. 508; N 30.10.1938 nr 44, s. 520; N 06.11.1938 nr 45,
s. 532.
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Katolicki charakter ,,Niedzieli” obligowat redakcje do zamieszczania w nim wytgcznie
reklam firm chrzescijanskich, czyli z rodowodem rodzimym z Cze¢stochowy. Wprawdzie nie
znamy procesu dopuszczania reklam na tamy ,,Niedzieli”, ale mozna przypuszczaé, ze osoba
stojagca na czele dzialu reklamowego redakcji byla odpowiedzialna za sprawdzenie
proweniencji firmy, ktora ubiegata si¢ o wprowadzenie ogloszenia reklamowego swoich

towarow 1 produktow.
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6. Polityka religijna w reklamach ,,Niedzieli”

W niniejszym opracowaniu autor dowodzi, ze polityczna rola religii w reklamach tygodnika
katolickiego odgrywata pierwszorzedna role. Nie tyle cel merkantylny anonséw, co bardziej
problematyka interakcji $wiata polityki i $wiata religii definiowata reklamy numeroéw
miedzywojennych ,,Niedzieli”. Ponadto decydenci tygodnika katolickiego udostepniali
powierzchni¢  reklamowa konkretnym firmom z klucza popierania regulacji
gospodarczo-politycznych, polegajacych na bezposrednich interwencjach panstwa na rynku.
Jezyk perswazji i propagandy religijnej zazwyczaj korespondowat z programem politycznym
ruchu narodowego, ktory w gtéwnych zatozeniach ideowych dazyt do podporzadkowania
interesom narodu polskiego postaw etycznych oraz zachowan moralnych mieszkancow II RP,
w tym czytelnikéw ,,Niedzieli”, odbiorcow anonséw reklamowych.

Charakterystyke reklamy w miedzywojennych numerach ,,Niedzieli” mozna zamkng¢
w ponizszych punktach:

1) no$nik propagandy religijno-politycznej,

2) staba pragmatyka ekonomiczna,

3) narzedzie projektowania komunikacji religijno-polityczne;,

4) wyrazenie tozsamosci lokalno-patriotyczne;.

W znaczeniu og6lnym reklama w tygodniku ,,Niedziela” w latach 1926-1939 to
propagandowy przekaz okreslonych idei, wzmocniony perswazja nauczania KoS$ciota
katolickiego, nierzadko imperatywem wplywajacym na postawy etyczne odbiorcow
komunikacji reklamowej, a takze na ich wybory moralne wtasciwe dla katolicyzmu. Ponadto
komunikat reklamowy oddziatywal na odbiorce w taki sposéb, aby ten przez zakup
oferowanego towaru solidaryzowat si¢ z rodakami w procesie podnoszenia z kryzysu
gospodarki narodowe;j. Inserat stuzyt jako kontrpropozycja zestawiana z wrogimi osrodkami
firm gloszacych odmienng propagande, nawet liczac si¢ z konsekwencjami utraty celu

merkantylnego.

6.1. Nosnik doktryny religijno-politycznej

Reklama w miedzywojennej ,,Niedzieli” byta wynikiem wynegocjowanego znaczenia religii

w procesie komunikacji zaangazowanej w polityke. Po pierwsze, tygodnik ,,Niedziela”

wydawalo kolegium redaktorskie silnie powigzane ze $wiatem polityki. Zatozyciel czasopisma,
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bp Teodor Kubina, wczesniej pierwszy redaktor tygodnika ,,Go$¢ Niedzielny” w Katowicach,
byt zwigzany z Narodowga Partig Robotniczg. Jako biskup czgstochowski nalezat do wybitnych
znawcoOw kwestii spotecznych w polskim Episkopacie. Jak juz wspominano, przylgnat do niego
nawet przydomek ,,czerwony biskup” z racji gloszonych postulatow spolecznych, w tym
politycznych.

Z ogodlnej charakterystyki zawarto$ci publikowanych artykuldéw oraz analizy
komunikatéw reklamowych ,,Niedzieli” mozna odnotowa¢ odniesienia do przestrzeni
religijno-politycznej. Pozostaja one spdjne z tokiem egzemplifikacji zagadnien religijno-
politycznych autorstwa Ryszarda Michalaka’®. Tygodnik ,Niedziela” w zakresie nauczania
religii uwzgledniat bezposrednig polityczng tre$¢ i przestanie w formie legitymizowania
owczesne] wladzy sanacyjnej. Tym samym publicysci aprobowali uktad sit oraz system
1 mechanizmy wladzy. Katolickie czasopismo, ktore rozpoczeto wydawaé na krotko przed
przewrotem majowym, szybko przejeto hasta obozu sanacyjnego nawotujace do politycznego
1 moralnego uzdrowienia kraju.

Podczas analizy komponentu ilo$ciowego uchwycono sprzecznos¢ celow religijnych
i celow politycznych w komunikatach reklamowych. Celom politycznym stuzyly reklamy
uzywek, tworzace dysonans z promowanymi jednocze$nie wartosciami chrzes$cijanskimi
(zycie, zdrowie). Reklamy uzywek konfrontowano z kampaniami zdrowia (tydzien abstynencji,
dni przeciwgruzlicze itp.). Wspdiczesnie na tamach katolickiego czasopisma nie ma miejsca
na reklame¢ uzywek z uwagi na obowiazujace przepisy oraz glgbokie przekonanie co do ich
niemoralnego charakteru i niszczenia godnosci osoby ludzkiej’™°. Jednak w przesztosci ich
dopuszczalno$¢ 1 obecnos¢ na tamach ,,Niedzieli” reklam alkoholu 1 papierosow moglo by¢
interpretowane przez wigkszo$¢ odbiorcow jako przyzwolenie na korzystanie z produktéw
szkodzacych zdrowiu i1 zyciu. Niewygodne moralnie reklamy potwierdzaty zazylo§¢ miedzy
wladzami panstwowymi, reprezentujagcymi kierunki polityki panstwowej, z wiadzami
ko$cielnymi, stojacymi na czele polityki reklamowej tygodnika.

Podjeta w tej rozprawie analiza inseratow dostarczyla takze informacji o wylaniajace;j
si¢ teologii politycznej, ktora zadebiutowata jako subdyscyplina naukowa dopiero pod koniec
XX wieku. W okresie migdzywojennym relacje pomiedzy religia a polityka znajdowaty
odzwierciedlenie wlasnie w komunikatach reklamowych ,,Niedzieli”. Polityczne, spoteczne,

ekonomiczne, kulturowe dyskursy wptywaty na teologiczne idee prezentowane na tamach.

9 Por. R. Michalak, Religijne determinanty polityki...
0 Por. M. Drozdz, Osoba i media w prawdzie i uczciwosci, Petrus, Krakow 2018, s. 125.
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Chodzito o doszukiwanie si¢ podobienstw pomig¢dzy tym, co polityczne, a wyobrazeniami
religijnymi spoteczefistwa. Wspottworca tzw. starej teologii politycznej™ Carl Schmitt
w ksigzce Politische Theologie zawart teori¢ potaczenia perspektywy politycznej z religijna.
Filozof uwiktany w struktury III Rzeszy zasadzat ,,teologi¢ polityczng” na antagonizowaniu
1 podzialach w szerszym procesie dyferencjacji spotecznej. Podobnie jak w religii wystepuje
dualizm dotyczacy istnienia walki pomigdzy kategoriami dobra i zta, tak w polityce
priorytetowy stat si¢ postulat rozroéznienia przyjaciela od wroga. W mysl C. Schmitta,
nieprzyjaciela nalezato czym predzej zdemaskowaé i przedsiewziaé dziatania ofensywne’>?.
Tak tez w ,,Niedzieli” odpowiedzialni za polityke reklamowa dopuszczali ,,dobre” komunikaty
reklamowe, a eliminowali ,,wrogie”.

Analiza zawartosci reklam uwydatnita, ze w zwigzku z narastajacym kryzysem
gospodarczym w II RP w formutowaniu komunikatéw reklamowych brano pod uwage
uwarunkowania emocjonalne zachowan ludzi. Poczucie niepewnosci w spoleczenstwie
ianomia generowaly rdwnoczesnie nastroje polityczne i religijne. W tym kontekscie
dostrzegamy spojnoéé z durkheimowska teorig socjotworczej funkcji religii’®. Jednostka
zagrozona destabilizacjg na rynku reklamowanych produktow otrzymywata moralne wsparcie
w grupie religijnej, co w konsekwencji pozwalalo jej przetrwac kryzys gospodarczy oraz trwac
przy wartosciach prawdy, lojalnosci, wolnosci, dobra. Reklamy w ,, Niedzieli” oddawaly
owczesng amplitude zachowan wsrdd odbiorcow 1 producentow oferowanych towarow i ustug.
W momencie ujawnienia powigzan ich producentéw z totalitaryzmem niemieckim $§ciggano
z tamow katolickiego czasopisma wczesniej drukowane reklamy kawy, proszkéw do prania,
obuwia. Artykuly gospodarstva domowego oraz smak kawy nie tracity na warto$ci
1 atrakcyjnosci, ale stawaly si¢ synonimem zdrady politycznej. Zakaz reklamowania
okreslonych towaréw z Niemiec hitlerowskich byt politycznym $rodkiem odwetowym wobec
panstwa, ktdre stanowito zagrozenie militarne i1 prowadzilo polityke ekspansywna wzgledem

Polski.

51 Por. Z. Stawrowski, Czym jest teologia polityczna?, ,Chrzescijanstwo — Swiat — Polityka”, Zeszyty

Spotecznej Mysli Kosciota”, nr 22, 2018.
752 C. Schmitt, Politische Theologie..., s. 49.
78 Por. E. Durkheim, Zasady metody socjologicznej, przet. J. Szacki, PWN, Warszawa 2000.
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6.2. Slaba pragmatyka ekonomiczna

Kwestie religijno-polityczne zdecydowanie wygrywaty z pragmatyka ekonomiczng redakcji
»Niedzieli”, jesli idzie o umieszczanie i zdejmowanie reklam z rubryk tygodnika katolickiego.
Maciej Potz wsrod perspektyw badawczych w politologii religii wymienia podejscie
transakcyjne w aspekcie ekonomicznym i rynkowym”*. Okazuje sie, ze takie rozréznienie
dobrze wyjasnia r6znorodnos¢ reklamy religijnej ,,Niedzieli”.

Formowanie si¢ partii chrzescijansko-demokratycznych w XIX-wiecznej Europie
stanowito strategic Kos$ciota katolickiego obrony pozycji monopolisty na rynku dobr
religijnych traconych w konfrontacji z polityka liberalnych wladz panstwowych. Zastosowanie
przez wladz¢ duchowna juz od czaséw kontrreformacji propagandy religijno-politycznej
zorientowane byto na ,,niewymierny zysk”, czyli proponowane dobra religijne, ktore w odleglej
perspektywie umozliwig zbawienie. Kosciot katolicki przeobrazit si¢ w organizacje¢ religijno-
polityczng, ktéra dokonuje transakcji sprzedazy w dwéch wymiarach — wchodzi w relacje
z konsumentami, czyli jednostkami (,,wiernymi”) zainteresowanymi pozyskaniem
oferowanych przez nig dobr religijnych, oraz z innymi podmiotami na rynku, dazac do
zapewnienia sobie przewagi konkurencyjnej 1 ksztattowania sprzyjajacego otoczenia
instytucjonalnego dla swej dziatalnosci. Na rynku spotkaly si¢ jednocze$nie organizacje
religijne jako podmioty polityczne, ktore wigzaty transakcje sprzedazy oraz nowy typ relacji
ekonomicznych.

Andrew Pettegree, historyk prasy drukowanej, udowadnia, ze Marcin Luter osiggnat

zarazem cele ideowe i komercyjne’™.

Na sukces dynamicznie rozprzestrzeniajacej si¢
reformacji zlozyly si¢ warsztat pisarski augustianskiego zakonnika oraz wyksztalcenie
dystrybucji  drukarskiej. W przeciwienstwie do opastych tomoéw teologicznych
w niezrozumiatej tacinie, Luter pisatl dla wigkszosci czytelnikow krotkie broszury kazan po
niemiecku. Korzystajac ze schedy Biblii pauperum z okresu péznosredniowiecznego, drukarze
wymysSlali strony tytulowe oraz seryjnie powielali ilustracje szybko przypadajace do gustu
czytelnikom. Daleko idgcym wnioskiem jest wytworzenie marki Lutra, wraz z powodzeniem

rozprzestrzeniania si¢ ruchu religijno-politycznego w Europie a nawet przypisywanie mu

zrebow mediatyzaciji’®.

™% M. Potz, Perspektywy badawcze w politologii religii, ,,Studia Religiologica”, 52 (4) 2019, s. 277-291.

™5 Por. A. Pettegree, Marka Luter, Rok 1517...

6 D. Guzek, Slady mediatyzacji u Marcina Lutra, ,Konteksty: polska sztuka ludowa”, r. 72, nr 3, 2018,
s. 133-137.
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Kosciot katolicki po ostroznym przekonywaniu si¢ do dobrodziejstw prasy zaczat
wykorzystywa¢ stowo drukowane jako narz¢dzie komunikowania czytelnikom najpierw dobr
religijnych. Ponadto redakcja czasopisma religijnego zdawala sobie sprawe, ze drukowanie
tylko naboznych tekstow nie zagwarantuje dochodu i decydowata si¢ na sprzedaz powierzchni
reklamowej. Wedle ustalonego klucza agent odpowiedzialny za dziat reklamowy
kategoryzowat firmy i specyfikowat towary, ktorym udostgpnial lub nie udostgpniat faméw
periodyku. Tak wigc organizacja religijna (w niniejszej rozprawie redakcja czasopisma
katolickiego) zachowywala si¢ jak grupa interesu, czyli stala si¢ decydentem prowadzacym
strategie marketingowa typowa dla podmiotéw politycznych. To, co w polityce wystepowato
jako koalicja, sojusze polityczne, sondaze wyborcze, przetransferowano na grunt
mikroekonomii tytutu prasowego. Powstaty tym samym dziatania konkurencyjne wymierzone
przeciw komus$ (konfrontacyjne) lub popierajace wspolny interes (kooperatywne).

Redaktorzy periodyku katolickiego postugiwali si¢ dawnymi metodami i technikami
organizatorskimi w formutowaniu tresci komunikatu reklamowego. Ich zdaniem inserat miat
nie$¢ jednoznaczny i zdecydowany przekaz, wskazujagc na wrogow religii, innowiercow,
cztonkow sekt. Widoczna metoda walki z przeciwnikami wiary bylo ufortyfikowanie si¢ wraz
z eliminowaniem komunikatow reklamowych pochodzacych z wrogich obozéw. Nawet
w obliczu otrzymania wpltywéw finansowych do budzetu czasopisma redakcja nie
pertraktowata ani nie szla na ustgpstwa, Swiadomie rezygnujac z realnych dochodéw z takich
reklam. Tym samym w modelu transakcyjnym nie istniat reklamodawca innowierca.

Koscielni wydawcy w reklamowanych produktach, towarach czy ustugach nie mogli
zaoferowac lub sprzeda¢ obietnicy zbawienia. Niemniej w reklamach mozna byto dostrzec
doczesne potrzeby, ktore zaspokajata religia: poczucia sensu, sankcjonowania norm moralnych,
ksztattowania tozsamosci, poczucia przynaleznos$ci. Dlatego Kosciot katolicki eksterioryzowat
oferowane dobra religijne poza hermetyczny obszar pojmowania $wiata jedynie w sferze
sacrum 1 przesunal go do sfery zycia codziennego, czyli profanum. Redaktorzy prasy katolickiej
— co wida¢ w redagowaniu reklam ,,Niedzieli” — zainaugurowali quasi-ekonomiczng teori¢
religii, dzigki ktorej odbiorca reklamy interioryzowat obecne w pismie katolickie wartosci.

Robert B. Ekelund wraz ze wspolautorami podrecznika o ekonomicznej teorii religii
podkreslaja role Koéciota jako ,,producenta” swego gléwnego towaru, czyli zbawienia”’.
W autorefleksji Kosciota rola ta sprowadza si¢ jedynie do dystrybutora daréw, ktorych

producentem jest Bog. W tej nastawionej na dystrybucje perspektywie zapomina si¢

57 Por. R. R. Ekelund, R. F. Hebert, 4 history of Economic...
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o fenomenie towarzyszacym owej dystrybucji, czyli reklamie religijnej. Krzysztof Stepniak >
upatruje w reklamie religijnej ksztattowanie pozytywnego wyobrazenia o jej nadawcy wraz z
akcentowanie apetibilitas, czyli atrakcyjnosci danej religii. Reklama religijna zasadniczo
promuje wartosci, idee i ustugi duszpasterskie, zatem w kontrze do reklamy komercyjnej
zaktada §wiadczenie ustlug — w tym przypadku zbawienia — non profit. Jak tego typu aktualne
rozstrzygnigcia pozwalaja spojrze¢ na upolityczniong reklame ,,Niedzieli” sprzed lat?

Thomas E. Patterson stwierdzit, ze prasa jest narzgdziem reklamy politycznej, a przy
wickszym nakltadzie stanowi nosnik informacji politycznej™®. Nie inaczej byto
w miedzywojniu, kiedy dziat reklamowy w tygodniku ,,Niedziela” peit funkcje komitetu
politycznego, wyznaczajac kierunek polityki reklamowej. Skoro gtownym celem reklamy
politycznej jest wywolanie okreslonych zachowan wyborcow przez propagowanie idei
politycznych, to komunikat reklamowy w omawianym czasopi$mie zawieral komponenty
reklamy politycznej. Celem w reklamie ,,Niedzieli” bylo spowodowanie naptyniecia poparcia
dla inicjatyw gospodarczo-politycznych poprzez budowanie wizerunku o konkretnym obiekcie
(firmie, produkcie, marce, miejscu). Natomiast autorytet Kosciota przyjmowat tu role stuzebng
wobec polityki narodowej. Miernikiem skutecznos$ci reklamy miat by¢ wzrost sprzedazy
produktow pochodzenia krajowego.

Reklama pehita podstawowa funkcje perswazyjng, bo sktaniata odbiorcéw do
poparcia okre$lonych opcji politycznych. W latach nasilajacego si¢ faszyzmu niemieckiego
reklama w ,,Niedzieli” przybierata rodzaj negatywnej reklamy problemowe;j, czyli w przekazie
wytykajacej powigzania z partig nazistowska w III Rzeszy. Zdecydowanie wigcej powierzchni
na famach uzyczano reklamie ,,§wigtosci”, czyli rodzajowi reklamy politycznej honorujace;j
technike potwierdzen, $wiadectw, przyznanych odznaczen, uzyskanych nagrod, w celu
kompromitacji konkurenta.

Wydawcy omawianego tygodnika jako nadrzedny cel czasopisma stawiali gltoszenie
dogmatow wiary katolickiej, jednak reklamodawcy najwyrazniej nie dostrzegali potrzeby
wzmacniania atrakcyjnosci katolicyzmu jako srodka zbawienia. Fakt, ze z powodzeniem
korzystali z dystrybuowania ,Niedzieli” w sieci parafialnej diecezji czestochowskiej,
wskazywal na inny fenomen. W tym przypadku mowa o odpowiedniku wspoéiczesnej franczyzy,
czyli koncepcji biznesowej polegajacej na powtarzalnym i dochodowym modelu sprzedazy

doébr. Twoércg konceptu biznesowego oraz wiascicielem marki byt wydawca katolickiego

78 K. Stepniak, Fenomen reklamy religijnej. ..
9 M. Mazur, Marketing polityczny: studium poréwnawcze prezydenckich kampanii wyborczych w USA
i w Polsce, Wydawnictwo Naukowe PWN 2002, s. 112.
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czasopisma (franczyzodawca). Firmom, ktorych reklamy wchodzily na lamy tygodnika,
niejako umozliwiano prowadzenie dziatalno$ci gospodarczej pod szyldem ,Niedzieli”.
Wiasciciel numeru prasowego naktadat na przedstawicieli firm wprowadzajacych reklamy
towarow 1 ustug prowadzenie dziatalnos$ci gospodarczej zgodnie z wypracowang koncepcija
wspotpracy. Kooperacje srodowisk przedsiebiorczych z dzialem reklamowym zrewidowano
z katolickg nauka spoteczng (solidaryzmu, subsydiarnosci). Tak zwany franczyzobiorca musiat
spetnia¢ powyzsze wymagania, czyli kryteria kwalifikujgce go do odznaczenia symbolem:
»firma chrzescijanska”. System umieszczania reklam byt oparty na $cislej i nieustannej
wspotpracy  pomiedzy prawnie 1 finansowo niezaleznymi  przedsigbiorstwami
(franczyzobiorcami). Powodem zerwania takiej umowy byla ujawniona koneksja z aktorem
politycznym wystepujacym w kontrze do polityki gospodarczej kraju albo powigzania
z wrogim systemem politycznym.

W ramach niniejszej dysertacji mozna dokona¢ zapozyczenia z literatury klasycznej
terminu ,,retardacja”, oznaczajacego celowe zwolnienie biegu akcji w celu zbudowania
napigcia 1 wzmozenia zainteresowania czytelnika. Zabieg retardacyjny stosowano
w komunikatach reklamowych ,Niedzieli”, w celowym opdznianiu rozwoju danego
przedsigbiorstwa (np. zagranicznego, niekatolickiego) w stosunku do innych przedsigbiorstw
krajowych lub lokalnych mniejszosci religijnych. Dodatkowo retardacja w komunikacie
reklamowym katolickiego czasopisma w ujeciu psychologicznym oznaczatla celowe
odwlekanie rozwigzania konfliktu w celu wzmozenia ciekawo$ci odbiorcy reklamy.
Przedsigbiorca tracit mozliwos¢ transmisji reklamy w ,,Niedzieli”, a spowolnienie tempa akcji
zakonczenia sporu potegowato straty w sprzedazy produktu. Czytelnik, potencjalny nabywca
zakazanej marki towaru, wcielat si¢ w aktora politycznego, od ktdrego zalezalo by¢ albo nie
by¢ firmy oraz ich produktéw i uslug. W pewnym momencie to odbiorca komunikatu
reklamowego znaczaco wptywal na stabilno$¢ ekonomiczng konkretnej firmy, a w rezultacie
dokonywat wyboru ratowania gospodarki narodowe;.

Redakcja katolickiego czasopisma traktowala zakup produktu zastrzezonego lub
niekupowanie go jako kryterium wyboréow moralnych. Czytelnik-katolik nabywal
samodzielnos$ci decyzyjnej 1 miat mozliwo$¢ wyboru okre§lonego dziatania. Odbiorca reklam
w sposOb niekwestionowany powodowany powaga autorytetu prasy koscielnej mogt legalnie
(z uzasadnieniem moralnym) dziata¢ na szkode konkretnej spotki, firmy, przedsigbiorstwa, nie

ponoszac odpowiedzialno$ci karnej (przestepstwo). Usprawiedliwieniem takiego zachowania
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byla utrata zaufania wobec zarzadu przedsigbiorstwa, ktére popierato ideologie i doktryny
potepione przez Nauczycielski Urzad Kosciota.

Kolejne etapy analizy zawartosci reklam ujawnily w éwczesnym biznesie znaczenie
terminu ,,target”. We wspotczesnym marketingu przyjeto si¢ rozumie¢ pod tym pojeciem
okreslong grupe konsumentow, do ktérej firma kieruje swoje produkty i ustugi. Docelowymi
klientami sg najprawdopodobniej ci, ktorzy kupiag proponowany towar. To takze grupa
odbiorcow, do ktorych kierowany jest przekaz reklamowy za posrednictwem medidw.
Odpowiedzialni za reklam¢ w ,,Niedzieli” utworzyli grupg docelows i realizowali zamierzony
cel — wplynaé na czytelnikow poprzez odpowiednio dobrany asortyment produktow i ushug
wyselekcjonowanych przedsigbiorstw. Reklamodawcy mogli posrednio (przez katolickie
czasopismo) dociera¢ za pomocg jednokierunkowych komunikatéw do rozproszonej masy
odbiorcow z diecezji czgstochowskiej. W znaczeniu marketingu mig¢dzywojnia dziat
reklamowy ,,Niedzieli” okreslal klientéw, do ktérych adresowano dang kampanie¢ czy produkt.
Tym samym pozwalano na rozwijanie si¢ targetu sprzedazowego dla sprzedawcy lub dziatu
reklamowego.

Preferencje ekonomiczne w przypadku reklam ,,Niedzieli” okresu migdzywojennego
byly jednak emergentne, motywowane religijnie mobilizacjag polityczng. W polityce
reklamowej redakcja nie kierowata si¢ motywami ekonomicznymi. Materialny zysk nie byl
nadrzednym celem umieszczania reklam w czasopi$mie. Staba pragmatyka ekonomiczna
okazala si¢ nieprofesjonalna, w poréwnaniu do innych tytutow prasy masowej, w tym
zwlaszcza dziennikow. Kiedy konkurencyjne wydawnictwa maksymalizowaly korzysci
materialne, dla redakcji ,,Niedzieli” paradygmat ekonomiczny lokowano jako skutek uboczny
dazenia do celow zdefiniowanych niezaleznie od sfery materialnej. Mozna tez traktowac
przetrwanie numeru, a zatem racjonalne nim zarzadzanie, rowniez pod wzgledem
ekonomicznym, jako cel czastkowy, niezbedny, ale nie nadrzedny w stosunku do celu gtéwnego
(promowania warto$ci moralnych prawdy 1 dobra). Wydawcy bardziej koncypowali, w jaki
sposob rozwing¢ kolportaz w sieci parafialnej. Organizowali dni prasy katolickiej oraz
wymuszali przykazy ko$cielnych przetozonych, nakazujagce wspomaganie lokalnych
duszpasterzy poprzez zakup czasopisma.

Tematyke reklamy taczono bezposrednio z kondycja spoleczng 1 sytuacja
polityczno-gospodarcza w kraju. Reklamy w ,,Niedzieli” tematyzowano. Na okolicznos¢
promowania postaw patriotycznych wspierano produkty polskie. Interwencjonizm panstwowy

wzorowany na amerykanskim New Deal zaktadat wyjscie z kryzysu gospodarczego roéwniez
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przez wsparcie kampanii reklamowych. Prasa katolicka, w swej optyce zalozen
religijno-politycznych, przejeta wyksztalcony w USA model reklamy propagandowe;j’®.
Wtym nurcie zarzad ekonomiczny ,Niedzieli” zostat zasymilowany z reformami
gospodarczymi przeprowadzanymi przez rzad polski, przedktadajac interes panstwa polskiego
ponad zysk tytulu prasowego.

Reklama w czasopi$mie katolickim niekoniecznie stuzyla do celow merkantylnych.
Niewatpliwie wzrosto znaczenie komunikacyjne 1 artystyczne reklamy w okresie
miedzywojnia. Reklama jako staly konglomerat okreslonych znaczen, w ktorym
rudymentarnym poziomem jest komunikacja, wspotczesnie czerpie z dorobku znaczenia

anonso6w reklamowych miedzywoijnia.

6.3. Narzedzie projektowania komunikacji polityczno-religijnej

W migdzywojennych wydaniach ,,Niedzieli” obowigzywatl prymat komunikacji polityczno-
religijnej. Oba zespolone cztony, polityczny i religijny, istnialty na zasadzie koegzystencji.
Proby rozlaczenia organicznie ze soba zwigzanych cztonéw komunikacji nie tyle sa
niemozliwe, co nie moga wystepowac roztacznie. Jezeli komunikacje¢ rozumie si¢ jako proces
majacy na celu spowodowanie zamiany §wiadomosci odbiorcy zamierzonej przez nadawce, to
najprosciej rzecz ujmujac, do zaistnienia komunikacji wymagani sa nadawca 1 odbiorca.
Analogicznie w kontek$cie niniejszej pracy bledem kardynalnym byloby separowanie
komunikacji politycznej od komunikacji religijnej i1 traktowanie ich odrgbnie. Z punktu
widzenia podjetego tematu dysertacji warto przypomnie¢, ze potaczenie komunikowania
czytelnikow miedzywojennej ,,Niedzieli” przebiegato zaréwno na ptaszczyznie publicystyki,
jak réwniez w obszarze analizowanych reklam i ogloszen.

Andrzej Czajkowski’®!

, W swym podziale polityki na pi¢¢ perspektyw, zauwazyt
nierozlaczne ujgcie merytoryczne i ideologiczno-doktrynalne zjawiska. W autorskiej wizji
spoteczenstwa badacz 6w dowodzit nieuchronnosci przenikania si¢ zachowan i1 ukladow
odnoszacych si¢ do wartosci ideologicznych, postaw moralnych oraz ogolnie religijnosci.
Zanim pojecie ,.komunikacja” zaczgto wyrazaé przeptyw informacji, organicznie wigzato si¢

z przestrzenig sacrum. W budowli sakralnej termin ,,komunikacja” funkcjonuje od XVI wieku

760 Por. B. Dobek-Ostrowska, Propaganda jako forma komunikowania 1 Klasyfikacja propagandy,
w: B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1999, s. 7-45.

761 A. Czajkowski, Polityka w pigeciu odstonach: metatypologia zjawiska, ,,Wroctawskie Studia Politologiczne”,
nr 12, 2011, s. 5-25.
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dla okreslenia wspolnoty ochrzczonych przyjmujacych komunie’®?. Drugiego znaczenia tego
terminu uzywano w sposobie technicznego przeplywu informacji za pomocg mediow.
W ramach niniejszego opracowania komunikat reklamowy byt ,,uswieconym” narzedziem
porozumiewawczym wspolnoty wierzacych diecezji czestochowskiej za posrednictwem
katolickiego czasopisma ,,Niedziela”. Komunikowanie za pomocg reklam w prasie katolickiej
nie ograniczato si¢ jedynie do sfery duchowej czy tylko pozostawato w obrebie przestrzeni
budowli sakralnej. Wykraczato poza mury §wigtynne i nadawato cechy wznioste i1 szlachetne
dziedzinom zycia, z ktérymi wigzano produkty, towary 1 uslugi zamieszczane w tygodniku.
Wydawcy periodyku, w poczuciu tacznosci z diecezjanami, przekazywali postanowienia
wladzy duchowej zarowno w sferze religijnej, jak i w sferze politycznej, nierzadko w $cistym
powigzaniu religijno-politycznym.

Dominujagcym modelem komunikowania masowego w miedzywojniu byta teoria
psychologii thumu z opanowaniem technik propagandowych. Siergiej Chakhotin podkreslat
wszechmoc oddzialywania propagandy na zbiorowos$¢ spoteczng. Dygnitarze partyjni
przemawiali do rzesz stuchaczy z ekspresja, pozorujac techniki kaznodziejskie duchownych,
proklamujacych prawdy objawione. Publiczne wystapienia politykéw przybieraly czgsto formy
parareligijne z zapozyczong obrzedowoscig koscielng, ktorej towarzyszyta cze$¢ przywodcy
(kult jednostki) w polaczeniu z typowym elementem propagandy politycznej. Przywodcy
religijni ze swymi wystgpieniami publicznymi wychodzili na zewnatrz $wiatyn,
eksternalizowali swoje poglady religijno-polityczne podczas licznych skupisk ludzkich (np.
pielgrzymek na Jasnej Gorze). Réwnolegle do swych politycznych odpowiednikow wydawali
czasopisma katolickie, w ktorych drukowano tresci przedlozen, referatéw w celu dotarcia do
czytelnikow.

W migdzywojniu Kosciot katolicki byt w stanie kontrolowacé socjalizacje 6wczesnych
jednostek, ktére przyciggat proponowanymi warto§ciami. W latach 20. i 30. XX wieku
dominowata zbiorowa tozsamos$¢ i1 kultywowanie wspdlnych wartosci w spoteczenstwie
masowym. Koscidt katolicki mial wplyw na tres¢ 1 forme komunikatéw reklamowych idac
w stron¢ instrumentalnej racjonalizacji perswazji w reklamie. Stad odwaznie wkraczat
w profanum (to, co ,,pro-", przed, ,-fanum”, $wiatynia), aby zaanimowac¢ cate zycie doczesne.
Wydawcy katolickich czasopism wplywali w reklamach na decyzje czytelnikow w kwestii

zakupu prozaicznych artykuléw 1 produktéow uzytku codziennego. Tym samym dawali do

762 W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2008,
s. 13; B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spolecznego, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2006,
s. 61.
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zrozumienia odbiorcom reklam, ze cenzurowali wszystkie odcinki ludzkiej egzystencji. Dzigki
temu reklama w prasie katolickiej mogta wykreowa¢ mechanizm zbiorowej odpowiedzialno$ci
za religijno-polityczne losy kraju 1 narodu.

Takie podejscie Kosciota katolickiego obwarowano przepisami Kodeksu Prawa
Kanonicznego (1917), gdzie osobg $wiecka uwazano tylko za nie-duchowna. Proces
sekularyzacji nie postgpowat tak dynamicznie, jak mozemy to zaobserwowaé wspotczesnie.
Dopiero poOzniejsze zrdznicowanie socjokulturowe spoteczenstw zinternacjonalizowato
komunikacje religijno-polityczng. W niniejszym opracowaniu dostrzezono fenomen
przedsoborowej $wiadomosci religijno-politycznej czytelnikow. Nadawcy komunikatu
reklamowego szerzyli wiedzg wychowawcza, najczesciej wsrdd dorostych odbiorcéw, zgodnie
z linearnym modelem komunikacji (Zrédto informacji — przekaznik — kanat — odbiornik —
odbiorca informacji), w miejscu ,kanal” egzemplifikowano poziom szumoéw, ktory
przeszkadzat w nawiazaniu potgczenia z odbiorca’®2.

Wymagane zjawisko powtarzania tej samej treSci przy slabej koncentracji uwagi
przeniesiono na pole prasy. Redundantny charakter anonsu reklamowego, czyli state
powracanie (cykliczno$¢, sezonowos$¢) do juz przekazanych elementow komunikatu wzmagat
u odbiorcow konieczno$¢ zapamigtywania 1 utrwalania odebranej informacji. Natomiast
redundancja shuzyta nie tylko efektywnej transmisji informacji, ale rowniez przekazywaniu
wiekszej dawki wiadomosci, niz jest to niezbgdne. Odbiorca nie tyle otrzymywat informacje
o produkcie, jego walorach, co uzyskiwat dodatkowo komunikacje religijno-polityczng o tym
towarze lub ustugach. Odbiorca komunikatu reklamowego dostawal informacje, dlaczego
kupowa¢ artykuly ze wzgledu na wyznawang religi¢ albo ich nie kupowac¢ oraz o zakazie
niekupowania towaréw pochodzenia niemieckiego czy wyrobow mniejszosci religijnych.

Whioski z przeprowadzonych badan reklam i1 ogloszen korespondujg z opracowanym
modelem procesu komunikowania autorstwa Ralpha Negrine’a’®. Badacz zaobserwowat, ze
spoteczenstwo, jako podmiot komunikacji politycznej byto wyraznie oddzielone i1 bierne.
Docierajace do spoteczenstwa komunikaty reklamy oddziatywaty bezwiednie na czytelnikow
iich postawy etyczne i zachowania moralne. Dostepno$¢ 1 przyswajalno$¢ komunikatéw
reklamowych wspotgrato z kierunkiem przeptywu informacji od goéry do dotu (ang.
top-down)'®. Te strategie oddziatywania na czytelnikow wykorzystywaly dominujace media,

nie wylaczajac prasy katolickiej. Przypomnijmy, ze Kosciot katolicki w tym czasie postugiwat

63 T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., s. 58.
64 R. Negrine, Politics and the Mass Media in Britain, Routledge, London 1994, s. 139.
%5 J. G. Blumler, The third age of political communication. Journal of Public Affairs, nr 1(3), 2001, s. 204.
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si¢ potrydencka eklezjologia, gdzie u goéry scentralizowanej hierarchii stat papiez, nastepnie
duchowienstwo, a na dole drabiny pozostali wierni.
W przypadku komunikowania politycznego system silnej identyfikacji partyjnej

wyborcow przynosit efekty dtugoterminowych oddziatywan na wyborcow '

. Wykorzystujac
spoteczne zaufanie wobec partii, prasa bezposrednio relacjonowata informacje ze zrédta
politycznego, rozpowszechniata zaplanowane tresci wsrdd czytelnikow.

Niewykonalnym zadaniem z perspektywy czasu jest zaadresowanie ostatniego
Lasswellowskiego pytania: z jakim skutkiem? (ang. with what effect?), czyli jaka byta reakcja
odbiorcy. Niemniej jednak mozna koncypowac¢ nad potencjalnym efektem medialnym reklam
»Niedzieli”. Czytelnik, a jednoczesnie odbiorca ogloszen i komunikatu reklamowego miat
wlacza¢ sie¢ do dialogu, uczestniczy¢ w komunikacji religijno-politycznej. Jego udziat
W procesie porozumiewania si¢ miat polegac na deliberowaniu: kupi¢ (nie kupi¢) — sprzedac,
konfrontowaniu ze sobg lub z innymi (domownikami, katolikami, pracownikami itp.) wtasnych
pogladéw na temat reklamowanego produktu oraz nadbudowy komunikatu politycznego.
Zatem komunikat perswazyjny mial oddziatywac na czytelnika, a ten miat wybieraé ,,religijno-
politycznie”, tj. kierujac si¢ wlasnym sumieniem oraz w poczuciu wypelnionego obowigzku
obywatelskiego.

W konfrontacji z powyzszym opisem mozna stwierdzi¢, ze wydawcy katolickiego
periodyku nie do konca zaktadali sprawczo$¢ glosu czytelnikow. Katolickie media ze swej
natury nie konfrontowaty wlasnego stanowiska z wiernymi, wrgcz wypowiadaly si¢ w sposob
bezdyskusyjny (dogmatyczny). Kosciot katolicki nie chcial podzieli¢ si¢ realng wiadza
duchowa z wiernymi. W mys$l przedsoborowej eklezjologii Kosciol katolicki bardziej
fortyfikowat si¢ przed napastnikami doktryny katolickiej, wzmacniajac czynnik apologetyczny
— nie przypominal otwarto$ci pierwotnej wspdlnoty chrzescijanskiej wobec $wiata znanej
z czasow apostolskich. Hierarchowie koscielni przez obtozenie innowiercOw anatemami
pozostawali wowczas zamknieci na dialog z przedstawicielami innych religii.

Mimo iz w katolickiej nauce spotecznej wszczepiano zasady subsydialnosci,
solidarno$ci migdzyludzkiej, to pole percepcji tych zasad zawezano jedynie do spotecznosci
katolickiej. Swiadczy o tym bezposrednio obecna na tamach , Niedzieli” agitacja przeciw
mniejszo$ciom wyznaniowym (np. religii mojzeszowej), zakazujaca sprzedazy dewocjonaliow

w obrebie kompleksu sanktuaryjnego na Jasnej Gorze.

% J. G. Blumler, D. Kavanagh, The third age of political communication: Influences and Features, ,,Political

communication”, nr 16, 1999, s. 212-220.
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Powyzsza argumentacja pozwala zobrazowaé uprzedzenie Kosciota katolickiego do
filozofii Johna Stuarta Milla (XIX w.), kontynuowanej w teorii sprawiedliwo$ci Johna Rawlsa
(XX w.). Badacz postulowat rowng dystrybucje dobr, gdyz — jak twierdzit — wobec Boga rowne
sg wszystkie narody, wyznawcy wszystkich religii, wierzacy 1 niewierzacy. Ponadto filozof
zywit przekonanie, ze nieréwno$¢ miedzy ludzmi jest moralnie niedopuszczalna, gdyz
prowadzi do rozlamoéw w strukturach spotecznych. Koncept dwoch zasad sprawiedliwosci
wedtug J. Rawlsa, cho¢ bardzo wzniosty i humanitarny, nie znajdowal poparcia w kregach
koscielnych, kojarzyt si¢ bowiem z pogladami egalitaryzmu. Zwolennicy tego ruchu spoteczno-
politycznego komunikowali postulat etyczny, jak zniesienie nieréwnosci spotecznych pod
wzgledem ekonomiczno-politycznym, aby wyprze¢ pozorowang chrzescijanska moralno$¢.
Egalitaryzm miat sta¢ si¢ nowa religig panstwowa, zastepujac katolicyzm ze swym elitaryzmem
(arbitralna segregacja spoteczenstwa ze wzgledu na uprzywilejowana religi¢), w konsekwencji
doprowadzi¢ do roztamu zeswiecczonego panstwa z Kosciotem katolickim.

Cho¢ kwestia pasywnosci lub mimowolnosci odbiorcéw komunikatow reklamowych
w procesie komunikacji religijno-politycznej nie byla przedmiotem badan niniejszego
opracowania, to warto zaznaczy¢, ze formulowanie anonséw reklamowych (w tym
propagandowych haset) miato Swiadome 1 celowe zamierzenia wydawcow ,,Niedzieli”. Proces
selektywnej  ekspozycji  treSci  reklamowych  inaugurowal  dziennikarz-publicysta
o subiektywnych pogladach, nacechowanych stronniczym podejsciem do wydarzen religijno-
politycznych’®’. Nastepnie, zgodnie z subiektywnym gustem, wprowadzat swoj wybidrczy
poglad w obieg informacji. PublicySci prasy masowej, bez watpienia takze wydawcy
katolickich mediow, mogli stymulowa¢ selekcj¢ informacji (ang. gatekeeping) badz nie
dopuszcza¢ niektorych wiadomosci do publikacji, co wazniejsze — kontrolowa¢ w sposob
realny przeptyw informacji.

W niniejszej dysertacji warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze ,,Niedziela” stosowata
koncepcje polityki zaposredniczonej. Tygodnik jako gtéwne zrodio informacji stanowit srodek
komunikacji pomiedzy podmiotami politycznymi a czytelnikami. Wydawca katolickiego
czasopisma nie tyle transmitowat informacje do odbiorcy, co je kreowat (ang. political logic)"®®.

Kierujac si¢ wlasnym punktem widzenia, odpowiedzialni za przekaz medialny mogli

57 L. W. Bennet, S. Iyengar, A New Era of Minimal Effects? The Changing Foundations of Political
Communication, ,,JJournal of Communication”, nr 58, 2008, s. 717-721.

J. Strombéck, Four phases of mediatization, An analysis of the mediatization of politics, ,,The International
Journal of Press/Politics ”, 13, 2008, s. 236-237.
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kontrolowa¢ i wykorzystywa¢ zamieszczane komunikaty perswazyjne do indywidualnych
celow, co w przysztosci wyewoluowato w strong zarzadzania informacja (ang. public relations).

Omowione okoliczno$ci dynamicznie rozwijajacych si¢ doktryn liberalnych zmuszaty
Kosciot katolicki do wiaczenia si¢ w ogdlnospoteczng debate religijno-polityczng. Wydawcy
koscielnego periodyku z jednej strony odpierali ataki o elitaryzm katolickiej wiary
formutowany przez stron¢ grup liberalnych, a z drugiej strony bronili zasad katolickiej nauki
spotecznej, podawanej w dokumentach papieskich. Projekt konstruktywnej komunikacji
religijno-politycznej, zastosowany w ogloszeniach i reklamach ,Niedzieli”, wydawat si¢

uzasadnionym dziataniem redakcji tygodnika.

6.4. Aspekt lokalno-patriotyczny reklam

W obszarze nowo erygowanej jednostki administracyjnej Kosciota katolickiego, gdzie
rozchodzit si¢ tygodnik ,,Niedziela”, do zadan pierwszego biskupa czgstochowskiego nalezato
zbudowanie struktur koscielnych. Biskup T. Kubina zamierzat wyksztatci¢ tozsamos$¢ zbiorowa
diecezji, ktora zafunkcjonuje we wspdlnocie eklezjalnej. Reklama w ,,Niedzieli” uczestniczyta
w procesie ksztalttowania tozsamosci regionalne;.

Analiza reklam 1 ogloszen dowodzi, ze Niedziela” pretendowala do miana prasy
regionalistycznej. Biorac pod uwage zasigg rozpowszechniania periodyku na obszarze diecezji
czgstochowskiej (czyli subregionu), o cechach regionalistycznych $wiadczyly problematyka
regionalna oraz walory gospodarcze czestochowskiego regionu przemystowego’®®. Ponadto,
w czasie przeobrazen industrialnych, zmieniaty si¢ oczekiwania spoteczne. Na podstawie
podkategorii analizowanych reklam i1 anonséw reklamowych zauwazono wraz z obrong rynku
lokalnego promocje regionu czgstochowskiego, oraz mikroregionu Jasnej Gory z kompleksem
sanktuaryjnym. W katolickim tygodniku nie brakowato tez odniesien do postaw patriotycznych
w transformujacej si¢ II RP, zwlaszcza w okresie recesji gospodarcze;.

Redakcja ,,Niedzieli” ulegata naciskom wewnetrznym i zewnetrznym’’’. Presje
wewnetrzng na redakcje czasopisma wywierat dziat reklamowy z odpowiedzialng za marketing
Elzbieta Burchard. Katolicka Agencja Prasowa dosytata redaktorowi naczelnemu informacje
do zamieszczenia na famach tygodnika. Natomiast odpowiedzialna za dziat reklamowy miata

wplyw na zawarto$¢ dystrybuowanych komunikatow reklamowych, przy czym realnie

89 Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa—Bielsko-Biata 2007, s. 130-131.
10 Zob. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2008.

261



kontrolowata rynek produktami i towarami w regionie. Nacisk zewn¢trzny uwzgledniat silnie
lobbujacych reklamodawcéw za umieszczaniem reklam z ich rodzimymi produktami.
Wnoszacy oplate za ogloszenie okreslali prenumerate emisji oraz powierzchni¢ komunikatu
reklamowego. W ten sposob przedsigbiorca okreslat zasigg terytorialny oddziatywania anonsu.

W niniejszej dysertacji warto zwroci¢ uwage na proces konstytuowania si¢ nowej
jednostki terytorialnej Kosciota w II RP — diecezji czgstochowskiej — w kontekscie
analizowanych reklam 1 ogloszen ,,Niedzieli”. Niemal tuz po erygowaniu nowej prowincji
koscielnej ukazat si¢ pierwszy numer tygodnika. Badanie anonsow reklamowych dostarczyto
cennych uwag uwydatniajagcych sposéb budowania nowego rodzaju spoleczenstwa
w administracji koScielnej. W nowo powstatej diecezji czestochowskiej zachodzity przemiany
spoteczne i1 wylanial si¢ nowy typ spoteczenstwa o charakterze przemystowym, z narodowych
osrodkiem katolicyzmu wewnatrz. Mimo dynamicznego rozwoju Czg¢stochowa przypominata
miasto przemystowo-handlowe bez wyraznych cech indywidualistycznych (regionalnych).
Stolica  biskupia  balansowala  miedzy osrodkiem  kultu a os$rodkiem
gospodarczo-przemystowym. Potwierdza to analiza treSci reklam i ogloszen w katolickim
tygodniku — dowiodta odrywanie si¢ sfery profanum od sfery sacrum.

Ujmowany w kategoriach spotecznych obszar ziemi czg¢stochowskiej przypominat
Durkheimowska dychotomi¢ zmystéw 1 rozumu, $wieckosci 1 $swigtosci. Transpozycje sfery
duchowej do §wiata materialnego poswiadczyly podkategorie ogloszen i reklam, gdy wzrastata
liczebnie oferta sprzedazy i kupna towaréw codziennego uzytku, a minimalizowano reklamy
przedmiotow kultu religijnego czy wydawnictw katolickich. Zabiegiem umozliwiajacym
zatrzymanie tego procesu miaty by¢ restrykcje zwigzane z reklama dewocjonaliow na tamach
»Niedzieli”. W rozumieniu gremium redakcyjnego aspekt ,.religijnosci” nadal pozostawat
w szczegdlnym znaczeniu budzenia poszanowania przez wywotanie presji spolecznej
w zbiorowos$ci mieszkancoOw diecezji czgstochowskie;.

Reklamobiorca, na skutek anonséw prasowych, przezywat dylemat w wyborze
1 nabywaniu produktu, wynikajacy z faktu uczestnictwa w spoleczenstwie obligujagcego do
zakupu oraz z poczucia jednostkowego (indywidualnego) istnienia. Koscielny adresat
inseratow prasowych zauwazal komplikowanie si¢ stosunkoéw spolecznych wewnatrz
organizmu diecezji czestochowskiej. Recepta na uzdrowienie kryzysu mieszczanskiego
w dobie recesji miala by¢ idea wiezi spotecznej. Solidarno$¢ spoteczna (spdtki rodzinne)
stanowita antidotum na pojawiajace si¢ tendencje liberalno-indywidualistyczne. Wydawca

katolickiego czasopisma zdawatl sobie sprawe z faktu, ze tres¢ zamieszczanych komunikatéw
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reklamowych nie moze oscylowa¢ wokot scentralizowanego socjalizmu. W ten sposob reklama
»Niedzieli” stawata si¢ spoiwem wytwarzania, utrzymania i modyfikowania solidarno$ci
spotecznej w strukturach koscielnej prowincji. Jednak mimo wzniostych postulatow scalania
wspolnoty eklezjalnej poprzez komunikat reklamowy, to przekaz nadal zasadzal si¢ na
dychotomii tego, co zmystowe, popedliwe, a tym, co rozumowe i moralnie dobre.

Organizacja kos$cielna w nowo wytyczonych granicach administracyjnych formowata
si¢ na drodze porozumienia stron. Mieszkancy koegzystujacy na danym obszarze
wypracowywali specyficzng struktur¢ regionu opartg na zaleznoSciach w przestrzeni
ekonomicznej poprzez zaspokajanie codziennych potrzeb. Wyr6znikiem ich wigzi regionalne;j
byta zmityzowana historia. Spotecznos¢ Czestochowy pielggnowata swiadomos¢ dziedzictwa
kulturowego, odwotywala si¢ do triumfu or¢za polskiego, heroicznych postaw bohaterow
narodowych’’L,

Na podstawie analizy reklam 1 ogloszen nie dostrzezono zadnych odrgbnosci
w charakterze ziemi czg¢stochowskiej od pozostatych regionéw II RP. Jasna Goéra od wiekow
petita role osrodka religijnego ze wzmozonym ruchem pielgrzymkowym. Przybywajacy
patnicy szukali identyfikacji religijnej oraz unifikacji tozsamo$ci narodowej, a nawet
konwergencji dgzen niepodlegtosciowych 1 zrywow powstanczych. Poczucie polskosci
1jednosci panstwowej w tym $wietym dla Polakéw miejscu brato gore nad podziatami,
odmiennosciag kulturowa czy etniczng. Natomiast odrgbnos¢ regionalna schodzila na dalszy
plan.

Na pozycje Czestochowy mialy wplyw tez procesy urbanizacyjno-industrializacyjne
zachodzace od XIX wieku. Do I wojny $wiatowej, dzigki uruchomieniu linii kolejowej (1846)
nape¢dzal si¢ tak silnie przemyst wildkienniczy, metalurgiczny, drzewny, chemiczny, ze
Czestochowa na poczatku XX wieku stata si¢ miejscem Wystawy Przemystowo-Rolniczej
(1909) 1 potega polskiej gospodarki. Zatrudnienie znajdowata tu ludno$¢ z okolicznych wsi
i miasteczek’’2. W miedzywojniu dynamicznie rozwijala si¢ spoteczna przedsigbiorczosé:
zakladanie warsztatow, firm, otwieranie fabryk, budowa nowych miast i elektryfikacja wsi’’3.
Produkcja galanteryjna dostarczata szerokiego asortymentu odziezy, w ktdrag zaopatrywali si¢

pielgrzymi odwiedzajacy Jasng Gore. Potozenie geograficzne Czestochowy z silnie

M Por.: J. Bartkowski, Narodowe, lokalne i europejskie identyfikacje elit europejskich, w: Granice i pogranicza
nowej Unii Europejskiej, red. M. Malikowski, D. Wojakowski, UJ, Krakow 2005, s. 241-258.

12F, Sobalski, Rozwdj gospodarczy Czestochowy, w: Czestochowa. Dzieje miasta i klasztoru jasnogdrskiego,
t. 3, s. 55-100.

8T, Kubina, Pierwszy list pasterski, w: Podniostych chwilach i doniostych sprawach, Czgstochowa 1931, t. 1,
s. 14.
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4 Migracja

rozwijajacym sie przemyslem budzilo zainteresowanie zagranicznych firm’
zarobkowa ludno$ci do rozwijajacych si¢ branz i dziedzin przemystu, a w dalszej perspektywie
procesy semiurbanizacyjne, w postaci przeksztalcania wsi rolniczych z okolic Czestochowy
w osady robotnikéw, wplynety na utracenie przez to miasto cech indywidualnych, a takze
ostabity zainteresowanie kulturg regionalng. Wzrost ruchu pielgrzymkowego na Jasng Gore
powstrzymal umacnianie si¢ odrgbnos$ci regionalnych, a mocniej wptynat na rozwijanie si¢
centralnego osrodka religijnego w Polsce.

Dynamicznie rozwijajacy si¢ przemystowo okreg czg¢stochowski, pojawiajace si¢
kolejne branze, potrzebowat zatem tuby propagowania wytworow, informowania o towarach,
materialach oraz ustugach. Reklama lokalnych produktow byta wrecz pozadana i uzasadniona
w czasopiSmie katolickim. W rezultacie mozemy przyja¢, ze czytelnik prasy katolickiej,
wczesniej wytworca reklamowanego towaru, widzac go na tamach prasy koscielnej, utozsamiat
si¢ z wlasnym przedsiebiorstwem, warsztatem pracy oraz swoja fabryka, firma, spotdzielnia.

Na tamach kos$cielnego czasopisma sztorcowano czytelnikow za sigganie po artykutly
spoza regionu czestochowskiego, wprowadzano nagonke na towary zagranicznego
pochodzenia. Nabywanie produktéw nierodzimej wytworczosci przez Polakéw uznawano za
wykroczenie wobec panstwa polskiego 1 lekcewazacg postawe mizopatrii. Linia programowa
periodyku sktaniata si¢ w stron¢ dzialan prasy obozu narodowego. Zgodnie z inspiracja
bp. T. Kubiny czg¢stochowianie oraz mieszkancy okolic poczuwali si¢ do wylacznosci tego
miejsca.

To polocentryczny wymiar czasopisma zdominowat polityke reklamowa redakcji
w tresciach anonsow reklamowych przedmiotow uzytku liturgicznego, porzadkujac inne
kryteria: religijne, etyczne i moralne. Tygodnik katolicki o wyraznym charakterze propolskim
narzucat rezim reklamowy na kupcow i wyrobnikéw niechrzescijanskich.

Na przykladzie reklam ,Niedzieli” okresu migedzywojennego mozna mowic
o powolnym przyjmowaniu wzorcoOw kulturowych, ekonomicznych i politycznych z USA.
Widoczna amerykanizacja postgpowala w treSciach reklam $wigt Bozego Narodzenia,
w ktorych  wystgpowala posta¢ komercyjnego mikolaja. Natomiast niepublikowanie
w periodyku reklam towaré6w pochodzenia zagranicznego mialo wydzwigk Owczesnej

indygenizacji, czyli obawy przed oswojeniem zwyczajow 1 wartosci zdecydowanie

74 J. Migalski, Czestochowska spolecznosé¢ zydowska w pierwszych latach niepodlegtosci, w: Czestochowa
w pierwszych latach Polski Odrodzonej, red. R. Szweda, J. Mizgalski, W. Palus, Wydawnictwo WSP
Czestochowa 1994, s. 99.
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odmiennych lub  budzacych spore  watpliwosci w  pojmowaniu  tozsamosci
katolicko-narodowosciowe;.

Po wielkiej wojnie na mapach politycznych powrdcita niepodlegta Polska. Trudno
w takim momencie dziejowym wigzac si¢ w zaleznosci gospodarczo-polityczne. Odbudowanie
zrujnowanego i eksploatowanego przemystu wymagato odbudowy w kolejnych dekadach.
W wydaniach ,,Niedzieli” petryfikowano tozsamo$¢ polska, a tresci reklam przybieraty
lokalno-narodowy charakter. Czestochowski okreg przemystowy wyksztalcal w umystach
pracownikow odrgbno$¢ gospodarcza, nie rozumiang jako regionalng autonomig czy poczucie
dominacji nad pozostalymi regionami II RP, ale — w innym odniesieniu — fragmentarycznie
pojmowang konsolidacje sit w reparacji strat wojennych. Przekaz propagandy polityczno-
religijnej w okresie migdzywojennym przybrat charakter dychotomicznego postrzegania §wiata
na my — obcy lub my — inni. My — czyli urodzeni na ziemi polskiej, mieszkajacy w regionie
czegstochowskim.

,Niedziela” utrwalala publicystyke oparta na spolaryzowanym podziale na ,,swdj” na
okreslenie Polaka-katolika, oraz ,,obcy” lub ,,inny” oznaczajace niekatolika i nie-Polaka.
Natomiast monopol w branzy dewocjonaliami pod Jasna Goéra wyksztalcit obiegowa nazwe na
okreslenie mieszkanca regionu czestochowskiego — ,medalikarz”. Termin uzywany
wspotczesnie pochodzi wiasnie od ,,medalikoéw”, dewocjonaliow masowo produkowanych

1 sprzedawanych pielgrzymom przybytym na Jasng Gorg.
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Zakonczenie

Zaprojektowane w ramach niniejszego opracowania badania empiryczne pozwolily zrozumie¢
proces komunikowania religijno-politycznego w mie¢dzywojennych wydaniach tygodnika
katolickiego ,,Niedziela”. Podjety problem badawczy polegal na analizie zawartosci reklam
1 ogloszen zamieszczonych w tym czasopismie. Reklama drukowana w czgstochowskim
periodyku byta nosnikiem zarowno informacji religijnej (wyktadni dogmatow teologicznych,
przepowiadania lokalnego biskupa), jak i formacji czytelnikéw w mysl zasad katolickiej nauki
spoteczne;.

Celem pracy bylo wigc odszukanie kryterium religijno-politycznego zamieszczania
reklam firm, ushug oraz ogloszen na tamach tygodnika ,,Niedziela”, czyli analiza kwestii
religijnych, ideowych, narodowos$ciowych i moralnych, ktéore dominowaty nad pragmatyka
ekonomiczng. W szczegdlnosci celami projektu byty: 1) charakterystyka reklamy
w mi¢dzywojennych wydaniach tygodnika katolickiego ,,niedziela”, 2) zrozumienie sposobu
faczenia celu marketingowego z informacja religijno-polityczna, 3) ustalenie sposobu
formowania czytelnikow-odbiorcow w mysl katolickiej nauki spoteczne;.

W niniejszej dysertacji postawiono cztery szczegdlowe pytania badawcze. Pierwsze
dotyczyto powodow zamieszczania oraz niezamieszczania konkretnych reklam w koscielnym
tygodniku, znalezienie odpowiedzialnego za wprowadzanie reklamy na lamy katolickiego
periodyku oraz ustalenie, skad czerpano srodki finansowe potrzebne na utrzymanie czasopisma.
Pytanie drugie skupiato si¢ na ksztalttowaniu si¢ polityki redakcyjnej odnosnie do reklamy
w czestochowskim czasopi$mie katolickim. Trzecie pytanie obejmowato zakres tematyczny
reklam tygodnika ,,Niedziela”, a ostatnie, czwarte, pytanie odwolywato si¢ do nadrzednych
wartosci nauki spotecznej Kosciota katolickiego oraz gloszonych przez Koscidot dogmatow
teologicznych.

Zastosowanie metody analizy zawarto$ci pozwolito zoperacjonalizowaé klucz
kategoryzacyjny, nastgpnie wyodrebni¢ kategorie reklam i ogloszen, uzyskujac w ten sposob
odpowiedzZ na zasadnicze pytanie badawcze. W calej probie badawcze] wyodrebniono
dwadziescia kategorii reklam 1 ogloszen, ktére pogrupowano w wyrdzniajace si¢ grupy
problemowe: 1) reklama przedmiotow kultu religijnego, 2) reklama produktow firm
niemieckich, 3) reklama polskiego przemystu.

Badania pozwolity zweryfikowa¢ hipotezy badawcze. Potwierdzono, ze w periodyku
»Niedziela” funkcjonowaly ostrzezenia zabraniajace zakupu wczesniej juz reklamowanych

firm zagranicznych, szczegoélnie chodzito tu o produkty pochodzenia niemieckiego, oraz
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nabywania dewocjonaliow u kupcoéw niechrzescijanskich. Analiza tresci komunikatow
reklamowych wykazata popieranie konkretnych firm chrzescijanskich, przyznajac pierwokup
powierzchni reklamowanej. W przypadku pierwszej hipotezy badawczej zainteresowanie
budzilo utrzymywanie tytutu przez firmy chrzescijanskie, ktérym udostepniano tamy periodyku
na ogloszenia reklamowe. Niewielka liczba reklam w poszczeg6élnych latach dowodzi, ze
czasopismo utrzymywato si¢ jedynie z kolportazu w sieci parafialnej oraz przez scedowanie na
duchownych obowigzku zachg¢cania wiernych do zakupu koscielnego czasopisma.

Druga hipoteza badawcza skupiala si¢ na polityce redakcyjnej dotyczacej reklamy
w czestochowskim czasopi$mie katolickim. Badania wykazaty, ze publicys$ci przektadali
Owczesng sytuacje spoteczng, w tym polityczng, po odzyskaniu przez Polske niepodleglosci na
reklam¢ obecng w czasopisSmie. Redakcja katolickiego tygodnika uzywata i promowata
okreslen postrzeganych jako poprawne politycznie, stad przekaz reklamowy w katolickiej
prasie tak silnie korespondowal z Owczesnym komunikowaniem spotecznym, w tym
politycznym. Polityka reklamowa wydawcow ,Niedzieli” przybierala znamiona
preskryptywizmu politycznego. Doswiadczenie z okresu recesji gospodarczej wykazato
polonocentryczny charakter reklam 1 ogloszen przetransponowany do lokalnej
(czestochowskiej) polityki kupieckiej. Z publicystyka czasopisma korespondowaty tresci
anonsow reklamowych, odzwierciedlajagce 6wczesne przemiany gospodarcze.

Ponadto ujawnit si¢ preskryptywizm warstwy jezykowej reklam, ktorego zasadniczym
celem bylo wyrazenie patriotyzmu, obrony warto$ci narodowych oraz protestu politycznego
wobec niesprzyjajacych okoliczno$ci spoteczno-politycznych wptywajacych na gospodarke
krajowa. Wyniki badah rzucaja nowe S$wiatlo na rozpatrywanie konfliktu lokalnego
dotyczacego sprzedazy dewocjonaliow w poblizu kultu narodowego. Zawartos¢ komunikatow
reklamowych wyrazata Zadanie zaprzestania kupowania przedmiotdow u wskazanych
producentéw oraz nakaz nabywania towaro6w u zamieszczanych przedsigbiorcow.

W toku badan potwierdzita si¢ trzecia hipoteza badawcza odnoszaca si¢ do zakresu
tematycznego reklam tygodnika ,Niedziela”. W katolickim czasopismie nie tyle nie
ograniczano si¢ do reklamowania przedmiotow 1 ustug zwigzanych z religia, co
w przewazajacej mierze reklamy dotyczyty zycia codziennego czytelnikéw, w tym produktow
spozywczych, rolnictwa, budowlanki itp. Wyniki badan zburzyty stereotyp o sztampowym
dzialaniu reklamy w koscielnym czasopiSmie. Potwierdzono, ze reklamowano przedmioty

kultu religijnego, wyposazenia kosciotow, ksigzki wydawnictw katolickich, o$rodki
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rekolekcyjne. Jednak nie byly to jedyne reklamy na tamach periodyku. Wrgez przeciwnie,
wiekszos¢ reklam artykutéw i produktéw dotyczyta sfery profanum.

Czesciowo zweryfikowano ostatnig hipoteze badawcza, ktéra dotyczyta odwotywania
si¢ w przekazach reklamowych do nadrzednych wartosci nauki spotecznej Kosciota
katolickiego. Podejmowana kwestia spoteczna w reklamach, wykazata naturalistyczne
pojmowanie spraw ludzkich wraz z tendencja do oddzielania zycia codziennego od wptywu
religii 1 etyki, a wlaczania bezposrednio w sfere politycznego przekazu. Przy$wiecata temu
kampania spoteczna w reklamach promujgca chrystianizacj¢ hasel liberalizmu. W dobie
wielkiego kryzysu gloszony korporacjonizm w nauczaniu Kos$ciota katolickiego stal si¢
odpowiedzig ustrojowo-spoleczng z propagowaniem =zasady subsydiarnosci opartej na
budowaniu relacji na linii rynek — panstwo — spoteczenstwo. Te mechanizmy koordynujace
dziatalno$¢ gospodarczag wyksztalcitly w odpowiedzialnych za formowanie przekazow
reklamowych mys$l ordoliberalng. Mimo wnikliwej lektury encyklik spotecznych,
ordoliberatowie nie tworzyli nowych norm etycznych, zasad spotecznych, a jedynie tradycyjne
zwyczaje ubierali w normy prawne, co zilustrowal konflikt kupcow w $rodmiesciu
Czestochowy. W takim przypadku trudno mowi¢ o odwolywaniu si¢ do nadrzednych zasad
katolickiej nauki spotecznej, jak subsydialnosci 1 dobra wspolnego.

Negatywnie zweryfikowano drugi czlon tej samej hipotezy badawczej, mowiacy
o gloszonych dogmatach teologicznych w przekazach reklamowych. Katolicki periodyk nie
drukowat reklam z informacja religijna czy paradygmatem chrzescijanskim. W trakcie badan
odnaleziono w matej czesci, ze w komunikatach reklamowych ordynowano za zakupem
artykutow 1 produktéw kiopotliwych dla nauczania katolickiego (papierosy, wodka, piwo,
modna odziez masowa czy komercyjne przedstawienie postaci Swietego Mikotaja). W tresci
reklam normy etyczne oraz zachowania moralne w przekazach reklamowych
podporzadkowano nadrz¢dnej zasadzie korporacjonizmu S$redniowiecznego, kiedy cechy
rzemie$lnicze 1 gildie kupieckie w miastach ustalalty normy w aktywnosci ekonomiczne;.
W tym celu nadawano przymiotnik ,,chrzescijanska” firma, ,,chrze$cijanski” zaktad.

Analiza encyklik spotecznych wykazata tendencje¢ do powrotu do dawnego tadu
spotecznego z implikowaniem nowych zasad: sprawiedliwo$ci spotecznej oraz mitosci
blizniego 1 podnies¢ je do rangi naczelnej. Komunikat reklamowy w ,Niedzieli” w mysl
encykliki Piusa XI Quadragesimo anno pobudzal kupcéw do tworzenia stowarzyszen dla
wspolnosci interesow, jednak nie byl zorientowany na wypelnianie nadrzednej zasady

sprawiedliwos$ci spolecznej, a bardziej na eliminowanie konkurencji w tym samym cechu.
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Tygodnik ,,Niedziela” jako medium prasowe jest nos$nikiem pamigci i odgrywa
konstruktywna role w nadawaniu sensu wydarzeniom przesztym. W linii programowe;j
»Niedzieli” istotne bylo scalanie czytelnikéw czasopisma w zwartg, zdyscyplinowang
1 homogeniczng strukturg organizacji koscielnej. Wydawcy tygodnika katolickiego spod Jasnej
Gory bacznie obserwowali rynek krajowy. Uwzgledniali wszelkie wahania koniunktury
gospodarczej w polityce reklamowej czasopisma. Przyktad stanowi wycofanie poparcia dla
producentow artykuléw pochodzenia zagranicznego albo roczniki, w ktérych — na skutek
recesji gospodarczych — emitowano najmniejszg liczb¢ komunikatow reklamowych.

W dobie mitologizowania i instrumentalizowania historii dwoch dekadach
niepodlegtej Polski przedwojenna ,Niedziela” przyjeta nowa cyfrowa postac. Wlasnie
digitalizacja reklam w tygodniku katolickim otwiera mozliwo$¢ reprodukcji
»chrzescijanskich” sklepéw 1 ustug wraz z asortymentem mieszczacych sie wzdtuz alei
czegstochowskich u podndza jasnogorskiego sanktuarium w latach 1926-1939. Przyszie
wykorzystanie graficznej wizualizacji danych o przedsigbiorcach i kupcach pozwolitoby
zidentyfikowa¢ miejsca handlu 1 sprzedazy na terenie 6wczesnej Czestochowy. Baza zrédtowa
przeprowadzanych analiz kategorii reklamowych w ,Niedzieli” moze stuzy¢ zatem do
dalszych badan. Z uwagi na bogactwo tematyki komunikatow reklamowych w omawianym
czasopiSmie mozna potraktowac¢ je jako interesujacy materiat dla odtwarzanego dyskursu
historycznego wokol Zycia codziennego 1 konsumpcji prasy na obszarze diecezji

czgstochowskiej w okresie migdzywojennym.
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Aneks

Ksi¢ga kodéw 1 — Kategorie tresci reklam i ogloszen

A Organ urzedowy diecezji czestochowskiej

Al Akcja Katolicka

A2 Informacje stowarzyszen katolickich, radiostuchacze

A3 Zmiany personalne

A4 Seminarium Duchowne w Czgstochowie

A5 Ruch pielgrzymkowy

A6 Synod diecezjalny

A7 Kuria diecezjalna

A8 Ofiary, zbiorki

A9 Podziekowania, o§wiadczenia czytelnikow

Al0 Dziatalno$¢ biskupa czestochowskiego

All Sad biskupi

Al2 Inne (komitet budowy $wietlicy...)

B Promocja Niedzieli

Bl Kolportaz

B2 Zapowiedzi

B3 Od administracji

B4 Od redakcji

B5 Kalendarz Jasnogoérski

B6 Listy od czytelnikow

B7 Polityka reklamowa Niedzieli

B8 Inne (blogostawienstwo Piusa XI dla redakcji, bledy drukarskie, znak drukarski, zyczenia
$wiateczne...)

C Inna prasa i czytelnictwo

Cl1 Biblioteki

C2 Biuro dziennikéw i ogloszen

C3 Pisma parafialne

C4 Dobra prasa i broszury

C5 Czytelnie

C6 Z}a prasa

C7 Inne (sprawozdanie z czytelnictwa...)

D Uslugi papiernicze i drukarskie

Dl Wydawnictwa

D2 Drukarnie

D3 Ksiegarnie

D4 Introligatornie

D5 Inne (drukowanie i wykonywanie kartek jubileuszowych, §wiatecznych...)

E Przedmioty kultu religijnego

El Dewocjonalia

E2 Medaliernie

E3 Obraz Jasnogorski

E4 Krzyze i wyroby metalowe

E5 Inne (§wiecace krzyze jubileuszowe, pamiatki z Jasnej Gory...)

F Funkcjonowanie parafii

F1 Zaktady rzezbiarsko-poztotnicze

F2 Zaktady brazownicze

F3 Dzwony

F4 Figury gipsowe

F5 Wytwornie listew i ram ozdobnych

F6 Nakrycia kuchenne na plebanie

F7 Obrazy, obrazki

F8 Budowa ottarzy

F9 Budowa organ
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F10 Paramenty liturgiczne

F11 Zaktad pogrzebowy

F12 Ksiazki do nabozenstwa, $piewnik

F13 Swiece woskowe, gromnice

F14 Inne (wyposazenie kosciola...)

G Oferty nauki’”®

Gl Szkoty koedukacyjne

G2 Bursy meskie

G3 Bursy dla dziewczat

G4 Szkoty zenskie

G5 Szkoty meskie

G6 Kursy, hufce, korepetycje

G7 Internaty, stancje

G8 Kancelarie prawne

G9 Zaktady wychowawcze

G10 Seminaria, studium

Gl1 Oddanie dzieci na wychowanie

GI12 Przybory szkolne

Gl13 Inne (biuro Universum, juwenat, zjazd absolwentow...)

H Rolnictwo i przetworstwo

H1 Bazar wiejski

H2 Pasza dla zwierzat (Centralina Michatowskiego)

H3 Sklep rolniczy

H4 Nawozy sztuczne

HS5 Melioracje rolne

H6 Mierniczy przysiegly

H7 Miyny

HS Maszyny rolnicze

H9 Owies

HI10 Studnie artezyjskie

HI11 Inne (s6l bydleca, Wydzial Handlowy Sejmiku w Czestochowie, Spotdzielczy Syndykat
Rolniczy...)

1 Artykuly spozywcze i sprzet gospodarstwa domowego

11 Bazar sprzetow domowych

12 Cukiernie

13 Zelazko

14 Ciasta, budynie Dr Oetkera

15 Sklepy spozywczo-kolonialne

16 Maslarnia

17 Mleczarnia

18 Ocet

19 Odkurzacz

110 Inne (Dom Handlowy...)

J Ogrodnictwo i sadownictwo

J1 Zaktad Pomologiczny

12 Opryskiwacz do drzew

I3 Pszczelarstwo

J4 Drzewka

J5 Kalendarz ogrodniczo-rolniczy

J6 Nasiona, sadzonki

K Przemyst budowlany i wyposaZenie wnetrz

K1 Wyroby betonowe

K2 Zaktady blacharskie

K3 Ustugi blacharskie

5 Na podstawie Okdlnika Ministra Wyznan Religijnych i Oswiecenia Publicznego z dnia 23 czerwca 1930 r., Nr
I Prez. 4320/30 w sprawie wykazu szko6t uprawnia do wzrostu optat szkolnych w roku szkolnym 1930/31.
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K4 Ustugi budowlane

K5 Dachowki

K6 Ustugi dekarskie

K7 Dekoracje wnetrz

K8 Materiaty budowlane ELIBOR
K9 Kafle

K10 Zaktad kotlarski

K11 Zaktad malarski

K12 Maszyny budowlane
K13 Meble

K14 Papa dachowa

K15 Platerowanie

K16 Pompy

K17 Porcelana i szkto

K18 Posadzki dgbowe

K19 Pracownia koszykarska
K20 Marmur i granit

K21 Wanny

K22 Towary i wyroby zelazne
K23 Dykta i fornir

K24 Warsztat tapicerski

K25 Tartak

L Sanitaria

L1 Mydto do mycia i prania
L2 Pralnia/Farbiarnia

L3 Proszek do prania

L4 Sklep z sanitariami

L5 Szwalnia

M Motoryzacja

Ml Szkoty nauki jazdy

M2 Samochod

M3 Posada szofera

M4 Szkoly samochodowe

N Przemyst wlékienniczy
N1 Bazar galanteryjno-blawatny
N2 Bielizna damska i megska
N3 Widczka i welna do szycia
N4 Sklep btawatow

N5 Czapki

N6 Trykotaz

N7 Fartuchy

N8 Sklep galanteryjny

N9 Hodowla jedwabiu

N10 Kapelusze

N11 Koldry

N12 Ustugi krawieckie

N13 Maszyny do szycia

N14 Obuwie

N15 Sklep odziezowy

N16 P16tna, sukna, tkaniny
N17 Skory

N18 Suknie

N19 Ubidr ksiezy

N20 Ubioér damski, meski i dzieciecy
N21 Inne (zaktad wtokienniczy Tkacz...)
o UzywKi i profilaktyka
01 Profilaktyka
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02 Kawa

03 Papierosy

04 Piwo

05 Wina

06 Wodka

P Oszczedzanie

P1 Banki

P2 Kasy oszczednosci

P3 Kurs walut

P4 Wkiady ksigzeczek oszczednosciowych, losowania

P5 Hasta propagandowe

P6 Porady w sprawach skarbowych

P7 Pozyczki

P8 Wspdlnicy z wkladami

P9 Swiadczenia ubezpieczen spolecznych

P10 Wagomiar

P11 Sprzedaz obligacji

P12 Fundusze

Q Ogloszenia

Q1 Ceny ptodow rolnych i zb6z

Q2 Nagroda dla znalazcy

Q3 Nekrologi

Q4 Oferty kupna nieruchomosci ( piekarnia, sklep...)

Q5 Oferty kupna

Q6 Oferty sprzedazy maszyn rolniczych ( motor do mtockarni, tokarka pociggowa...)

Q7 Oferty sprzedazy ptoddéw rolnych i inwentarza (buhaj, koniczyna, kury, pies, stoma,
szczenig, ziemniaki, zyto...)

Q8 Oferty sprzedazy materiatdéw i maszyn budowlanych (brukowiec polny, kamienie miynskie,
dachéwka, brama Zelazna, lokomobila, kociol parowy, maszyna do wyrobu dachowek,
pompa ssaco-ttoczaca, sita wodna...)

Q9 Oferty sprzedazy wyposazenia wnetrz i przedmiotow (biurko, citroena, dekoracje teatralne,
futro, ksiggozbidr, maszyny do pisania, maszyny do szycia, znaczki, instrumenty,
gramofon, meble, motor do mtockarni, radio...)

Q10 Oferty sprzedazy nieruchomosci (dom, potowe domu, dom z ogrodem, folwark,
folwarczek, gospodarstwo rolne, kamienice, mieszkan, mlocarnia, piwiarnia, place,
posesja, sklep, ubikacji, mleczarnia, mtockarnia, mtyn, willa, wialnia, sieczkarnia...)

Qll Oferty pracy i praktyk zawodowych, nabor do orkiestry

Q12 Oferty dzierzawy, wynajmu (szopa), wypozyczenia

Q13 Ogloszenia biur

Ql4 Obwieszczenia miejskich instytucji i stowarzyszen (Starostwo Powiatowe, Stowarzyszenie
Wychodzcow Polskich, Syndykat Emigracyjny, wojta, Wybory do Rady Miejskiej w
Czgstochowie, Zarzad Czerwonego Krzyza w Czgstochowie, Zwigzek Mtodziezy Polskiej,
zjazdy...)

Q15 Ogtoszenia wydarzen i imprez kulturalnych (Dni Spoteczne, Dzien Katolicki w Krakowie,
Kongres, Park, Tydzien Morza w Cze¢stochowie, Tydzien Polskiego Zwigzku Zachodniego,
wystawy...)

Ql6 Ogloszenia z parafii (ambona do udostepnienia, oliwa do lampki wieczystej, organy...)

Q17 Parcelacja ziemi, dzialek, licytacja majatkow, wykup gruntéw podlegajacych ustawie

QI8 Sprzedaz wysytkowa (Dom Wysytkowy DEWUHA, Sktadnica wysytkowa...)

Q19 Zaginieni

Q20 Zagubione rzeczy

Q21 Inne (ankieta zydostwa w Polsce, sprzedaz wegla, ostrzezenia, kupno zotedzi...)

R Popularyzacja kultury masowej

R1 Baterie

R2 Detefon

R3 Siatki do lamp naftowo-zarowych

R4 ELEKTRA

R5 Elektrownia
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R6 Radio

R7 Lampa kieszonkowa

RS Instrumenty

R9 Zaktad fotograficzny

R10 Instalacja sity i piorunochronéw
R11 Kinematograf, aparaty kinowe
R12 Patefon

R13 Zegarek

R14 Projektor filmowy

R15 Inne (wytwornia elektromechaniczna...)
S Uslugi zwigzane ze sportem, rozrywka i turystyka
S1 Rozktad jazdy autobusu

S2 Karabinek, pistolet

S3 Biura podrozy

S4 Domy rekolekcyjne

S5 Dom wypoczynkowy dla ksiezy
S6 Kawiarnia

S7 Repertuar kin, kinoteatru

S8 Loterie

S9 Program radia

S10 Noclegi

S11 Obozy

S12 Pensjonat

S13 Pielgrzymki, rekolekcje, dni skupienia poza Czestochowa
S14 Wydawanie positkow

S15 Repertuar teatréw

S16 Rolnicza spotdzielnia turystyczna
S17 Wedkarstwo

S18 Inne (znizki kolejowe...)

T Zdrowie i uroda

Tl Apteki

T2 Binokle, okulary

T3 Dni Przeciwgruzlicze

T4 Felczer

T5 Fryzjer

T6 Grzebien ondulacyjny

T7 Lecznica Zwiazkowa

T8 Lekarstwa

T9 Lekarze

T10 Skora

T11 Wiosy

T12 Inne (zywokost...)

20 kategorii

230 podkategorii

reklam i

ogloszen

Ksiega kodéw 2 — Klasyfikacja reklam

1. Typ ilustracji

1.1. Fotografia
1.2. Rysunek
1.3. Inny

2. Adresat reklamy/ogloszenia

2.1. Duchowny
2.2, Gospodyni

297




2.3.

Koscielny

2.4. Organista
2.5. Pielgrzym
2.6. Rodzina
2.7. Uczen

2.8.

Inny

3. Naglowki’™®

3.1.

Rozkazujacy

3.2

Wzbudzajacy ciekawosé

3.3.

Wskazujacy nowosé

3.4.

Wskazujacy korzysé

3.5.

Inny

4. RamKi otaczajace tre§é ogloszenia””’

4.1.

Linie faliste

4.2.

Linie proste

4.3.

Linie przerywane

4.4,

Potaczone formy geometryczne

4.5.

Rozbudowane ornamenty

4.6.

Inne

4.1. Przyktad linii falistych

Nw nie -p'wx tak dodal
k bainy wios. Resdk
s pla

d cenia_ (Hyp:
sniknae wypadania
wiednio_pielegnowa
paskirka glo

utrate wlosow.
Po ;i'ugoldmc‘hlb.:dn;la naukowyeh powiodlo sie starszemu
mistrzowi instylutu fizjologicznego wyzywien;
Zuntz'owi_udowodnieni a i
najwainicjszym elements

budowy  wlosow,
jest kweslja stwierdzenia, 7e naturalna, or
rzana siarka CYSTIN

\ naskirka glowy, gdyz stwardnienie naskérka driats
' falnie na porost wloséw, Dzis juz kazdemu znany
oSilvikrin” jest wynikiem wyze] wspomniane] teorii naukowei.

Dlagoletnia. cicska praca D-ra Weidnera 1 liczne. skompliko:

P
wystrzegal, fdyz uzywanic uaohych pociaga za soba powolay |-

| NAZWESKO & 4 054 e b wie s ve ek o h siaieln iy

a
preparatu .,

KUPON PRZESYLKI BEZPLATNEJ,
Wysla¢ w kopercie zaopatrzone w znaczek pocztowy do:
SILVIKRIN-VERTRIEB, Gdaisk 332. Béttchergasse 23127,

Proszq mi preestaé bezplatnie i franco:
1. Probke Silvikrin-Shampoonu.

2. Ksiatke ,Wypadanic i reensracia wloséw",
3. Doniesienia o s cznosei Silvikring,

MICISCOWOSE s o s 4 s e 4 s e a s s e e e

Reklama N 03.05.1931 nr

18,s.13.

76 Zob. J. Kall, Reklama, Pahstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1995, s. 142-143.

T Motywy ramek znajdujg si¢ osobnym folderze, opatrzone numerami od 1 do 162. Najczesciej pojawiajace sic
w tygodniku zostang scharakteryzowane i doktadnie opisane. Przedstawione w tabeli motywy ramek sa
punktem wyjscia do szczegdtowego opisania i fazg robocza.
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4.2. Przyktady linii prostych

prasafei
INOSUIA,
MIESIAC ZELAZKA i IMBRYKA

Kazdy nabywca otrzymuje premig
do Xelazka — koc

y imbryka — serwis porcelanowy
Prosimy odwiedzi¢

Salon Propagandowo - Pokazowy
UL, N. M. Panny 22.

ELEKTROWNIA.

EI.EK'I'IIYI:ZHYM
MIESIA[ ZELAZKA i IMBRYKA

Kazdy nabywca otrzymuje premie
do Zelazka — koc
s3s imbryka — serwis porcelanowy
Prosimy odwiedzié¢

Salon Propagnax’\ld'owo - PoKazowy

ELEKTROWNIA.

Reklama N 13.06.1937 nr 24, s. 9.

4.3. Przyktady linii przerywanych

"CO TO OZNACZA?

= Zaden wlos[gy 7
Q.
&)

Tess m

Reklama N 20.06.1937 nr 25, s. 11.

- JAR ODZYSKAC MOZNA UTRACONE WEOSY? |.
N wlosy tu cf@l‘:ﬁ i o i
4& : :
wlosy tam ‘Iﬁ-\/ ;
v
T S esndas oo
Co to oznacza? o M’.'u.zj'tn it (A ‘
adionek  pociesza wwoja iongy Siluy 1 sdrowy wmedeeysos » gostemd brolaml Molsachotisuaic ogwu trxyduiestol e %
e S o e are
a1 ik als sk Ko ey snitoe
b powstale Iysina? posidac whosdw, tupiesu 1 md'memcrn daiclsulu tnszczow
..“«w...z tmgnnan(me oyt oty wadrka siony e pewcgs
iy ‘dobitizié pracdstawié — zanknie droge dalszemu porostowi
ki, Gt 19 WypaGka mose pomios Srodec PoamIeCSEY, Faell prrye
Sysishuje’ corse 8 AR, =
s i Duect Sl S corss taronier Kruche Kuracia dia wiossw witert z
B s s skt Lot | souvs e iy T OEv it fiek s meimiecas wylioee 3
Dle. wesysiko.  Pesy cresinia tostae s graciehi_ carse ol Gl rtitiom wiosnbum polztons poiele =
wolenien usu sig. chwlowe Tuashich) dis porosts wiosow, Kuracs d T rrsia s sy <tz o B
o, Brawdiins " totaam dh "moste sl R =
i, gl somon. | fc s ket sosowanie iy Wiosy . gowie s Sovich e
cows' o iybien e Boodia ipwiac | irodek e it zhmmen 1 porsee
e ot vebotone. a3 ety i | Brido bune ioioni ot maialio Bikon odsbn ees priedemiiyat:
zacagna sig zastosowywaé riine 8 D v rtman
tego i a"tgn P il el © plynte oFuie af oty wepommict
kel cebotkd_wlogor o 2wy naskorks g jaym pofoicie Nios X
LS M ,ﬁg;;ﬂwrjar;g;{l:'v;;f;l — iy prveeins na i Wossw w zdrowym, buhym F
3 3 « | stanie, st do poiner s RS
Ale nwnmuug‘:n:s‘::k glowl — by rold prrvwalons a- | ¥ 2 e osimy o 2azadsnle od nas bezphatneso £ ’« sy 1 """""‘::‘:—‘:‘
B o e i v Piusmtody s Mecite lnlermacyineza, Do wmkl ‘bezptatae] zstaczamy rownies probe . bk rmin sesams ko w‘
Bolonat | prasdosile e 3 ze tzadki, clenkl, staby eatled oy i """“‘h.."x’."" e ..m»m"&
"7 cxttem cebulld s Vipads: T
Fimiestko w sam véplena. Indens siowy: Ukssai S b Kunon nr:gsgk’l_ttx“ﬂak atnej. i
Pylamy si¢ wsaystkich, hiérzy doznsli rotnsch nic- e B aiek. 332 Bottchorgasse 23 — 21,
domsgaft przy poroscie wiosow, czy 10 nie jest prawdy, oo fu o
franRaty e v
tunek. Poniewat udaly sl D-rowl Cyglerom] k- £ RO M paanie 1 mpmerseia wlosin, e
racic. Svikern 2 ok 1932 — o wielu GuRcon ladii H e s rgpC il
a; uorlln pn:‘uml buhlc w oxy — nmmt przez Nazwisko B e 3
s o s B - 20 e =
Kofica I)Nll. Rd)t kunc)I N(‘O\S‘(Vlhllll \|suwl tows m‘lt Nisjooowods. (!
e wynsdaaly ity | ciea 1. doma !

Reklama N 30.04.1933 nr 18, s. 10.

Reklama N 16.03.1930 nr 11, s. 11.
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4.4. Przyktad potaczonych form geometrycznych

Nakladem i drukiem znanych w $wiecie katolickich Zakladow Wydawniczych
J. Steinbrenera w Wimperku ukazal si¢ 6-ty i ostatni tom dziela Ks. Alireda Hoppego

Chrystus Zyciem Mojem

Rozmyslania dla zakonnic ze szezegGlnem uwzglc;d~
nieniem miejsc, dzialania i psychologji Chrystusa.

Dzielem tem s rozmyslania nad Zyciem Pana Jezusa, zastosowane szczegollniej dla
zakonnic, a opracowane z tak wielkim talentem, ze wywieraja na czytelniku potezne wra-
zenie i utwierdzaja go w przekonaniu, iz autor znajdowat si¢ pod wplywem Ducha $w.

Ks. Alired Hoppe jest pozatem autorem bardzo wielu religijnych ksiazek, ktére roze-

szly si¢ po calym $wiecie w setkach tysiecy egzemplarzy w kilku jezykach. Autor otrzy-
mal przeszlo 2000 listow dzickczynnych od kaplanéw i zakonnic, ktérzy z zachwytem
wyrazaja sie o wartosci dziel Ks. Hoppego, a zwlaszcza o dziele ,,CHRYSTUS ZYCIEM
MOJEM®. W dziele tem uwydatnia si¢ niezwykle uchwycenie momentow dramatycz-
nych i psychologicznych w zyciu Pana Jezusa oraz zastosowanie do codziennego Zycia
zakonnic,

Catos¢ obejmuje 6 bardzo gustownie oprawionych toméw, ktére
naby¢ moina w catosci w kaidej ksiegarni po zi. 7.— za tom.

Hurtowa sprzedaz Wydawnictw J. Steinbrenera:
TOMASZ NAGLOWSKI i S-ka, Czgstochowa, 3 Maja 7.

Reklama N 06.07.1930 nr 27, s. 12.

4.5. Przyktady rozbudowanych ornamentow

= BANK HANDLOWY W WARSZAWIE

NIEDZIELA

&

9000010000000 0000000000

KUPUJCIE
Halendar JﬂSIlllql]ISI(i

na 1930 .

kogato ilustrowany, zawie.
rajacy duzo pozytecznych
wiadomosgci, artykuly po-
uczajace, wskazdwkiirady
dia roinikéw, ogrodnikéow,
pszczelarzy i gospodyn,
rzeczyrozweselajacei t. d.

0000000000100000000000100

000090000000 00000000000090000000 0000900000000 0000000000000000
000000000000000000000000000000000000000000000000000000000°
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Reklama N 12.01.1930 nr 2, s. 11.

e

SPOLKA AKCYJNA %

HURT!

HIELIROR”

>/ :"’1&
DETAL!

Spélka Alcyjna Handlowo-Przemystowa

»L. J. BORKOWSKI“ {

ki dnosciowe wklady bezimi i

na okaziciela, placac, az do odwolania {

% ODDZIAL. W CZESTOCHOWIE
Przyjmuje na k i

8 proc. rocznie od whiladéw zlotowych,
6 i pol proc. rocznie od whkladéw dolarowych
oplacajac nadto podatki i stemple.

i

ODDZIAEL w CZESTOCHOWIE
Biuro i Sklep ulica N, Marji Panny Nr. 14; telefon 75 275 i 280
Skiady ulica Piotrowska Nr. 2-a — telefon Nr. 75 i 119, #

Poleca ze skladu i tranzytowo:

Zelazo, Belki zelazne; ~ Drut — Gwozdzie ~ Blachy zelazne, cynkowe i pocynko-
wane; Cement ~ Gips — Pap ~ Smole preparowang ~ Lepnik — Carbo-
lineum ~ Nafte ~ Benzyne ~ Oleje i Smary - Kowadta ~ Na-
rzqdtia rzemieslnicze ~ Artykuly techniczne - Papa
Pakunki ~ Aluminjum ~ Biale metale —

Wentylatory kowalskie — Pily
gatrowe = Lewary.

>

Reklama N 16.06.1929 nr 24, s. 12.

Reklama N 15.07.01928 nr 29, s. 12.
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4.6. Przyktad innych obramowan

Wyréb Zakladéw Polskiej Sp. Akc, ,Persil* w Bydgoszcazy,

Reklama N 09.04.1939 nr 15, s. 15. Reklama N 16.04.1939 nr 16, s. 9.
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Streszczenie

Celem podjetych w rozprawie badan jest analiza reklam w tygodniku katolickim ,,Niedziela”
od czasu powstania czasopisma do 1939 roku. Badanie reklam w ko$cielnym czasopi$mie miata
wyloni¢ kryterium umieszczania reklam firm, ustug oraz ogloszen pod wzgledem ideowym,
narodowos$ciowym, etycznym, moralnym 1 ekonomicznym. Zatozeniem pracy bylo
uchwycenie dominowania kwestii religijno-politycznej w mysl katolickiej nauki spotecznej nad
pragmatyka  ekonomiczng. = Materiat  stanowilo  czternascie  zdigitalizowanych
migdzywojennych rocznikdw, w tym blisko osiem tysigcy reklam i ogloszen.

Prowadzone badania pozwolity na znalezienie odpowiedzi na pytania 1 hipotezy
szczegotowe dotyczace zakresu tematycznego reklam, powoddéw zamieszczania lub
niezamieszczania reklam konkretnych firm oraz ksztaltowania si¢ polityki reklamowe;j
»Niedzieli”. Zweryfikowano hipoteze dotyczaca eksponowania w przekazie reklamowym
postaw moralnych oraz nadrzednych zasad nauki spoleczne;.

W oparciu o przeprowadzane badania zdefiniowano reklame¢ wystepujaca w tamach
tygodnika ,Niedziela” w okresie migdzywojennym. Tresci anonséw reklamowych
korespondowaty z publicystyka czasopisma 1 odzwierciedlaly Owczesne przemiany
gospodarcze. Komunikat propagandowo-perswazyjny reklam formowatl u czytelnikow
koscielnego czasopisma nastroje katolicko-patriotyczne tozsame z Owczesng sytuacja

spoteczng, w tym polityczng.

Stowa Kkluczowe: reklama, tygodnik ,,Niedziela”, diecezja czgstochowska, biskup Teodor

Kubina, okres migdzywojenny, II RP, analiza zawarto$ci reklam.
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Summary

The chief aim of undertaken research was to analyse advertisements within the frame of the
catholic Niedziela weekly since its beginnings till the outbreak of WWII in 1939. Scrutinising
advertisements in an ecclesial periodical was designed as to finally come up with criteria behind
uploading adds of companies, services or announcements according to their ideological,
economical, national, ethical or moral content. Author’s goal was to capture a dominating trend
of religious and political issues according to ecclesial doctrine of social sciences over
economical pragmatism. The scope was based on fourteen digitalised pre-war years of the
Niedziela weekly including nearly eight thousands of advertisements and announcements.

Having carried out the scrutiny answers were found to the raised questions and detailed
hypotheses as to the theme range of advertising, causes governing their uploading, or avoiding
to do so, applied to particular companies or firms and to how the actual policy of adverting was
formulated in the Niedziela weekly. A hypothesis has been verified as to how moral virtues and
principal rules of social science were presented within any given advertising message.

Based on the study carried out the advertisement present in the Niedziela weekly in the
interwar period was defined. Contents of those weekly newspaper announcements were actually
corresponding with articles on social, political and cultural subjects, and were reflecting
economical changes of the time. The statement of propaganda and persuasion within those
advertisements was shaping a certain frame of mind embodying Catholicism and patriotism in
the reader of an ecclesial periodical and it mirrored in the economic and political situation

existing at that time.
Key words: advertisement, announcement, the Niedziela weekly, the diocese of Czestochowa,

bishop Teodor Kubina, the interwar period, Second Polish Republic, advertisement content

analysis.
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