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Przedtozona do oceny rozprawa odnosi sie do ciekawego problemu
wspotczesnej socjologii - ksztattowania tozsamosci regionu poprzez zaréwno
formy tekstowe, jak i wizualne. W pewnym sensie jest rozszerzeniem tradycyjnej
socjologii miasta, dyscypliny szacownej, wywodzacej sie z tradycji greckiej polis, a
teoretycznie z mysli Arystotelesa (tu nalezy przypomnieé prof.. Pawta Rybickiego
(dyrektora Biblioteki Slaskiej w Katowicach, profesora socjologii Uniwersytetu
Jagiellonskiego), autora studium “Spoteczenstwo miejskie”. Wojewddztwa
samorzgdowe - regiony - majg przeciez swoje centra administracyjne, ktére zwykle
sg pochodng ich szczegdlnie wybitnych osrodkow kulturowych - artystycznych,
naukowych, architektonicznych, takze handlowych, produkcyjnych, itd. Te
centra - miasta - majg niekiedy range miedzynarodowg, a nawet swiatowg. Sg
szczegllng atrakcjg turystyczng, ze swoim dorobkiem kulturowym, odwiedzane

przez turystow zagranicznych i krajowych, i pewne obiekty (np. Kolumna
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Zygmunta, Wawel, itd..). Ich wiodarze - by uzy¢ modnego terminu - prowadza

takze tzw. marketing miejsc, cho¢ intensywniej jest on prowadzony przez
instytucvje kulturalne (teatry, muzea) oraz agencje turystyczne.

Poprzedzam swojg recenzje rozprawy doktorskiej przedstawieniem
wiasnego rozpoznania tematu, aby w tym kontekscie pozytywnie ocenic
nowatorstwo  doktoranta - kompleksowego ujecia  pojawienia  sie
marketingowo-administracyjnej tematyki ksztattowania marki i wizerunku catego
regionu, ktory przeciez nie ma sam z siebie kulturowych atraktoréw, bedac
tworem administracyjnym (samorzgdowe wojewddztwo).

| wiasnie tej tematyce poswiecit mgr Piotr Dzik wiele lat swojej pracy
praktycznej i badawczej, a w rozprawie rowniez teoretycznej. Wskazuje na swaj
wieloletni dorobek w ramach
projektu badawczego, ktory wspdlnie z dr hab. Anng Adamus-Matuszynska
prowadzit od lat kilkunastu, a dotyczacy brandingu terytorialnego polskich
samorzgdow. Powstato na ten temat kilkadziesigt recenzowanych artykutéw,

rozdziatdbw w monografiach i ksigzka, ktorej jest wspotautorem.

Cel, temat i zakres rozprawy

Rozprawa jest bardzo obszerna, bez bibliografii liczy 282 stron, a bibliografia
zawiera az 669 pozycji, w tym wiele zagranicznych. Jej pozycje nie sg ozdobnikami,
w tekscie sg czesto przywotywane, a recenzent jest przekonany, ze nie s3g to tylko
pozycje dodane dla ozdoby, a niektdre - jak najnowsza ksigzka S. Zuboff na temat
kapitalizmu inwigilacji - zostaty celnie wykorzystane.

Rozprawa wrecz zadziwia erudycjg autora, a takie bogactwem watkdw,

kwestii teoretycznych i praktycznych, mnogoscig bibliograficznych odnos$nikow.
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Nie utatwia to lektury, a i oceny rozprawy, bowiem trzeba mie¢ kompetencje w

kilku odmiennych subdyscyplinach nuk spotecznych - w tym krytycznej analizy
dyskursu, tgczacej elementy semiotyczne i socjologiczne, aby wymienic¢ tylko dwie
dyscypliny.

A zebrany materiat empiryczny - chociaz ograniczony do krétkich materiat
tekstowych oraz wizualizacji marek odnosi sie az do 16 wojewddztw, co stanowi
cenny - a zarazem obszerny, okofo stustronicowy, materiat poréwnawczy, tak dla
marketingowcow, jak i dla samorzgdowcow.

Spis rozdziatéw (skrécony przeze mnie) ukazuje bogactwo podjetych kwestii:

Rozdziat I. Marketing terytorialny - cechy, dynamika rozwoju, problemy badawcze
Rozdziat Il. Koncepcja "tozsamosci miejsca” w marketingu terytorialnym
Rozdziat lll. Koncepcje marki i marki miejsca

Rozdziat IV. Samorzqd, samorzqdnosc, regionalizm. Definicje i podejscia
teoretyczne

Rozdziat V. Metodologia badan. Krytyczna Analiza Dyskursu

Rozdziat VI. Dziatania promocyjne wojewddztw na tle krajowym i lokalnym
6.2 Przeglgd wg wojewddztw (kolejnosc alfabetyczna)

Rozdziat VII. Podsumowanie i wnioski korncowe

7.1 Podsumowanie ustalen z czesci badawczej

7.3 Whnioski koncowe autora. "Neoliberalny sarmatyzm" jako teoria i
praktyka brandingu polskich regionow

7.5 Kierunki dalszych badan

Zatgczniki



Zawierajq autorskq interpretacje dwoch kluczowych dla pracy pojec tjA.r
neoliberalizmu i sarmatyzmu Zrodfa dotyczqce systemow identyfikacji wizualnej
wojewddztw i ich sloganow.

Jak ukazuje powyzszy spis zagadnien rozwazanych w rozprawie, autor
podejmuje bardzo ambitne cele badawcze. Jak sam pisze “Pierwszym celem
badawczym prezentowanych rozwazan jest eksploracja marek terytorialnych
polskich regionéw; Drugim celem badawczym jest wyjasnienie wyboréw
strategicznych zarzadzajgcych jednostkami terytorialnymi w opracowywaniu i
realizowaniu celéw marketingowych i brandingowych”. A ujmujac swe badawcze
zadanie syntetycznie mgr Piotr Dzik stwierdza: “Poprzez tworzenie symbolicznych
artefaktéw w reklamie, broszurach, logo, sloganach i innych materiatach
promocyjnych, ktdére przekazujg znaczenie w konkretnym dyskursie celem
badawczym prezentowanych rozwazan jest eksploracja marek terytorialnych
polskich regionow”.

Nastepnie formutuje w swej rozprawie az 10 pytan badawczych, zas za
gtdwng metode badawczg przyjmuje “Krytyczng Analize” Dyskursu (KAD/CDA) w
wariancie wypracowanym przez Normana Fairclougha”. Jest to metoda
jakosciowa, a nie ilosciowa, czy typowo socjologiczna (badanie np. recepcji marek
marketingu terytorialnego).

Mgr Piotr Dzik za Jaffer Sheyholislami (2011, s. 1): stwierdza, ze “By ujg¢ to
prosto, celem CDA jest uczynienie transparentnymi (transparent) zwigzkéw
pomiedzy praktykami dyskursywnymi, praktykami spotecznymi i strukturami
spotecznymi, zwigzkdéw, ktére mogg by¢ nieprzejrzyste (opaque) dla oséb
postronnych. Wszystkie przywotywane ujecia wskazujg, ze celem jest zbadanie

strategii dyskursywnych, toposéw (schematédw argumentacyjnych) i werbalnych



oraz pozawerbalnych $rodkéw realizacji”.

Doktorant omawia wiele wariantéw podejscia CAD, ukazujg duze oczytanie i
zdolnosci analityczne.

Co wiecej wykazuje takze oczytanie w literaturze historyczno-politologicznej
i kulturoznawczej. Na przyktad w rozprawie odwotuje sie do idei “neoliberalnego
Zeitgeist" (Zuboff 2020, s. 156), oraz "marketyzacji dyskursu publicznego"
(Fairclough 1993) i wynikajaca z niego orientacja rynkowa w zarzadzaniu
jednostkami terytorialnymi (Anders-Morawska, Rudolf 2015, s. 25 i nast.).
Praktyczno-teoretyczng podbudowg przejscia do "city entrepreunerialism" w
zarzagdzaniu publicznym byty neoliberalne koncepcje urynkowienia ustug
publicznych i traktowania miasta na podobienstwo korporacji, ktéora ma
realizowac potrzeby "klientdw". To jest inspirujgce podejscie do analizy dziataé
samorzadnych wojewddztw na polu promocji swej tozsamosci. Ale oczywiscie
podatne pozostaje na rdzne interpretacje co do samego pojecia “sarmatyzmu” i
jego obecnej zywotnosci w wiadomosci spoteczenstwa polskiego. Niemniej za
zalete roprawy uwazam $miatosc intelektualng, a konkretniej przekonywanie, ze
“idee, modele i koncepcje marketingowe mogg miec zastosowanie w dziataniach
innych podmiotdw niz przedsiebiorstwa produkcyjne i ustugowe”. Zatem nie tylko
marketing towardw i ustug, ale i miejsc (regiondw, miast) jest wazng dziedzing
zarzgdzania w pdznej nowoczesnosci.

W gruncie rzeczy rozprawa ma charakter dokumentacyjno-analityczny, co
oddaje jej struktura, od prezentacji problematyki, odniesien teoretycznych do
przestawienia analizy empiryczne wybranych kampanii spotecznych. Gdybym miat

klasyfikowa¢ rozprawe zalicze jg do prac o pewnym nachyleniu krytycznym.



Drobne uwagi recenzenckie

Zartobliwie (nieco) napisze, ze gdyby tzw wtodarze miast (miejsc) przeczytali
doktadnie tg rozprawe, a zwtaszcza jej analize dyskursu, to byé moze jak
molierowski Pan Jourdain wykrzykneliby “U licha! juz przeszto 40 lat mdwie proza,
nic o tym nie wiedzac”. Na pewno rozprawa skorzystataby na skréoceniu, mniejszej
liczbie odnosnikéw bibliograficznych, z pewnos$cia dokumentujgcych erudycje

doktoranta, ale utrudniajgcych $ledzenie toku rozwazan merytorycznych.

Whiosek koncowy

Podsumowujac analize rozprawy doktorskiej mgr Piotra Dzika nalezy
stwierdzi¢, ze wykazuje oczytanie i erudycje, tgczy elementy socjologiczne,
medialne i spoteczno-komunikacyjne, przeprowadza analizy empiryczne,
formutuje interesujgce wnioski. Moze by¢ uznana za udang prébe faczenia teorii i
analityki spofecznej w zakresie aktualnego tematu kulturowo-spotecznego w
sferze komunikacji marketingowej, systemu kreowania marki miejsc.

Niniejszym stwierdzam, ze spetnia ona wymogi okreslone w art. 13 ustawy z
dnia 14 marca 2003 roku o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o
stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U. z 2017 r. poz. 1789). zatem moze by¢
podstawg publicznej obrony oraz nadania stopnia naukowego doktora w

dziedzinie socjologii.
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