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Cel, temat i zakres rozprawy

Celem pracy doktorskiej mgr Marty Kierskiej jest prezentacja szczegélnego typu
kampanit spotecznych {(wizualnych) w polskim systemie medialnego, osadzona w wspolczesnym,
dwudziestowiecznym kontekscie teoretyczno-historycznym, zmian form kulturowych i
spoteczaych.

Przechodzac do oméwienia rozprawy wskazg, iz jest obszerna, zawiera 372 strony (w
wersji pdf). W gruncie rzeczy rozprawa ma charakter dokumentacyjno-analityczny, co oddaje jej
struktura, od prezentacji problematyki, odniesier; teoretycznych do przestawienia analizy
empiryczne wybranych kampanii spotecznych. Gdybym miat klasyfikowa¢ rozprawe zalicze ja

do prac o pewnym nachyleniu ewaluacyjnym - to nowe podejécie wprowadzone przez ekspertyzy




amerykanskie (generalnie to ocena przydatnosci i skutecznosei podejmowanych dziatan w
odniesieniu do zatozonych celéw, stuzaca doskonaleniu tych dziatan), co uwazam za bardzo
wartosciowe podejscie.

Podstawowa uwaga recenzencka odnosi si¢ do niezmiernie szerokiego zakresu tematu -
moze lepiej nadaje si¢ raczej na monografi¢ o charakterze przegladowym, takze na rozprawe
habilitacyjng, anizeli dobrze skrojong (termin z teatrologii, piece bien Jaite) prace doktorska, a
wigc przygotowang przez miodego badacza. Chodzi tutaj o zakres materiatow, Jakie juz istnieja w
polskiej (a i zagranicznej literaturze) odnoszacych sie do polskich kampanii. I choé to dobrze
swiadczy o szerokich zainteresowaniach doktorantki, a takze jej odwadze naukowej, to jednak
taczy si¢ z uwaga krytyczna, iz temat zakreslony jest niezmiernie szeroko, a zarazem ze
wszystkich pigciu pytaf formuty Lasswella ostatnie - "z jakim skutkiem?" jest w istocie
najwazniejsze, nadajac znaczenie odpowiedziom na pozostate cztery (kto, co, czym i do kogo?),
Jednak ze wzgledu na trudnoéé badania efektow oddziatywania zazwyczaj ogranicza sie do
konstatacji efektéw spektakularnych, a co najmniej behawiorainie widocznych - kupno towaréw,
wyniki glosowania, zachowania zbiorowe. Badanie wplywu na postawy jest trudniejsze,
subtelniejsze, w tym miesci sie temat podjety w recenzowanej rozprawie doktorskiej, przy
zafozeniju, Ze recepcja przekazéw jest procesem ziozonym i zindywidualizowanym, a odbiorcy
mediéw korzystaja z nich $wiadomie i celowo. Doktoranta nie zbierata materiatéw o odbiorze
kampanii, nigjako zaktadajac ich sitg oddzialywania przez semiotyczno-kulturowa wyrazistoéé
(kampanie lamiace tabu).

Nalezy zgodzi¢ si¢ z mgr Marta Kierska, iz jej rozprawa dotyczy istotnego dla badaf
medioznawczych problemu sklonnosci kazdej osoby do pozostawania pod wplywem
komunikowania innych fudzi.

Mgr Marta Kierska oparta swe rozwazania na obszernej literaturze (strony 347 do 364
oceniam fg na ponad 350 pozycji, w tym artykuly w jezyku angielskim bezposrednio
podejmujace tematyke doktoratu) oraz co najmniej 80 Zrédet internetowych. Ksiazki sg podstawg
czgdei teoretycznej - sprawozdanie z swych lektur umiescita w poszczegolnych podrozdzialach
czgsci pierwszej. Wykazata zatem erudycje, choé. Niemal kazdy z podrozdziatéw mozna
rozbudowaé co najmniej do rozmiaréw pojedynczego rozdziati. Taka fragmentaryzacja

wywoddw nie obcigza, wszakze autorki to cecha stylu wspétezesnej socjologii, takze kultury,
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Chce wyrazié i zaznaczy¢ swe stanowisko wobec wielu probleméw sfery medialno-spoiecznej i
reklamy masowej. Dlatego tak trudno (a zarazem - paradoksalnie) fatwo Jest oceniaé
poszezegilne stwierdzenia (akapity) rozwazag w tej czesci, raz podzielajac przywotane
stanowisko czy cytowanego autora/ki, a raz je kwestionujac.

Skomplikowana kwestia wplywu spotecznego, obszernie i doglebnie zostata
przedstawiong w pierwszej czesci rozprawy, w rozdziale pierwszym (str. 8 do 78) Oto jego
struktura:

Rozdzial I. Zagadnienie wplywu spolecznego i perswazji§
1.1 Historyczny przeglad teoretycznych model; dotyczacych zagadnienia wptywy spofecznego

8
1.2 Podwaliny wspotezesnego rozumienia wplywu spolecznego 35
1.3 Uwarunkowania rodzaje i przejawy wplywuy Spotecznego 49

1.4 Znaczenie dysonansu w ksztattowaniy wplywu spolecznego 71

Co wazne, wobec braky nowych powaznych Syntez socjologii kultury w erze medidw -
cyfrowych - zestawienie tez, autordw, ich dzief, ukazuje zywe pole dociekar, skale i glebie
probleméw. Jako dzieto wieficzgce studia trzeciego stopnia, jakimi s3 obecnie studia
doktoranckie, spetnia zatem swy role, wykazujac pracowitosé badacza. Doktorantka wykazuje
Zatem, obeznanie z literaturg przedmiotu, utozenie te i hipotez w sensowne naukowe
podrozdzialy, uwypukia wazne problemy wspotezesnej kultury media]no-masowej, a nade
wszystko cenne jest podjecie wiasnych analiz empirycznych i stosowanie Semantycznych metod i
analizy hipotez,

Jezyk pracy jest poprawny, choé z interpunkcjg bywaja problemy, styl rozprawy jest
naukowy, jakkolwiek zbyt czesto zdarzajg sie stowa jezyka potocznego. Nie znalaziem, wszakze
przeto powazniejszych usterek jezykowych, Czgstszych literéwek ani bledéw w thumaczeniach
termindw angielskich, a takze pisowni imion i nazwisk autor6w zagranicznych, a wymienia ich
rozprawa wielu. Bibliografia wskazuje na dobre oczytanie doktorantki zaréwno w tematyce
socjologicznej, jak i -medioznawcze;j.

Na podkreélenie pozytywne zastuguje starannogé Przygotowania odno$nikéw, tabel ;

rysunkoéw oraz ilustracji,




wiasne glossy, dodatki, analizy j materialy archiwalne,
Podstawowa moja uwaga ma charakter terminologiczno-zakresowy. Uzywajac terminu

“wplyw spoteczny™ rozszerza jego anglosaski zakres "social influence" - wywodzacy sie ze

Gustawa Le Bona oraz teorii nasladownictwa oraz teorii publicznosci Gabriela Tarde,a zostat
dobrze opisane w rozprawie. Niemniej, brak mi choéby wzmianki o teorii konformizmy
spotecznego, a w nim “spirali milczenia” Elizabeth Noelle-Neuman, mieszczace si¢ - moim
zdaniem - jak najbardziej w ramach “social influence”. Oczywicie recenzent Jest swiadomy
niemoz’noéc_i odwotania sie do wiely innych watkéw Czy teoretykow nurtu social influence,
niemniej powyzsze bostacie i podejmowane przez nich kwestie zastuguja na ujecie

Systematyzujgce réznice podobiefistwa z nurtem collective behaviour.

Rozdziat v, Wspoélezesna reklama szokujgca: subiektywny przeglad przypadkéw

5.1 Krwawe futra; ekologia w szokujacych Kampaniach spofecznych

Reklama szokujaca (ang. Shockvertising, polaczenia stéw shock - szok oraz advertising -
rekiama) - reklama z wykorzystaniem motywow powszechnie uwazanych za ryzykowne,
szokujace, wzbudzajace mieszane uczucia, Mistrzem pozostaje tu Oliviero Toscani, Tworzac
SWoje niezapomniane projekty, w tym ksigdz catujacy zakonnice, plakat z logo United Colors of

Benetton. Podobnie skandalizujace i szokujace byty plakaty o réwnosei ras. Przedmiotami




Recenzja rozprawy doktorskiej mgr Marty Kierskiej w systemie oceny kwestionariuszowej

Data/: 19.09.2021

studium socjologiczno-semiologiczne

Czy tytui rozprawy odpowiada treéci? / 75 the title of the article corresponds to the content?
Tak, cho¢ mose Jasniej byloby wskazanie Wprost nie tple teorie wplywit, leez teorie

szokowania odbiorcy w danej kulturge

Prosze ocenié strukture rozprawy. /

Logicznie skonstruowana, Systematyzuje calosé Problematyki, standardowo przechodzi w

czefel koticowej do preedstavienia wigsy el analiz wybran yeh proypadkow

Prosze oceni¢ dobér literatury przedmioty, /
Dostatecznie obszerna, zwierg publikacje oraz #rédia internetowe preywolywane w tekicie,

Jaki zostaly wykorzystane w dyskursie rozprawy

Jezyk FoZprawy)
poprawny lakkolwiek zbyt szybkie ponadto

miejsca

mi  jest




przygotowanie tekstu(||nadmier 7
pozostawito pewng ilogé|([nie
drobnych literowek, itp, publicys

tyczny,
czy
wrecz
potoczn
¥y
Metody badaweze/
wiasciwie dobrane T [liniedosyt pozostawia
All[peminiecie choéhy
elementow panelu
odbiorczego (konfrontacji
przekazu z odbiorca)
Dane statystyczne/
wystarczajace dla raczej ogélno-opisowe

ujecia semiotycznego |[jTA

lHustracje i tabele/

wystarczajgce Byloby korzystne

TA |fldotaczenie aneksu

K multimedialnego

Whioeski/ Conclusions (proszg wstawié X i uzasadnié/ Please mark X and Justify)

poprawne : TA |(jchociaz bardziej ogdlne niz

K szcezegbtowe

Czy rozprawa nadaje sie do drukn? TAK, ale po Znacznym skréceniy

chgéci teoretycznej




Czy rozprawa Wymaga jedynie drobnych poprawek stylistycznych Iub

nielicznych korekt merytoryeznych?

Ogélna wartoge rozprawy/
Praca oryginaina w wymiarze 13czenia ram teoretycznych z | TAK

analizg typu case study, wnosi nowe tresci do stanuy

rozZpoznania wspofczesnych kampani spotecznych

Whniosek koricowy

Podsumowujqc analize rozprawy doktorskiej mgr Marty Kierskiej nalezy stwierdzig, ze
wykazuje oczytanie i erudycje navkows, fgezy elementy socjologiczne, medialne
psychologiczno-komunikacyjne, dokonuje waikliwej analizy Seémantycznej swego materiaty
badawczego, formutuje interesujace obserwacje | wnioski. Moze byé uznana za udang prébe
faczenia teorii analityki semantyczno-spolecznej w zakresje aktualnego tematy kulturowo-
spotecznego w sferze wspdtczesne; kultury i reklamy masowej jakim sg kampanie spoteczne |

Wywieranie wplywu, w tym przez kampanie szokujgce.
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