dr hab. Agnieszka Szymarska, prof. UJ Moguncja, 18.04.2021 .

Zaktad Komunikowania Politycznego i Mediow

Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej
Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spoteczne;
Uniwersytet Jagiellonski

RECENZJA

osiagnie¢ Pani dr Dagmary Gluszek-Szafraniec ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia
doktora habilitowanego w dziedzinie nauk spotecznych w dyscyplinie nauk o komunikacji
spofecznej i mediach wykonana na zlecenie Rady Naukowej Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Medialnej Uniwersytetu Slaskiego z 27 stycznia 2021 r.

1. Najwazniejsze fakty z zyciorysu zawodowego Habilitantki

Pani doktor Dagmara Gtuszek-Szafraniec jest pracownikiem Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Medialnej na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego. W latach 2011-2013
byta zatrudniona w Wyzszej Szkole Administracji w Bielsku-Biatej, a wezesniej (2007-2011) w Wyzszej
Szkole Handlowej w Krakowie.

Habilitantka jest absolwentkq studiéw magisterskich na kierunku politologia ze specjalno$cig
dziennikarskg (2001), ktére ukoriczyta na Wydziale Prawa i Administracji Uniwersytetu Jagiellofiskiego
(praca magisterska "Information brokering a dziennikarstwo. Zawody informacyjne i ich funkcje" pod
kierunkiem naukowym prof. dra hab. Walerego Pisarka), a takze dwuletniego Studium Zarzadzania
i Biznesu (2001) tejze uczelni. Prace doktorskg pt. "Polityka nacjonalistycznych baskijskich ruchow
w Hiszpanii 1975-2004", przygotowang pod kierunkiem naukowym dra hab. Michata Choro$nickiego,
prof. UJ, Habilitantka obronita na Wydziale Studiéw Miedzynarodowych i Politycznych UJ, uzyskujac
w 2007 roku stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce. Recenzentami jej pracy

doktorskiej byli dr hab. Mieczystaw Stolarczyk, prof. US oraz dr hab. Marek Bankowicz, prof. UJ.

2. Ocena osiagniecia naukowego wymienionego w art. 219 Ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo
o0 szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.U. Nr 2020.poz.85 t.j.)

Dr Dagmara Gtuszek-Szafraniec przediozyta do oceny osiggniecie naukowe w formie monografii

zatytutowane;:

PUBLICZNI NADAWCY W REGIONACH AUTONOMICZNYCH HISZPANII.
MIEDZY MISJA A POLITYKA
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Przedstawiona do oceny praca sktada sie ze wstepu, dwoch czesci, z ktorych pierwsza (Media
publiczne w systemach mediow) zawiera cztery rozdziaty, a druga (Uwarunkowania prawno-
instytucjonalne i strategie autonomicznych nadawcow publicznych w Hiszpanii) rozdziatow piec, oraz
podsumowania i bibliografii i jest po$wiecona obszernemu omdwieniu tematyki publicznych nadawcow
radiowo-telewizyjnych w regionach autonomicznych Hiszpanii.

We wstepie Autorka krotko szkicuje najwazniejsze wydarzenia z hiszpanskiej historii
najnowszej, w tym kluczowy z punktu widzenia Jej pracy proces konstytuowania si¢ podziatu
terytorialnego panstwa na 17 wspdlnot autonomicznych. Przy tej okazji Autorka wspomina o dwéch
wiodacych i Scierajgcych sie ze sobg koncepcjach panstwowosci hiszpanskiej, z ktorych jedna
nakazuje traktowa¢ Hiszpanie jako wspdlnote kultur i narodéw, a druga osadza jg "w kontekscie
chrzeScijanstwa, eliminujac zasade pluralizmu w imie jedno$ci panstwa" (s. 12), a takze o trzech
typach tozsamosci paristwowej. Pierwszy z nich charakteryzuje regiony zwyczajowo blisko zwigzane
z Kastylig i sprzyjajace panstwowosci hiszpanskiej, drugi regiony, ktore wspotcze$nie manifestujg
potrzebe niezalezno$ci (np. Walencje), a trzeci regiony historyczne (Galicje, Kraj Baskow, Katalonie
i Nawarre), ktore tradycyjnie juz cechuje najmniejsze przywigzanie do idei unitarnego panstwa
hiszpanskiego (s. 13). W kontek$cie mediow dr Gtuszek-Szafraniec we wstepie wskazuje natomiast na
znaczenie zamachdw terrorystycznych w Madrycie oraz kryzysu ekonomicznego pod koniec pierwsze;
dekady XXI w. jako wydarzen bedacych katalizatorami reformy mediéw publicznych w Hiszpanii. Jako
cel pracy Autorka wskazuje cheC pokazania, "jak wspotczesnie ksztattuje sie system nadawczosci
publicznej [na przykltadzie nadawcéw radiowo-telewizyjnych] w Hiszpanii, jak definiuje sie misje
nadawcow autonomicznych i jakg role nadaje sie mediom publicznym w poszczegdinych regionach”
(s. 13) tego kraju. Dagmara Gtuszek-Szafraniec wskazuje takze szereg celow szczegdtowych,
formutujac na ich podstawie osiem pytan badawczych (s.14). W uzasadnieniu wyboru tematyki swojej
pracy Autorka obszernie omawia stan dotychczas obecnego w Polsce piSmiennictwa na temat
hiszpanskiego rynku medidw, obejmujacego opracowania przede wszystkim czesciowe
i fragmentaryczne, wyrazajac nadzieje na uzupetnienie istniejacej luki w zakresie opracowan
kompleksowych / cato$ciowych. W zatozeniach metodologicznych Dagmara Gtuszek-Szafraniec
wskazuje analize systemowg jako na metode badawczg zastosowang w pracy. Obejmuje ona m.in.
analize stanu prawnego i standardéw zawartych w ustawodawstwie, jak réwniez otoczenia polityczno-
ekonomicznego. W swoich badaniach Autorka stosuje wielorakie i zroznicowane kryteria analizy, do
ktorych w kontekScie historyczno-prawnym nalezg m.in.: dostep do mediow roznych grup
etnoregionalnych; umocowanie regulacji medialnych w statucie autonomicznym; istnienie odrebnych
niz panstwowe regulacji na poziomie autonomii; struktura medidw; ich gtéwne zadania misyjne;

procedury powotywania najwazniejszych ciat zarzadzajacych; gwarancje dla reprezentaciji politycznych,
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obywatelskich lub niezalezno$ci mediéw oraz powotywanie instytucji medialnych, kontrolujacych rynek
(niezaleznych lub podlegajacych rzadowi/parlamentowi regionalnemu) (s. 20-21). Na tej podstawie
identyfikuje cztery rozne typy rozstrzygnie¢ dotyczacych regionalnych nadawcéw radiowo-
telewizyjnych w Hiszpanii, sposobéw zarzadzania nimi i realizowania przez nadawcéw regionalnych
misji publicznej, ktérych szczegdtowej prezentaciji podwigca cze$¢ drugg monografii.

Pierwszy rozdziat (System medialny jako przedmiot badan medioznawczych) | czesci
monografii zawiera rozwazania dotyczace struktury i elementéw sktadowych systemu medidéw, modeli
systeméw medialnych, relacji zachodzacych pomiedzy systemami medialnym i politycznym oraz
regionu jako przedmiotu badan. Autorka omawia tradycje badan i dorobek polskich badaczy,
wyrozniajac prace Barttomieja Golki, Bogustawy Dobek-Ostrowskiej, Macieja Mrozowskiego
i Zbigniewa Oniszczuka, a w dalszej czesci wywodu takze wybranych autoréw zagranicznych.
Dagmara Gluszek-Szafraniec zwraca uwage réwniez na obecng w literaturze przedmiotu wielo$¢
definicji i w konsekwencji brak precyzyjnego aparatu pojeciowego w odniesieniu do obszaru Jej
dociekann naukowych, podkre$lajgc "narodowq" konotacje pojecia system medialny (s. 29)
i postulowang przez niektorych autoréw (por. J. Hardy) potrzebe uwzglednienia w badaniach dynamiki
zmian transnarodowych i transkulturowych. W dalszej czesci rozwazan Autorka omawia cztery teorie
prasy F.S. Sieberta, T. Petersona i W. Schramma oraz typologie systeméw medialnych D.C. Hallina
i P. Manciniego, obejmujaca model pétnocnoatlantycki (liberalny), model pdtnocno-Srodkowoeuropejski
(demokratycznego korporacjonizmu), model $rédziemnomorski (spolaryzowanego pluralizmu), jak
rowniez prace autoréw (por. M. Briiggemann, S. Engesser, F. Biichel, E. Humprecht, L. Castro)
krytykujacych te koncepcje. W konteksScie relacji wzajemnych systemow medialnego i politycznego
Dagmara Gtuszek-Szafraniec koncentruje sie na omdwieniu prac cechujgcych sie praktycznym
podejsciem do badan poréwnawczych nad systemami medialnymi (w tym m.in. J.G. Blumlera
i M. Gurevitcha, C.E. Bakera, S. Enessera i A. Franzetti, B. Schneider czy tez przywotywanych
wczesniej D.C. Hallina i P. Manciniego oraz J. Hardy’ego). W odniesieniu do regionu jako przedmiotu
badan Autorka wylicza czynniki sktadowe tego pojecia, do ktdrych zalicza terytorium, nazwe wtasna,
spofecznoS¢ mieszkancow, ich dziafania i wspoing kulture, ideologie, elity, a wreszcie i historie
(zapewne takze tradycje?), a w przypadku regiondw hiszpanskich takze sposob ich funkcjonowania
jako o$rodkéw administracji terenowej (s. 43). W kontekscie swoich badan Dagmara Gtuszek-
Szafraniec podkresla rowniez znaczenie mediow regionalnych i lokalnych jako - przywotujac stowa
Agnieszki Roguskiej - sprzyjajgce "bogaceniu i utrwalaniu sie tozsamo$ci kulturowej i $wiadomosci
przynaleznosci lokalnej wsrod mieszkancow" (s. 44).

Rozdziat drugi (Polityka medialna - pojecia i jej wymiary) zawiera rozwazania poswiecone

zakresowi definicyjnemu terminu polityka medialna, jej celéw i instrumentarium, a takze modeli
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zarzadzania mediami publicznymi i ich zadaniami w XXI w. Autorka wskazuje na obszernos¢ terminu
polityka medialna, dokonuje przegladu definicji oraz czynnikbw wptywajacych na ksztatt polityki
medialnej, szerzej omawiajac koncepcje takich badaczy, jak C.J. Hammelink i K. Nordenstreng,
D. McQuail, K. Jakubowicz, a takze Z. Oniszczuk, E. Stasiak-Jazurkiewicz i in. Nastepnie Autorka
omawia tre$¢ unijnych rozstrzygnie¢ prawnych oraz rezolucji w sprawie koncentracji i pluralizmu
medidw z 2008 r. W kontek$cie celow polityki medialnej Habilitantka zwraca uwage, Ze jest ona przede
wszystkim "emanacjg tych wartosci, ktore wyznawane sg przez dane spoteczenstwo" (s. 56). Wsrod
wskaznikéw pozwalajacych na identyfikacje gtownych kierunkéw polityki medialnej wymienia Ona
system regulacji i kontroli dot. wolno$ci stowa i jej ochrony; pluralizm wiasnosci i dostepu do rynku
medialnego; poziom koncentraciji i transparentnosci rynku mediéw; zakres funkcji realizowanych przez
media; obowigzujace standardy profesjonalizmu zawodowego w $rodowisku dziennikarskim i kondycje
ich samorzadu, tj. organizacji branzowych, zrzeszajacych dziennikarzy; i infrastrukture mediow.
W dalszej czesci rozwazan Dagmara Gtuszek-Szafraniec wprowadza w oparciu o kryterium
perspektywy czasowej istotne rozrdznienie pomiedzy audytorium (perspektywa dorazna) medidw
a spoteczenstwem (perspektywa dtugofalowa). W$réd mozliwych celéw polityki medialnej Habilitantka
wylicza natomiast stworzenie optymalnej struktury mediow / zréwnowazonego porzadku medialnego,
chronigcego pluralizm mediéw we wszystkich jego wymiarach (za Jakubowiczem Autorka wskazuje
wymiary zewnetrzny, wewnetrzny i indywidualny), wolno$¢ stowa oraz prawo do informacii.
W kontekscie instrumentéw polityki medialnej Dagmara Gtuszek-Szafraniec wskazuje na instrumenty
prawne (mozliwo$¢ wprowadzenia okre$lony regulacji prawnych, w tym koncesji) oraz finansowe
(optaty abonamentowe, subsydia, czy dopuszczenie zrddet komercyjnych; w Hiszpanii przyjeto
mieszany model finansowania mediéow publicznych). Cze$¢ rozwazan poswiecona modelom
zarzadzania mediami skupia sie na analizie mozliwych form ich finansowania oraz mozliwych form
ingerencji czynnikow politycznych, gdzie Autorka wymienia za Hallinem i Mancinim modele
parlamentarny i obywatelski, a dalej takze m.in. paternalistyczny, autonomiczny oraz stuzby, ktory
uznaje za najbardziej przydatny do analizy rynku medidw hiszpanskich. Wsréd zadan mediow
publicznych w XXI w. Habilitantka wskazuje integracje spotecznosci lokalnej, socjalizacji obywateli,
kreaciji sfery publicznej itd., ktére w konteks$cie réznorodnosci kulturowej wspotczesnych spoteczenstw
(w tym takze spoteczenstwa Hiszpanii) niosg dla mediéw nowe wyzwania.

Rozdziat trzeci (Hiszpariski system mediéw) zawiera rozwazania na temat tta wspdtczesnych
uwarunkowan rozwoju medidw, regulacji prawnych dotyczacych obecnosci mediow, krajobrazu medidéw
hiszpanskich, formy prawnej mediow publicznych, kodeksu deontologicznego Federacji Zwigzkdw
Zawodowych Dziennikarzy Hiszpanii, a takze pluralizmu mediéw w Hiszpanii. Autorka rozpoczyna swoj

wywod od ogdlnej charakterystyki kraju i omowienia zrdéznicowania regionalnego i kulturowego, a takze
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kluczowych informacji na temat historii najnowszej oraz systemu politycznego i partyjnego Hiszpanii.
Podstawg prawng dziatalnosci medidw jest przede wszystkim art. 20 Konstytucji Hiszpanii z 1978 r.,
a takze ustawa organiczna (Ley Organica 2.1997), przepisy antykoncentracyjne, ustawa o ochronie
konkurencji z 2007 r., ustawa o komunikacji audiowizualnej (nazywana takze ustawg o dziatalnosci
transmisyjnej) z 2007 r. i wiele innych dokumentéw prawnych, ktorych tre$¢ zostaje w pracy
szczegotowo omowiona. Nastepnie Autorka dokonuje charakterystyki krajobrazu mediéw hiszpanskich,
uwzgledniajac wszystkich 17 regionéw autonomicznych kraju, bogato ilustrujac swoje rozwazania
wykresami i grafikami informacyjnymi. Autorka wskazuje, ze hiszpanski rynek mediow jest
zdominowany przez duze grupy medialne, jednak przewaza w nim kapitat rodzimy, za wyjatkiem
koncernu Mediaset (powigzanego z kapitatem wioskim). Dagmara Gtuszek-Szafraniec omawia
najwazniejsze podmioty rynku, w tym (oprécz wspomnianego wyzej Mediaset), przedsiebiorstwo
medialne Antena 3 (Atresmedia Corporacion de Medios de Comunicacion S.A.), oraz Radiotelevisién
Espafiola (RTVE), zwracajac uwage, ze wiasnie telewizja jest najbardziej popularnym medium
w Hiszpanii (czytelnictwo prasy jest najsilniejsze na pétnocy, w pozostatych regionach kraju wiecej
korzysta sie natomiast z mediow internetowych), ktorej miejsca nadal ustepuje korzystanie z Internetu.
Trzecie miejsce pod wzgledem popularno$ci zajmuje wéréd medidw w Hiszpanii radio, ktére jest
medium towarzyszacym (gtéwne podmioty tego sektora to trzy gtowne sieci prywatne: SER, COPE,
Onda Cero oraz nadawca publiczny RNE). Na rynku mediéw drukowanych w Hiszpanii dominujq
dzienniki (media opiniotworcze sg czytane rzadziej), duzg popularno$cig cieszy sie réwniez prasa
plotkarska i poradnikowa, a takze prasa sportowa. Celem reformy prawnej mediéw publicznych
w Hiszpanii w 2006 roku byto przede wszystkim prowadzenie neutralnosci, przejrzystosci i podniesienie
jakosci oferty RTVE. Nowa ustawa utrzymata przede wszystkim publiczny status nadawcéw,
powierzajac kontrole nad mediami Kortezom Generalnym oraz powotanym do tego celu instytucjom
niezaleznym. Cytujac tres¢ ustawy Autorka wskazuje, ze celem mediow publicznych jest "zaspokojenie
potrzeb spoteczenstwa hiszpanskiego w zakresie informacji, kultury, edukacji i rozrywki;
rozpowszechnianie jego tozsamosci kulturowej i réznorodnosci; pobudzenie spofeczenstwa
informacyjnego; promowanie pluralizmu, partycypacji obywatelskiej i innych wartosci konstytucyjnych,
gwarantujac dostep znaczacych grup spotecznych i politycznych" (s. 99-100). Dagmara Gtuszek-
Szafraniec podkre$la tez, wazny z punktu widzenia tematyki Jej pracy, zapis nakazujacy mediom
publicznym "promowanie spojnosci terytorialnej, pluralizmu i réznorodnosci jezykowej i kulturowej
w Hiszpanii" (s. 100). Misja mediéw publicznych zostata opisana w EI mandato-marco z 2007 r.
(rozporzadzenie weszto w zycie w roku 2008) i obejmuje wiec zadanie budowania przez RTVE
tozsamosci Hiszpanii przy jednoczesnym poszanowaniu réznic narodowych oraz regionalnych, co

w praktyce oznacza przeptyw tresci pomiedzy wspdlnotami autonomicznymi (decentralizacja tresci
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nastapita juz w latach 80. XX w.) oraz mozliwos¢ nadawania w jezykach regionalnych. Zadaniem
medidw publicznych jest zatem obrona pluralizmu mediow we wszystkich trzech wymiarach (patrz
wyzej). Niemniej jednak Hiszpania nadal pozostaje krajem o srednim poziomie pluralizmu mediow.

Rozdziat czwarty (Telewizje autonomiczne w Hiszpanii) opisuje poczatki rozwoju nadawcow
regionalnych i problemy, na jakie napotykali oni na przetomie XX i XXI w., Federacje Organizacji
Autonomicznych Radia i Telewizji (FORTA) oraz kulture medialng regiondw. Autorka zauwaza, ze
zmiana, jaka dokonata sie w ustroju mediow po zakonczeniu rezimu Franco byta konsekwencjg zmian
politycznych. Reforma panstwa, w szczegdlnosci nowy podziat administracyjny kraju i zakres
kompetencji wtadz lokalnych, przyniosty réwniez zmiany na rynku mediow. Prekursorami tych zmian
byly dziatania podjete przez Kraj Baskow, Katalonige i Galicje. Dynamiczny rozwdj regionalnych
nadawcow telewizyjnych rozpoczat sie w 1982 r., a juz kilka lat pdzniej mozna byto méwi¢ o dominacii
regionalnych o$rodkéw telewizyjnych, a w konsekwencji decentralizacji rynku radiowo-telewizyjnego.
Poczatek XXI w. stanowit okres dalszego dynamicznego rozwoju nadawcéw regionalnych, trudnosci
pojawity sie natomiast w zwigzku z kryzysem ekonomicznym lat 2008-2011, ktory dotknat wiele
osrodkéw i mediow lokalnych i regionalnych. Na problemy finansowe natozyly sie tez zaniechania
w zakresie demokratyzacji i poprawy systemu zarzadzania wielu sposrod osrodkdw regionalnych,
ktérych ogladalno$¢ spadta do bardzo niskiego poziomu. Poza Katalonig i ledwie kilkoma innymi
regionami bardzo wyraznie odczuwano brak reform, ktére wigkszo$¢ o$rodkéw zmuszona byta podjaé
w kolejnych latach. Sporo uwagi Dagmara Gtuszek-Szafraniec po$wigca w tym rozdziale powotanej do
zycia w 1989 r. Federacji FORTA, ktora "skupia podmioty radiowo-telewizyjne z dwunastu wspdlnot
autonomicznych (...) w celu koordynowania wszelkich wspolnych przedsiewzie¢ autonomicznych
nadawcow" (s. 133), co wydajnie zwieksza potencjat zrzeszonych w FORTA stacji, zaréwno w zakresie
oferty programowej, jak i zasiegu/liczby widzéw. Mechanizm oddziatywania mediéw publicznych
w regionach autonomicznych Autorka wyjasnia w oparciu o koncepcje wzoréw kulturowych Manuela
Castellsa, stwierdzajac na tej podstawie, ze "polityka medialna rzadéw wspoinot autonomicznych staje
sie wiec uzasadniona w konteksScie budowania autonomii politycznej i kulturowej" (s. 142).

Cze$¢ druga monografi  poSwiecona jest uwarunkowaniom prawno-instytucjonalnym
I strategiom autonomicznych nadawcdéw publicznych i rozpoczyna sie od rozdziatu piatego
(Autonomiczne media publiczne a rozwigzania prawno-instytucjonalne w statutach autonomicznych),
ktéry Dagmara Gtuszek-Szafraniec poswieca na oméwienie réznorodno$ci kulturowej poszczegolnych
regionéw autonomicznych, ich mediéw oraz regulacji zawartych w statutach autonomicznych tych
regionow, dotyczacych zakresu swobdd i rzeczywistej autonomii. Ich omdwienie dokonane jest
w porzadku alfabetycznym (za wyj. regionéw subsaharyjskich). W podsumowaniu rozdziatu Autorka

zauwaza: "Analizujgc podstawy prawne funkcjonowania medidéw w regionach, mozna zauwazyé, ze nie
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wszystkie wspdlnoty autonomiczne z jednakowaq sitg zaznaczaty wage i role Srodkéw komunikowania
audiowizualnego we wiasnym systemie prawnym, bedacym posrednio emanacjg wartosci
wyznawanych przez dane spoteczenstwo. Tylko cze$¢ z nich podkresla waznos$¢ jezyka, kultury
regionu i roli, jakg w tej dziedzinie wyznacza sie wobec tego mediom publicznym, ktore kazda ze
wspolnot planowata w przysztoSci tworzy¢" (s. 166). Kolejne rozdziaty tej czesci monografii sg
poswiecone omowieniu czterech podstawowych modeli, ktére Autorka wyrdznita w odniesieniu do
rynku hiszpanskiego analizujac strategie i polityki medialne poszczegdlnych regionow.

| tak rozdziat szésty (Typ podstawowy - media regionéw) poswiecony jest charakterystyce
mediéw Estremadury, Kastyli-La Manchy, Wspdlnoty Autonomicznej Madrytu, Aragonii i Murcii jako
przyktaddéw regionow, ktére cechuje umiarkowane przywigzanie do regionalnych réznic kulturowych,
a przyjete rozwigzania w zakresie zarzadzania mediami powoduja, Ze sg one w wysokim stopniu
upolitycznione. Autorka przypomina, ze jest to model, ktéry w Hiszpanii "dominowat na poziomie
centralnym przez wiele lat funkcjonowania publicznych mediow ogélnokrajowych, co umozliwiato
instrumentalizacje mediow przez witadze publiczng" (s. 168). W odniesieniu do kazdego
z wymienionych regionéw Dagmara Gtuszek-Szafraniec szczegdtowo omawia, jak definiowana jest
misja tamtejszych mediéw publicznych i jak wyglada ich struktura, ew. jakie instytucje regulacyjno-
kontrolne sg na nim obecne.

Rozdziat si6dmy (Pomiedzy publiczng misjg a prywatnym interesem. Mieszany typ zarzadzania
nadawcg publicznym), Autorka przeznacza na charakterystyke mediéw w takich regionach, jak Kastylia
i Leon, La Rioja oraz Nawarra i Kantabria, jako przyktadéw regiondw, stosujacych rozwigzania
dopuszczajace posrednie formy zarzadzania przedsiebiorstwami medialnymi, w cze$ci obejmujace
nawet wylgczny udziat podmiotéw komercyjnych w rynku mediow regionalnych. Réwniez w odniesieniu
do tych regionéw Autorka charakteryzuje sposob definiowania misji tamtejszych medidw, struktury ich
rynku oraz kompetencje instytucji regulacyjno-kontrolnych.

Rozdziat 6smy (Od instrumentalizacji politycznej do mediéw tozsamos$ciowych. Typ w fazie
tranzycji ku profesjonalizmowi) jest poswigcony mediom Asturii, Wysp Kanaryjskich, Balearéw oraz
Walenciji, ktdre wedle typologii wyréznionej przez Dagmare Gluszek-Szafraniec "charakteryzujg sie
niestabilnoscig sytuacji zaréwno finansowej, jak i politycznej (...)", co w praktyce oznaczato dotad “(...)
ciagty wplyw partii politycznych na dziatalno$¢ nadawcdw publicznych w regionach, pomimo
unormowan prawnych, majacych gwarantowa¢ mediom niezalezno$¢" (s. 227), ktérym regiony te
probuja sie przeciwstawi¢ podejmujac starania w kierunku profesjonalizacji mechanizméw zarzadzania
i przyjetych standardéw pracy redakcyjnej. Schemat analizy w/w rynkéw jest analogiczny jak

w poprzednich rozdziatach.
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Ostatni rozdziat tej cze$ci monografii, rozdziat dziewigty (Od tozsamo$ci regionalnej w strone
niezaleznego profesjonalizmu. Typ zaawansowany) Autorka po$wieca na omowienie rynku mediow
w Andaluzji, Galicji, Kraju Baskow i Katalonii, ktére sg regionami historycznymi, tradycyjnie
cechujacymi sie silnym przywigzaniem do witasnej autonomii i - w konsekwencji - stabg identyfikacjq
z ideq unitarnego panstwa hiszpanskiego. Dagmara Gtuszek-Szafraniec wyroznia te regiony
w zaproponowanej typologii jako typ zaawansowany, ktory "charakteryzuje sie przede wszystkim
wyzszym poziomem precyzji przepisow i jasnoscig celow, jakie stawia sie mediom publicznym (...)"
oraz najdtuzsza i najbogatszg tradycjq nadawczosci publicznej (s. 274). Kolejng cechg wspding tych
regiondw, jest ich zbiezne przywigzanie do postrzegania mediow publicznych jako instytucji waznej, bo
silnie wptywajacej na ksztattowanie si¢ tozsamosci narodowo-kulturowej mieszkafcoéw regionu. To
w rezultacie oznacza podobny sposéb definiowania ich misji, ktorg jest m.in. promowanie lokalnego
jezyka oraz pluralizmu spotecznego, kulturowego i politycznego tych regiondw.

Prace korczy podsumowanie, w ktérym Autorka oprécz wskazania najwazniejszych wnioskow,
wynikajacych z przeprowadzonej analizy, i odniesienia wtasnych ustalen do koncepciji innych badaczy,
zawiera takze postulaty i wskazuje mozliwe kierunki dalszych badan. Dokonujac bilansu dtugiej drogi
i transformacji, jakq w Hiszpanii przeszedt system mediéw publicznych od zakonczenia dyktatury
Franco Dagmara Gtuszek-Szafraniec stusznie zauwaza takze: "Okazuije sie, ze w przypadku wspéinot
etnonarodowych, ktore funkcjonujg w spoteczenstwach wielonarodowych z dominujacym jezykiem
oficjalnym, wazniejsze sg inne wartosci anizeli swobodny przeptyw kapitatu i urynkowienie mediow.
Czesto cele polityczne, spoteczne i kulturowe przewazajg nad podstawowymi zjawiskami rzadzacymi
dziatalno$cig wspdtczesnych medidw, tj. komercjalizacja, tabloidyzacjg czy globalizacjg" (s. 337-338).
Na korcu pracy zamieszczona zostata obszerna bibliografia.

Reasumujac, pragne podkreslic, iz tematyka badan dotyczacych ustroju mediow publicznych
w kraju o tak ztozonej strukturze etniczno-kulturowej i administracyjnej, jak Hiszpania, jest tematem
wymagajacym od badacza nie tylko rozlegtej wiedzy, ale i ogromnej dyscypliny w prowadzeniu wywodu
oraz dojrzatego warsztatu badawczego. Na tym wiekszq pochwate zastuguje Habilitantka, ktora
poradzita sobie z tym wyzwaniem w sposob nie budzacy zadnych watpliwosci. Praca stanowi wiec
niezwykle rzetelne kompendium wiedzy na temat systemu mediéw publicznych w Hiszpanii, ktore
cechuje bardzo przejrzysta i logiczna struktura oraz jasno$¢ i precyzja prowadzonego wywodu.
Zardéwno zakres omdwionego pismiennictwa i prac, ktorych ustalenia Habilitantka prezentuje w wyzej
omowionej publikacji, wskazanej jako osiggniecie naukowe, jak i dokumentoéw prawnych, regulujgcych
rynek mediow w Hiszpanii i poszczegdinych jej regionach autonomicznych, a takze warstwa rozwazan

empirycznych, bazujgca na analizie systemowej, jako metodzie badawczej, stanowig o wysokie]
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warto$ci poznawczej przedtozonej do oceny monografii, ktora w mojej ocenie jako recenzentki stanowi

istotny wktad w rozwdj nauki o komunikacji spotecznej i mediach jako dyscypliny naukowe;.

3. Ocena pozostatej czesci dorobku naukowego (aktywnos$é badawcza i publikatorska;
udziat w zespotach i projektach badawczych, wspoétpraca miedzynarodowa, dorobek
dydaktyczny, organizacyjny i popularyzatorski).

Dziatalnosc¢ badawcza i publikacyjna [autorstwo i wspotautorstwo publikacji naukowych / wskazniki cytowan]

Wykaz tzw. innych prac naukowych, zawarty w dokumentacji Habilitantki zawiera - poza
monografig wskazang jako osiagniecie naukowe - w sumie 31 publikacji autorskich i wspdtautorskich, 1.
3 monografie wspotautorskie, 18 rozdziatbw w monografiach zbiorowych (w tym 5 wspétautorskich),
2 hasta encyklopedyczne w prestizowym wydawnictwie, 8 artykutbw w czasopismach naukowych
(w tym 4 wspdtautorskie) oraz 1 sprawozdanie z wydarzenia konferencyjnego, a takze redakcje
1 monografii zbiorowej oraz 2 numeréw czasopisma Political Preferences. Ich tematyka miesci sie
w trzech obszarach: 1.) systeméw medialnych na Swiecie, 2.) powigzan miedzy mediami a polityka,
3.) medialnych obrazéw rzeczywisto$ci. Warte odnotowania jest takze, ze Habilitantka chetnie publikuje
w jezykach obcych: 7 publikacji w Jej dorobku ukazato sie w jezyku angielskim, a jedna po rosyjsku
(dr Gtuszek-Szafraniec zna ponadto jezyki hiszpanski i niemiecki). Wedtug danych Google Scholar
Citations liczba cytowan publikacji dr Gtuszek-Szafraniec wynosi 43 (h-indeks: 4; i10-index: 1, dane
29.04.2021).

Konferencje, sympozja, kongresy [udziat w konferencjach naukowych i komitetach organizacyjnych / wygtoszone referaty]

Habilitantka aktywnie uczestniczyta w 24 wydarzeniach konferencyjnych, w tym w dwudziestu
konferencjach krajowych i czterech konferencjach miedzynarodowych, podczas ktdrych wygtosita
dwadziescia dwa referaty. Dr Dagmara Gtuszek-Szafraniec byta takze organizatorka, ew. cztonkinig
zespotu organizacyjnego czterech konferencji naukowych.

Dziatalnos¢ organizacyjna, krajowa i miedzynarodowa [cztonkostwo w organizacjach i towarzystwach naukowych,

staze, uczestnictwo w programach badawczych / projektach / konsorcjach / sieciach badawczych / kierowanie projektami
Inagrody i wyrdznienia]

Dr Gluszek-Szafraniec jest cztonkinig Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej (od
2013r.) oraz Osrodka Badan nad Mediami przy Uniwersytecie Pedagogicznym w Krakowie (od 2014 r.).
Habilitantka odbyta dwa zagraniczne staze naukowe, ktdrych destynacje korespondujg
z obszarem jej zainteresowan naukowych. W maju 2015 r. przebywata w Univesidad Complutense
w Madrycie, a w kwietniu 2018 r. w Universidad Valladolid. Oba pobyty na uniwersytetach hiszpanskich

Habilitantka zrealizowata w ramach programu Erasmus plus. Od lat wspdtpracuje takze z prof. Marig
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Perez del Pozo z Uniwersytetu Compultense, a takze prof. Margaritg Anton Crespo z Uniwersytetu
Valladolid.

Dr Dagmara Gtuszek-Szafraniec byta wykonawczynig w dwdch zakonczonych projektach
naukowych, realizowanych ze Srodkéw NCN. Projekt pierwszy, Miejsce religi w sferze publicznej,
realizowano w latach 2013-2016. Projekt drugi, Powigzania miedzy elitami sfery mediow i polityki
w Polsce w perspektywie doswiadczen niemieckich, w latach 2016-2020. Obecnie jest rdwniez
wykonawczynig w miedzynarodowym projekcie pt. Pandemic Emergency in Social Perspective,
realizowanym we wspotpracy z uniwersytetami z Wioch (lead partner), Wielkiej Brytanii, Francji,
Szwecji, Czech i Polski. Brata udziat takze w przygotowaniu kilku innych wnioskow grantowych, w tym

m.in. wniosku Industrial Heritage... ztozonym w programie Horizon 2020.

Dziatalno$¢ dydaktyczna [osiggniecia dydaktyczne, opieka nad doktorantami, promotorstwo prac magisterskich i dyplomowych]

Habilitantka jest pracownikiem Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej Uniwersytetu
Slaskiego, gdzie w biezacej kadencji petni funkcje z-cy dyrektora instytutu. Katalog kursow, ktére
prowadzi lub prowadzita w latach poprzednich, obejmuje takie obszary tematyczne, jak
migdzynarodowe stosunki polityczne i ich historia, integracja europejska, komunikacja miedzynarodowa
i polityczna, ochrona wiasnosci intelektualnej, wspotczesne systemy polityczne, wspdtczesne systemy
medialne, rola mediow w konfliktach migdzynarodowych i in. Jest promotorkg 58 prac licencjackich

(US), a od 2019 r. petni funkcje promotora pomocniczego w przewodzie doktorskim mgr Anny Rubaj.

Dziatalno$¢ popularyzatorska, ekspercka

Habilitantka jest aktywna réwniez w obszarze dziata popularyzatorskich i eksperckich. Od
maja 2017 r. do stycznia 2020 roku petnita funkcje sekretarza redakcji czasopisma Political Preferences.
Jest rowniez recenzentkqg w pieciu innych periodykach naukowych (w tym stalg recenzentkg
krakowskich Zeszytow Prasoznawczych). Od kilku lat bierze takze aktywny udziat pracach komisji
oceniajacej w ogdinopolskim konkursie Olimpiada wiedzy o mediach. Od 2015 r. uczestniczy takze
w wakacyjnych obozach naukowych Miedzywydziatowego Stowarzyszenia Dziennikarzy "Mosty"

w Cieszynie, gdzie prowadzi zajecia dla adeptow zawodu z réznych obszardéw wiedzy.

| 4. Wniosek koricowy |

Dorobek i zyciorys naukowy dr Dagmary Gluszek-Szafraniec $wiadcza, ze osiggneta Ona
dojrzato$¢ badawcza i naukowq i jest zdolna do samodzielnego prowadzenia badan naukowych,
a Jej tworczos¢ juz obecnie wnosi istotny wkiad na rzecz nauk o komunikacji spotecznej

i mediach jako dyscypliny naukowej. Takze doSwiadczenie badawcze i publikatorskie dr Dagmary
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Gtuszek-Szafraniec sq w mojej opinii jako recenzentki wystarczajace, by mogta ona przyjmowac na
siebie funkcje promotorki i recenzentki w procedurach awansowych. Wymienione wyzej okolicznosci sg
powodami, dla ktérych uwazam, ze wkitad doktor Dagmary Gluszek-Szafraniec w rozwéj nauk o
komunikacji spotecznej i mediach jest wystarczajacy dla uzyskania tytulu doktora

habilitowanego.

podpis Recenzenta
Moguncja, 18.04.2021 .
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