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Zaktad Komunikowania Politycznego i Mediow

Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Kemunikacji Spotecznej
Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spofecznej
Uniwersytet Jagiellorski

RECENZJA

osiagnie¢ Pana dr Dariusza Krawczyka ubiegajacego si¢ o nadanie stopnia
doktora habilitowanego w dziedzinie nauk spolecznych w dyscyplinie nauk o komunikacii
spolecznej i mediach wykonana na zlecenie Rady Naukowej Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Medialnej Uniwersytetu Staskiego z 25 listopada 2020 r.

| 1. Najwazniejsze fakty z zyciorysu zawodowego Habilitanta

Pan doktor Dariusz Krawczyk jest pracownikiem Wydzialu Kontaktow Spolecznych Urzedu
Miejskiego w Zabrzu. Od 2007 r. zajmuje stanowisko naczelnika tej jednostki, do 2016 r. pelnit rowniez
funkcje rzecznika prasowego. W swojej Karierze zawodowej Habilitant pracowat takze jako rzecznik
prasowy Gémoélaskiego Zakladu Energetycznego S.A. w Gliwicach (1995-1998), jako kierownik
marketingu Agencji Reklamowej "E-Media® (2003-2007), jak rowniez jako doradca ds. PR senatora
Klemensa $cierskiego (2004-2007), a takze prowadzi dzialalnosé Public Relations na rzecz
Poludniowego Koncernu Energetycznego S.A. (2003-2007). Poza tym dr Krawczyk pracowat
w przeszioci jako dziennikarz w réznych typach rhediéw, w tym w tygodnikach "Wiadomosci Gliwickie”
(1992-1993) i "Nowe Wiadomosci Gliwickie" (1994; z-ca red. naczelnego) oraz "Siédemka" (1994-1995;
z-ca red. naczelnego), Katolickim Radio "Plus” (1994) oraz "Dzienniku Zachodnim" (1998-2003). Od
2009 r. prowadzi doradztwo i szkolenia z zakresu komunikaciji dla firm polskich i zagranicznych z branzy
energetyczne] i weglowej. Od 2018 r. jest bieglym sadowym w zakresie komunikacji spoleczne
i zarzadzania (Sad Okregowy w Gliwicach).

Dr Krawczyk jest od 2012 roku stalym wspdipracownikiem {prowadzenie zajeé dydaktycznych)
Instytutu Dziennikarstwa | Komunikacji Mediainej (dawniej: Instytutu Politologii) Uniwersytetu Slaskiego
oraz Wydzialu Organizacji i Zarzadzania Politechniki Slaskiej w Zabrzu. W latach 2010-2012 pracowat
takze na stanowisku adiunkia w Instytucie Komunikacji Spolecznej i Dziennikarstwa Wy2szej Szkoty
"Humanitas” w Sosnowcu. Habilitant jest absolwentem studiéw magisterskich na kierunku politologia
(1996), ktre ukoriczyt na Wydziale Nauk Spolecznych Uniwersytetu Slaskiego (praca magisterska
"Dziennikarstwo i prasa powstata w Gliwicach w okresie transformacji* pod kierunkiem naukowym dra
hab. Marialn:a Gieruli). Pracg doktorskg "Dziennikarze wobec dziatar Public Relations w wojewédztwie
Slaskim", przygotowang pod kierunkiem naukowym dra hab. Stanistawa Michalczyka, Habilitant obronit -
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w 2007 roku na tym samym Wydziale, uzyskujgc stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie
nauk o polityce. Recenzentami jego pracy doktorskiej byli dr hab. Ryszard Kowalczyk, prof. UAM oraz
dr hab. Marian Gierula.

2. Ocena osiagnigcia naukowego wymienionego w art. 219 Ustawy z dnia 20 lipca 2018 r.
Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce {Dz.U. Nr 2020.poz.85 t.j.)

Dr Dariusz Krawczyk przediozyt do oceny osiggniecie naukowe w formie cyklu publikacji powiazanych

tematycznie, na temat:

KOMUNIKACJA SPOLECZNA JEDNOSTEK SAMORZADU TERYTORIALNEGO

Przedstawiony do oceny cykd skiada sie z 16 publikacji, f. 1 monografii, 5 ariykutow
opublikowanych w czasopismach naukowych, 8 rozdzialdw w monografiach zbiorowych/zbiorach
pokonferencyjnych oraz 2 publikacji przyjetych do druku. Zgodnie z intencjg Habilitanta, sformufowang
w autoreferacie, przedstawiony dorobek ma stanowi¢ podstawe do zaprezentowanego w monografii
“rozwigzania porzadkujacego funkcionowanie jednostek samorzadowych na rynku medialnym® (zat. 3,
s. 3). W celu weryfikacji tego zamierzenia niezbedna jest merytoryczna ocena jego podstaw, fj.
publikacji, na ktérych ustalenia Habilitant powoiuje sie w modelu prezentowanym w monografii. Ich
ocena zostanie przedstawiona ponizej w  porzadku chronologicznym, poczgwszy od prac
najwczesniejszych. Wyjatkiem od tej reguly bedzie przedstawiona do oceny monografia, kidra -
pomimo, iz nie jest publikacjg w cykiu najmtodsza - zostanie poddana ocenie jako ostatnia.

Publikacia [16]' podejmuje temat znaczenia mediéw w komunikacji samorzadu terytorialnego.
Autor nie wskazuje bardziej szczegélows celu podejmowanych rozwazar, a sam wywdd prowadzony
jest dosé pobieznie. Punkt wyjScia rozwazah stanowi wylacznie ustawowy zakres zadan

informacyjnych jednostek samorzadu terytorialnego, brak jest natomiast omowienia typologii funkcji
spolecznych medidw, ew. ich miejsca i znaczenia w procesie {lokalnej) komunikacji politycznej, czy
chocby typologii narzedzi media relations. To powoduije, ze giowna uwaga Autora skupia sig na funkcj
informacyjnej, ew. integracyjnej mediow, bagatelizowane jest natomiast znaczenie ich funkgiji kontrolnej
(tak jak i innych funkcji medidw), a utrzymywanie wiasnego medium staje sie w tej syluacji
najwazniejszym i kluczowym dziataniem komunikacyjnym organow samorzadowych. Argumentem
przemawiajgcym za potrzebg istnienia kontrolowanych przez wladze samorzadowe mediow jest przy
tym w opinii Autora przede wszystkim brak zainteresowania mediéw niezaleznych od samorzadu

t Krawczyk D. (2012), Media w komunikacji samorzadu teryforiainego z oloczeniem spolecznym na przykladzie
miast Gormnoslaskiego Zwigzku Metropolitamego, s. 65-75, [w:} M. Kaczmarczyk (red.}, Public Relations i markefing
w sektorze publicznym, Sosnowiec. Habilitant podaje w dokumentacii bledny fytul tej publikacji ("Media w dziataniach
Public Relations samorzadu terytorialnego na przyktadzie miast Gomoslgskiego Zwigzku Metropolitamego®, por, zat. 3,s. 5/
zal. 4, 5. 3). AR R
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terenowego tematyka lokalng (s. 73), éw. tabloidowy charakter przekazu tych mediéw polegajacy na
"(...) dazeniu do prowokowania kraricowych reakcji emocjonalnych” (s. 70). Antidotum na tego typu
ziawiska maja by¢ w opinii Autora media samorzadowe, poniewaz "daja one mozliwos¢ prezentacji
wydarzen waznych dla spolecznoéci lokalnych w spos6b ustalony i nadzorowény pfzéz Wydawce
[A.Sz.: czyli samorzad]" (s. 69), co ma z kolei powodowaé, Ze "utrzymywanie mediow samorzadowych
z funduszy publicznych mozna potraktowaé w kategoriach wkiadu w itworzenie spoleczenstwa
obywatelskiego” (s. 71). Tymczasem biorac pod uwage ustalenia medioznawstwa w zakresie katalogu
czynnikow atrakcyjnosci medialnej? bliskosé/bezposredniosc (w sensie geograficznym, kulturowym,
spolecznym, psychologicznym itd.) oraz identyfikacja (w znaczeniu waznosci tematu z punktu widzenia
odbiorcy; jego zwigzku z Zyciem konkretnego czlowieka/spotecznosci) stanowia bardzo skuteczne
przestanki zainteresowania mediow, ktére przy umiejetnej ich ekspozycji w materialach prasowych
przesyfanych mediom niezaleznym winny powodowaé ich wigksze zainteresowanie3. Dziataniom
polegajagcym na inspirowaniu przekazuy mediow niezaleznych na tematy lokalne Autor poswigca
natomiast jedynie kilka zdaf (s. 72). Budzi te niedosyt zaréwno w kontekcie kosztéw ekonomicznych
obu typow dzialan, jak i skutkéw spotecznych, wynikajacych z ufrwalania sytuacji braku nadzoru
spolecznego nad dziatainoscia samorzadéw przez media od nich niezalezne.

Artykut [15)* jest poSwiecony problematyce medialnego wizerunku samorzadéw w organach
prasowych tychze instytucji oraz metodom jego ksztaltowania. W pierwszej czeéci artykulu, podobnie
jak w publika;:ji omawianej powyzej, Autor stawia teze, zgodnie z kiéra mediom niezaleznym od
samorzadéw przeciwstawiana jest prasa samorzgdowa, ktéra z uwagi *(..) brak koniecznosci
osadzenia samorzadowych przedsiewzigé komunikacyjnych w realiach ekonomicznych rynku
medialnego” {s. 28) (...} "nie jest zmuszona (...} do schiebiania gustom tej czesci odbiorcow, ktéra
oczekuje od mediow taniej rozrywki czy epatowania budzacymi poruszenie pogloskami® (s. 29}, co
powoduje, Ze “prasa samorzadowa moze pozwolié sobie na komfort funkcjonowania w gfupie tzw.
powaznych mediéw” (s. 29). Habilitant nie definiuje jednak blizej pojecia, cech czy przykiadow
wzmiankowanych przez niego 'powaznych' mediow. W dalszej czeSci wywodu Autor deklaruje
prezentacje wynikow analizy poréwnawczej przekazéw mediéw samorzadowych (prasy gminnej

2 Zob. m.in. C. Warren, Modem News Reporting, Madinson Winsconcin 1934; E. Ostgaard, Factors Influencing the Flow of
News, Joumal of Peace Research® 1965, tom 2, s. 39-63; J. Galtung, M. Holmhoe Ruge, The Structure of Foreign News.
The Presentation of the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers, ,Joumnal of Peace Research®
1968, t. 2, 5. 64-91: W. Schulz, Die Konstruktion von Realitét in den Nachrichtenmedien, Alber, Miinchen 1990, W
pismiennictwie polskim/polskojezycznym zas: B. Garlicki, Selekcja informacji w dziennikarstwie, Oérodek Badan
Prasoznawczych, Krakéw 1981; St. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teorelyczne aspekty procesu, Wydawnictwo
Naukowe ,Slask”, Katowice 2005; W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badais empirycznych
na temat medidw masawych w pofifyce. WL, Krakow 2006 i in.

3 Afrakcyjne medialnie s3 rdwniez sukees, posteplrozwdj, status (np. 0sob, kidre informuja) itd. Tamze.

4 D, Krawczyk (2015), Oblicze samorzadu w prasie samorzadowej - metody ksztattowania wizerunku, ,Rocznik
Prasoznawczy”, Rok IX, Sosnowlec, s. 27-38.
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i powlatowej) przed wyborami samomﬁdowymi w 2014 r., wskazujac, ze czas kampanii wyborczej fo
"(...) okres podwyzszonego zagrozenia pokusa koniunkiuralnego wykorzystania takich czasopism"
(s. 29). Autor nie podaje natomiast zadnych informacji na temat przyjetej w badaniach ‘metodologii,
w tym uzytych metod (analiza zawarto§ci?) i technik badawczych, szczegé{owych. rér-n' bzasoWych (le
wydan poddano badaniu?), wielkosci i kryteriéw doboru proby (ile tytutéw prasowych? ile jednostek
wypowiedzi medialnej? jak je wybrano?), czy wreszcie uzytego narzedzia pomiaru (Kucz
kategoryzacyjny?) i definicji operacyjnych przyjetych kategorii badawczych {jakie elementy przekazu
badano? tematyke? odniesienie lokalne? nacechowanie? plaszczyzne prezentacji? dobér aktorow
dopuszczanych do glosu? itd.). Brak tych informacji bardzo ufrudnia merytoryczng ocene
i zdecydowanie obniza warto$¢ poznawcza prezentowanych przez Habilitanta ustaler, sugerujacych
bezstronnos¢ i obiektywizm medidw samorzadowych w sposobie prezentowania nadzorujacych je
organéw wiadzy. Watpliwosci metodologiczne budza takze prezentowane w podsumowaniu whioski
dotyczace nastawienia opinii publicznej do mediéw samorzadowych (s. 35), ktére Autor opiera na
badaniach {ponownie brak informacji na temat uzytej metody i narzedzia pomiaru) przeprowadzonych
w grupie 80 studentow dziennikarstwa US, ktdra w zadnym razie nie jest reprezentatywna dia ogétu
odbiorcow mediow samorzadowych. Tego typu dane moga stuzyé jedynie jako swego rodzaju
ilustracja, nie posiadajg jednak wartoéci dowodowsj, a ich prezentacja jako wynikow badania opinii
publicznej stanowi przykiad nieuprawnionego wnioskowania.

Publikécja [14]5 podejmuje problematyke konsekwencji istnienia mediéw samorzadowych dla
. systemu medialnego, w szczegdinosci rynku mediow lokalnych. W toku rozwazart Autor dokonuje
przegladu lokalnego rynku medidw samorzadowych oraz zapiséw prawa, wskazujacych moZiwych
wydawcow medidw, a takze zakres wspdtzawodnictwa mediow samorzadowych 2z mediami od
samorzadu niezaleznymi {Autor nazywa je 'komercyjnymi’, cho¢ takie ujgcie wyklucza z obszaru
rozwazan media publiczne, réwniez obecne na rynku lokalnym), ktéry od lat budzi szereg konfrowersji
i zastrzezen. Zaleta publikacji jest przywolanie stanowiska obu stron tego konfliktu, tzn. zaréwno
zwolennikdw, jak | przeciwnikéw medidw samorzadowych. Najwiecej miejsca Habilitant poswigca
jednak na omowienie przede wszystkim kwestii nisjednoznacznych przepisow prawa w zakresie
dopuszczalnoscifbraku dopuszczalnosci/ zamieszczania w mediach samorzadowych platnych reklam
i ogloszen, co stanowi jedynie jeden z elementow wspélzawodnictwa obu typéw prasy. W ostatniej
czesci (pkt. 4) pubiikacji Autor prezentuje takze wyniki badan wiasnych, przeprowadzonych przy uzyciu
'wywiadow ankieterskich' (s.119) z przedstawicielami urzedow miejskich w miastach GZM {brak
informacji na temat liczby respondentdw i fresci pytan), z kidrych wynika, ze.50% wydawnictw

5 Krawezyk D. (2016}, Prasa samorzadowa wobec konkurencyjnego rynku medialnego, s. 109-123, [w:]
St Michalczyk, D. Krawczyk (red.), Oblicza medibw lokalnych i regionalnych. Szkice medioznawcze, Mikotow.
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samorzadowych w GZM publikuje ogibszenia platne, a druga polowa tego nie czyni. Habilitant nie
formutuje Zadnych konkluzji w zwigzku z wynikami przeprowadzonych badan. Brak odniesienia do
innych, tj. poza reklamowych aspekiow wspélzawodnictwa mediéw samorzadowych na rynku
medialnym oraz ograniczenie badan wylacznie do opinii przedstawicieli samorzqdéw; j’ak féWhiez brak
szczegOtowych danych dotyczacych metodologii przeprowadzonych badan, negatywnie wplywajg na
warto$¢ poznawcza tej publikacii.

Artykut [13]8 poswiecony jest zagadnieniu obecnoéci medidbw samorzadowych w Intemecie.
Autor nie wskazuje bardziej szczegblowo celu podejmowanych rozwazah. Po wstepie zawierajacym
bardzo ogéine rozwazania na temat konsekwencji przenoszenia sie wielu dziatari komunikacyjnych do
Intemetu, Habilitant dekiaruje prezentacje (wynikow?) analizy empirycznej dotyczqcej dostepu do
elektronicznych wydan prasy samorzadowej. Nie podaje jednak informaci na temat przyjete]
metodologii (jaka metoda? jak préba badawcza? jakie kryteria jej doboru? jakie narzedzie pomiaru?
jakie plaszezyzny analizy? itd.). Sposdb prowadzenia wywodu, opisujacy dziatalnoscé kilku periodykow
samorzadowych (Autor nie wyjasnia w oparciu o jakie kryteria wybranych do tego omdwienia), m.in.
tygodnika "Ratusz" w Gdyni, miesiecznikow "Glos Bialowiezy" | "Gazeta Otwocka", gazely
samorzadowe] "Nasza Gmina Krasnik" i in., ma bardzo ograniczong warto§é poznawcza: nie pozwala
bowiem na rozpoznanie ani skali, ani natezenia/dynamiki, ani innych aspekiéw obecnosci mediow
samorzadowych w sieci. Takze zawarte w podsumowaniu twierdzenia dotyczace oczekiwan odbiorcow
medidw ("Badénia publicznosci medialnej wskazuja, ze odbiorcy oczekujg od samorzadow aktywnosci
- wydawniczef", s. 206), sa - podobnie jak w publikacji [15] - nieuprawnione, bazujq bowiem na
rezultatach badan (brak informacji dotyczacych ich metodologii} przeprowadzonych w grupie 80
studentéw US. Dodatkowym elementem, ktéry nie sprzyja walorom naukowym tej publikacji, jest
sposéb relacjonowania debaty publicznej na temat potrzeby istnienia mediow samorzadowych. Uzyte
przez Autora sformutowania typu (...) "media komercyjne {..) preferujg formule przekazu tresci
opierajgca sie na potrzebie wywolywania emocji wsréd odbiorcow. Tabloidyzacje odnajdywano
zardwno w polegajacym na epatowaniu czytelnika sensacjg doborze tematdw, jak tez schiebianiu
najnizszym gustom gradacji przedstawianych materiatow oraz samym sposobie realizacji przekazow
odpowiadajacym mozliwie najprymitywniejszym typom percepcji.” {s. 202) sg wobec braku przywotar
publikacji (tak naukowych, jak i medialnych, relacjonujacych debate) takie opinie zawierajacych,
waipliwe. Uzywanie podobnie mocno nacechowanych ocen, bez poparcia w wynikach konkretnych
badan, nie sprzyja zachowaniu obiektywizmu wywodu, ktory jest niezbednym elementem dociekan

naukowych.

¢ Krawczyk D. (2016), Prasa samorzadowa w cyberprzestrzeni, Nowy wymiar polityki infbrmacyjnej gnin i powiatow,
»Studia Politicae Universitatis Silesiensis®, J. lwanek, R. Glajcar (red.}, t. 16, Katowice, s. 193-207.
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Tematem publikacji [12) jést analiza debaty publicznej dotyczacej dopuszczalnoéci
wydawania prasy samorzadowej. Artykut ten cechuje wigksza dyscyplina wywodu, niz wczesSniej
oméwionych publikacji Habilitanta, jednak i w jej przypadku wielo$¢ podejmowanych wqtkéw powoduje
bardzo pobiezne ich omodwienie. Najbardziej odczuwalny jest natomiast pthériéja_cy ‘sie brak
umiejscowienia omawianej problematyki istnienia mediéw samorzadowych w jakiejkolwiek ramie
teoretycznej, ktdra pozwolitaby Autorowi na spojrzenie na ich obecno$t w szerszym kontekscie nidli
jedynie przez pryzmat zadan informacyjnych samorzadu czy nawet probleméw zwigzanych z ich
obecnoscia w obrebie systemu medialnego. Obecno$é mediow samorzadowych w ich obechym
ksztalcie niesie bowiem szereg konsekwencji spolecznych i jest niecbojetna takze dta systemu
politycznego. Brak przyjecia jasno sprecyzowanych zaiozen teoretycznych, w tym doprecyzowania
w jakim obszarze dyscypliny prowadzone sg rozwazania (czy jest to komunikowanie polityczne?
komunikowanie perswézyjne? marketing  polityczny? promocja regionu? badania nad
dziennikarstwem?) bardzo utrudnia percepcie wywodu i jego oceng. Brak informacji na temat
przyjetych przez Habilitanta zalozen badawczych, w tym wskazania modelu czy typu relacji media-
polityka, ktére przyjmuje On za punkt wyjscia swoich dociekan, powoduje, ze czytelnik nie wie, jak
Autor rozumie sfere publiczng, spoteczenstwo obywatelskie i jakie przestanki moga wobec tego
wplywaé stymulujaco, ew. hamujaco na ich rozw6j. Formulowane zatem kolejny raz przez Autora
twierdzenie, ze prasa samorzadowa, ktbra nie realizuje funkcji kontroli i nadzoru spotecznego nad
dzielaniami wiadz lokalnych, i kibra nie stanowi forum debaty publicznej (bo jest jedynie kanatem
- jednokierunkowego przekazu)} przyczynia sie "(...) do tworzenia spoleczenstwa obywatelskiego
zainteresowanego dzialaniami samorzadu" (s. 233) musi budzi¢ zastrzezenia, o ile rozwaZania
prowadzone sq w odniesieniu do ustroju demokratycznego. Watpliwosé budzi takze wielokrotnie juz
wezeéniej (patrz: [16)[15][13]) forsowana argumentacja, zgodnie z kiorg wydawanie wlasnych mediow
jest dla organow samorzadu tferytorialnego niezbedne wobec tabloidowego charakteru przekazu
mediéw od samorzadéw niezaleznych, ew. braku ich zainteresowania sprawami lokalnymi lub braku
komercyjnych mediéw lokainych na danym ferenie. Na obrong tej tezy Habilitant nie przedstawia
bowiem zadnych danych empirycznych dotyczacych np. analizy zawartosci mediéw niezaleznych
w kontek$cie prezentowanego przez nie wizerunku dzialarh samorzadowcdw czy badarh wskazujacych
na notoryczne ignorowanie przez te redakcje atrakcyjnych medialnie materiatdw prasowych
nadsylanych im przez organy samorzadowe, czy wreszcie dotydza_cych liczby gmin, w kiérych
samorzadowe medium jest jedynym dostepnym (nawet wowczas wartym rozwazenia bytoby pytanie,
dlaczego fak jest). Tego niedosylu w warstwie zalozen teoretycznych nie kompensuje wymiar

7 Krawezyk D. (2017), Analiza debaty publicznej o dopuszczalnosci wydawania prasy samorzadowsj, Zeszyty
Naukowe Politechniki Slaskie). Organizacja | Zarzadzanie™, 2. 100, R. Wolniak {red.), Gliwice, s. 225-241.
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empiryczny artykutu, ktéry w kontekscie postrzegania zawodu dziennikarza ponownie bazuje wylacznie
na wynikach badari (brak informacji o ich metodologii) przeprowadzonych na grupie 70 studentow
dziennikarstwa U$ niereprezentatywnej dla odbiorcéw mediéw samorzadowych. W analizie debaty
o dopuszczalno$ci wydawania prasy samorzadowej warto bytoby wreszcie uwzglédhié-g!'os I'okalnych
wydawcow i dziennikarzy mediow od samorzaddw niezaleznych, ew. instytucii ich zrzeszajgcych.

Wiele bardzo powaznych zastrzezeh natury metodologicznej budzi rowniez artykul [1135.
Deklarowane w tytule nastawienie $rodowiska dziennikarskiego do mediow samorzadowych jest
w istocie prezentowane w oparciu 0 wyniki badari takze innych grup zawodowych (takich jak
pracownicy dziatu reklamy lub marketingu - s. 67), ktorych w treéci artykuluy Habilitant nazywa
'aktywnymi zawodowo uczestnikami rynku medialnego’ (s. 58) oraz studentow dziennikarstwa US. Brak
jasno sprecyzowanych pytan badawczych powoduje rowniez, Ze nieoczywisty dla czytelnika jest tez cel
przeprowadzonych badaﬁ': oprocz nastawienia do medidw samorzadowych Autor przedstawia bowiem
wyniki badari na temat m.in. ‘spofecznych kontrowersji zwigzanych z prasa samorzadows' (s. 60), czy
'moZliwosci tabloidyzaciji prasy samorzadowsj' (s. 61; co istotne: Autor nie podaje definicji operacyjnej
tego zjawiska). Te kwestie, oraz brak informacji ha temat rzeczywistej struktury grupy respondentow
(jaki odsetek respondentow faktycznie stanowili dziennikarze? z jakich medidw?), jak rowniez uzytej
metody (ankieta? wywiad? sondaz? jakq forme pytar zastosowano? jaka byla forma odpowiedzi? itd.)
oraz charakteru badan (badanie jakosciowe? jesli tak, to diaczego wyniki prezentowane sg jako
warto$ci liczbowe?) muszg mieé negatywny wplyw na ocene wartosci poznawczej uzyskanych
wynikow. Jeszcze wigksze zastrzezenia metodologiczne budzi natomiast ten fragment publikacji (s. 64-
67), ktory Habilitant podwieca na analize tytuléw periodykéw samorzadowych, w ktorej przyjmujac
zaloZenie badawcze w brzmieniu "Charakter prasy samorzadowej moZna uchwyci¢ dzigki analizie
tytulow obecnych na rynku gazet” {s. 64), chce On wnioskowaé o ich linii programowej, by moc
nastepnie w Podsumowaniu formulowaé konkluzje o ich nie-tabloidowym charakterze (s. 68). Taki
sposob rozumowania jest nieuprawniony. Tytut periodyku (np. FAKT} nie moze by¢ wskaZnikiem nie-
tabloidowego charakteru przekazu medium. Charakter przekazu okredlic pozwala jedynie analiza
zawartoéci przekazu medidw, nie ich tytuldw czy nazw. TakZe préba ograniczenia wymiaru
tabloidyzacji do mniej lub bardziej archaicznego layoutu mediow drukowanych, jest nieuprawniona.
Tabloidyzacja przekazu medidw, rowniez lokalnych, jest zjawiskiem zlozonym i wigloaspektowym i jest

8 Krawczyk D. (2017), Postrzeganie prasy samorzadowej przez srodowisko dziennikarskie, Kontrowersje wokéf
wydawania periodykow przez jednostki samorzadu teryforialnego, , Panstwo i Spoleczenstwo™ nr 3/2017, tom;
Komunikacja spoleczna i kompetencje medialne w czasach nowych technologii, K. Pokorny-ignatowicz, G. Ptaszek
(red.}, Krakéw, s. 55-68. L . : o o

7|Strona



na tyle dobrze opisana w Iiteraturze- przedmiotu?, ze mozliwa jest znaczenie bardziej precyzyjna
konstrukeja jej indykatorow, niz tych, ktore Autor zastosowat w przedstawionej do recenzji pracy.

Kwestlii postrzegania prasy samorzadowej poswiecona jest réwniez publikacja [10]10. Artykut
nie zawiera wstepu teoretycznego. W warstwie empirycznej Habilitant bazuje na -wynikac'h badar
przeprowadzonych w grupie 70 dziennikarzy, kidrych opinie juz w Streszezeniu przedstawia jako
reprezentatywna dla ogélu Srodowiska dziennikarskiego w Polsce: "Podczas badania opinii az 93 proc.
polskich dziennikarzy mediéw komercyjnych i publicznych uznalo wydawanie prasy samorzadowej za
zasadne" (s. 185). Autor nie podaje .jednak dalszych szczegélow na temat struktury grupy
respondentéw!, ktdra uprawnialaby do traktowania jej jake reprezentatywnej dla ogélu $rodowiska
dziennikarskiego w Polsce. Habilitant nie podaje fakze informacji na temat uzytej metody badawbzej
i charakteru badan (iakosciowe?). Brak tych podstawowych informacji metodologicznych uniemozliwia
merytoryczng oceng uzyskanych wynikéw i ma negatywny wplyw na ich wartoé¢ poznawcza.
W Podsumowaniu wafpliwos¢ budzi natomiast fakt powtdrnego przywolywania (s. 193) wynikéw badan
wlasnych (wskazujacych na niemal peing aprobate dla idei istnienia medidw samorzadowych) jako
reprezentujacych nastawienie Srodowiska dziennikarzy przy jednoczesnym pominieciu omawianego
wczedniej {s. 190) stanowiska Stowarzyszenia Gazet Lokalnych, zdecydowanie i jednoznacznie
sprzeciwiajgcego sie obecnosci medidw samorzgdowych na polskim rynku mediéw.

Publikacja [9]'2 jest poswigcona problematyce zadan shuzb komunikacyjnych administracji
samorzadowej. Artykut nie zawiera rozwazan teoretycznych i ma charakter opisowy. Punkiem wyjscia
wywodu sg szeroko omawiane zadania informacyjne samorzadu i ich kompetencie administracyjne,
wynikajace ze stosownych przepiséw prawa. Zakres dziatan samorzadowych stuzb komunikacyjnych
Habilitant omawia na wybranych przykfadach. Spéjnosci prowadzonego wywodu nie sprzyja brak
informaciji na temat kryteriéw doboru prezentowanych przyktadéw, ktorych sposdb oméwienia jest dosé
chaotyczny. Percepcja ustalen i ich jakos¢ zdecydowanie zyskalyby, gdyby omdwienie bylo
dokonywane w oparciu o przejrzysty i czytelny schemat, konsekwentnie stosowany w odniesieniu do

8 Zob. D. Piontek, Komunikowanie polifyczne i kuftura popufama. Tabloidyzacia informacji o polityce, Wydawnictwo Naukowe
WNPID UAM, Pozna 2011, a takze M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i
szerokie paradygmaly mediaine w zyciu codziennym Polakow u progu XX1 wieku, WUJ, Krakéw 2008, jak réwniez
Srodkowoeurapejskie Studia Polityczne®, tom 1/2013 , Poznan.

18 Krawcezyk D. (2017), Postrzeganie prasy samorzadowef wobec inicjatywy zakazujacef jef wydawania, ,Rocznik
Prasoznawczy®, rok X, Sosnowiec, s. 185-193.

11 Pewne obawy co do jednorodnego skladu grupy respondentéw budzi fakt, 2e podobnie jak w przypadku badan
omawianych w publikacji {11), byli oni rekrutowani w trakcie kofejnej {tj. majacej miejsce w 2016 r.) konferencji poswigconej
turystyce postindustrialnej. Zblizona liczebnie grupa badanych zrekrutowana w roku 2015 skladafa sie bowiem z
dziennikarzy oraz ‘aktywnych zawodowo uczesikéw rynku medialnege’, takich jak pracownicy agencji reklamowych i
dzialow marketingu.

12 Krawczyk D, (2018), Zakres dziafait siuzb komunikacyjnych administracji samorzadowej, . Zeszyty Naukowe
Politechniki $taskie]. Organizacja | Zarzadzanie®, z. 132, R. Wolniak (red.), Gliwice, s. 361-370.
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kazdego z oSrodkow, a czytelnik zha%by skale analizy (ile i jakich oérodkéw samorzadowych
przeanalizowano? wedle jakich kryteriow?).

Publikacje [8]'3 stanowi material konferencyjny, kiérego objetosé wynosi zaledwie 4 strony.
Zgodnie z tytulem celem prowadzonego wywodu ma byé wykazanie 'za‘sadndé‘,ci' uzycia
instrumentarium z zakresu CSR (ang. Corparate Social Responsibility), czyli spoteczne
odpowiedzialno$ci biznesu oraz nowoczesnych technik reklamowych przez lokaing administracjg
samorzadowa. Autor przyjmuje zatozenia, zgodnie z ktérym organy administracji terenowej moga
stosowaé dzialania CSR oraz techniki rekiamy wzorowane na zasadach wynikajacych z innowacyjnych
teorii zarzadzania, w tym w szczegélnosci koncepcji Przemystu 4.0 (ang. Industry 4.0), zgodnie z ktorg
"zmianie ulega paradygmat wytwarzania, wprowadzajac moziiwos¢ produkgii elastyczhej,
spersonalizowanej i efektywnej kosztowo" (s. 124). Autor nie wyjasnia w oparciu o jakie przeslanki
decyduje sie na transpoiycj@ terminéw i poje¢ z obszaru nauk o zarzadzaniu do analizy procesow
komunikacyjnych administracji terenowej. Brak jest wyjasnienia jaki rodzaj produkiu ona wylwarza, jak
nalezy rozumieé jej produktywno$c oraz jak nalezy rozumie¢ postulat uzyskania przez podmioty
administracji publicznej 'przewagi konkurencyjnej' (nad ktérymi podmiotami?) oraz ‘spolecznej
odpowiedzialno$ci' skad inad przeciez publicznych instytucji, co do ktérych nalezy zakiadaé, ze winny
z natury rzeczy by¢ odpowiedzialne spolecznie, to znaczy stuzyé spoleczeristwu. Autor nie definiuje /
nie wskazuje zadnych konkretnych dziatan jako narzedzi z zakresu CSR, nie moze wigc uzasadnic
potrzeby czy zasadnosci ich uzycia.

Publikacje [7]'4 stanowi rowniez materiat konferencyjny o objetosci 5 stron. Dr Krawczyk
podejmuje w nim tematyke polityki informacyjnej i komunikacji perswazyjnej administracji terenowej
w Polsce. Praca zostala opublikowana i przedlozona do oceny w jezyku ukraifiskim, kiérym nie
wiadam, nie moge zatem jej ocenic.

Kolejny element cykiu, skladajacego sie na osiggniecie naukowe Habilitanta stanowi rozdziat
[6]%5, opublikowany w pracy zbiorowej, a poswiecony sposobom wykorzystywania przez przedstawicieli
wladz lokalnych profili na portalu spolecznosciowym Facebook. Wprowadzenie ma charakler

13 Krawczyk D. (2020), Zasadnosé wykorzystania narzedzi CSR i nowoczesnych technik rekiamowych w jednostkach
samorzadu terytoriainego (materiat na konferencije ,Actual Issues of Theory and Practice in the Field of Law,
Education, Social and Behavioural Sciences -2020"}, s. 124-128; [w:] AxtyanbHi nutanHa reopii va ApaKTKH B
rany3i npasa, ocgiry, couianbHux Ta noeealHKoBUX Hayk ~2020, Matepiany MiXKHAPOAHOI HaYKORO-NPaKTHYHO!
xotiheperiii (M. YepHirie, 23-24 xpitha 2020 poky), tom 1, YepHiris (Ukraine) 2020.

# Krawczyk D. (2020), IHOOPMALIMHA TA KOMYHIKATUBHA QIANBHICTH OPTAHIB MICLIEBOIO
CAMOBPALYBAHHA B (10IMbUY: OCOBNUBOCTI | NPOBNEMM, s. 372-377; [w:] Ocnira i Hayka y MiHAMBOMY CBITi:
npoBnemu Ta nepcnexTBK po3BuTKy, Matepianm Il Mixnapoanoi Haykosol kondepenuii 27-28 Sepesnn 2020 p.,
Yacruna il, Dnipro {(Ukraine) 2020,

15 Krawczyk D. (2020), Profii w serwisie Facebook jako narzedzie komunikacji perswazyjnej osob pelniacych funkcje
publicznej, 3. 423-437, [w:] M. Sokolowski {red.), Przekonaé, pozyskacé, skionié. Re-wizje. Teoretyczne i praktyczne
aspekty propagandy, Wydawnictwo A. Marszatek, Toruft. R _

9|Strona



publicystyczny. Jako cel prowadzonych dociekart dr Krawczyk wskazuje “okreslenie poziomu
zastosowania mediow spolecznoSciowych przez przedstawicieli administraci samorzadowej
w dziataniach komunikacyjnych” (s. 424). Zgodnie z deklaracjg Autora badania miaty obja¢ "najwieksze
w Polsce oérodki miejskie” (s. 425). Ocene wartosci poznaWczej pracy publiikécji- ufrudnia brak
czytelnych zafozert badawczych oraz brak informacji na temat metodologii przeprowadzonych badar
i zastosowanego narzedzia pomiaru. Prowadzony wywdd stanowi nadto zbidr réznorakich watkow
| uwag na temat wielu réznych zjawisk obecnych w procesie wspolczesnej komunikacji spoteczne;.
Podejmowane zagadnienia dotycza m.in. propagandy, fake newséw, spolecznego zasiggu
dezinformacji w skali globalnej (?) itd., ktérych obecnoéci Autor w kontekscie swoich badan w zaden
sposéb nie wyjasnia, co nie sprzyja koherencji i logice wywodu. Spéjnosci pracy i jej wartosci
poznawczej nie sprzyjaja rowniez przywotywane takze w tej publikacji wyniki badart wiasnych Autora
na temat stosunku dziennikarzy (do wydawania prasy samorzadowej) oraz studentéw dziennikarstwa
US, jako ich audytorium, ew. adeptéw tego zawodu, ktére szeroko skomentowane zostaly powyzej
([10][11]). Nie sprzyjajq jej fakze po raz pierwszy w recenzowanym dorobku w tej publikacj
przywotywane wyniki wskazujace, ze "podczas migdzynarodowego projektu badawczego z udzialem
praktykow komunikowania [A.Sz.. w kiorym udziat wziglo 18 ekspertéw z USA, Wilk. Brytanii,
Pakistanu i Kenii], ktéry ukierunkowany byt na zdiagnozowanie spolecznego zasiegu dezinformadii
w skali globalnej, az 89% ankietowanych wskazywato na masowos¢ upowszechniania fake newsow"
(s. 433). Wobec braku informacjii szczegblowych na temat metodologii badan przyjetej
w przywolywanym projekcie (np. kim byli eksperci? kim byli ankietowani? jak brzmialy stawiane im
pytania?) trudno bowiem dokonaé merytorycznej oceny ich przydatnosci.

Artykut [5]'6 jest poswiecony reklamie w dziataniach komunikacyjnych samorzadu i obejmuje
rozwazania uwzgledniajace organa wladzy terenowej zaréwno jako nadawcy, jak i oferenta przestrzeni
reklamowej. W pierwszej czesci Autor dokonuje przegladu definicji rekiamy, czynigc to jednak nie
w oparciy o literature medioznawcza, ale SJP i publikacje wydawnictw prawniczych i zapisy ustaw,
dotyczace samorzadow. Tok i spdjnos¢ wywodu zaburza jego wielowatkowosé, podejmujgca takie
zagadnienia jak sposéb korzystania z reklam przez studentéw czy gra 'Pokemon Go' (s. 109).
Niezrozumiala jest rowniez analogia, kidrej Autor docieka pomigdzy przywolywanymi w tekécie
publikacji wnioskami badan G. Piechoty (dotyczacych skionnodci redaktorow prasy samorzadowej do
postrzegania treSci wyborczych jako nie-politycznych) z reklama krytycznielnegatywnie oceniaja_cq
sytuacje (jakq? czyja?) (s. 112), jak réwniez ponawiane réwniez w tej publikacji przywotanie koncepcji
Przemysiu 4.0." w podsumowaniu rozwazari, "kibra zaklada, Ze »obniZenie kosztéw, poprawa

18 Krawezyk D. (2020), Reklama w dzialaniach komunikacyjnych jednostki samorzadu teryforialnego, ,Studia
Politicas Universitatis Silesiensis”, T. Kubln, P. Grzywna, Z. Kantyka {red.), t. 28, Katowice, s. 103-118.
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wydajnosci, a takze oferowanie udoékonalonych produktéw i ustug uwzgledniajacych preferencie
i zachowania konsumentéw moga by¢ osiagane dzigki automatyzacji produkcji, opartych na
wykorzystaniu i wymianie w czasie rzeczywistym, przy ujeciu sztucznej inteligenc_ji«“' (s. 115). Trudno
ustalié¢ zwigzek tej koncepciji z tematyka podejmowanych w publikacji rozwaza. ” |

W publikacji [4]'7 dr Krawczyk podejmuje rozwazania na temat dziatan komunikacyjnych
administracji publicznej w kontek$cie informacji i manipulacji. W jej wprowadzeniu (p.1-2) omawia
aspekty prawne wolnoéci wypowiedzi w Polsce. Nastepnie przechodzi do prezentacii badar wiasnych,
przeprowadzonych wérdd "osob zawodowo zwigzanych z dysirybucjg informacji, ksztattowaniem
wizerunku oraz wspdldziataniem z dziennikarzami® (s. 108) z obszaru GZM. Brak jest informacji na
temat metodologii przeprowadzonych badan, w tym celu badan, przyjetych zalozer i brzmienia pytari
badawczych, wietkosci i struktury proby respondentéw, uzytej metody, formy i ksztattu narzedzia
pomiaru itd. Te same zastrzezenia metodologiczne dotyczg przywolywanych w tekScie wynikdw badan
Z 2019 r. o postrzeganiu zjawiska dezinformacii, ktére Autor przeprowadzit w grupie "kilkudziesieciu
reporterdw i publicystow medidw ogolnokrajowych dzialajacych na rzecz redakcji prasowych,
radiowych i telewizyjnych" [A.Sz.: w przypisie liczba respondentéw zostaje dookreslona jako 63]
{s. 108). Autor nie podaje takze informacjii metodologicznych w odniesieniu do prezentowanych
wynikow badan, zrealizowanych w grupie 46 studentow dziennikarstwa US (ich celu, zalozen
badawczych i metody). Takze brak definicfi operacyjnych mediéw spolecznosciowych i medidw
tradycyjnych utrudnia percepcje wywodu (profil gazety komercyjnej jest kwalifikowany jako medium
tradycyine czy spotecznosciowe?) uniemozliwia merytoryczng ocene publikacji i negaWnie wplywa na
wartosé poznawczg prowadzonego wywodu.

'P;zyj@ty do druku artykut [3]'8 jest poswigcony narzedziom wykorzystywanym do pozyskiwania
informacji przez media i zostanie opublikowany w j. angielskim. Jego celem jest identyfikacja
skutecznych metod utrzymywania relacji z mediami. Zamierzenie to Autor realizuje w oparciu
0 badania, prowadzone w formie wywiadéw (ew. wywiadow telefonicznych; brak informacji na temat
struktury | formy stawianych pytan) wsréd rzecznikow organdw samorzadowych wehodzacych w skiad
GZM. Jakos¢ prowadzonego wywodu w zakresie prezentacii tego nurtu badar wyraznie przewyzsza
standard recenzowanych powyzej publikacji. Niestety réwniez w tej publikacji Autor decyduje sie
wesprzet prowadzone rozwazania powtornym przywolaniem wynikéw swoich poprzednich badan,

¥ Krawezyk D. (2020), Dziafania komunikacyjne administracji publicznej. Od informacji do manipulacje, s. 107-115,
fw:] A. Kuzior {red.), Globalne konteksty poszanowania praw i wolnosci czlowieka. Wspélczesne problemy i
dylematy, Wydawnictwo Politechniki Slaskiej, Gliwice.

& Krawczyk D., Communication tools in obiaining information by the media hased on the opinion poll of press
spokenian of local government units, tekst zlozony do druku w periodyku Zarzadzanie Mediami®.
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A

ktorych konstrukcja i przebieg budza caly szereg zastrzeZert metodologicznych (zob. [4), [6], [10], [11]),
co ostatecznie negatywnie wplywa na ocene réwniez tej publikacji.

Kolejna przyjeta do druku publikacja [2]'%, kibra réwniez ukaze sie w jezyku anglelsklm
i wehodzi w sklad przedstawionego do oceny osiggniecia naukowego Habllltanta jest poswigcona
problematyce wykorzystania przestrzeni wirtualnej w dziataniach komunikacyjnych samorzadéw.
Zgodnie z deklaracja Autora procedura badawcza analizy, ktdrej wyniki prezentuje On w omawianej
publikacji, przewidywala konieczno§é zidentyfikowania na Facebooku oficjalnego profilu jednostki
samorzadu terytorialnego wchodzacej w sklad GZM, a nastepnie okreslenia liczby jego uzytkownikéw,
jak réwniez liczby opublikowanych postow w przyjetym w badaniu przedziale czasowym oraz
zweryfikowania liczby interakcji komunikacyjnych (s. 3). Uzyskane dane zestawiono z liczba
migszkafcow, a takze wysokoscia wydatkdéw na promocje ponoszonych przez badane samorzady
w latach 2016-2018. PierWsze z dziatarh miato na celu uzyskanie wiedzy na temat zasiggu spofecznege
i zasiegu komunikacyjnego administracji samorzadowej wykorzystujacej media spolecznosciowe,
a drugie okresdlenie roli i znaczenia tych dziataft dla lokalnych decydentéw politycznych. Prace te,
nawet przy pewnych watpliwosciach dotyczacych sposcbu formutowania wnioskow, cechuje
najbardziej systematycznie przeprowadzony wywod, sposrod wszystkich przedstawionych do oceny
publikacji wehodzacych w sklad osiggnigcia naukowego Habilitanta.

Monografia [1]?° wchodzaca w sklad przedsiawionego do oceny osiggniecia naukowego
skiada sie ze wstepu, o$miu rozdziatbw oraz zakoriczenia i bibliografii. Zgodnie z deldaracjg Habilitanta
ma ona stanowi¢ podsumowanie Jego dociekar: naukowych, dotyczacych prasy samorzgdowej jako
narzedzia komunikacji organéw administracji terenowej. W znacznej mierze dzielo to bazuje wiec na
wynikach badarn prezentowanych w wy2ej omowionych publikacjach i jako takie zasadniczo powiela
wszystkie wskazane we wczesniejszym opisie biedy (zob: [15],[12],[111,[10}[9]). Sporo watpliwosci
budzi réwniez przynajmniej cze$¢ zatoZen, na kidrych bazuje konstrukcja zaprezentowanego w pracy
modelu spolecznie akceptowalnej i przydatnej prasy samorzadowej (Autor nazywa jg 'innowacyjng
koncepcjg dziatalnosci wydawniczej gminy', zob. s. 14, szczegblowe zastrzezenia sg formulowane
ponizej), a takze sposob formutowania i prezentacii zalozen i hipotez badawczych, ktérych weryfikacje
Autor deklaruje, lecz ktérych treéci nie podaje (s. 15) ograniczajac sig do przedstawienie jedynie jedngj
hipotezy szczegdlowej (brak hipotez glownych). Z tych powodéw w warstwie empirycznej praca

1% Krawezyk D., Virtual space used in the communication activities of local governments on the Example provided
by the communes of the Upper Siesia and Zaglenie Metropolis, tekst przyjety do druku w ,Studia Politicae Universitatis
Silesiensis”,

o Krawczyk D. (2019), Prasa samorzadowa jako narzedzie polityki informacyjnej na przykfadzie gmin Gérnosigsko-
Zagleblowkic] Metropolli, Wydawnictwo "Slask”, Katowice.
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posiada niewielkie walory poznawcze, ograniczajace sig giéwnie do informacii na temat odsetka gmin,
wydajacych prase | wielkoéci nakiaddw prasy samorzadowej wydawanej na terenie GZM.

Ogromny niedosyt monografia pozostawia tak’e w wymiarze rozwazai teoretycznych.
Rowniez w tej pracy Autor uchyla sig od omowienia obecnych w literaturze przedmidtu modeli relacii
wzajemnych mediow i polityki i wskazania jakichkolwiek rozstrzygnie¢ w odniesieniu do tej kwestii.
Po$wigcony tej tematyce rozdziat pierwszy ma objeto$¢ zaledwie 10 stron, z ktdrych tylko szes¢ Autor
poswigca komunikowaniu lokalnemu (3 strony) i zarysowi lokalnej komunikacji medialnej (kolejne
3 strony). Pozostala czeé6 rozdzialu przeznaczona zostata na oméwienie czynnikow wplywajacych na
funkcjonowanie regionalnego i lokalnego rynku mediéw {ok. 3,5 Strony). W przypadku tak iakonicznego
streszczenia dotychczasowych ustalen medioznawstwa w zakresie lokalnej i samorzadowej
komunikacji politycznej nie dziwi wiec, ze Autor gtéwnie skupia si¢ na odsylaniu czytelnika do prac
innych badaczy i to nieétety nie tych najnowszych. Nie sposdb oprzeé si¢ tez wrazeniu (0 czym
pisalam juz przy okazji {16]), ze brak ramy teoretyczn'ej utrudnia Autorowi szersze spojrzenie na
badany problem, wskutek czego rozwazania prowadzone sg bardzo jednostronnie: wylgcznie
z perspektywy zadan informacyjnych i korzy$ei komunikacyjnych samorzadu lokalnego.

Poza niedostatkami metodologicznymi prezentowanych w monografii badan, wspomnianymi
w niniejszej recenzji przy okazji wezeéniej omawianych publikacii, warto zZwrGcic uwage rowniez na
kika innych kwesti. W rozdziale pigtym, poswigconym prezentacji przebiegu i wynikéw badat
dotyczacych prasy samorzadowej w polityce informacyijnej administracji terenowej (brak definicii
polityki informacyjnej) Autor deklaruje badania obejmuface wszystkie redakcje mediow samorzadowych
w GZM, nie podaje jednak ich liczby. Brak tez informacji na temat formy | ksztaltu narzedzia pomiaru
(w oparciu o jakie przestanki Autor dokonywat np. oceny 'kompozycii graficznej' badanych mediéw?).
Watpliwos¢ budzi réwniez traktowanie poziomu nakladéw jako wskaZnika zasiegu prasy, podczas
kiedy jak sie wydaje w przypadku gazet platnych sprzedaz jest bardziej rzetelnym wskaznikiem.
W przypadku prasy bezplatnej nakiad nalezy traktowaé za$ raczej jako wskaznik pofencjalnego
zasiggu, niz rzeczywisty zasieg. Liczba tytutow, wysoko$é nakladow wskazujg bardziej na nasycenie
rynku, jako Ze najbardziej wiarygodnym wskaznikiem zasiggu spofecznego prasy jest jej czytelnictwo.
Wartosci liczbowych naktadu gazet bezptatnych nie mozna réwniez wprost poréwnywac z poziomem
sprzedazy periodykow platnych. W rozdziale szostym Autor prezentuje wyniki badari obejmujacych
wywiady z prezydentami miast wchodzacych w sktad GZM. Réwniez w odniesieniu do tej czesci badan
brak jest informacji na temat wielkosci grupy respondentéw oraz brzmienia listy wyjsciowe
zadawanych pytan, prezentacja wynikow za$ ogranicza si¢ do zrelacjonowania jedynie frzech
wywiadow. W Swietle charakieru monografii jako pracy podsumowujgcej dokonania naukowe
Habilitanta najwiecej uwagi po$wiecié nalezy rozdziatowi siddmemu, w ktérym prezentuje On
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propozycje usprawnienia wydawania gazet samorzadowych. Bardzo wiele jej elementow, jak réwniez
formutowanych przy tej okazji przez Habilitanta wnioskow, budzi powazne zastrzezZenia, jednak z uwagi
na i tak juz duzg objetosé niniejsze] recenzji, ogranicze sie do wskazania kilku najpowazniejszych.

| tak oto przede wszystkim Autor wychodzi od mylnego zalozenia, iz wystarczy by prasa
samorzadowa zaniechala sprzedazy przestrzeni reklamowej / oferowania przestrzeni reklamy
bezplatnej / sprzedazy detalicznej swoich wydan (prasa samorzadowa koiportowana winna byé
bezpiatnie), aby zado§éuczynié zarzutom o nieuczciwej konkurencji z jej strony (s. 111). Zalozenie to
jest bledne, poniewaz media od samorzaddw niezalezne nie utrzymujy sie jedynie z reklam. Ich
gléwnym zadaniem jest odplatne oferowanie odbiorcom okreslonego kwantum informacji. Jej
powszechna dostepno$é spowodowana obecnoscig podmiotow oferujacych ja bezplatnie, a nie
podlegajacych tym samym regutom rynkowym, stanowi zatem istotng bariere dla utrzymania sig na
rynku, ew. w ogéle wejécia na ten rynek. Waloréw poznawczych przekazu mediow samorzadowych
z punktu widzenia odbiorcy w zadnym razie nie poprawi réwniez postulowane przez Autora
powstrzymywanie sig zespolow redakeyjnych od krytyki oponentdw politycznych ich wiascicieli. Brak
krytyki opozydji to za malo, w sytuacji, gdy nikt nie krytykuje sprawujacych wiadze. Trudno przyjaé
réwniez argumentacje Autora, zgodnie z kiéra "Trudno jednak oczekiwaé zaréwno od oséb
prowadzacych dziataino$¢ gospodarczg w postaci wydawania gazety komercyjnej, jak tez od redakgji
gazety samorzadowej, aby nie zwazajac na uwarunkowania kadrowe, ekonomiczne i relacje
z ofoczeniem spolecznym, biznesowym i politycznym, profesjonalnie zajmowaly sie dziennikarstwem
charakteryzujacym sie »gigbszym poziomem gromadzenia informaci, znajdujacych sie poza kontrolg
mediéw czy opinii publicznej«” (s.118). Jako czytelnik i obywatel muszg bowiem tego od nich
oczekiwac. Sg bowiem jedyng instytucja spoleczna, wyspecjalizowang i odpowiednio wyposazZong do
tego, aby sprawowac spoleczny nadzér nad zyciem publicznym. Celem mediéw nie jest pielegnowanie
dobrych refacji 'z otoczeniem spofecznym, biznesowym i politycznym', ale nadzér nad nim. Kio inny
miatby to czyni¢? Obywatel na wiasng reke po pracy? W kontekscie postulowanej formy bezptatnego
kolportazu, watpliwosé budzi z kolei zatozenie, ze "(...) gazeta powinna by¢ bezplatna, gdyz jako
informator wspélnoty samorzadowej zawiera¢é ma wiadomosci wazne (-). Uzaleznienie pozyskania
tych danych od uiszczenia opfaty, stanowitoby nieuzasadniong bariere w dostepie do fresci istotnych
dla mieszkaricéw {...)" (s. 119). Jak twierdzenie to ma sig do istniejacego nadal w Polsce obowigzku
uiszczania oplaty radiowo-telewizyjnej na rzecz mediéw publicznych? Osobng  kwestia jest
postulowana idea dostarczania periodykéw samorzadowych *{...) - niezaleznie od intencji odbiorcy - do
migjsca pracy lub zamieszkania potencjalnego czytelnika (.. (s. 120). Habilitant twierdzi, iz
‘przyjmujac kryterium zamieszkania w danej gminie, jako uzasadniériie otrzymywania biuletynu
informacyjnego, rekomendowad nalezy dystrybucjg do skrzynek pocztowych (...) wszystkich mieszkar
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znajdujacych sie na terenie gminy. Dotyczy to zaréwno lokali komunalnych, jak tez spdldzielczych,
zakfadowych czy prywatnych, a takze socjalnych” (s.120). Pomijajac kwestie ekonomiczne, czy wolno
zmuszaé obywatela do korzystania z mediéw samorzadowych? Istoine zastrzezenia budzi réwniez
czesé 7.5. pracy, ktdrej tematem jest zespdt redakcyjny gazety samorzadowe;. W' éﬁiéfle ‘wiélokrotnie,
takze w tej publikacji (s. 69), formutowanych przez dra Krawczyka zarzutow pod adresem meditw
niezaleznych, jako ulegajacych tabloidyzacji w swoim sposobie obrazowania, pewnym paradoksem
jest, ze w Jego opinii "(...) juz etap formowania skiadu zespolu redakcyjnego wigze sie z potrzebg
zatrudnienia ub skorzystania z ustug oséb posiadajacych doswiadczenie albo przynajmniej
wyksztalcenie dziennikarskie” (s.123). Trudna do zaakceptowania wydaje sie byé réwniez
argumentacja, zgodnie z kibrg "(...) dzieki specjalistycznej wiedzy i uczestnictwu w pracach innych
redakci, zespdt taki moze stworzy¢ system zabezpieczen, chociazby szczatkowych, przed wplywem
decydentéw politycznych. Dla gminnych politykéw bowiem np. odmowa wykonania polecenia
sluzbowego przez dziennikarza, od kidrego oczekuje sie publikacji, famigcej »zasady rzetelnosci,
obiektywizmu i starannosci zawodowej« moze by¢ budzacym cburzenie powodem do rozwigzania
stosunku pracy {..)" (s. 123). Posiadanie doSwiadczenia zawodowegoe w mediach od samorzadu
niezaleznych, wzglednie wyksztalcenia dziennikarskiego, bynajmniej nie stanowi bowiem immunitetu,
ktory mogty dziennikarza uchronié przed taka syluacja. Wobec niemoznosci skonstruowania
mechanizmow chronigeych zespot redakcyjny przed ingerencjg aktoréw politycznych, bedgcych
wiascicielami medidw samorzadowych lub sprawujacych nad nimi bezposredni nadzér wyrazany przez
Autora postulat, zgodnie z ktérym *{(...} umiejscowienie w strukturze organizacyjnej urzedu lub instytucii
gminnej nie moga, lub przynajmniej nie powinny, determinowaé sposocbu wykonywania obowigzkéw
redakcyjnych” (s. 122) wydaje sie by¢ trudny do speinienia. Najwiekszy niepokdj, co do tego, w jaki
sposéb Habilitant w ogéle rozumie charakter i cel zawodu dziennikarza, czy szerzej dziennikarstwa
i mediéw jako takich, budzi natomiast ostatnia cze$¢ rozwazan omawianego rozdziatu. W kontekscie
moZliwosci  ewentualnego ograniczenia liczebnosci redakcji Autor twierdzi mianowicie: "(..)
alternatywnym rozwigzaniem jest powierzenie zewnetrznej agencji public refations czy firmie
reklamowej zbierania, tworzenia i redagowania materialow prasowych przeznaczonych do publikacjj,
co zapewnial powinno poprawnos¢ lingwistyczng i warsztatowa treéci upowszechnianych przez
periodyk samorzadowy. Rezygnacja z zespolu redakcyjnego na rzecz utrzymania stanowiska redaktora
naczelnego, ktéry jako zamawiajacy kontaktowalby sie z agencia promocyjna, wykonujacq zlecone
Zadania w zakresie przygotowania tekstéw oraz fotografii, nie jest dziataniem pozbawionym podstaw
merytorycznych i ekonomicznych” (s. 124). Jak to sie ma do formuiowanego na s. 122 postulatu:
"Dziennikarze powinni rozumie znaczenie, role i charakter swojego uczestnictwa w dziatalnosci
komuriikabyjnej gminy. Znajac i przestrzegajac zasady etyki zawodowej musza identyfikowaé
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rozgraniczenie miedzy upowszechniahiem informacji, a propagowaniem tresci perswazyjnych (...)"?
Rozdziat dsmy pracy i jej zakoficzenie nie wnosza nowych elementow.

Reasumujac, pragne podkreslié, iz tematyka badan dotyczacych komunikacji spoteczngj
jednostek samorzadu ferytorialnego i wykorzystania w tym zakresie réz'ne‘gbi typu mediow
w najwyzszym stopniu zastuguje na uwage, a jej wybdr na pochwate. Niemniej jednak pomimo waloru
ilosciowego, dorobek dra Krawczyka w tym obszarze pozostawia ogromy niedosyt jakcsciowy. Zakres
omdwionego piSmienniciwa i prac, kidrych ustalenia Habilitant prezentuje w wyzej omdwionych
publikacjach, wskazanych jako osiagnigcie naukowe, jest bardzo ograniczony i niezwykle
powierzchowny. Z przedstawionego do oceny dorobku czytelnik nie dowiaduje tez nic o Srodowisku
w jakim media samorzadowe funkcjonujg (jak wyglada ich otoczenie rynkowe? ile istnieje mediéw od
samorzadu niezaleznych, kidre 2z prasg samorzadowg konkurujg?). Takze metodologia
zaprezentowanych do océny prac budzi bardzo wiele zastrzezen, ktdre szczegblowo wskazuje powyzej
przy okazji oceny kazdej z publikacji. W sumie wiec warto$é poznawcza przedstawionego do oceny
osiggnigcia naukowego jest raczej skromna, tak w wymiarze prezentowanych rozwazar teoretycznych,
jak i w warstwie empirycznej i w tym kontekscie nie moze stanowi¢ istoinego wktadu w rozwéj nauki

o komunikaciji spolecznej i mediach jako dyscypliny naukowej.

3. Ocena pozostatej czesci dorobku naukowego (aktywnos$é badawcza i publikatorska; udzial
w zespolach i projektach badawczych, wspéipraca migdzynarodowa, derobek dydaktyczny,
organizacyjny i popularyzatorski).

Dzialalnosé badaweza i publikacyjna [autorstwo | wspdlautorstwo publikacji naukowych / wskazniki hytowaﬁ]

Wykaz tzw. innych prac naukowych, zawarty w dokumentacji Habilitanta zawiera - poza
dorobkiem wskazanym jako osiggniecie naukowe - w sumie 24 publikacje autorskie i wspdtautorskie,
w fym 4 rozdzialy w monografiach zbiorowych, 16 artykutow opublikowanych w czasopismach
i 4 publikacje przyjete do druku. Habilitant jest takze {wspdtredaktorem 4 monografii zbiorowych {praca
piata jest przyjeta do druku). Zgodnie z informacjg podang przez Habilitana w zalaczniku nv 4 do
wniosku o przeprowadzenie postepowania habilitacyjnego liczba cytowaé Jego publikacji wg Google
Scholar Citations wynosi 11.

Konferencje, sympozja, kongresy judziat w konferencjach naukowych i komitetach organizacyjnych / wygloszone referaty]

Dr Dariusz Krawczyk aktywnie uczestniczyt w 5 wydarzeniach konferencyjnych, w tym w trzech
konferencjach krajowych i dwéch konferencjach miedzynarodowych (obie mialy miejsce na Ukrainie),
podczas kiorych wygtosit pieC referatow. Dr Krawczyk byt takze czionkiem zespoiu organizacyjnego
6 wydarzen konferencyjnych.
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Dzialalno$é organizacyjna, krajowa i miedzynarodowa {czlonkostwo w organizacjach i fowarzystwach naukowych,
staze, uczestnictwo w programach badawczych / projektach / konsorcjach / sieciach badawczych [ kierowanie projektami /
nagrody i wyréznienia}

Dr Krawczyk jest czlonkiem Komisji Nauk Organizacji i Zarzadzania katowickiego oddziatu
Polskiej Akademii Nauk (od 2019 r.) oraz Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej {od 2016 r.).

W 2020 r. Habilitant odbyt cztery staze zagraniczne: dwukrotnie w Centrum Aplikovanej Etiky
w Banskiej Bystrzycy na Stowacji (6.-31.01 oraz 27.07.), a takze na Uniwersytetach w Kijowie
2.-16.02.) oraz Sumie (16.02~1.03.) na Ukrainie, ktore polaczone byly z realizacjg projektow i dziatar
dydaktycznych takze innych placowek z tych krajéw.

W zakresie udziatu w migdzynarodowych projektach badéwczych dr Krawczyk deklaruje oprécz
tego opracowanie i zarzadzanie realizacja projekiu identyfikujacego poziom dezinformacji w przekazach
medialnych w Europie i Afryce, uczestnictwo w pracach zespolu analizujgcego narzedzia komunikacji
perswazyjnej w odniesieniu do turystyki dziedzictwa postindustriainego oraz udziat w badaniach opinii
studentéw na temat postrzegania technologii kognitywnych oraz sztucznej inteligencji. Badania te
prowadzit zespdt naukowcéw z The London Academy of Science and Business w Londynie, Wielkiej
Brytanii, Uniwersytetu w Sumie na Ukrainie oraz Politechniki Slaskiej z Zabrza.

W 2017 r. Habilitant zostat odznaczony srebmym medalem za diugoletnig stuzbe, nadanym

decyzjg Prezydenta RP.

Dziafalnos¢ dydakiyczna [osiagnigcia dydaktyczne, opieka nad doktorantami, promotorstwo prac magisterskich i dyplomowych]

Habilitant jest wspdipracownikiem Instylutu Dziennikarstwa i Komunikacjii Medialnej {dawniej:
Instytutu Polifologii) Uniwersytetu Slaskiego oraz Wydzialu Organizacji i Zarzadzania Politechniki
Slaskiej w Zabrzu, gdzie jest zatrudniony do prowadzenia zajeé dydaktycznych. W przedstawionej
dokumentacji brak jest informacji na temat nazw prowadzonych przedmiotéwikursow, typu tych zajeé
i poziomu ksztalcenia, na ktérym sg realizowane. Brak takze informacji na temat dzialainosci
promotorskiejfrecenzenckiej Habilitanta.

Dziafalnosé popularyzatorska, ekspercka o

Habilitant jest wspdlorganizatorem wykladow otwartych ,FORUM ZARZADZANIA",
adresowanych do studentow Politechniki Slaskiej, kadry menadzerskiej $laskich przedsigbiorstw oraz
pracownikéw administracji samorzadowej.

Dr Krawczyk prowadzit réwniez wyklady i szkolenia na temat zarzadzania komunikacjg
wewnetrzng i zewnetrzng dla kadry kierowniczej, menadzerow oraz pracownikéw spéiek produkcyjnych,
handlowych i uslugowych sekiora wydobywczego i energetycznego, a takze samorzadow terytorialnych.
Tworzyt | wdrazat dziatania komunikacyjne dla réznych podmiotdw gospodarczych, w tym DB Cargo,
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Katowickiego Holdingu Weglowego SA.; NITROERG SA i in. Przygotowywal i uczestniczyl w realizaci
projektéw badawczych dla przedsiebiorstw przemystowych (np. Polskie LNG SA, Huta Cynku
,Miasteczko Slaskie”, Energetyka Cieplna Opolszczyzny SA itd.). S

Habilitant jest wspélautorem ekspertyzy naukowej dotyczacej strategii reklamowej na temat
metod promocji wizerunku Katowickiego Holdingu Weglowego SA.

{ 4. Wniosek koficowy

Dorobek 1 Zyciorys naukowy dr Dariusza Krawczyka sa niestety hiewystarczajqce, aby
stwierdzi¢, iz jest On zdolny do samodzielnego prowadzenia badar naukowych, a Jego
twoérczosc juz obecnie wnosi istotny wikiad na rzecz nauk o komunikaciji spotecznej i mediach
jako dyscypliny naukowej. Takze doswiadczenie badawcze i publikatorskie dra Krawczyka sq w mojej
opinii nadal niewystarczajace, by mdgt on przyjmowaé na siebie funkcje promotora i recenzenta
w procedurach awansowych. W przedstawionym do recenzji dorobku naukowym zastrzezenia budzi
zardwno szczatkowy zakres rozwazan teoretycznych, jak i bardzo powaine niedostatki natury
metodologiczne).

Wymienione wyzej okolicznoéci sg powadami, dia ktorych uwazam, ze wkiad doktor Dariusza
Krawczyka w rozwoj nauk o komunikacji spotecznej i mediach wciaz nie jest wystarczajacy dla

uzyskania tytutu doktora habilitowanege.

Moguncja, 8.02.2021 r.
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