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Ocena osiggnieé naukowych dr Marcina Skibickiego ubiegajacego sie o
nadanie stopnia doktora habilitowanego nauk humanistycznych w dyscyplinie

kulturoznawstwo

Doktor Marcin Skibicki jest zatrudniony w Katedrze Filologii Romariskiej Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika w Toruniu od 1998 roku; najpierw jako asystent, a nastepnie, od 2008
r., jako adiunkt. W latach 2011 - 2013 petnit funkcje wyktadowcy w Nauczycielskim
Kolegium Jezykéw Obcych w Toruniu. Stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie
nauk humanistycznych uzyskat w 2008 roku na podstawie rozprawy Pragmalinguistique
des stratégies discursives dans les publicités francaise et polonaise. Approche
comparative napisanej pod kierunkiem prof. dr hab. Witolda Stefariskiego. Dziedzinami,
ktére uprawia, sa: jezykoznawstwo pragmatyczne, kulturoznawstwo, teoria reklamy, kultura

wizualna, a takze w ograniczonym zakresie historia sztuki.

1. Ocena dorobku naukowego

Zainteresowania Marcina Skibickiego skupiaja sie wokét zagadnieni jezyka reklamy i historii
reklamy francuskiej, co ujawnito sie juz na wstepnym etapie jego rozwoju naukowego.
Przed doktoratem nurtem gtéwnym byty prace o charakterze komparatystycznym:
poréwnanie stownictwa informatycznego angielskiego i francuskiego i analiza zapozyczenh
angielskich we francuskim dyskursie informatycznym oraz analiza kontrastywno—

poréwnawcza polskiego i francuskiego dyskursu reklamowego. Na tym etapie rozwoju



ujawnia sie przede wszystkim spojrzenie pragmalingwistyczne i jezykoznawcze sesu
stricto; mozna takze dostrzec zainteresowania z pogranicza badarn nad wizualhos$cia —
refleks wspétczesnego nurtu visuval turn — z dominujacym tematem zaleznosci stowa i
obrazu. W analizach reklam ujawnia sie metoda analizy semiotycznej potaczona z refleksja
nad historia i socjologia reklamy. Warsztat filologiczny zostaje osadzony na szerszym tle
refleksji nad etnologig i etnografia reklamy; odbijaja sie takze dalekie echa spojrzenia new
retorics, gdy idzie o zagadnienie skuteczno$ci perswazyjnego przekazu reklamowego.
Zwienczeniem tego okresu jest obszerna praca monograficzna: Pragmalinguistique pour le
discours publicitaire. Approche comparative franco—polonaise (Toruni 2013). Ten
lingwistyczny nurt badan teoretycznych nie ma swej kontynuacji lub po prostu jest nurtem
marginalnym. Marcin Skibicki zainteresowat sie bowiem przede wszystkim historig
francuskiej reklamy, a badania w tym nurcie maja charakter przede wszystkim analiz
kulturowych o bogatym podtozu historycznym, etnologicznym i historyczno—kulturowym.
Dominuje tu temat kobiety i dziecka we francuskiej reklamie, analizy artystycznego plakatu
przetomu XIX i XX wieku, szczegdblnie, gdy idzie o nurt secesyjny i art déco;, Materiatem
badawczym jest francuska reklama i jej wazne narzedzie, czyli plakat. Mozna $miato
powiedzieé, ze zaréwno pojedyncze artykuty publikowane w pismach naukowych lub
rozdziatach prac monograficznych, zazwyczaj pokonferencyjnych, moga zostaé okreslone
jako w miare jednorodna monografia historii francuskiego plakatu artystycznego i
komercyjnego; pojawiaja sie takze prace na temat funkcji propagandowej plakatu czy
francuskiej piosenki. Szkoda jedynie, ze teksty umieszczane sa w wiekszodci w
periodykach raczej marginalnych dla gtéwnego nurtu zainteresowan Habilitanta lub pracach
zbiorowych o przyczynkarskim znaczeniu. Brak publikacji w waznych czasopismach, o
czym $wiadczy m.in. do$é mizerny dorobek punktowy, sprawito zapewne, ze Habilitant nie
miat mozliwo$ci sprawdzenia prawdziwej ich sity merytoryczne,.

Po doktoracie Marcin Skibicki opublikowat 20 artykutéw w recenzowanych czasopismach i
przygotowat do druku (teksty zostaty przyjete do druku sa po pozytywnych recenzjach) 4;
dodatkowo 3 zostaty oddane do druku i znajduja sie w procesie recenzyjnym; 7 artykutéw
zostato opublikowanych w jezyku francuskim, w czasopismach polskich i zagranicznych; 11

tekstéw w jezyku polskim i francuskim zostato opublikowanych w monografiach naukowych



wieloautorskich. Wszystkie one sag zwigzane z gtéwnym nurtem zainteresowann M.
Skibickiego, czyli reklama, plakatem i szeroko rozumiana kulturg francuska. Trzeba dodaé,
ze niektére teksty, précz waloréw naukowych, spetniaja przede wszystkim funkcje
popularyzatorskie: zaliczyé mozna tu np. Bulion KUB w kazdej kuchni! Magia produktéow
Maggi w dawnej reklamie francuskie/ czy ,A votre santé!”: alkohol w reklamie na
przyktadzie dawnego plakatu francuskiego. Taki walor popularyzatorski spetnia takze
ksiazka Od Rouchona do Cappiella. Ztoty wiek francuskiego plakatu reklamowego, co
zostato dostrzezone i docenione przez Instytut Francais Pologne (wyrazem pozytywnej

oceny byto dofinansowanie tej publikacji popularyzujacej kulture francuska w Polsce).

2. Ocena najwazniejszego osiagniecia naukowego

Ksiazka Od Rouchona do Cappiella, ktéra Marcin Skibicki wyréznit jako ,osiagniecie
naukowe”, jest historia plakatu francuskiego i skupia sie na okresie przetomu wiekéw:
drugiej potowy XIX i poczatku wieku XX. Trzeba powiedzieé¢ od razu, ze jest to szczegblne
podejécie do historii plakatu: sztuka plakatowa tego okresu zostata przez Autora osadzona
na bogatym tle literatury, sztuki i ogélnie: kultury francuskiej tamtych lat, z biografiami
artystéw, modelek, pisarzy, z motywami i fragmentami akcji powiesci, czesto nieznanych
czytelnikowi polskiemu. Nalezy odnotowaé szczegélna umiejetnoéé Autora ukazywania
proceséw spoteczno—historycznych przez pryzmat opisywanej sztuki plakatowej. Ciekawa,
choé moze daleka od precyzji i wnikliwoéci socjologa (nie to jest wszak tematem tej
ciekawej ksigqzki), analiza przemian spotecznych, dobrze zarysowuje klimat spoteczny,
ekonomiczny i kulturalny okresu przetomu wiekéw. Miejscami zreszta odnosimy wrazenie,
ze to ludzie epoki i wydarzenia, historia prasy, historia ksiegarstwa, dzieje technik
drukarskich przedstawionych ze znawstwem warsztatu (uwagi na temat litografii,
chromolitografii) sa gtéwnymi bohaterami tej ksiazki, a nie tylko sam plakat i jego historia.
Niewatpliwa zaleta tej interesujacej ksiazki jest osadzenie historii plakatu na tle przemian
kulturowych i cywilizacyjnych Francji po Komunie Paryskiej i upadku Il Cesarstwa w chwili
powstawania nowej formy spofeczenstwa masowego i rozwoju kultury masowej z music—

hallem, wodewilem, masowa konsumpcja débr kultury, wielkimi sklepami. Sztuka plakatu



petnita tu funkcje lustra odbijajacego idee wolno$ci, narzedzia krzewienie postaw
republikariskich; plakat przyczynit sie do demokratyzacji sztuki — przestata byé ona
bowiem ,misterium niemalze religiinym”, a stata sie sztuka demokratyczna, choéby z raciji
tego, Zze plakat wisi na ulicy, ze nie ograniczaja go ramy galerii, na co zwracali uwage
krytycy i 6wczeséni dziennikarza, co skrupulatnie odnotowuje Autor.

Francja przezywa ogromne przemiany cywilizacyjne. To czasy prefektéw Paryza:
Claude’ a—Philiberta Rambuteau i jego nastepcy Georgesa Haussmanna. Stad uwagi Autora
na tematy polityczne, demograficzne i wynikajace z tego problemy mieszkaniowe, zwigzane
z gigantycznymi ruchami migracyjnymi — do Paryza naptywaja bowiem masy ludnosci.
Burzy sie stare domy, stawia nowe, przebudowuje drogi, pojawia sie przemyst
samochodowy i towarzyszace temu pierwsze wystawy samochodéw. Wraz z historig
plakatu otrzymujemy ciekawy opis rodzacego sie spoteczeristwa konsumpcyjnego, a
zarazem genezy nowego podejscia do handlu, ktéry wymaga nowych dziatari promocyjnych.
Twérecy plakatéow, czotowego woéwczas narzedzia reklamowego, stymuluja nowoczesne
procesy marketingowe. Pojawia sie to, co dla dzisiejszego obserwatora reklamy jest tak
interesujace: np. zaczatki koncepcji marki, a wraz z nia nowy typ klienta, ktéry nie tylko
kupuje towar, ale zaczyna zwracaé uwage na jego jako$é, ktéra tkwi wtasnie w marce jako
psychologicznym wyposazeniu produktu. Przy okazji omawiania twérczos$ci plakatowe;j
Rouchona Autor wprowadza wiele ciekawych informacji na temat prekursorskich koncepgji
marketingowych i reklamowych stosowanych w potowie XIX wieku — takich jak
wykorzystywanie znanych postaci, ,celebrytéw” — jakby$my dzi§ powiedzieli — ze sfery
teatru czy wodewilu, ktére staja sie personifikacja produktu i ,ambasadorami marki”,
wspottworzac jej wizerunek (por. plakaty z Sarah Bernard). Wskazaé w tym miejscu warto
na ciekawie przeprowadzong analize dwéch plakatéw Alfonsa Muchy dla szampana Moét—
Chandon — dwie kobiety naturalnej wielkoséci sa personifikacja dwéch typéw szampana na
dwa rynki zbytu: jeden na rynek francuski — silny wykwintny smak (personifikacja: Zenobia
przypominajaca antyczne stylizacje prerafaelity angielskiego Herberta Schmaltza) oraz
szampan delikatny i owocowy na rynek amerykariski — jasnowtosa dziewczyna, w rekach

winne grona, na gtowie wianek — ulotna i niewinna); to personifikacja dwéch smakéw, dla



dwoéch réznych grup odbiorcéw — oto przyktad, jak plakaciséci byli takze specjalistami od
marketingowego mys$lenia o marce i produkcie.

Dynamiczny rozwdj kolejnictwa wptywa natomiast na rozwéj ustug turystycznych i
pojawienie sie $wiadomosci tzw. targetingu, czyli koniecznoéci skierowania przestania
plakatu do konkretnego odbiorcy — aby dotrzeé do niego, plakaty musza byé odpowiednio
rozmieszczane. Powstaje tez nowy typ plakatu — plakat turystyczny. Autor znakomicie
wychwytuje, jak rozwéj reklamy nierozerwalnie wiaze sie z rozwojem nowoczesnhego,
konsumpcyjnego spoteczenstwa francuskiego tamtego okresu. Proces rozwoju plakatu
reklamowego to takze proces rozwoju catego przemystu zwigazanego z reklama. To
oczywisécie na razie zaczatki: druk i ekspozycja poddane sa rygorom prawnym, plakaty
przed wywieszeniem musza byé oficjalnie ostemplowane, co oznaczato, ze sa optacone;
pojawiaja sie firmy zajmujace sie wywieszaniem plakatéw, ktére zostaty nastepnie
zrzeszone w Izbie Firm Plakatujacych, pojawiaja sie tez reklamy firm plakatowych, drukarni
i firm rozlepiajacych plakaty. Autor opisuje firmy zajmujace sie plakatami i ich dystrybucja,
wtacznie z liczba zatrudnionych pracownikéw. Te szczegéty to smaczki dla wspétczesnego
czytelnika zainteresowanego rozwojem (poczatkami) przemystu reklamowego. Przy tej
okazji w przypisach znajdujemy historie paryskich kolumn plakatowych: Autor podaje, ile
byto takich kolumn, kto dostat na nie licencje; pojawia sie tez sporo danych
statystycznych — podane sa w taki sposéb, ze nie mecza nadmiarem, sa atrakcyjne dla
czytelnika, ktéry moze $ledzié rozwéj np. liczby murali, liczby stupéw ogtoszeniowych i ich
ciekawa ewolucje od miejskiego szaletu oklejonego na zewnatrz plakatami, po stup
ogtoszeniowy sensu stricto. Pojawiaja sie wreszcie na zasadzie ciekawostek informacje na
temat ceny plakatu, ceny reklamy prasowej, procentowego udziatu poszczegblnych

narzedzi reklamy w przemyséle reklamowym jako cato$ci.

Omawiane szeroko przemiany cywilizacyjne, ktérym towarzyszy sztuka plakatu stanowiag
znakomity przewodnik historyczny, literacki i socjologiczny dla czytelnika, ktéry z kultura
Francji tego okresu nie byt dostatecznie zaznajomiony. Petno tu ,smaczkéw’ i
anegdotycznych wtretéw czynigcych naukowy wywéd atrakcyjnym. Zreszta tu tez pojawia

sie sita tej ksigzki — nie meczy, nie nuzy, ale w przystepnej formie, choé z zachowaniem



najkonieczniejszych szczegbétéw, otwiera sie na czytelnika, przeprowadza go jak dobry
przewodnik po Paryzu, odkrywajac niektére, bo nie wszystkie przeciez, tajemnice,
podpowiada lektury.

Jednym z ciekawszych watkéw wpisujacych sie w zagadnienie podtoza kulturowego sztuki
plakatowej okresu jest wnikliwie analizowane zjawisko tzw. paryzanizmu. Skibicki sugeruje
stusznie, ze aby zrozumieé plakat tamtych dni, trzeba zrozumieé, co to jest paryzanizm, a
zatem wszystko to, co wigze sie z ubiorem (kod westymentarny), sposobem noszenia sie,
toaleta, kultura flirtu, lekko$cia, pozycja spoteczna kurtyzany, Paryzanka jako wzorem
kobiecosci, flaneryzmem, ktéry zapoczatkowat pojawienie sie bogatych i eleganckich
witryn sklepowych (nb. pisze o tym m.in. Walter Benjamin w Pasazach i ten klimat pasazy
jest obecny w ksiazce Skibickiego, choé ani nazwisko, ani idee Benjamina tu sie nie
pojawiaja — ciekawe dlaczego?) Paryzanizm to elegancja i szyk, ktéry ma swéj wyraz w
sztuce, malarstwie, literaturze, no i oczywiscie w plakacie — sztuce ulicy, ktéra nie
mogtaby odizolowaé sie od prawdziwej ulicy, skoro byta przeciez jej sztuka.

Marcin Skibicki nader czesto siega do pamietnikéw i listéw Swiadkéw epoki, do powiedci
tamtej epoki, przyblizajac tym samym jej koloryt (ciekawostka: m.in. do listéw Stefana
Witwickiego czy do Niny powieséci Kisielnickiej, aby pokazaé koloryt, ale tez problemy

éwczesnego Paryza).

Oczywidcie najwazniejsze i zarazem najciekawsze fragment dotycza rozwazarni nad
twérczoscia plakatowa poszczegdlnych twércéw: Rouchona, Chéreta, Toulouse—Lautrecka,
Grasseta, Capiella i innych. Szczegélnie duzo miejsca poéwieca Autor Chéretowi,
dostrzegajac w jego plakatach gtebszy sens ideowy: proby odbudowania Francje swojej
tozsamosci po klesce wojennej z Prusami i po upadku Drugiego Cesarstwa. Twoérczoséé
Chéreta uznawana jest bowiem przez krytykéw jako uosobienie ducha francuskiego;
podkresla sie na jego przyktadzie zmieniajaca sie role artysty, ktéry jest po czesci artystg,
ale po czes$ci rzemieslnikiem, a jego sztuka demokratyzuje sie, dociera do masowego
odbiorcy, nie tracac waloréw sztuki; jest to sztuka uzytkowa o duzym tadunku pierwiastka

estetycznego/artystycznego i ideowego.



Historia twoérczosci Chéreta przedstawiona zostata przez Marcina Skibickiego nie tylko
jako historia wzietego artysty—plakacisty. Autor daje nam przy tej okazji przeglad zycia
Paryza tamtych dni, méwi o loretkach i gryzetkach, siega do literatury i wycinkéw
prasowych, podaje ciekawostki z kronik i artykutéw prasowych, a takze dziennikéw (np.
Joézefa Mehoffera) rekonstruuje szczegéty z zycia prywatnego artysty, miejscami bawi sie
w detektywa, prébujacego rozszyfrowaé, kim jest ,szeretka” — muza z jego plakatéw. Daje
tez wnikliwa analize, co dla twérczosci Chéreta i twoérczosci jego nasladowcéw wniosta
owa szeretka, co znaczy w jego plakatach i jak realizuje ideat ,kobiety uwznio$lonej”,
zawieszonej miedzy niebem a ziemia: ideat, ktéry przeciez musi sprzedaé towar, bo taka
jest filozofia reklamy, ktéra u tego wybitnego artysty oscyluje miedzy natchnieniem
artystycznym a jej komercyjnym znaczeniem. Szeretka to muza, ale i gospodyni domowa,
bo to przeciez meski punkt widzenia, stereotyp przeniesiony na uzytek reklamy, albowiem
reklama jest sztuka stereotypowego myslenia i — jak sie wydaje — rozumiat to doskonale
Chéret. Marcin Skibicki niezle zestawia motywy plakacisty z motywami literackimi epoki (tu
wzorcowa analiza plakatu Eldorado); tadnie zestawia tez sztuke plakatowa Toulouse—
Lautreca i Chéreta, pokazujac dwa plakaty z tancerka Loie Fuller, przeciwstawiajac
teatralno$é tego pierwszego z ,reklamowos$cia” Chéreta. Dla réwnowagi podaje takze
krytykéw Chéreta i ostatecznie, mimo szczerego zachwytu nad jego sztuka, konkluduje juz
w duchu reklamy: staty motyw szeretki ciagle powielany w koncu utracit mocny efekt
reklamowy.

Przy tej okazji trzeba koniecznie dodaé, ze szczegélnym tematem ksigazki Marcina
Skibickiego sa kobiety z plakatéw, dlatego mogtaby w zasadzie nosié tytut ,Kobieta z
plakatu francuskiego”. Autor potrafi dostrzec subtelno$é kobiet na plakatach Grasseta,
Berthona czy Muchy, pieknie i z czutoécia malowanych przez tych artystéw, czemu
wtéruje znakomity, z wyczuciem i znawstwem oraz, no c6z, czutosécia, komentarz samego
Autora ksigzki. Portrety Sarah Bernard w wykonaniu Muchy sa niezréwnane, ale to, jak
opisuje je Autor, na jakie szczegéty zwraca uwage, wzbudza w nas prawdziwg fascynacje
Mucha(?) jego muza(?) a moze po prostu kobieta tamtych czaséw. Frapujace jest
poréwnanie wizerunku kobiety u Chéreta i Grasseta. Marcin Skibicki positkuje sie tu

wyimkami zaczerpnietymi z pism krytykéw sztuki; wydobywa ukryte tresci, alegoryczne



sensy, szczegdéty kompozycyjne, ukryta symbolike, wptywy (od antyku i sztuki japoriskiej
po czasy najnowsze). Wtasciwa jest rekonstrukcja archetypu kobiety u Grasseta — siega
przy tym do Botticelliego i ze znawstwem historyka sztuki ujawnia powinowactwa. Analiza
prowadzona jest réwnolegle do analizy motywéw charakterystycznych dla twérczosci
Chéreta i jego archetypu kobiety. I znéw przy okazji dowiadujemy sie o warsztacie obu
twércéw — poréwnuje za krytykami sztuki techniki, czyli chromolitografie Chéreta i
cynkografie oraz technike chromotypografii Grasseta, pokazujac, jak technika wptyneta na
typ przedstawianej kobiety.

Skibicki ze znawstwem uwypukla wptywy i podobieristwa w plakatach Grasseta. Godna
podkreslenia jest tez znakomita analiza z punktu widzenia funkcji reklamowej jednego z
ostatnich plakatéw Grasseta — reklamy roweréow Marque Georges Richard:  ktéry
podsumowuje twérczo$é artysty, ale zarazem pokazuje reklamowe nowatorstwo w ujeciu i
sposobie eksponowania na plakacie produktu: rower jest dyskretnie ,schowany” w rogu,
nie narzuca sie, a jego wizerunek zostaje zastgpiony przez logo firmy umiejscowione w
centrum plakatu.

Ciekawe sa oczywiscie pojedyncze analizy plakatéw. Znakomita analiza plakatu Bonnarda
France Champagne — pokazuje, jak rysunek ujawnia nie tylko zamyst reklamowy, ale jak
ujawnia ,ducha” epoki demokratyzowania sie gustéw, wyzwalania kobiety, rozwoju sztuki i
poczucia estetyki, wreszcie pokazuje, jak rézne sa gusta krytykéw i jak przetomowy plakat
potrafi wywotaé dyskusje o sztuce i jej rozwoju. Autor szczegdblnie zwraca uwage na kolor,
jego symbolike i sens artystyczny (czern i biel jako symbol artystyczny Bonnarda).
Zwracaja uwage wnikliwe uwagi na temat kompozycji plakatéw, a uwagi te poparte sg
zawsze ciekawym cytatem z artykutéw i opracowan krytycznych tamtej epoki.

Podobnie rzecz sie ma z plakatami Henri—-Gabriel Ibelsa i tzw. plakacistéw
zaangazowanych. Marcin Skibicki pokazuje, jak plakat reklamowy potrafi ujawnié elementy
$wiatopogladowe i ideologiczne. Gdy idzie o lbelsa pokazuje i analizuje artyste nieco
zapomnianego, choé ciekawego wtasnie ze wzgledu na wprowadzane przez niego elementy
Swiatopogladowe i polityczne do komercyjnego plakatu, gdzie tematy spoteczne i

robotnicze maja swoje poczesne miegjsce.



Poszukiwanie elementéw ,ukrytej” w przekazie artystycznym ideologii dostrzezemy takze
w interpretacji ideologicznego podtoza niektérych kierunkéw artystycznych, np. w
przypadku art nouveau — powstanie tego kierunku, jego podtoze ideologiczne jest tu
interesujagco choé oczywiscie skrotowo zarysowane, z dobrym wyczuciem balansu miedzy
wiedza specjalisty a wiedza czytelnika wrazliwego na sprawy sztuki, ale przecietnie
obeznanego w kierunkach malarstwa. I znéw: Autor wybrat droge ku zainteresowaniu
czytelnika, choé niekoniecznie zeby go przyttoczyé nadmiarem wiedzy naukowej
(specjalistycznej) — zywiot naukowy ustepuje tu zywiotowi popularyzatorskiemu. Podkresélié
trzeba takze sprawno$é i umiejetno$é analityczng M. Skibickiego.

Warto tez wskazaé na dobre analizy kolorystyki, choé mozna by tu nieco wiecej wymagad:
Autor analizuje kolor pod katem wptywéw, klimatu dzieta, cech charakterystycznych dla
twérczoséci danego artysty; analizy sa tu przekonujace i wnikliwe, ale biorac pod uwage
plakat jako dzieto o dominujacej funkcji konatywnej (perswazyjnej), oczekiwaliby$smy
analizy tego wtasnie aspektu: jak kolor buduje perswazyjno$é plakatu. Oczywiscie ksigzka
jest historia plakatu, gtéwnie plakatu o ambicjach artystycznych, a nie teorig (historia)
perswazji; ale przeciez istota plakatu jest naktanianie i kolor ma tu swoja funkcje. Autora
pochtania jednak bardziej teoria sztuki niz teoria perswazji, a uwagi w rodzaju: ,duza sita
sugestii”, sa jednak zbyt trywialne jak na wymagania kogo$, kogo interesuje retoryka i
pragmatyka tekstu perswazyjnego, a takim tekstem jest wtasdnie plakat. Ale nie jest to

zarzut o duzej sile; jest to raczej mata uwaga do rzeczywiscie ciekawej ksigzki.

Podkreséli¢ trzeba koniecznie, ze wazng role w pracy Marcina Skibickiego odgrywaja
uzupetniajace wywéd przypisy, ten podstawowy warsztat filologa, znakomicie
wykorzystywany przez Autora. Stanowig one réwnolegty do gtéwnych wywodéw i nader
ciekawy osobny tekst, gdzie miejsce swoje znalazty dygresje, szczegbty biograficzne, a
nawet informacje plotkarskie, poszerzajace oglad problemu, wprowadzajace w zakulisowe
zycie artystéw, bez rozbijania przy tym tekstu zasadniczego nadmierna drobiazgowoscia i
uwiktaniem czytelnika w trudne do opanowania szczegéty. Przypisy mozna czytaé osobno i
sa réwni frapujace jak tekst gtéwny. Podkre$lmy np. $wietne informacje w przypisie o

opodatkowaniu plakatéw (wyczerpujace, dobrze skomponowane z tekstem gtéwnym) czy



informacje (takze intymne) o tancerce amerykanskiej Loie Fuller, muzie Chéreta
i Toulouse—Lautreca. Jest tez troche ploteczek, oto przy okazji omawiania twérczosci
plakatowej Paul Berthona dowiadujemy sie, ze autor jednoaktowego baletu, Jean Lorrain,
do ktérego Berthon zrobit znakomity plakat z postacia tancerki (i znanej kurtyzany) z Folie
Bergéres, Liane de Pougy, byt kochankiem tejze.

To nie jest tylko popis erudycyjny, ale konieczny dla zrozumienia twérczosci plakatowej
koloryt epoki, uzupetniajacy wiedze o czotowych twércach i Zrédtach ich inspiraciji.

Praca co rusz ujawnia oczytanie w historycznej literaturze przedmiotu, umiejetne
prowadzenie czytelnika przez meandry probleméw technicznych i szczegétéw rozwigzan
formalnych, stosowanych przez artystéw opisywanej epoki (odnajdziemy w ksiazce
przeglad technik drukarskich i malarskich — np. fotograwiury, linorytu). Ale co rzuca sie od
razu, po lekturze pierwszych stron pracy, to autentyczne zainteresowanie tematem, zeby
nie powiedzieé ujawniajaca sie co rusz fascynacja plakatem, pieczotowito$é w
relacjonowaniu jego historii na tle przebiegu proceséw spotecznych i politycznych,
autentyczna umiejetno$é zainteresowania czytelnika tematem. Autor nie zawsze dba o
chronologie, poniewaz wywdd jest podporzadkowany raczej tematowi, a nie chronologii i
historii; kiedy pisze o afiszomanii i prasie plakatowej, wyprzedza pézniejszy rozdziat np. o
czasach Chéreta — to sprawia, ze ksiazka nie ma charakteru podrecznikowego.

To jest praca naukowa, choé jak to powiedziano: zywiot popularyzatorski przyttacza
czasem naukowo$é wywodu; moze wtasnie dlatego praca naukowa petna szczegdtéw
informacji technicznych jest frapujaca i przystepna, gdyz pokazuje nie tylko sam plakat
(afisz), ale miejsce, w ktérym ten plakat zyt i rozwijat sie — i te szczegéty z zycia
6wczesnej Francji, zycia artystéw itd. sa tak przyciagajace uwage i tak wciagajace
czytelnika do lektury. Wszystko to jest poparte solidna podstawa bibliograficzng — gtéwnie
tekstéw z epoki: Autor siega do opracowan, gazet i periodykéw z tamtych czaséw,
pamietnikéw artystéw, wywiadéw i ich pism krytycznych, opracowan teoretycznych na
temat plakatu, sztuki i historii tamtych czaséw.

A jednak nalezy chyba wysunaé powazne zastrzezenie o charakterze teoretycznym. M.
Skibicki w zasadzie w ogdle nie odnosi sie do wspé6tczesnych badarn z dziedziny kultury

wizualnej; brak w bibliografii choéby takich waznych dla wspétczesnej teorii wizualnosci
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nazwisk, jak W.J.T Mitchell, M. Bal, N. Mirzoeff, G. Didi—-Huberman czy choéby G. Rose;
brak tez refleksji semiotycznej R. Barthes’ a; brak E. Panofsky’ ego i E.H Gombricha; brak
tez np. refleksji nad obrazem M. Porebskiego. Wszystkie te nazwiska sa przeciez dobrze
znane w polskiej refleksji nad obrazem i jego odbiorem. Autor nie odnosi sie takze do
waznego nurtu socjologii obrazu i antropologii obrazu, nurtéw refleksji nad obrazowoscia i
obrazowaniem do$é dobrze obecnych w polskich pracach teoretycznych. Nie znajdziemy
takze $ladéw nowoczesnej refleksji nad wizualnoscia w nowszych artykutach M.
Skibickiego. A przeciez plakat reklamowy nalezy do sztuki wizualnej, gdzie stowo
wspétzawodniczy z obrazem. To sprawia, ze ciekawa skadinad ksiazka, majaca niewatpliwy
walor materiatowy i historyczny, pokazujaca niezte oczytanie w literaturze epoki, jest
jednak dos$é watta teoretycznie i pokazuje juz raczej historyczne mys$lenie o plakacie jako

sztuce wizualnej, co znacznie ostabia jej wymiar naukowy.

3. Ocena innych dokonan, w tym: dokonar dydaktycznych i organizatorskich

Marcin Skibicki uczestniczyt w 17 konferencjach naukowych miedzynarodowych
i krajowych, w tym 5 z nich to byty konferencje zagraniczne: 2016 — Bukareszt (Rumunia),
2017 — Agadir (Maroko), 2017 — Santa Maria (Portugalia), 2018 — Sewilla (Hiszpania), 2018
— Fuchnal (Portugalia), gdzie wygtaszat swoje referaty w jezyku francuskim.

Byt trzykrotnym stypendysta Rzadu Francuskiego i dwukrotnie otrzymat Stypendium
Mtodych Pracownikéw UMK; byty to zagraniczne stypendia naukowo—badawcze — w Amien,

Bordeaux i trzykrotnie w Paryzu.

Jest cztonkiem komitetu naukowego ,Dixie Grammatica” Instytutu Kultury i Jezyka
Francuskiego w Opolu. Jest takze cztonkiem kilku organizacji i towarzystw naukowych -
polskich i zagranicznych.

Gdy idzie o osiagniecia dydaktyczne: pieciokrotnie uczestniczyt w programach Erasmus w
ramach programu dydaktycznego (spotkania ze studentami i naukowcami). Jest
koordynatorem programu Erasmus+ i odpowiada za wymiane studencka; petnit takze

funkcje petnomocnika dziekana ds. mobilnos$ci, bedac osoba odpowiedzialng za
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ksztattowanie polityki wymiany w ramach programéw europejskich: Erasmus Mundur,
Erasmus i Erasmus+).

Do zajeé o charakterze dydaktycznym nalezy takze opieka nad magisteriami i licencjatami;
petnit takze funkcje promotora pomocniczego w przewodach doktorskich.

W 2020 r. zostat odznaczony medalem za wieloletnig stuzbe.

4. Konkluzja

Pomimo sporych zastrzezen co do teoretycznych waloréw pracy, w moim mniemaniu
Marcin Skibicki przedstawit do oceny habilitacyjnej dorobek, wystarczajacy, aby
pozytywnie ocenié Go jako samodzielnego pracownika naukowego. Habilitant wykazuje
pieczotowito§é w zbieraniu i analizie materiatu, zdolno$é analitycznego mys$lenia, podejscie
do nauki ujawniajace pasje badawcza. Na wyréznienie zastuguje takze jego aktywnosé
dydaktyczna i organizatorska. Chciatbym zatem stwierdzié, ze dorobek Marcina Skibickiego

stanowi wystarczajaca podstawe do przyznania doktorowi Marcinowi Skibickiemu stopnia

doktora habilitowanego.

Stwierdzajac, ze przedstawiony materiat stanowi wystarczajaca podstawe w mys$l
przepis6w o stopniach i tytutach naukowych do uzyskania tytutu doktora habilitowanego,
oceniam dorobek dr. Marcina Skibickiego pozytywnie i rekomenduje podjecie wniosku o

nadanie dr. Marcinowi Skibickiemu stopnia doktora habilitowanego nauk humanistycznych.
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