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RECENZJA
osiagni¢¢ naukowych oraz rozprawy zgloszonej jako podstawa wniosku habilitacyjnego
dr Marcina Skibickiego
Wydzial Humanistyczny, Uniwersytet Slaski w Katowicach

dycyplina: kulturoznawstwo

Ocena dotyczy osiggnig¢cia naukowego wskazanego przez Kandydata jako podstawe uzyskania stopnia
doktora habilitowanego, oraz ocena jego dorobku naukowego z punktu widzenia istotnej aktywnosci
naukowej Kandydata. Wniosek w tej sprawie zostal zgloszony na Wydziale Humanistycznym

Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach w dycyplinie kulturoznawstwo w 2019 roku.

Biografia naukowa:

Dr Marcin Skibicki (ur. 1973) ukonczyt studia z j¢zykoznawstwa na Wydziale Filologicznym
Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu, uzyskujac w 1998 roku magisterium na podstawie pracy
,Les anglicismes dans le vocabulaire informatique francais* (promotor prof. dr hab. Witold Stefanski).
W w latach 1999-2007 M. Skibicki otrzymal 4 stypendia naukowe (2 dla Mtodych Pracownikéw
UMK, 2 Rzadu Francuskiego), w wyniku ktorych odbyt staze we francuskich placowkach naukowych,
a w latach 2005-2008 uczestniczyt w 4 programach Erasmus (d’Angres, Malta, Paris-Sorbonne,
Instytut National des Langues et Cultures Orientales w Paryzu). W 2003 r. ukonczyt studia
podyplomowe Public Relations w Szkole Gléwnej Handlowej w Warszawie. Od 1998 r., czyli od
uzyskania magisterium byl zatrudniony w Katedrze Filologii Romanskiej UMK na stanowisku
kolejno: asystenta (1998-2008), po uzyskaniu doktoratu adiunkta (2008-2011), a w 2011-2013 byt
takze zatrudniony na stanowisku wykladowcy w Nauczycielskim Kolegium Jezykow Obcych w
Toruniu.

Stopien naukowy doktora nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa uzyskat w 2008 r. na
macierzystym Wydziale Filologicznym UMK w Toruniu na podstawie rozprawy doktorskiej

~Pragmalinguistique des stratégies discursives dans les publicités frangais et polonais. Approche



comparative' (promotor prof. dr hab. W. Stefanski).

Kandydat od 2007 r. wziat udzial w 17 konferencjach tematycznych, z czego 5 miedzynarodowych
(Bukareszt, Maroko, Portugalia, Hiszpania) i 12 krajowych (Bydgoszcz, Torun, Lodz, Warszawa,
Olsztyn, Wroctaw), wyglaszajac 17 referatoéw, w wickszosci dotyczacych plakatu francuskiego. Dr
Skibicki jest od 2015 r. czlonkiem komitetu redakcyjnego czasopisma ,,Dixit Grammatica® (wyd.
Kultury 1 Jezyka Francuskiego w Opolu), oraz okoto dwa lata byt czlonkiem dwdch
mi¢dzynarodowych towarzystw naukowych we Francji 1 Wielkiej Brytanii.

Na osiggnigcia Kandydata sklada si¢ ponadto dziatalno$¢ dydaktyczna (wyklady na UMK, NKJO
Torun, opieka naukowa nad 81 pracami licencjackimi, go$cinne wyktady na UW) i organizacja jedne;j

wystawy francuskiego plakatu turystycznego (UMK, Biblioteka Uniwersytecka, 2020).

Krag zainteresowan i publikcje:

Na dorobek Kandydata sktadaja si¢ 22 naukowe prace opublikowane po uzyskaniu stopnia doktora w
2008 r.: 9 artykuldéw w recenzowanych czasopismach (2008-2015), 11 rozdziatow w monografiach
naukowych (2010-2018; w druku 4 teksty), oraz autorstwo dwdch monografii:

1/ ,,Pragmalinguistique des stratégies discursives dans les publicités francais et polonais. Approche
comparative‘, Wyd. Naukowe UMK: Torun 213,

2/ ,,0d Rouchona do Capiella. Ztoty wiek francuskiego plakatu reklamowego®, Wyd. Naukowe UMK:
Torun 2018 - bedaca podstawa wniosku habilitacyjnego.

Nalezy podkresli¢, ze pierwsza z tych dwoch monografii jest tekstem rozprawy doktorskiej obronionej
w 2008 r. A zatem zgodnie z art. 16 Rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia
22 wrze$nia 2011 r. w sprawie szczegodtowego trybu i warunkow przeprowadzania czynnosci w
przewodach doktorskich, w postgpowaniu habilitacyjnym oraz w postgpowaniu o nadanie tytutu
profesora, ksigzka ta nie moze by¢ rozpatrywana jako osiagni¢cie naukowe niezbedne do wszczgcia
postepowania habilitacyjnego, poniewaz zgodnie z art. 16 p. 1 cyt. Rozporzadzenia, ,,1. Do
postepowania habilitacyjnego moze zosta¢ dopuszczona osoba, ktora posiada stopien doktora oraz
osiggnigcia naukowe lub artystyczne, uzyskane po otrzymaniu stopnia doktora, stanowigce znaczny
wktad autora w rozwoj okreslonej dyscypliny naukowej lub artystycznej oraz wykazuje si¢ istotng
aktywno$cig naukowa lub artystyczng“.

Oznacza to, ze w przewodzie habilitacyjnym Kandydata ocenie moga podlega¢ tylko prace powstate

po 2008 r., z wykluczeniem ksigzki z 2013 r.



Ocena osiagni¢¢ naukowych Kandydata po 2008 r.

Analiza dorobku dra Macieja Skibickiego i jego osiagni¢¢ naukowych wskazuje, ze zainteresowania
naukowe Habilitanta skupiaja si¢ gtownie na zagadnieniach nowoczesnej francuskiej kultury wizualnej
XIX-XX wieku, ze wskazaniem na plakat francuski w ujgciu historyczno-kulturowym (zob. Wykaz
publikacji). Mamy tu wiec do czynienia z badaczem o jednoznacznie sprofilowanych
zainteresowaniach. Nalezy zwrdci¢ uwage na istotny fakt istotny przy ocenie dorobku i rozprawy:
Kandydat jest romanistg-jezykoznawca, a nie kulturoznawcg czy historykiem sztuki, co wplywa na
Jego osiagniecia.

Podstawowe pytanie w ocenie tego dorobku dotyczy tego, czy dorobek ten wnosi nowe poznawczo
warto$ci do aktualnego stanu wiedzy z interesujacego Kandydata zakresu, oraz czy dorobek ten
wykazuje si¢ progresja metodologiczng. Jest to bowiem przestanka do odpowiedzi, czy wypehniajg sie
tu kryteria zawarte w Rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 1 wrze$nia 2011
r. (ze zmianami) w sprawie kryteriow oceny osiagni¢¢ osoby ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia doktora
habilitowanego, czyli czy jest osiggni¢gciem naukowym albo artystycznym stanowigcym znaczny

wktad w rozwoj okreslonej dyscypliny, w tym wypadku nauk o kulturze/kulturoznawstwa.

Rozprawa habilitacyjna

Podstawa wniosku Kandydata o nadanie stopnia naukowego doktora habilitowanego jest w/w
monografia Od Rouchona do Capiella. Ztoty wiek francuskiego plakatu reklamowego, Wyd. Naukowe
UMK: Torun 2018, ktora Kandydat wskazal jako swoje gldéwne osiggnigcie naukowe w dziedzinie
nauk o kulturze/kulturoznawstwa.

Publikacja liczy 322 strony formatu AS i zawiera wstgp, trzy bedace zasadniczym trzonem ksigzki
rozdzialy z podrozdziatami, zakonczenie, bibliografie, spis ilustracji, indeks osob, streszczenie w
jezyku francuskim.

Ksigzka ma temat i zakres czasowy wyznaczony w tytule: jest poswigcona plakatowi francuskiemu
drugiej polowy XIX wieku i poczatku XX wieku (do 1914 r.), cho¢ w pierwszej cze$ci obejmuje
historie plakatu i afisza prezentowang w dhugiej perspektywie czasowej od antyku do ok. pot. XIX w..
Problematyka ta zostata zakotwiczona w krajobrazie kulturowym i spoteczno-politycznym. Kandydat
reprezentuje poglad, Ze plakatu jest prostym odbiciem zjawisk pozaartystycznych, a zatem zagadnienia
plakatowej praktyki artystycznej jest sprowadzone do funkcji ilustracyjnych jako wizualnej (re-
)prezentacji pewnych zjawisk.

Celem rozprawy, jak czytamy w Autoreferacie i Zakonczeniu, jest faktograficzny zapis dziejow
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plakatu francuskiego konca XIX-pocz. XX w. oraz analiza ewolucji jego jezyka wizualnego ze
wskazaniem miejsca tej praktyki artystycznej w Owczesnym spoleczenstwie francuskim, w polu
uwarunkowan historycznych, politycznych, ekonomicznych, technologicznych, spotecznych,
kulturowych i estetycznych.

Praca ma wiec ambicje interdyscyplinarne i wielokontekstowe 1 wedtug rekomendacji Kandydata jest
,propozycja autorskiego ujecia problematyki studiow nad kultura wizualng“ (Autoreferat s. 2),
diachronicznym zapisem przemian plakatu ,,na tle przemian i gustoéw spoteczenstwa la belle epoque
(Wstep s. 11). Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze okreSlenie ,na tle“ §wiadczy o pewnym
anachronizmie badawczym, skoro dawno juz porzucilismy badanie zjawisk kulturowych ,,na tle* na
rzecz badan kontekstualnych, co w zasadniczy sposob przeformutowuje pole badawcze.

Tak czy inaczej, Kandydat deklaruje, Ze jego rozprawa ma na celu ,,odtworzenie spoteczenstwa konca
XIX w.“ (Wstep, s. 11), co oznacza, ze mamy tu do czynienia z podej$ciem rekonstrukcjonistycznym.
Jej podstawg sa wyniki kwerend we francuskich muzeach i1 bibliotekach. Jak wynika ze spisu
publikacji przewaza tu, co naturalne, literature francuskoj¢zyczna, ale niemal wylacznie o charakterze
popularnym. W podanym spisie publikacji znalazty si¢ zaledwie cztery (!) prace naukowe.

Ksigzka ma tez jasno wyznaczony target: jest adresowana do czytelnika polskiego z powodu braku
takiej publikacji na naszym rynku.

W oparciu o takie zatozenia i zebrany materiat problematyka rozprawy zostata ustrukturyzowana w
dwa powigzane ze sobg obszary: a/ plakat francuski jako symptom przemian kulturowych, b/ plakat
jako wizualny znak (sztuka ulicy) w krajobrazie miasta XIX-pocz. XX w.

Tekst ma tradycyjny uktad chronologiczny/linearny i w trybie relata refero dostarcza informacji o
r6znych, ale nie wszystkich ! czynnikow, jakie wptynely na powstanie nowoczesnego plakatu we
Francji; narracja prowadzi od zagadnien ogolnohistorycznych (si¢gajacych nawet w giab ,,archeologii*
plakatowych artefaktow od antyku, w mojej ocenie nadmiernie rozbudowanej) do prezentacji
wybranych artystow, dziet i zagadnien, w tym dotyczacych obrazu kobiety w plakacie francuskim. Na
marginesie uwaga czysto redakcyjna do wydawcy: brak indeksu rzeczowego ogranicza funkcjonalnosé
ksigzki, a indeks nazwisk jest co najmniej wybidrczy, nie uwzgledniajacy przypisow.

Stan badan jest slabo zaprezentowany i tym samym nie informuje czytelnika, ze plakat francuski nie
jest bynajmniej tematem naukowo nieznanym, ma obfitg literatur¢ przedmiotu, znacznie obfitsza niz
ta, do ktorej siggngt Kandydat. A skoro ksigzka, jak deklaruje si¢, jest adresowana do polskiego
czytlenika, nie sposéb bylo pomingé, Ze tematyka ta ma przeciez dobre osadzenie w Polsce,

zapoczatkowane juz w migdzywojniu, a po wojnie dzigki popularnej ksigzce Pierre’a La Mure’a
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Moulin Rouge: powies¢ o zZyciu Henryka de Toulouse-Lautrec, przet. Jadwiga Dmochowska,
Warszawa 1957 1 1959, oraz brytyjskiemu filmowi z 1952 r. w rezyserii Johna Hustona Moulin Rouge,
a recepcja tego filmu w PRL doby stalinowskiej jest tematem samym w sobie, na co jednak Kandydat
w ogole nie zwrocit uwagi.

Podobnie jak pominienta zostala glosna francuska wystawa objazdowa otwarta w Zachecie w
pazdzierniku 1965 r. Od Touluse-Lautreca do naszych dni (organizator Muse Nicolas Sursock (Beirut,
Liban), Mission Culturelle Francaise, Biuro Wspotpracy Kulturalnej z Zagranica, Centralne Biuro
Wystaw Artystycznych), gdzie polski widz, takze za posrednictwem dobrego katalogu, mogt zapoznaé
si¢ z historig plakatu francuskiego od jego poczatkéw (od Chéreta) i w $wietne] nowoczesnej
scenografii Stanistawa Zamecznika obejrze¢ 54 plakaty z lat 1890-1900 (oraz pozostate z XX w. do lat
1960-tych) i 15 plakatéw Touluse-Lautreca. Ta wazna z artystycznego i politycznego powodu
wystawa zorganizowana w przededniu najbardziej prestizowej u nas i na §wiecie imprezy poswigconej
plakatowi: I Miedzynarodowego Biennale Plakatu (1965), §wietnie wpisala si¢ w ten kontekst i dtugo
rezonowala w sztuce polskiej sztuce plakatu, oraz wsérdd krytykow sztuki. Co jednak takze nie zostato
przez Kandydata zauwazone, docenione i zdyskontowane. Podobnie jak nie uwzglgdniono aktualnych
badan nad recepcja i znaczeniem tej ekspozycji sprzed pot wieku (lista artykutldéw na ten temat nie
zostata uwzgledniona przez Kandydata). To dobitnie $§wiadczy o slabosciach warsztatu naukowego
Kandydata.

Nie sposob tez nie zauwazy¢, ze plakat, jako synonim moderny i syndrom spoteczno-
politycznokulturowych proceséw modernizacyjnych/regeneracyjnych oraz zmian paradygmatow w
spoteczenstwie wczesnokapitalistycznym, zwlaszcza jako immanentny element ikonosfery nowych
przestrzeni nowoczesnej europejskiej metropolii XIX/XX w., jest dzisiaj polem w istocie
nieograniczonych mozliwosci badawczych, jesli tylko zaangazuje si¢ nowoczesne strategie
metodologiczne oferowane przez wspolczesng humanistyke. Jednak Kandydat zadnej z nich nie uznat
za interesujacg dla siebie i wybral droge najbardziej konwencjonalna, a per se, powiedzmy otwarcie,
najmniej ambitng: poszedl w kierunku typowej rozprawy z historii kultury z elementami historii
spotecznej 1 probami aplikowania analiz formalnych stosowanych w historii sztuki. Przy czym, cho¢
tematyka centralna dotyczy kultury artystycznej, Kandydat deklaruje, Zze jego ambicjg jest
,przekroczenie tradycyjnej pracy historyczno-artystycznej z zakresu tzw. pierwszej historii sztuki®.
Ale ta deklaracja jest jedynie pozornym rewizjonizmem metodologicznym, poniewaz takiej historii
sztuki, jakg Kandydat ma na mysli, nie uprawia si¢ juz od kilku dekad. Co wigcej, zmierzajac w strong

analiz zjawisk kulturowych Kandydat nie robi w istocie niczego, co nie jest udzialem historyka sztuki,



zwlaszcza z nurtu spolecznej historii sztuki.

Generalnie mozna wigc powiedzie¢, ze zastosowane tu tradycyjne ujecie i konsekwentne omijanie
zagadnien teoretycznych w efekcie nie przyniosto znaczaco nowych ustalen. Oddajac sprawiedliwosc¢:
ksigzka przywotuje kilka stabo rozpoznanych watkow, jak np. afiszomania, zjawisko kolekcjonowania
plakatu jako towaru, czy rekonstrukcja organizacji rynku reklamy w 6éwczesnej Francji, fundujacego
,kulturg plakatowa™ i fetyszyzm towarowy spoteczenstwa wczesnokapitalistycznego.

W tym kontekscie zaskakuje nieobecno$¢ tematu wprost oczywistego dla kultury Paryza tamtej doby,
a mianowicie roli plakatu i reklamy w kontek$cie organizowanych w centrum nowego Paryza wielkich
Wystaw Swiatowych (1867, 1878, 1899, 1900, a potem 1925, 1931, 1937), ktére w zasadniczy sposdb
wplynety zar6wno na urbanistyczne przeksztalcenia miasta w wielka nowoczesng metropoli¢ jako
centrum nowoczesnego $wiata, jak byly miejscem, gdzie wilasnie ksztattowaly si¢ nowe zjawiska — z
figura flaneure’a i nowa rozrywka flaneuringu kultywowana przez nie$piesznych spacerowiczow i
spacerowiczki, zdystansowanych obserwatorow-voyeure‘6w nowej rzeczywistosci. Oraz gdzie do
glosu dochodzity nowe S$rodki przekazu i propagandy: fotografia, plakat, grafika reklamowa,
wysokonaktadowe wydawnictwa itd. Trudno zrozumie¢ przyczyny, dla ktérych problem wielkich
Wystaw i zwigzanych z nimi kwestii zostal pominigty.

Idac dalej: nie sposdb zgodzi¢ si¢ ze stwierdzeniem Kandydata, ze dopiero Jego rozprawa dokonatla
znaczacego przesuniecia w historii plakatu francuskiego, co miatoby polega¢ na nobilitowaniu
rzekomo ,,niestusznie zapomnianego® (s. 9, 298; rozdziat 1) Jeana-Alexisa Rouchona i tym samym
detronizowaniu Julesa Chéreta, powszechnie uwazanego za ,,0jca“ nowoczesnego plakatu. Nie jest to
zgodne z prawda, poniewaz na pionierska rol¢ Rouchona zwracaja uwage np. Alain Weill i Rejané
Bargiel-Harry w Rouchon. Un Pionnier de [’affiche illustrée. Collections de la Bibliotheque Nationale,
ed. Muse¢ de I’ Affiche et de la Publicite, Paris 1983, ktérg Kandydat co prawda cytuje, ale jak widaé
bez naleznej uwagi.

Tak wigc, cho¢ material historyczny jest w ksiazce obszerny, Kandydat nie daje odpowiedzi, czy i
dlaczego plakat francuski omawianego okresu jest przypadkiem szczegdlnym w Owczesnej kulturze
wizualnej, a jesli tak, to na czym ta szczeg6lno$¢ polega? Czy moze przeciwnie: jest tylko
reprezentacja szybko postepujacej zmiany kulturowej, jaka obserwujemy takze w innych krajach
poddanych podobnej presji nowych paradygmatow spoteczenstwa industrialnego; syndromem
ksztattujacego si¢ wowczas wczesnego kapitalizmu z jego fetyszyzmem towarowym, czego
symptomem jest pojawienie si¢ wiasnie kultury popularnej z jej kultem sztuki tzw. niskiej, a co jest

widocznym znakiem utraconego sacrum, jak ujatby to Hans Sedlmayr?



7

Z powyzszych uwag daja si¢ wyprowadzi¢ kolejne, a istotne w odniesieniu do kultury wizualnej
pytanie, odnoszace si¢ do ztozonych relacji migdzy estetyka plakatu i jego semantyka a radykalnymi
przemianami zachodzacymi w Owczesnej sztuce wysokiej. O wymianie mig¢dzyobrazowej i
transkulturowej, o wplywie najwazniejszego medium, ktére radykalnie wptynelo na zmiany w
owczesne] kulturze artystycznej, czyli wynalazku fotografii, czego konsekwencja m.in. bylo nowe
malarstwo (impresjonizm) — otdéz o tych kwestiach ksigzka milczy lub tylko zdawkowo napomyka,
pozbawiajac si¢ tym samym szansy na re-interpretacj¢ plakatu w innej, bogatszej poznawczo
perspektywie.

Inaczej mowiac, podjgta tematyka o tak rozlegtych, wielwarstwowych i bynajmniej nieoczywistych
kontekstach otwiera przed wspdlczesnym badaczem ogromne mozliwosci analityczne plakatu jako
szczeg6lnego rodzaju tekstu multimedialnego, w ktorym dochodzi do konstrukcji sieci komplikacji
mi¢dzykodowych w polisemiotycznym przekazie ztozonym z trzech obszarow: jako wytwarzania
obrazu, jako samego obrazu, oraz jako pola jego recepcji. Powigzane jest to z tzw. zawarto$cig
ekspresyjng plakatu: jego zdolno$ciag dziatania afektywnego na widza (temat/forma; obraz/stowo).
Mozna wigc zatowacd, ze Kandydat, niech¢tny teoretycznym podbudowom, nie skorzystal z takiej
mozliwosci. Nie siegnat np. do prac Gilliana Rose '/; do teorii amalgamatéw pojeciowych Gilles’a
Fauconniera i Marka Turnera (“The Way We Think”) wyjasniajacej mechanizmy konstruowania
okreslonych przekazéw i mozliwosci ich percypowania, a skutkujace nowa caloscia %) — a
metodologia amalgamacji kognitywnej sprawdza si¢ dobrze w analizach takich wiasnie przekazow,
jakimi sg plakaty.

Oczywiscie, dobor metody badawczej jest zawsze indywidualng decyzja badacza, wypadkowa jego
naukowego temperamentu, oraz charakteru materiatu, na ktérym si¢ pracuje. Ale nie sposob nie
dostrzec, ze operatywno$¢ przywolanych tu strategii interpretacyjnych dalaby o wiele ciekawsze,
odswiezajace poznawczo konkluzje niz te, ktore znajdujemy w ksiazce.

Powazniejsze zastrzezenia budza te fragmenty, gdzie rozwaza si¢ kwestie inspiracji obecnych w
o6wczesnym plakacie. Na przyklad pokazane sg Zrédta plakatow Muchy u angielskich prerafaelitow (s.
264-265), nota bene temat doskonale znany badaczom i tutaj nie wnoszacy tutaj niczego nowego.

Znowu daje o sobie zna¢ niedostatek warsztatu historyczno-artystycznego pozwalajacego na

1/ G. Rose Gillian, Interpretacja materiatow wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad
wizualnoscia, thum. Ewa Klekot, Warszawa 2010.

2/ A. Libura, Amalgamaty kognitywne w sztuce, Krakow 2007.
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pogtebiong lekture transmediacji migdzyobrazowej. Bo nie ma tu oczywiscie mowy o, jak pisze
Kandydat, ,,wplywach*, jakim jego zdaniem podlegaja artysci (przypomne dla porzadku, ze z takim
anachronicznym podej$ciem rozprawit si¢ juz dawno Harold Bloom, Lek przed wplywem). Kwestia ta
jest rzecz jasna bardziej ztoZzona, osadzona na znanej i nieckwestionowanej konstatacji, ze sztuka rodzi
si¢ ze sztuki 1 co jest zwigzane generalnie z procesem tworczym: kontaminacja ikonograficzng,
wymiang mi¢dzyobrazowa, transmedialng i intertekstualng, zjawiskiem kanibalizmu artystycznego,
cytatu v. zawlaszczenia, z teorig recepcji, psychologia odbioru itd., itd.

Wszystkie te kwestie nie znajduja jednak — i bardzo szkoda ! - swojego miejsca w rozwazaniach
Kandydata, ktéoremu, jak czytamy, ,w y d a j e si¢ (podkr. ML), ze funkcjonujac w artystycznym
otoczeniu tworcy nie uprawiajg sztuki ,nieskalanej* “ (sic!, s. 264).

Pojawiaja si¢ tez niezrgczne okreslenia i kolokwializmy w rodzaju: ,,tchnal innego ducha w sztuke
reklamy* (s. 300), czy charakterystyka p6znej tworczosci Chéreta jako ,,tworczos$ci schytkowej (sic!),
czemu przeczy w tym samym zdaniu uwaga, ze to wlasnie wowczas plakat francuski zyskuje nowy
jezyk (s. 300). Nota bene, rysuje si¢ tu kolejny, ale porzucony przez Kandydata trop badawczy
zwigzany z problemem tzw. pdznej tworczosci artystow/artystek.

Takie i inne stwierdzenia 1 niezrgcznos$ci naruszajg zaufanie do warto§ci merytorycznej, poznawczej
rozprawy jako tekstu naukowego.

Podobnie rzecz si¢ ma w odniesieniu do tych partii ksigzki, gdzie plakat przedstawiany jest jako nowa
sztuka adresowana do demokratycznego odbiorcy (sztuka ulicy w nowoczesnym miescie). Poza tym,
co tu juz wyzej sygnalizowatam, warto byloby wigc moze przetestowac przydatnos¢ takich kategorii,
jak zwrot przestrzenny/spatial turn z kategorig przestrzeni kulturowo wytwarzanej (zapoczatkowany
pracami H. Lefebvre’a, M. Foucaulta, M. de Certeau, E.W. Soji). Pokazujac plakat jako immanentny
element nowoczesnej metropolii XIX w., do tego, co przedstawia ksigzka, przydatne bytyby urban
studies, studia kolonialne, studia nad mediatyzacja 1 praktykami spotecznej wyobrazni oraz
spotecznymi dzialaniami semiotycznymi. Do analiz mogtyby by¢ lepiej wlaczone takie pojecia, jak
krajobraz miejski 1 miejsce w nim plakatu, jak public man/cziowiek publiczny w nowych
przestrzeniach miasta-spektaklu/performansu z jego psychogeografia, gdzie plakat odgrywa jedna z
zasadniczych funkcji. Ciekwie moglaby zarysowa¢ si¢ kwestia uruchomionego spojrzenia/mobilised
gaze jako nowa praktyka wizualna bedaca wytworem nowych form przemieszczania si¢, oraz kultury
konsumpcyjnej, ktorej, jak tu juz kilkakrotnie podkre§latam, przeciez wykwitem jest wtasnie plakat z
jego specyficznymi formami majacymi wywotywaé okreslone podprogowe reakcje u odbiorcy. Trudno

wiec analizowa¢ semantyke plakatu bez odwotan do psychologii widzenia i teorii recepcji, zwrotu
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ikonicznego i1 modeli tekstualnosci (wspomnianej relacji stowo-obraz w praktyce uruchomionego
spojrzenia), dzigki ktérym w ogoéle mozliwy jest nowoczesny namyst nad plakatem jako
funkcjonujacym spolecznie wysokozorganizowanym znakiem o ztozonej strukturze znaczeniowej.

Te zagadnienia mozna z trudem wytuskaé z tekstu, sg stabo wyartykutowane, jesli w ogole, cho¢ to
one powinny by¢ w centrum analiz. Nie si¢ga si¢ tu po nowoczesne teorie reklamy Vance’a Packarda,
po refleksj¢ pisma Habermasa; po przedstawicieli szkoty frankfurckiej czy brytyjskiej szkoty
kulturoznawczej; po krytyczng teori¢ reklamy z nurtu feministycznego - niezb¢dng w interpretowaniu
figury kobiety kreowanej przez artystow-me¢zczyzn w grafice reklamowej; po socjologiczne teorie
komunikacji w przestrzeni publicznej Erica Maigreta itd., itd. Co najmniej zdziwienie budzi
pomini¢cie fundamentalnych prac Rolanda Barthesa i Jeana Baudrillarda, przeciez zrodtowych dla
nowoczesnej krytycznej teorii reklamy (nazwisko tego drugiego pada tylko w Autoreferacie, s. 5).
Wymieniam tylko kilka klasycznych uje¢¢, ktére bez watpienia datyby od$wiezajace, uwolnione od
stareotypow 1 anachronizmow spojrzenie na plakat spoleczefistwa wczesnokapitalistycznego, z jego
kultura popularng/masowa, ktorej plakat jest ucielesniem. To w plakacie i jego zmienno$ci dostrzegt
warto$ci nowej sztuki Baudelaire, szyderczy wobec afirmowania mieszczanskiej cywilizacji, ktory
dostrzegl w plakacie jedno z podstawowych zrodet nowoczesnosci. I wobec tego nie rozumiem
powodoéw, dla ktérych Kandydat ignoruje jego rolg, skoro to przy udziale witasnie Baudelaire’a
wyksztatca si¢ wowczas nowa kulturowo kategoria: moda (i bedacy jej narzedziem plakat) jako
signum i emblemat moderny, zajmujaca uprzywilejowane miejsce ogniskowej, gdzie przecinaja
rozmaite aspekty zmian estetyki °/. To moda i podporzadkowany jej funkcjonalnie plakat definiuja
nowoczesno$¢, sa autoreferencyjng alegoria nowoczesno$ci rzadzonej imperatywem/genem
nieustannej zmienno$ci, efemerycznosci, przemijalnosci, niestabilno$ci, morfowania. To moda
konstytuuje nowoczesnos¢, plakat ze swa sezonowoscig jest jej obrazem. Niestety, Kandydat nie
dostrzega tych kwestii, przeslizguje si¢ po powierzchni, nie dostrzega ich wagi.

W tym konteks$cie najobszerniejszy watek pracy: plakat z obrazami kobiet zastuguje na szczegdlna
uwage. Takze tutaj, cho¢ temat sam w sobie jest fascynujacy, Kandydat nie zdotat wyjs¢ poza
stereotypy, znowu zaniechat wnikliwej analizy, w wyniku ktorej mozliwa bytaby nowa refleksja, czym

w istocie byly te wizerunki idealizowanych kobiet-,,manekindw* kreowanych wylacznie (!) przez

3/ Por. R. Barthes, Niebieski przewodnik, [w:] tenze, Niebieski przewodnik (Mitologie [1957]),
ttum. A. Dziadek, Wydawnictwo KR, Warszawa 2000 s. 157-160.
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artystow-mezczyzn, ktorzy uprzedmiatawiali ich ciala nadajac im pozadane seksualnie cechy,
odpowiednio stymulujace meskie pozadanie (problem ,takomego oka“ widza), traktowane jako
,harzedzia produkcyjne w rodzacym si¢ spoteczenstwie konsumpcyjnym. Idac tropem kanonicznego
artykutu Lindy Nochlin ,,Why Have There Been No Great Women Artists?* (1971) wydaje si¢ wprost
naturalne pytanie, dlaczego nie bylo we Francji artystek projektujacych plakaty i grafike reklamowa?
A moze byly, tylko umknely Kandydatowi z pola widzenia? A jesli nie byto ich, to dlaczego? W
badaniu zlozonej problematyki tematyki kobiecej we francuskim plakacie nieodzowne jest wigc
siggnigcie do badan feministycznych nad obrazem kobiety w kulturze artystycznej i jego funkcji w
perspektywie polityki seksualnosci, co pozwoliloby uzyska¢ bez watpienia znacznie ciekawszy
ponawczo namyst (np. kwestia semantyczna owych bujnych, poskrecanych biomorficznie wlosow,
najczesciej rudych i blond, gdzie ujawnia si¢ wprost w/w polityka seksualnosci: dlugie wiosy jako
synonim kobiecej seksualnosci). Wigze si¢ to w oczywisty sposob ze wspomniang kwestia mody,
prowadzac do pytan o role artysty-mezczyzny jako demiurga kreujacego te szczegodlnego rodzaju i
przeznaczenia widoki kobiecego ciata. Artysty-mezczyzny jako tworcy owczesnego kanon urody
kobiecej (moda!), ucielesnienia ,,me¢skiego® wyobrazenia kobiety i jej seksualno$ci. Ciekawy bylby
wobec tego takze namyst nad recepcja tych plakatow przez same kobiety, gdy same dla siebie stawaty
si¢ widokiem 1 chciaty si¢ z nimi utozsamia¢, czyli, jak konstatowal John Berger, byly przedmiotem-
trofeum przynaleznym do §wiata zorganizowanego przez meska aktywnos$¢, patriarchalne oczekiwania
i potrzeby. Warto byloby przyjrze¢ si¢ takze zamawiajagcym/klientom 1 spytaé, jakie byly ich
oczekiwania i jak arty$ci je realizowali. Bo to ten wytworzony przez artyste-mezczyzne plakat z
wizerunkami odpowiednio upozowanych, atrakcyjnych seksualnie, czasem na granicy obsceny kobiet
(a takze dziewczynek z ich bynajmniej nieskrywanym seksizmem, nota bene che¢tnie uzywanych w
strategiach reklamowych po dzi$ dzien !), narcystycznych idealnych pigknosci o powielajacych sie
typach urody, wprost narzuca ,,czytanie* przez badacza tych obrazéw jako wypowiedzi o podwojne;j
strukturze: jawnej, odpowiadajacej kodom wypracowanym w spoleczenstwie patriarchalnym, oraz
ukrytej, bedacej ekspresja sttumionego meskiego pozadania, podprogowo przenoszonego na obiekt
reklamowany.

Szkoda, ze Kandydat w ogole nie podjat takich tropow. A przeciez obficie przytacza cytaty z epoki, z
owczesne] krytyki artystycznej, nie dostrzegajac, jak silnie w tych tekstach Zzrédlowych ujawnia sig¢
niemaskowany bynajmniej seksizm ich autoréw, dostarczajac fascynujacego materiatu badawczego,
ale wymagajacego pogltebionej krytycznej hermenutyki. Tymczasem ksiagzka nie wychodzi poza proste

obiegowe konstatacje, nie dostrzega wprost narzucajacych si¢ cech tych kobiecych wizerunkow, z
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gruntu seksistowskich 1 na domiar z odcieniem rasistowskim: vide typologiczna ,,segregacja®, jak w
atlasie zwierzat i ras, ,,typow* kobiecych: szeretki gryzetki, grassetki, muchetki, griinetki itp., ktore
Kandydat okres$la do$¢ beztrosko i mizoginicznie jako ,,wspaniate odmiany kobiecej urody* (sic!).
Daja tu takze zna¢ znowu mielizny merytoryczne: ze zdziwieniem wigc czytamy, jakoby wizerunek
kobiety w plastyce stat si¢ obiektem zainteresowania ,,j u z [podkr. ML] od potowy XVII w.* (sic!!!!),
co oczywiscie jest historyczna nieprawda, mowiac najogledniej */.

Mowiac wprost, brak poglebionej analizy tego ztozonego zagadnienia, jakim jest obraz/ciato kobiety w
plakacie powaznie obniza warto$¢ poznawcza pracy jako rozprawy naukowej. Niestety, rdéznych
uproszczen 1 naiwno$ci jest w teks$cie sporo (w rodzaju np. informacji o jednym z najstarszych
motywow ikonograficznych: czaszce na plakacie Grasseta, ze jest to ,,motyw vanitas czgsto spotykany
u malarzy barokowych®....., s. 229 i dalej przeprowadzona jest szkolna analiza ikonograficzna, tatwa
zreszta do podwazenia). Watto wypadaja analizy formalne, wskazujace o braku wiedzy z teorii obrazu
1 koloru. Znajomos¢ tych zagadnien, jednych z podstawowych od XVIII wieku w dwczesnej debacie
estetyczno-teoretycznej (nowe kadrowanie pola obrazowego; kolor czysty i jego konsekwencje -
impresjonizm i jego techniki fundowane na doktrynie czystego koloru wyciskanego na ptotno wprost z
tuby, czyli farby malarskiej przemyslowo produkowanej itd.) uchronitaby ksigzke przed otwieraniem
drzwi juz dawno otwartych, np. odkrywaniem rzekomego ,nowatorostwa* niektorych tworcow
plakatow w laczeniu barw podstawowych. Ale prawda jest, ze w grafice reklamowej sposéb uzycia
koloru byta determinowana 6wczesnymi technikami poligraficznymi, na co Kandydat zwraca uwagg.
Powroce w tym punkcie do postawionego wczesniej pytania: czy dokonany w rozprawie opis |
interpretacja historii tytutowego ,,zlotego wieku* plakatu francuskiego zmienia w jaki§ znaczacy,
nowy poznawczo sposob nasza dotychczasowa wiedzg na obraz tej sztuki w jej funkcjach uzytkowych
1 semantycznych, oraz jej rol¢ w nowoczesnej wielkomiejskiej kulturze XIX/pocz. XX w.? Plakatu
jako nowej formy wizualnej komunikacji, ktora zwraca si¢ ku przyszlo$ci, jest wspotkreatorem
nowoczesnej ikonosfery, i, jak trafnie ujat Mieczystaw Porebski, jest jedna z najbardziej
zaskakujacych 1 nowatorskich artystycznie manifestacji czasu, nowa sztuka $wiadczaca ,,0

przesuni¢ciach w tradycyjnym uktadzie sztuk wizualnych, ktore dokonaty si¢, gdy stanely one przed

4/ M. Skibicki, ,To co wiecznie kobiece pociaga nas wzwyz*. Posta¢ kobiety na francuskim plakacie
reklamowym przelomu XIX 1 XX wieku, [w:] Posta¢ w kulturze wizualnej, t. 4: Media, stowa,

wizerunki, Olsztyn 2019 s. 109.
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problemem umasowienia, wyjscia z pracowni artystow, sal wystawowych, salondow, galerii i
gabinetow zbieraczy na zewnatrz, zwigzaniu si¢ z tym nowym ksztaltem zycia zbiorowego, jaki
zaczyna si¢ rysowaé na horyzoncie nowego, XX stulecia /.

Zatem, czy rozprawa w swojej formie i metodologii przynosi nowag perspektywe na to dobrze juz
przeciez rozpoznane zagadnienia kultury wizualnej XIX wieku? Oczywiscie, publikacja nie jest
zupelie pozbawiona waloréw, na ktore tu zwrécitam uawge. Jednak generalnie przewazaja w niej
cechy popularyzacyjne, dostarczajace uporzadkowang, potoczng wiedze historyczno-kulturowa i

artystyczna, ale nie podejmujace wysitku interpretacyjnego na wyzszym poziomie.

Pozostale publikacje

Lektura innych publikacji Kandydata: artykutow w czasopismach recenzowanych i rozdziatow w
monografiach pozwala stwierdzié, ze cechuje je taka sama jak ksigzke staba progresywnosé
metodologiczna. Cz¢$¢ tego dorobku ma charakter samopowielajacy si¢: niektore z tekstow znalazty

sie¢ w ksigzce habilitacyjne;.

Realizacja kryteriow oceny osiagni¢¢ osoby ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia doktpra
habilitowanego zgodnych z Rozporzadzeniem Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 1.
09.2011 ze zmianami:

Kierujac si¢ Rozporzadzeniem MNiSW z dnia 1.09.2011 r. ze zmianami, ws kryteriow oceny
osiggnig¢ osoby ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia habilitowanego, stwierdzam:

1. Odnoénie ,,§ 3. Kryteria oceny w zakresie osiggni¢¢ naukowo-badawczych habilitanta obejmuja: w
obszarze nauk humanistycznych — autorstwo lub wspotautorstwo publikacji naukowych w
czasopismach znajdujacych si¢ w bazie Web of Science (WoS) lub na liscie European Reference Index
for the Humanities (ERIH)*. brak.

2. Odno$nie ,,§ 4. Kryteria oceny w zakresie osiggnie¢ naukowo-badawczych habilitanta we
wszystkich obszarach wiedzy obejmuja [...]*“:

a. liczba cytowan dla publikacji z lat 1998-2014 na podstawie Google Scholar: 2

b. kierowanie mig¢dzynarodowymi lub krajowymi projektami badawczymi lub udziat w takich

projektach: brak

5/ M. Porebski, Dzieje sztuki w zarysie. Wiek XIX i XX, Wyd. Arkady: Warszawa 1988 s. 225.
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c. migdzynarodowe lub krajowe nagrody za dziatalno$¢ odpowiednio naukowa albo artystyczng: brak
d. wygloszenie referatdow na migdzynarodowych lub krajowych konferencjach tematycznych: 17

3. Odnosnie ,,§ 5. Kryteria oceny w zakresie dorobku dydaktycznego i popularyzatorskiego oraz
wspotpracy migdzynarodowej habilitanta we wszystkich obszrach wiedzy obejmuja:

a. Uczestnictwo w programach europejskich i innych programach mi¢dzynarodowych lub krajowych:
4

b. Aktywny udziat w migdzynarodowych lub krajowych konferencjach naukowych: 0

c. udziat w komitetach organizacyjnych mi¢dzynarodowych lub krajowych konferencji: 0

d. otrzymane nagrody i wyroznienia: medal za dlugoletnia stuzbe, 2020, Prezydent RP (wniosek w
toku)

e. Udziat w konsorcjach i sieciach badawczych: 0

f. kierowanie projektami realizowanym we wspotpracy z naukowcami z innych osrodkéw polskich i
zagrancznych: 0

g. udzial w komitetach redakcyjnych i radach naukowych czasopism: 1

h. cztonkostwo w migdzynarodowych lub krajowych organizacjach lub towarzystwach naukowych: 2

i. osiagnigcia dydaktyczne i osiggnigcia w zakresie popularyzacji nauki: opieka naukowa nad
studentami od 1998: 81 licencjatow

J. staze w zagranicznych lub krajowych o$rodkach naukowych lub akademickich: 5 od 1999

k. wykonanie ekspertyz na zamowienie wtadzy publiczne;j: 0

1. udziat w zespotach eksperckich lub konkursowych: 0

m. recenzowanie projektow miedzynarodowych lub krajowych: 0

n. recenzowanie publikacji w czasopismach krajowych i zagranicznych: 0

Uwagi:

Przedstawione mi do oceny osiagni¢cia naukowe Kandydata rodza liczne watpliwosci. Zgtositam
szereg krytycznych uwag, wskazatam stabe punkty rozprawy i powazne niedostatki metodologiczne (a
raczej brak metodologii). Dorobek Kandydata przynosi rézne ustalenia, najbardziej warto§ciowe w
warstwie czysto faktograficznej — 1 z tego punktu widzenia, jako popularyzacja wiedzy o sztuce
plakatu, ksigzka zajmie swoje miejsce w szeregu bibliograficznym. Jednak nie jest to rozprawa
naukowa. Metodologiczna zachowawczos¢ — a zasadniczo, jak podkres$lalam wczes$niej, brak
metodologii - powoduje, ze wiele istotnych watkéw 1 tropéw albo nie zostalo w ogoéle podjetych, albo

nie przyniosty znaczaco nowych poznawczo warto$ci, jakich oczekuje si¢ od rozpraw habilitacyjnych.
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Dlatego nie pozwala to oceni¢ monografii ,,Od Rouchona do Capiella. Ztoty wiek francuskiego plakatu
reklamowego*, Wyd. Naukowe UMK: Torun 2018 jako satysfakcjonujacego osiggnigcia naukowego w

dyscyplinie kulturoznawstwo.

Konkluzja:

Zgodnie z Ustawg o tytule naukowym 1 stopniach naukowych i z Rozporzadzeniem Ministra Nauki i
Szkolnictwa Wyzszego z dnia 1 wrzesnia 2011 r. w sprawie kryteriow oceny osiagni¢¢ osoby
ubiegajacej si¢ o nadanie stopnia doktora habilitowanego, stwierdzam, Ze:

1/ dorobek dra Marcina Skibickiego nie jest satysfakcjonujacy w stosunku do wymogow, jakie
stawia si¢ doktorom habilitowanym i, mimo zawartosci faktograficznej, nie wnosi znaczaco nowych
poznawczo wartosci do aktualnego stanu wiedzy w przedstawionym zakresie.

2/ dorobek naukowy Kandydata wykazuje si¢ ograniczong samodzielno$cia w zakresie prowadzenia
badan naukowych, a jego aktywno$ci nukowej nie mozna uzna¢ za istotna.

3/ w oparciu o przedstawiong mi do oceny rozprawe habilitacyjng oraz dorobek naukowy dra Marcina
Skibickiego po uzyskaniu stopnia doktora, w oparciu o artykut 16 ust. 1 Ustawy o stopniach i tytule
naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki:

3.1. negatywnie oceniam osiggniecie naukowe wskazane przez Kandydata do stopnia doktora
habilitowanego: monografie¢ ,,Od Rouchona do Capiella. Ztoty wiek francuskiego plakatu
reklamowego®, Wyd. Naukowe UMK: Torun 2018

3.2. negatywnie oceniam aktywnos¢ naukowg Kandydata, nie uznajac jej za istotna.

dr hab. Marta Le$niakowska prof. PAN

Warszawa, 28.03.2020



