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Problematyka podjeta przez mgr Agate Olszaneckq-Marmolg stanowi wazny
element refleksji nad czynnikami wptywajacymi na procesy ksztattowania wizerunku
politycznego kandydatéw na urzad prezydenta. W ostatnich latach rozwinety sie
badania nad znaczeniem reklamy politycznej, mechanizmami jej oddziatywania i
przede wszystkim nad jej skutecznoscia. Autorka niniejszej dysertacji wpisuje sie w
ten nurt badan, aktualizuje je, wnoszac nowe ustalenia - w aspekcie poznawczym i
aplikacyjnym. Zatem sygnalizowany w tytule problem badawczy jest istotny dla
poszerzania pol badawczych w naukach spotecznych, wigze ponadto sfere praktyki
spotecznej z teoriami i koncepcjami marketingu politycznego i szerzej — komunikacji
politycznej. Podjetg problematyke nalezy uzna¢ za aktualng i potrzebng dla rozwoju

refleksji naukowe;j.

Wydaje sig, ze kwestia reklamy politycznej jest stosunkowo czesto eksplorowana
przez badaczy i sporo publikacji polskich i zagranicznych odnosi sie do owej
problematyki, o czym zreszta pisze sama Autorka we wstepie do pracy. Taka sytuacja

poznawcza jest z jednej strony atutem — poniewaz jest sposobno$¢ do



ustosunkowania sig do innych badaczy, z drugiej za$ strony — stanowi znaczace
wyzwanie w poszukiwaniu tych obszaréw, ktdre dotychczas niewystarczajgco byty

eksplorowane.

W tym miejscu chce podkresli¢, ze przediozona do recenzji praca doktorska jest
nowym i aktualnym spojrzeniem na kwestie reklamy politycznej i jej kreatywnych
funkcji. Autorka bowiem umiejgtnie faczy perspektywy nauk o polityce, mediach,
socjologii i psychologii — zatem interdyscyplinarne ujecie jest juz swoistym novum, a
dodatkowo stosowane metody, w tym gtéwnie metoda eksperymentalna z

przynaleznymi jej narzedziami dodaja tej pracy waloréw oryginalnosci.

Sam fakt podjgcia pracy badawczej na temat oddziatywania reklamy politycznej na
wizerunek politykéw nalezy uznac za cenny, bowiem pozyskiwanie naukowych
dowodow na wptyw tej reklamy, jej zakres i site ksztattowania nastawien
emocjonalnych publicznodci ma wymiar zaréwno utylitarny - prowadzenie kampanii
wyborczych) jak i wzbogaca teoretyczne koncepcje z obszaru nauk spotecznych, nauk

o polityce, w tym zwtaszcza komunikowania politycznego.

Przyjety do recenzji rozprawe oceniam wedtug kryteriéw odnoszacych sie do:

zatozen pracy, jej struktury i problematyki badan

¢ poprawnosci metodologiczne]

¢ stosowanego aparatu pojeciowego i kategorialnego
e doboru irodet

+ formalnej oceny pracy.

Zatozenia pracy, jej struktura i problematyka badan

Recenzowana praca sktada sig z pieciu rozdziatéw, wstepu, zakoniczenia,
bibliografii oraz porzadkujacych spiséw — tabel, wykreséw i ilustracji. Taka struktura

jest zasadniczo standardowa, na ogét stosowana w dysertacjach doktorskich.



Autorka zastosowata uktad problemowy, ujecie jezykowe tytutdéw poszczegdélnych
rozdziatow jest odzwierciedione w ich tresci, Adekwatnos¢ tytutéw rozdziatéw do
tresci uznaje za istotny walor tej pracy. W czesci wstepnej Autorka wskazuje na cele
pracy oraz umiejscawia podjeta probiematyke na tle dotychczasowych badan. To
dobry pomyst, bowiem uzmystawia fakt usytuowania badat w ich otoczeniu
merytorycznym i metodologicznym. Cele badarh odnoszg sie do wskazania ,czy |
jakim stopniu reklamy polityczne oddziatujg na wizerunek kandydatéw startujgcych w
wyborach prezydenckich oraz na wyrazany wobec nich stosunek emocjonalny”? Tak
sformutowany cel dobrze i adekwatnie obrazuje naukowe poczynania Doktorantki.
Ogodinie rzecz uimujac Doktorantka w czesci wstepnej prezentuje swéj zamyst

badawczy oraz sposdb jego naukowej realizacji.

Dwa pierwsze rozdziaty w przewazajgcej mierze majg charakter teoretyczny, Autorka
odnosi sie do tytutowych kategorii, konceptualizuje je, starajac sie nadaé im walor
naukowosci. Rozdziat trzeci odnosi sie do opisu sytuacji politycznej oraz sylwetek
kandydatow na urzad prezydenta — ma wiec charakter deskryptywny. W czwartym
rozdziale mgr Olszanecka-Marmola dzieli sie swoim konceptem metodologicznym, za$

ostatni rozdziat to doniesienie z badan i dyskusja wynikow.

W pierwszym rozdziale — Zachowania wyborcze i wizerunek w teorii i praktyce
- szeroko omdwione sg zachowania wyborcze, w kontekscie paradygmatéw i modeli.
Rozdziat ten ma charakter deskryptywny, wrecz sprawozdawczy. W pewnym sensie to
nieunikniony zabieg, gdyz Autorka musi sie zmierzy¢ z koniecznosciag zaprezentowania
znajomosci literatury, ustalen badawczych, polemik i kontrowersji w przedmiotowej
problematyce. W charakteryzowaniu koncepcji zachowan wyborczych uwzgledniona
jest adekwatna literatura i tam gdzie to mozliwe Autorka odwotuje sie do
wspotczesnych badan demoskopijnych, by ilustrowaé przywotywane zjawiska.
Koricowa czes$¢ tego rozdziatu stanowia rozwazania na temat wizerunku

politycznego, ktére Autorka wyprowadza z paradygmatu uspotecznionej jednostki. To



klasyczne ujecie pozwolito na szczegdtowa konceptualizacje wizerunku, jego

komponentdéw i dynamicznego charakteru.

Zaproponowana tutaj swoista ,,cechowa” koncepcja wizerunku politycznego
wigze wizerunek z cechami polityka, w tym z cechami osobowosci — inferowanymi—
jednakowoz — konstytuujacymi spoteczny/medialny oglad polityka. Przyjeta za
Newmanem struktura wizerunku stanowi niejako definicje operacyjng tej kategorii i

pozwala na kontynuowanie rozwazan i analiz w dalszych czesciach pracy.

Reasumujgc, w pierwszym rozdziale mgr Olszanecka-Marmola zaprezentowata
adekwatny warsztat politologa oraz umiejetnosci poznawcze {analityczne i
syntezujgce). Wykazuje sie réwniez wiedzg kontekstowg, umiejetnie wykorzystuje

perspektywg politologiczng.

Rozdziat drugi Telewizyjna reklama polityczna — aspekty teoretyczne dotyka
kluczowych kwestii, istotnych dla podejmowanej problematyki. Na 40 stronach
przedstawione sg i wyjasnione rézne aspekty telewizyjnej reklamy politycznej.
Autorka omawia i definiuje reklame polityczng, wskazuje na jej ewolucje,
charakteryzuje r6znorodne formaty. Kluczowe ze wzgledu na podejmowane badania
sg kwestie celéw i funkcji telewizyjnej reklamy politycznej. Doktorantka przedstawia
réine typologie zaczerpniete z literatury polskiej i zagranicznej, nie wykorzystuje
natomiast okazji do wiasnej konceptualizacji celéw i funkcji. Dostrzegam
intelektualng mozliwos$¢ wykorzystania zakorzenionych w teorii ale i w praktyce
koncepcji Devlina oraz Denton’a i Woodward’a do wskazania potencjatéw tkwigcych
wspotczednie w reklamie telewizyjnej. Méj niedosyt jest czeéciowo rekompensowany
w dalszych czesciach pracy. Mgr Olszanecka-Marmola przywotuje koncepcje
oddziatywania reklamy telewizyjnej na kognitywny, afektywny i behawioralny
komponent postawy, ilustrujac to licznymi przyktadami zaczerpnigtymi z literatury
przedmiotu i badan empirycznych. Powotuje sie przy tym na kluczowe pozycje z
zakresu politologii i psychologii spotecznej, cieszy mnie zwtaszcza fakt, iz Autorka

dostrzegata znaczenie psychologicznego mechanizmu odkrytego przez Roberta



Zajonca - efektu samej ekspozycji w ksztattowaniu zmian w postrzeganiu wizerunku

kandydatéw.

Zgadzam sie z konkluzjg tego rozdziatu, ze nie jest mozliwa zmiana postaw
politycznych pod wptywem reklamy, a jedynie wzmocnienie dotychczasowych
preferencji. Natomiast warto przyglada¢ sig potencjatowi reklamy politycznej wobec
wyborcéw niezdecydowanych i biernych. O pierwszych pisze Autorka, ¢i drudzy -

moim zdaniem — moga by¢ interesujacym obiektem badan w przysztosci.

Rozdziat trzeci poswiecony jest wyborom prezydenckim w 2015 roku. Autorka
nakresla sylwetki wszystkich kandydatdw, krétko opisuje ich biografie, kluczowe
elementy kampanii wyborczej oraz wizerunki konstruowane w spotach reklamowych.
Ewenementem w tym zakresie jest fakt, iz badania Doktorantki dotyczg wszystkich
kandydatéw na urzad prezydenta, a nie tylko dwdch, rywalizujacych w drugiej turze
wyboréw. Taki dobér przedmiotu badan daje znakomita mozliwo$¢ weryfikacji kilku
hipotez tego badania. Nie mniej w rozdziale tym prezentacja kandydatow ma raczej
charakter konkluzywny, co uznaje za dopuszczalne, wobec faktu, iz kluczowe w tych

badaniach jest odkrycie mechanizmdéw oddziatywania reklamy telewizyjnej.

Rozdziat kolejny ma charakter metodologiczny . W nim mgr Agata Olszanecka-

Marmola prezentuje i uzasadnia zasadno$¢ przyjetych metod i narzedzi badawczych.

Uwage recenzenta zwraca pomyst na zastosowanie modelu quasi-
eksperymentalnego, dobrze przetestowanego w innych krajach. Doktorantka ujawnia
tez wysoki poziom $wiadomosci metodologicznej, howiem rozumie zastosowane
procedury badawcze w kontekécie ich zalet i ograniczen. Autorka tych badan wie co
bada i dlaczego to czyni. Opisane narzedzia badawcze — dyferencjat semantyczny i
termometr uczué oraz dodatkowo pomiar poczucia alienacji — sq miarodajne i
pozwalaja na osiagniecie zatozonych celéw. W tym rozdziale Doktorantka
charakteryzuje prébe badawcza oraz zgromadzony materiat badawczy. Kluczowe w

tej czesci pracy sa pytania i hipotezy badawcze — dwie hipotezy gtowne i dwie grupy



hipotez szczegétowych. Rozdziat ten spetnia wszystkie kryteria merytoryczne i

strukturalne rozdziatu metodologicznego.

W rozdziale pigtym Oddziatywanie telewizyjnej reklamy politycznej na
wizerunek kandydatow startujgcych w wyborach prezydenckich w 2015 roku: wyniki
badan, Autorka niezwykle precyzyjnie odnosi sie do przyjetych hipotez, okreélajac

stopien ich weryfikacji vs falsyfikacji.

Wywdéd jest tutaj konstruowany rzeczowo i w porzadku nawigzujgcym do przyjetych
hipotez. To istotna zaleta tej pracy, w pordwnaniu do innych, w ktérych
niejednokrotnie bez powodzenia poszukuje sig odpowiedzi na pytania badawcze, czy
odniesienia do hipotez. Oceniajac ten rozdziat, chce zwrécié uwage, 7e mgr Agata
Olszanecka-Marmola wykazuje sie zdolnoscig do krytycznej analizy materiatu

badawczego, zdaje sobie sprawe z potencjatu eksplanacyjnego tych badan.

Liczne wykresy i tabele czynig caty wywdd czytelnym, pozwalaja na logiczne i
koherentne przedstawienie materiatu empirycznego. Atutem tego rozdziatu jest
réwniez to, ze Doktorantka nie tylko prezentuje wyniki badan, ale réwniez umiejetnie
je komentuje, a takie wycigga wnioski o charakterze systematyzujgcym kwestie

oddziatywania reklamy telewizyjnej na wizerunki kandydatéw na prezydenta.

Reasumujgc, przyjeta struktura pracy jest adekwatna do zatozen badawczych
recenzowanej dysertacji. Autorka zademonstrowata wysoki poziom zaréwno
warsztatu badawczego, jak i wysoki poziom rozeznania w przedmiotowe;
problematyce, potrafita osadzi¢ wtasne badania empiryczne w kontekstach

teoretycznych, wykorzystujac do tego aktualny dorobek badaczy w tym zakresie.
Poprawnosé metodologiczna dysertacji

Podjeta w dysertacji problematyka badawcza jest istotna z punktu widzenia
rozwazan teoretycznych, ale przede wszystkim niezwykle cenne jest to, iz Autorka
dostarcza materiat empiryczny, ktéry moze by¢ podstawa kolejnych badar oraz

wdrozen. Autorka sformutowata dwie hipotezy: Telewizyjna reklama polityczna



oddziatuje na postrzeganie wizerunku kandydatdéw oraz Telewizyjna reklama

© polityczna oddziatuje na nastawienie emocjonalne wyborcow wzgledem kandydatéw.
Tak sformutowane hipotezy poprzedzone sg dwoma pytaniami badawczymi. Sposéb
ujecia jezykowego pytan jest moim zdaniem dyskusyjny, albowiem pytania
rozstrzygnigcia zawezajq pole badawcze za$ zastosowana partykuta ,,czy”
rozpoczynajaca zdanie pytajne, sugeruje szybkg i zwieztg odpowied? ,tak’ lub ,nie”.
Nie jestem zwolennikiem takiego formutowania pytan badawczych, zwtaszcza gdy ich

liczba jest ograniczona i sg to tylko pytania rozstrzygniecia.

Agata Olszanecka-Marmola wykorzystuje w swojej pracy metode historyczng
oraz instytucjonalhg — to w odniesieniu do czesci teoretycznych, za$ w czesci
empirycznej — zastosowata metode eksperymentalng. Taki dobdr metod nie budzi

moich zastrzezen.

Wysoko oceniam fakt, iz mgr Agata Olszanecka-Marmola testowata narzedzia
badawcze takie jak, dyferencjat semantyczny, termometry uczué, czy skale poczucia
alienacji. Jest swiadoma potencjatu tych narzedzi a takze ich ograniczenri. Dodatkowo,
podkresli¢ nalezy, ze dane empiryczne poddano obrébce statystycznej, zaé do
weryfikacji hipotez zostat uzyty test istotnosci Wilcoxona. Jako przyktad Je;
umiejetnosci metodologicznych nalezy uznaé m.in. zastosowanie procedur
korelacyjnych dia uchwycenia zwigzkéw migdzy niektérymi zmiennymi takimi jak
pteé, poczucie alienacji, orientacje na skali iewica-prawica. Zwracam uwage na
precyzyjne formutowanie hipotez, co prawda ich liczba (10} moze budzi¢ dyskusje.
Autorka zdecydowata sie na podporzgdkowanie tych hipotez dwdém hipotezom

gtéwnym — czyni to wywdd czytelnym i przejrzystym.

Atutem recenzowanej pracy jest fakt, iz problematyka badawcza spetnia kryteria
aktualnosci i innowacyjnosci. Podkresli¢ chee, Ze prezentowane wyniki badan
empirycznych sg omdwione w sposdb nalezyty, przemyslany i pogtebiony. Nie jest to
tzw. ptaska empiria, ktdra czesto charakteryzuje tego typu prace (autorzy bowiem

poprzestajg na prezentowaniu wynikow badan). Mgr Agata Olszanecka-Marmola ma



umiejetnos¢ wydobywania z wtasnych badari konkluzji i wnioskéw, przede wszystkim
wowczas, gdy s niezgodne z obiegowymi przekonaniami. Mozna wiec z calg
pewnoscig powiedzied, ze w pracy tej w sposob niezwykle rzetelny, niezakiécony

wiedzg potoczng sg przedstawiane ustalenia badawcze i wnioski z nich wyptywajace.

W warstwie metodologicznej oceniana dysertacja spetnia standardy pracy
doktorskiej. Autorka prezentuje warsztat metodologiczny na adekwatnym do etapu
rozwoju naukowego poziomie, zdaje tez sobie sprawe z charakteru wnioskowania na
podstawie zrealizowanych badan. Podkreéli¢ trzeba, ze Doktorantka ma éwiadomoé¢
pewnych ograniczen zwigzanych z doborem préby badawczej (kryterium dostepnosci
badanych) , zaréwno jesli chodzi o cechy demograficzne badanych { studenci), jak i

wielkos¢ proby {5070.b).

Reasumujac, chce podkresli¢, ze praca mgr Agaty Olszaneckiej-Marmoli spetnia

wymogi obiektywizmu naukowego i rzetelnosci wywodu naukowego
Aparat pojeciowy i kategorialny

Podstawowe pojecia i kategorie sg wyeksponowane i poprawnie wyjasnione.
Autorka starata sie przedstawi¢ sposoby rozumienia i interpretacji takich pojeé jak:
zachowania wyborcze, paradygmaty i modele zachowan wyborczych, wizerunek

polityczny, reklama polityczna i szereg innych.

Konceptualizacja tych poje¢ ma naukowy charakter, przy czym Autorka
doktada staran, aby nie by¢ ,wiezniem” pojec i kategorii, ktére stanowia siatke
pojeciowq Jej pracy. Autorka nie tylko relacjonuje dorobek innych badaczy w danym
zakresie, ale réwniez miejscami tworczo go rozwija, dostrzega rézne nurty

interpretacyjne oraz prezentuje wiasne stanowisko w kluczowych sprawach.

Autorka postuguje sie jezykiem naukowym, co oznacza, ze dobrze rozpoznata
badang problematyke, jawi sie nie tylko jako kompetentna badaczka a wrecz jako

badaczka z duzym doswiadczeniem w obiektywizowaniu procesu poznawczego.




Jezyk rozprawy jest poprawny, jasny i klarownie oddajacy intencje Doktorantki.
Czytelnik nie doswiadcza znuzenia lekturg tego tekstu. Wrecz z kazdym rozdziatem
pojawiajg sie interesujgce poznawczo ustalenia, bedace wynikiem zastosowanych
narzedzi do badan oddziatywania telewizyjnej reklamy na postrzeganie wizerunkéw

politykow.
Dohdr irédet

Autorka wykorzystuje monografie, artykuty naukowe w czasopismach,
rozdziaty w pracach zbiorowych oraz komunikaty z badan o$rodkéw demoskopijnych.
Literatura wykorzystana w dysertacji jest zroznicowana jakoéciowo. Ta réznorodnosé i
obszernos¢ jest niewatpliwie atutem — $wiadczy o rozleglej wiedzy, erudycji i

umiejetnosciach poznawczych Doktorantki.

Na korzys¢ Autorki przemawia fakt, iz na liscie wykorzystanej literatury znajdujg sie
kluczowe dla podjetej problematyki monografie i artykuty naukowe, w tym
monografie i artykuty angielskojezyczne. Podkresli¢ trzeba, ze najistotniejszym
zrodtem, na podstawie ktorego praca zyskuje miano oryginainej, s badania wlasne.
Bez nich dysertacja bylaby jedynie opracowaniem Zrédet wtérnych, a tymczasem
mamy do czynienia z przemy$lang strategia badawczg realizowang na podstawie
autorskich badan. Autorka prezentuje tez narzedzia badawcze, ktore wykorzystata w
toku badan, co jest szczegdlnie waine w kontekscie upowszechniania nie tylko
rezultatéw jej badan, ale rdwniez testowania tych narzedzi w innych okolicznosciach

poznawczych.
Formalna ocena pracy

Od strony formalnej nie mam zastrzezen. Jezyk pracy jest klarowny, o czym
wspominatam wczesniej, przypisy sporzadzone zgodnie z przyjetymi regutami.
Wykresy s3 czytelne, dobrze ilustrujg materiat empiryczny. Catos$¢ pracy napisana jest

z duzg kulturg jezykows i edycyjna. Szczegdinie zwracam uwage na przygotowanie



edycyjne tej pracy. Widac tu wysoki poziom kultury pisarskiej i edycyjnej. Szczegdlnie

doceniam trud Autorki wlozony w przygotowanie wykreséw, tabel i ilustracji.

Whioski koricowe

Podjeta problematyka zwigzana oddziatywaniem reklam telewizyjnych jest wciaz
kluczowa dla poszerzania pdl badawczych nauk spotecznych, cechuje jj tez istotny
walor aplikacyjny. Mgr Agata Olszanecka-Marmola w toku badan wlasnych na ogét
potwierdzita opisane i wyjasnione w literaturze $wiatowej i poiskiej mechanizmy
wptywu reklamy politycznej na postrzeganie wizerunku politykéw. Ma to duze
znaczenia dla analizy zjawisk politycznych i konstruowania strategii wyborczych,
Badania Doktorantki potwierdzajg pierwszg hipoteze, m.in., ze stabiej zorientowani w
polityce i nie znajacy kandydatéw wyborcy sg bardziej podatni na wptyw spotéw
reklamowych, ze pte¢ istotnie réznicuje oddziatywanie spotéw — bardziej podatne na
ich wptyw s3 kobiety. Ciekawe ustalenia odnoszg sie do orientacji lewica-prawica,
okazuje sig¢ bowiem, ze nie ma zwigzku migdzy tg zmienng a podatnoscia na wptyw
reklam, natomiast osoby mniej wyalienowane okazaty sie bardziej podatne na wptyw
reklam politycznych. Doktorantka zbadata réwniez, ze bardziej odporne na zmiane
pod wptywem komunikatéw reklamowych s ustosunkowania emocjonalne wobec
kandydatéw, tym samym hipoteza druga zasadniczo zostata sfalsyfikowana. To

ustalenie ma szczegdlne znaczenie jako wniosek de lege ferenda.

Ustawa o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz stopniach i tytule w
zakresie sztuki z dnia 14 marca 2003 r. ( Dz.U. Nr 65, p0z.595, z p6Zn.zm. — Prawo o
szkolnictwie wyzszym, ustawa o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o
stopniach i tytule w zakresie sztuki oraz o zmianie niektérych innych ustaw — DZ.U.Nr
84, poz.455, w brzmieniu obowigzujacym od dnia 1 paZdziernika 2011 r.) w artykule

13, pkt 1 zawiera stwierdzenie, ze rozprawa doktorska, przygotowana pod opiekg



promotora, powinna stanowi¢ oryginalne rozwigzanie problemu naukowego lub
artystycznego oraz wykazywac ogdlng wiedze teoretyczng kandydata w danej
dyscyplinie naukowej lub artystycznej, a takze umiejetnos$é samodzielnego

prowadzenia pracy naukowej lub artystycznej”.

Uwazam, ze recenzowana rozprawa ma charakter oryginalny, spetnia
wymienione w ustawie wymagania, a jej Autorka mgr Agata Olszanecka-Marmola
wykazata sig stosowng wiedza teoretyczng w zakresie dyscypliny naukowej nauki o
polityce i administracji. W zwigzku z tym przedktadam wniosek, aby dysertacja mgr
Agaty Olszaneckiej-Marmoli zostata dopuszczona do dalszego etapu postepowania w

przewodzie doktorskim.
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